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INTRODUCCION

En la actualidad hay muchas empresas que se han visto
afectadas por el decrecimiento de la economia y de la
produccion en nuestro pais, es por ello que el desarrollo
del presente trabajo esta enfocado a la elaboracion de un
Modelo de Gestion encaminado en el area de mercadeo y
ventas, aplicado en la empresa INDUSTRIAS
METALMACRO S. A., que se dedica al disefio y
manufactura de muebles y articulos metélicos para la
exhibicién de productos comestibles.






