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Resumen
Las pasantias realizadas en la Oficina de Prensa de la Alcaldia Municipal de Zipaquira,
constituyd una enriquecedora experiencia de aplicacion de los diferentes conocimientos
adquiridos en la carrera de Ingenieria Multimedia. Durante este periodo, se desarrollaron
diferentes actividades enfocadas a diversas estrategias de comunicacion institucional, mediante
la implementacion de herramientas de software, que permitieron la creacion, edicion y, en
algunos casos, el renderizado de imagenes y contenido multimedia, manteniendo una identidad
gréfica visual para medios digitales como son las redes sociales. El conocimiento se fue
abordando de manera gradual, realizando tareas bésicas de edicion de plantillas preestablecidas,
hasta abordar labores mas complejas de disefio desde cero, facilitando la aplicacion de
capacidades desarrolladas durante la academia, y adquiriendo habilidades profesionales
enfocadas a la integridad, como el trabajo en equipo, planificacion de proyectos e
implementacion de ideas creativas. Por medio de la participacién de consejos creativos, y el
liderazgo de los profesionales, el equipo de trabajo fortalecid las estrategias de comunicacion de
la Alcaldia, ademas permiti6 un espacio donde se pusieron en practica todos los conocimientos
adquiridos, abriendo el espectro de desarrollo de la ingenieria multimedia desde un punto de
vista de comunicacion de instituciones gubernamentales.

Palabras clave: Comunicacion gubernamental, Piezas publicitarias, Contenido digital,

Estrategias de comunicacion, Produccion multimedia.



Abstract

The internships, carried out in the press office of the municipal mayor’s office of Zipaquira,
constituted an enriching experience of application of the different knowledge acquired during the
Multimedia Engineering career. During this period, different activities were developed focused
on various institutional communication strategies, through the implementation of software tools,
which allowed the creation, editing and in some cases the rendering of images and multimedia
content, maintaining a visual graphic identity for digital media such as social networks. The
knowledge was approached gradually, performing basic editing tasks of pre-established
templates, until approaching more complex design tasks from scratch, facilitating the application
of skills developed during the academy, and acquiring professionals’ skills focused on integrity,
such as teamwork, project planning and implementation of creative ideas. Throng the
participation of creative councils, and the leadership of the professionals, the work team
strengthened the communication strategies of the mayor’s office and allowed a space where all
the knowledge acquired was put into practice, opening the spectrum of development of
multimedia engineering from a communication point of view of governmental institutions.

Keywords: Governmental communication, Advertising pieces, Digital content,

Communication strategies, Multimedia production.
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Introduccion

En el contexto actual, la comunicacion multimedia es un pilar fundamental para la
gestion y conexion de los ciudadanos con los actores publicos gubernamentales como las
alcaldias, y gobernaciones, tanto departamental como nacional. El uso de medios de
comunicacion digitales se ha convertido en un espacio donde se permite ser tanto emisor como
receptor de mensajes, que abordan a un publico objetivo de grandes magnitudes a bajo costo,
permitiendo tener una cercania a la ciudadania con el gobierno local. Estas estrategias no solo
mejoran la visibilidad de la gestion administrativa, sino que también fortalece la transparencia en
los proyectos de la administracion local.

Las pasantias como opcion de grado constituyen un paso importante en la transicion de
estudiante a profesional, ya que otorgan un espacio Unico para poner en practica todos los
conocimientos tedricos adquiridos durante el proceso académico. A través de este tipo de
experiencias, el estudiante no solo fortalece sus competencias técnicas y creativas, sino que
también desarrolla habilidades sociales como el trabajo en equipo, la comunicacion asertiva, el
pensamiento critico y la resolucion de problemas en situaciones reales. Lo cual le permite
comprender las dindmicas organizacionales, aprender a adaptarse a las exigencias del mercado
laboral y crear una red de contactos, la cual serd crucial en su desarrollo como profesional.

Durante el periodo en el que se realizaron las pasantias en la oficina de prensa de la
alcaldia municipal de Zipaquird, se obtuvieron diversas experiencias durante la aplicacion de los
conocimientos adquiridos en el periodo académico de ingenieria multimedia, de la Escuela de
Ciencias Bésicas Tecnologia e Ingenieria de la Universidad Nacional Abierta y a Distancia

(UNAD). Este espacio profesional, se centrd en el aprendizaje de diferentes estrategias de
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comunicacion institucional y fortalecimiento de otros talentos y destrezas en software
especializado para disefio multimedia.

La experiencia se organizo siguiendo un plan de trabajo estructurado e integral, el cual se
realizo de manera progresiva, iniciando con pequenas tareas de disefio por medio de plantillas
prestablecidas por el equipo creativo, hasta trabajos con mayor responsabilidad que implicaron
un desarrollo y disefio desde cero, manteniendo la identidad visual de la actual administracion.
Durante el desarrollo de estas actividades, no solo se puso en practica competencias técnicas
adquiridas durante el proceso académico, sino que también brindaron la oportunidad de adquirir
y enriquecer aptitudes y destrezas como la planificacion estratégica y la adaptacion a un entorno
laboral dinamico.

En este informe se encuentra plasmada la evolucion de las actividades planteadas para
este periodo, donde se pone a prueba los conocimientos académicos en la practica real.
Empezando con pequefias tareas, hasta el planteamiento de toda una campafia publicitaria que se
realizo junto a el equipo creativo de la oficina de prensa del municipio, se explica a detalle cada
uno de los pasos y las piezas graficas, como posters e historias para redes sociales y
multimediales, como edicion de videos y modelado en 3D; los cuales se generaron para hacer la
implementacion digital, por medio de las redes sociales y las paginas web oficiales de la alcaldia.
Cuyo objetivo principal era sobrepasar la tasa de visitantes a Zipaquira durante la Semana Santa,
y convocar a residentes y visitantes a las diferentes actividades religiosas y culturales que se

desarrollaron en la ciudad.
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Justificacion

Desde una perspectiva teorica y practica, la pasantia en la Oficina de Prensa de la
Alcaldia municipal de Zipaquira se justifica por la oportunidad tinica que ofrece de aplicar los
conocimientos adquiridos durante el programa académico de ingenieria multimedia en un
entorno laboral publico local. La creacion y gestion de contenido multimedia, la implementacion
de estrategias de comunicacion institucional, permitieron poner en practica habilidades en
marketing digital, desarrollo e implementacion de proyectos multimediales y trabajo en equipo.
Esta experiencia reforzd la comprension de conceptos clave como el disefio de piezas graficas, la
comunicacion digital publica y el liderazgo de equipos de trabajo interdisciplinarios,
fundamentales en la formacion académica del ingeniero multimedia.

Desde el punto de vista empresarial y personal, la pasantia se justifica por el beneficio
mutuo que genera tanto para la Alcaldia como para el estudiante. Para la administracion
municipal, representa la incorporacion de talento joven con nuevas perspectivas y habilidades en
tecnologias de la informacion y comunicacion, vital para mejorar su alcance y efectividad
comunicativa en la era digital. Para el pasante, constituye una valiosa oportunidad de crecimiento
profesional y personal, permitiéndole desarrollar competencias practicas en comunicacion
digital, trabajo en equipo y gestion de proyectos. Ademas, la experiencia en un entorno
municipal brindara al estudiante una comprension profunda de los desafios y responsabilidades
del sector laboral, enriqueciendo su formacion académica y preparandolo para futuras

oportunidades profesionales en el sector publico o privado.
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Objetivos

Objetivo General

Contribuir al desarrollo de las estrategias de comunicacion de la Oficina Asesora de
Prensa y Comunicaciones de la Alcaldia Municipal de Zipaquira, mediante la creacion, edicion y
gestion de contenido multimedia, apoyando la ejecucion de tareas relacionadas con disefio de
informacion institucional durante el periodo de la pasantia.
Objetivos Especificos

Gestionar el archivo multimedia de la Oficina Asesora de Prensa y Comunicaciones,
organizando y clasificando los recursos digitales existentes.

Producir contenido grafico para diversos medios de comunicacion digital de la alcaldia,
apoyando las necesidades de disefio de la Oficina de Prensa, en un periodo de 640 horas.

Realizar tareas y actividades en 3D propuestas por el equipo de trabajo de la oficina
asesora de prensa dentro de los tiempos estipulados para su presentacion y debida publicacion.

Editar contenido digital para diferentes dependencias municipales, generando material
multimedia de acuerdo con los requerimientos solicitados, manteniendo una identidad visual,
dentro de los tiempos acordados.

Colaborar en el desarrollo de estrategias de comunicacion digital, disefiando piezas

graficas para redes sociales y medios institucionales impresos.
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Descripcion del Plan de Trabajo

A lo largo del tiempo Zipaquira ha sido una ciudad importante dentro del marco histérico
del pais, desde la llegada de los espaioles hasta el dia de hoy, designada en varias ocasiones
como capital tanto de la provincia, como del departamento. A partir de 1987 la Alcaldia
Municipal comenzé a funcionar como empresa comercial con representante legal, en este caso el
alcalde electo, ademas de contar con personeria juridica y autonomia administrativa. El
desarrollo institucional, ha sido el pilar fundamental para que hoy el municipio se proponga
implementar un modelo de gobernanza que recupere la confianza y credibilidad del ciudadano,
por medio del potencial del municipio, mejorando el desarrollo econdmico, social y ambiental.
Misién que concuerda con la vision que busca convertir a la ciudad en un municipio prospero y
referente, sindonimo de tradicion y progreso. (Alcaldia de Zipaquird, 2024).

Teniendo en cuenta lo anterior, se plante6é un proyecto de pasantias que fomente desde la
perspectiva multimedia los objetivos de esta administracion, que por medios digitales busca un
acercamiento a la comunidad, para de esta manera ir recuperando de a poco la confianza de los
ciudadanos en el gobierno local, y asi alcanzar el objetivo principal de consolidar al municipio
como referente de desarrollo econdmico, social y ambiental, ademas de contribuir a la
comunicacion publica y social, por medio de graficos y proyectos multimedia fomenten las
habilidades y aplicacion de las competencias adquiridas durante el proceso académico en la
universidad; mediante un ambito laboral a partir del proceso en la oficina de prensa.

Durante el periodo en el que se llevaron a cabo las pasantias en la oficina de prensa de la
alcaldia, se ejecutaron diferentes actividades compiladas en un cronograma de actividades, el
cual se estructurd con base a lo planteado en la solicitud como opcion de grado. Para la

planificacion de las actividades se diseiid un objetivo general y otros especificos, los cuales



21

fueron la guia para realizar las actividades por medio de estrategias que ayudaron a cumplir con
dichos objetivos especificos. A continuacion, se explican las estrategias que se llevaron a cabo
durante las 640 horas establecidas por la universidad para cumplir con los lineamientos de la
pasantia:

En primer lugar, se realiz6 un acople y acompafniamiento por parte del equipo creativo de
la oficina de prensa, donde se obtuvo toda la informacion necesaria como los programas que se
manejan, el flujo de trabajo, las actividades que cada profesional realiza y la identidad visual que
maneja esta administracion. Luego del acople, se inicid con la edicion de piezas publicitarias por
medio de plantillas prestablecida por el disefiador de la alcaldia para poder adecuarse a la linea
gréfica con la que se da identidad a todos los formatos de informacion tanto digital como fisicos,
y asi continuar con la identidad de marca. Este proceso fue evolucionando con el tiempo, hasta
llegar a realizar piezas publicitarias desde cero, con el fin de demostrar los conocimientos
adquiridos y las habilidades desarrolladas.

Dentro de las labores se incluyeron diversas actividades ligadas con multimedia, como la
generacion y edicion de contenido audiovisual, la transcripcion y edicion de audios a escrito,
modelado y renderizados de objetos en 3D; ademas de elaborar disefios exclusivos de impresion
para algunas de las secretarias de la alcaldia. Estos procesos se realizaron teniendo en cuenta el
formato de solicitud de los graficos que envian las diferentes dependencias para hacer una
comunicacion asertiva por medio de las redes sociales de la administracion, y de esta manera
informar las diferentes actividades y proyectos que se llevaran a cabo por cada secretario de cada
dependencia. Hay que tener en cuenta que todas las piezas graficas realizadas se crearon o
editaron manteniendo los diferentes formatos para pantallas que maneja la alcaldia, de esta

manera se sostuvo en el tiempo el principio responsivo en la web, que explica que los contenidos
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graficos que se suban a la red deben adecuarse a las diferentes medidas de pantalla que maneje la
alcaldia, de esta manera no se pierde informacion de compilacion. Durante el proceso también
se contribuyo con la organizacion del archivo multimedia de la anterior administracion,
implementado mejoras en la forma de guardar los archivos multimediales existentes. Durante el
proceso se desarrollaron diversas actividades como: edicion de piezas graficas, generacion de
contenido para redes sociales, tareas adicionales que permitian el desarrollo de capacidades
técnicas y sociales. Ademas, como parte del equipo de comunicaciones de la alcaldia se participd
activamente en reuniones de consejo creativo, desarrollo de propuestas para campafias de
publicidad, contribucién de ideas para contenidos digitales.

Las pasantias permitieron alcanzar nuevos conocimientos desde una perspectiva de
comunicacion publica; ademas de ser una experiencia significativa desde el &mbito laboral, que
abordo el desarrollo de destrezas sociales como el trabajo en equipo, la comunicacion en los
medios digitales en un ambiente gubernamental local, lo que permite al practicante enriquecer
los conocimientos en herramientas tecnologicas y competencias profesionales. A continuacion,

en la Tabla 1 se relaciona el cronograma de actividades propuesto.



Tabla 1

Cronograma de Actividades
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Fecha Actividad Acciones Estado Enlace a Drive
Presentacion formal ante la
jefe de prensa de la alcaldia y
el equipo creativo de la
Orientacion oficina de prensa.
y Empalme con el disefiador y
familiariza los comunicadores de las
cion con la diferentes secretarias de la
Terminado
oficina y alcaldia, para observar como
sus se manejan los procesos
procesos. creativos y las diferentes
herramientas. https://drive.goog
Socializacion para dar a le.com/drive/fold
conocer las diferentes tareas ers/1zAnwZAMw
Noviem que se realizan alli. wieYrlyvAWiK
bre de Orientacion por parte del GDh_zYKWSsDJ?
2024 diseniador en los diferentes )
usp=sharing
softwares de disefio que se
Introduccio manejan dentro de la oficina
nalas de prensa, los mas usados son
herramient Photoshop e Illustrator.
asy Familiarizacion con el banco Terminado
software de archivos de uso libre
utilizados. Freepick para el disefio de
piezas graficas.
Se socializan los conceptos de
manejo de lineas graficas de
las diferentes secretarias.
Comenzar Inicio con tareas basicas de
Terminado
con tareas disefio, editando archivos ya



https://drive.google.com/drive/folders/1zAnwZ4MwwieYrIyvAWiK_GDh_zYKWsDJ?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1zAnwZ4MwwieYrIyvAWiK_GDh_zYKWsDJ?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1zAnwZ4MwwieYrIyvAWiK_GDh_zYKWsDJ?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1zAnwZ4MwwieYrIyvAWiK_GDh_zYKWsDJ?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1zAnwZ4MwwieYrIyvAWiK_GDh_zYKWsDJ?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1zAnwZ4MwwieYrIyvAWiK_GDh_zYKWsDJ?usp=sharing
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Diciemb
re de

2024

Enero

de 2025

basicas de
disefio y

edicion.

Disefio de
piezas
publicitaria

s simples.

Aprendizaj
e del
sistema de
archivo

multimedia

existentes en Photoshop para
pantallas.

Se realizan modificaciones a
archivos en Illustrator para
impresion.

Se realizan piezas graficas
para dias importantes que se
destacan en el mes, como por
ejemplo el dia internacional

contra el cancer.

Se edita la portada de las
redes sociales de la alcaldia.
Se realiza una primera
orientacion de los archivos

multimedia de la alcaldia.

Se hace una organizacion de
los equipos de la oficina tales
como camaras, lentes,
grabadoras, memorias,
drones, cableado, luces,
tripodes, entre otros.

Se revisan los archivos
multimediales de las
administraciones anteriores.
Se organizan los archivos
multimediales de las

anteriores administraciones.

Terminado

Terminado

https://drive.go

ogle.com/drive
/folders/1Nao
AJ560FH9-
rKX00Qlyk9ofiY

3VzZ Axup?us
p=drive_link

https://drive.googl

e.com/drive/folder
s/1-

EzGoGKr wDuo
E6twwaeYB9oC-

gE-
MIZ?usp=drive_li
nk



https://drive.google.com/drive/folders/1NaoAJ56oFH9-rKX0Qlyk9fiY3VzZAxup?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1NaoAJ56oFH9-rKX0Qlyk9fiY3VzZAxup?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1NaoAJ56oFH9-rKX0Qlyk9fiY3VzZAxup?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1NaoAJ56oFH9-rKX0Qlyk9fiY3VzZAxup?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1NaoAJ56oFH9-rKX0Qlyk9fiY3VzZAxup?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1NaoAJ56oFH9-rKX0Qlyk9fiY3VzZAxup?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1NaoAJ56oFH9-rKX0Qlyk9fiY3VzZAxup?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1-EzGoGKr_wDuoE6twwaeYB9oC-gE-MlZ?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1-EzGoGKr_wDuoE6twwaeYB9oC-gE-MlZ?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1-EzGoGKr_wDuoE6twwaeYB9oC-gE-MlZ?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1-EzGoGKr_wDuoE6twwaeYB9oC-gE-MlZ?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1-EzGoGKr_wDuoE6twwaeYB9oC-gE-MlZ?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1-EzGoGKr_wDuoE6twwaeYB9oC-gE-MlZ?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1-EzGoGKr_wDuoE6twwaeYB9oC-gE-MlZ?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1-EzGoGKr_wDuoE6twwaeYB9oC-gE-MlZ?usp=drive_link
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Febrero

2025

Creacion
de
contenido
para redes

sociales.

Disefio de
contenido
para
pantallas
dela
Alcaldia.

Colaboraci
6nen la
organizacio
n del
archivo

multimedia

Planificaci
on de una
campaia

publicitaria

Asistencia
a reuniones

creativas

Se inicia con la creacion
desde cero de posters para
redes sociales.
Se asiste a consejo de

Terminado
redaccion.
Se realizan piezas graficas
para impresion, atendiendo
las diferentes solicitudes.
Se realizan piezas graficas en
Photoshop e Illustrator
teniendo en cuenta las
medidas de los medios donde
se van a presentar.
Se realizan posters e historias Terminado
para las diferentes redes de la
alcaldia.
Se grafica teniendo en cuenta
el principio basico de disefio

web responsivo.

Se realizan busquedas de
archivos multimediales.
Se organiza el archivo Terminado
multimedial recopilado hasta

la fecha.

Se llega a un acuerdo con la
jefe de prensa en realizar una
propuesta de campaia Terminado
publicitaria para la semana
Santa.
Aprobada la propuesta, se
asiste a reuniones creativas,

Terminado
para realizar el plan de

trabajo.

https://drive.goog

le.com/drive/fold
ers/IBAiIOUKxVI
HB{UvJcvhro6rQ
oXANEMMd6?u

sp=drive_link

https://drive.google.co
m/drive/folders/1 VN2
Oy_BJLfITYBQHrKM

anTegccWvCecF?usp

=drive_link



https://drive.google.com/drive/folders/1BAi0UKxVlHBfUvJcvhr96rQoXANEMMd6?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1BAi0UKxVlHBfUvJcvhr96rQoXANEMMd6?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1BAi0UKxVlHBfUvJcvhr96rQoXANEMMd6?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1BAi0UKxVlHBfUvJcvhr96rQoXANEMMd6?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1BAi0UKxVlHBfUvJcvhr96rQoXANEMMd6?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1BAi0UKxVlHBfUvJcvhr96rQoXANEMMd6?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1VN2Oy_BJLfITyBQHrKManTegccWvCgcF?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1VN2Oy_BJLfITyBQHrKManTegccWvCgcF?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1VN2Oy_BJLfITyBQHrKManTegccWvCgcF?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1VN2Oy_BJLfITyBQHrKManTegccWvCgcF?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1VN2Oy_BJLfITyBQHrKManTegccWvCgcF?usp=drive_link
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Gestion
independie Se realiza el disefio de la linea
nte de grafica para la campaifia de Terminado
proyectos semana santa.
de disefio.
Edicion de
videos para Se edita el video trailer de la
eventos semana santa y su version en Terminado
Marzo ) )
importantes inglés “Holy Week”.
de 2025
Realizacion
de posters e
historias Se realizan posters e historias
para los para cierres viales y eventos Terminado
eventos de culturales.
Semana
Santa
Finalizacio
nde Entrega de proyectos )
. Terminado .
proyectos terminados https://drive.google.co
pendientes. m/drive/folders/1Cnhf
1rL6SfCOXEfBSszW
Abril de
2005 Preparacio S liva ol inf q ES8b-
e realiza el informe de . . .
n de x1]9EEP?usp=drive li
) entrega a la jefatura de la .
informe _ Terminado  nk
oficina de prensa de la
final de
alcaldia
pasantia.

Nota. Los enlaces en la nube estan organizados por meses. Fuente. Autoria propia.


https://drive.google.com/drive/folders/1Cnhf1rL6SfCOxEfBSszWES8b-xlj9EEP?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1Cnhf1rL6SfCOxEfBSszWES8b-xlj9EEP?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1Cnhf1rL6SfCOxEfBSszWES8b-xlj9EEP?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1Cnhf1rL6SfCOxEfBSszWES8b-xlj9EEP?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1Cnhf1rL6SfCOxEfBSszWES8b-xlj9EEP?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1Cnhf1rL6SfCOxEfBSszWES8b-xlj9EEP?usp=drive_link
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Propuesta de Campaiia Publicitaria para Semana Santa en Zipaquira

La semana santa es una celebracion religiosa que se lleva a cabo a nivel mundial
encabezada por los catolicos, la cual conmemora la pasion muerte y resurreccion de Jesucristo,
estas celebraciones son precedidas tradicionalmente por la Asociacion de Nazarenos de
Zipaquird, quienes encabezan las procesiones por las calles de municipio desde hace mas de 70
afios, con la compafiia de los sacerdotes y las diferentes parroquias se permiten convocar a fieles
para que asistan a dichos actos religiosos.

Se estima que para este aflo lleguen a la ciudad un aproximado de 50.000 visitantes entre
nacionales y extranjeros, que atraidos por la catedral de sal como destino turistico y primera
maravilla del pais se unan a las diversas actividades y celebraciones guiadas por la alcaldia
municipal, la didcesis, la asociacion de nazarenos y catedral de sal. De esta manera se busca
dinamizar e impulsar la economia de la ciudad por medio de la oferta gastrondmica, turistica y
hotelera y también invitar a los espacios de recogimiento y fe que ofrece la ciudad
tradicionalmente en estas fechas.

Estrategia de Marketing

Teniendo en cuenta el contexto que se vivira en la ciudad préximamente, se ha tomado la
iniciativa desde la Oficina de Prensa del municipio, realizar una campaia publicitaria que
permita atraer y sobrepasar el nimero de asistentes a las actividades propuestas en comparacion
con los del afio pasado, ademas de ofertar diferentes actividades religiosas y culturales, con el fin
de posicionar a Zipaquird, como uno de los primeros municipios que atrae a mas turistas en el
pais. Esto le permite fortalecer y dinamizar la economia tanto local como nacional y dar a

conocer las diferentes tradiciones, gastronomia, creencias y cultura de nuestra ciudad salinera.
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Ademas del incremento de visitantes para estas fechas, se propuso una estrategia que se
adecua para esta campafia publicitaria y es realizar marketing multicanal de tipo SEO, la cual
permite realizar una difusion masiva de informacion por diversos canales de comunicacion tanto
digital como impresa, ayudando a que el contenido llegue a mas personas y de esta manera
consolidar el objetivo principal, que busca que mas personas visiten la ciudad del 13 al 20 de
abril, siendo esta una apuesta al turismo como actividad principal de la ciudad. Por lo anterior se
establecieron los siguientes objetivos para la campafia publicitaria.

Objetivo General de la Campaiia Publicitaria

Atraer 50.000 visitantes durante la Semana Santa 2025 a Zipaquird por medio de una
campafia publicitaria de marketing multicanal de tipo SEO, que promueva las actividades
religiosas y culturales, impulsando la economia local y reforzando el posicionamiento de la
ciudad como destino turistico religioso-cultural a nivel nacional del 13 al 20 de abril del 2025.
Objetivos Especificos de la Campaiia Publicitaria

Crear modelos en 3D por medio del programa Blender, para posters e historias
publicitarias, orientadas a los signos mas representativos de la semana santa, antes del 20 de
marzo del 2025.

Desarrollar una linea gréafica coherente a la Semana Santa para todos los materiales
promocionales digitales e impresos que aumenten la interaccion en un 30% en redes sociales
durante la campafia, antes del 25 de marzo del 2025.

Editar un video trailer promocional de la Semana Santa con imagenes recopiladas del afno
anterior antes del 7 de abril, que genere mas de 12.000 visualizaciones orgénicas en todas las
redes sociales, con una tasa de reproduccion completa del 50% verificable mediante las analiticas

de las diferentes plataformas digitales.
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Implementar la accesibilidad bilingilie adaptando el cronograma de las diferentes
actividades tanto religiosas como culturales al idioma inglés para su publicacion en la pagina
web turistica del municipio, antes del 11 de abril del 2025, buscando incrementar en un 15% el
trafico organico de visitantes al sitio.

Incrementar la tasa de interaccion con el contenido de Semana Santa en redes sociales en
un 30% comparado al afo anterior, durante el periodo de la misma campana de Semana Santa,
mediante el desarrollo de piezas graficas, posters e historias publicitarias en Facebook e
Instagram, medibles por medio de las métricas que arroja cada una de las plataformas.

Para cumplir con los objetivos planteados anteriormente, se muestran en la Tabla 2 las

diferentes tacticas y estrategias desarrolladas.



Tabla 2

Estrategias y Tacticas para la Realizacion de la Camparia Publicitaria
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Fecha Objetivo Estrategia Tactica
Disefia seis simbolos
Crear modelos en 3D religiosos representativos en
por medio del semana santa (Calix, uvas,
programa Blender, Modelar una serie de cruz con mato, corona de
para ser usados en objetos que capturen la espinas, santo sudario y
posters e historias esencia religiosa por medio  espigas)
15 feb - 20 S ] .
publicitarias, de simbolos Realizar los respectivos
mar 2025 ] ] ] )
orientadas a los signos  representativos para los renders de los objetos
mas representativos de  catolicos y generar mayor  creados en Blender, teniendo
la Semana Santa, antes impacto visual. en cuenta la textura, material
del 20 de marzo del e iluminacidn para crear un
2025 estilo propio que se distinga
en la linea gréfica.
Definir todos los elementos
Desarrollar una linea graficos que se usaran en la
grafica coherente a la ) identidad de campafia, como
Establecer una serie de
Semana Santa para ) . la paleta de colores,
) plantillas de disefio para )
todos los materiales tipografias, texturas entre
) todos los elementos
promocionales _ otros.
o . promocionales, que .
1 mar - 25 digitales e impresos _ Preestablecer las plantillas
permitan generar una )
mar 2025 que aumenten la . . graficas para los diferentes
) ) recordacion visual al o
interaccion en un 30% _ formatos digitales, que
. usuario, y fortalezca la .
en redes sociales mantengan la coherencia
linea grafica de la Semana )
durante la campaiia, visual y que se adapten a las
Santa 2025 ) ) _
antes del 25 de marzo diferentes especificaciones
del 2025. técnicas de cada plataforma
o pantalla.
20 mar - 7 abr  Editar un video trailer =~ Editar imagenes Realizar una composicion
2025 promocional de la anteriormente recopiladas  audiovisual que muestre un
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25mar-11
abr 2025

15 mar - 20
abr 2025

Semana Santa, con
imagenes recopiladas
del afio anterior antes
del 7 a de abril, que
genere mas de 12.000

visualizaciones en

redes sociales, con una

tasa de reproduccion
completa del 50%
verificable mediante
analiticas de
plataformas digitales.
Implementar la
accesibilidad bilingiie
adaptando el
cronograma de las
actividades tanto
religiosas como
culturales al idioma
inglés para su
publicacién en la
pagina web turistica
del municipio, antes
del 11 de abril del
2025 buscando
incrementar en un
15% el trafico
organico de visitantes

al sitio

Incrementar la tasa de

interaccion con el

contenido de Semana

Santa en redes sociales

en forma de video trailer,
que muestren las
tradiciones y celebraciones
que se llevan a cabo

durante la Semana Santa.

Adaptar el idioma del
contenido publicitario para
atraer visitantes
extranjeros, facilitindoles
la comprension de la
programacion para
incitarlos a participar de

los eventos.

Crear contenido
publicitario que fomente la

participacion e interaccion

adelanto de lo que se vivira
durante los dias santos,
evocando la fe, las

tradiciones y el show de

mapping.

Implementar un llamado a la
accion en el video clip que

llame la atencion.

Traducir el cronograma de
actividades, y posters de
eventos relevantes al idioma

inglés.

Destacar una seccion
exclusiva a los posters y
cronograma de actividades

traducido en inglés.

Generar contenido de valor
relacionado con Semana
Santa, para ser compartido

en todos los medios.
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en un 30% comparado  con el contenido en las
al afio anterior, redes sociales.

mediante el desarrollo
_ Informar a las personas de
de piezas graficas,
o las diferentes actividades y
posters ¢ historias R
las implicaciones que estas
publicitarias en
conllevan, como por ejemplo
Facebook e Instagram,
los cierres viales.
medibles por medio de

las métricas que arroja

cada plataforma.

Nota. Las evidencias se encuentran en el enlace del cronograma de actividades. Fuente. Autoria
propia.
Definicion de la Audiencia

Para la definicion de la audiencia se tuvo en cuenta, por un lado, el perfil de las personas
que visitan Zipaquira durante este periodo, y el perfil de los residentes del municipio que
participan de los actos tanto religiosos como culturales que ofrece la ciudad. Teniendo en cuenta
ese contexto se obtuvieron tres tipos diferentes de perfil al que se dirigira la campafia publicitaria
de Semana Santa, y que se explican de la siguiente manera:
Residentes Devotos Catdlicos

En este tipo de perfil calificamos a los residentes del municipio que asisten a las
actividades y actos religiosos en su mayoria, para mantener las tradiciones como las procesiones
que realizan los nazarenos. Se destacan personas de edades entre los 35 a los 70 afios.
Familias

En este tipo de perfil, identificamos grupos familiares nacionales, especialmente de
Bogota y municipios cercanos; que buscan compartir experiencias y actividades culturales y

religiosas ricas en tradicion, durante el periodo de vacaciones. Este grupo se encuentran varios
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rangos de edad: adultos clasificados entre los 30 a los 50 afios y nifios que oscilan en edades de
los 5 alos 18 afos.
Otro Tipo de Turistas

En este Gltimo grupo tenemos a viajeros tanto extranjeros como nacionales que buscan
conocer otras culturas, tradiciones y vivir nuevas experiencias, ademas de compartir sus
vivencias por redes sociales, las edades de este tipo de turista estan entre los 18 y los 40 afios.
Buyer Persona

Teniendo en cuenta todos los anteriores perfiles clasificados, se procede a realizar la
representacion de cada tipo de cada uno por medio de un Buyer persona, el cual permitira crear
una idea mas real sobre el tipo de turista estamos atrayendo a la ciudad, y de esta manera poder
gestionar y acoplar el contenido publicado en redes sociales para llamar su atencidon y generar
leads, monitorear el transito organico tanto a las redes sociales, como a la pagina web durante la
campana y realizar los cambios necesarios para transformar leads en conversiones reales
reflejadas en el aumento de ocupacion hotelera, gastrondmica, entradas a catedral de sal y
asistencia a eventos gratuitos como el mapping.
Perfil 1 Residentes Devotos Catdlicos

Nombre: Juan David Hernandez

Edad: 56 afios

Ocupacion: Abogado

Estado civil: Casado con hijos mayores

Ubicacion: Zipaquirad- Colombia

Poder adquisitivo: Medio-alto (4.000.000. a 6.000.000 mensual)
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Comportamiento de Consumo. Por lo general invierte en experiencias que lo acerquen
mas a la religion, planificando sus salidas con anticipacion y destinando un presupuesto; valora
el respeto por las tradiciones le gusta ser participe de eventos conmemorativos, por lo general
invierte en articulos religiosos alimentacidon en restaurantes y establecimientos conocidos en el
municipio, priorizando lo autoctono y local.

Canales de Comunicacion. Principalmente Facebook, grupos de WhatsApp, programas
radiales y comunicacion impresa como: periddicos, revistas religiosas, folletos, banners.

Motivaciones y Frustraciones. Dentro de sus motivaciones encontramos: profundizar y
cultivar las tradiciones catolicas, buscando un recogimiento espiritual y conexion con Dios
durante la semana mas importante del afio. Le frustran los eventos a gran escala que pierden el
sentido de la fe, la falta de respeto hacia los simbolos religiosos, informacioén poco detallada que
le hace perder el tiempo por no ser clara y descriptiva, ver las celebraciones religiosas como
actos comerciales sin guardar ningln respeto por estas.

Habitos Digitales. Por lo general usa redes sociales en las mafianas, consulta frecuente
de paginas religiosas tanto de parroquias como de la didcesis, comparte contenido religioso,
cadenas de oracion que fomenten los valores tradicionales, prefiere textos descriptivos que lo
acerquen mas a la fe, sobre imagenes o videos.

Perfil 2 Familias

Nombre: Mariana Rodriguez

Edad: 41 afios

Ocupacion: Contadora

Estado civil: Separada con hijos de 8 y 13 afos

Ubicacién: Chia- Cundinamarca
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Poder adquisitivo: Medio (1.700.000 y 3.000.000 mensuales)

Comportamiento de Consumo. Por lo general busca balance entre precio y calidad,
prefiere paquetes con todo incluido que se permita costear, planifica todos los costos de cada
salida, aprendi¢ a distribuir el presupuesto entre actividades culturales, alimentacion y recuerdos;
valora las experiencias culturales y educativas para sus hijos.

Canales de Comunicacion. Principalmente Instagram, pero también contempla otras
redes sociales como Facebook y grupos en WhatsApp. Otros canales que usa se basan en
recomendaciones de amigos y familiares y YouTubers locales.

Motivaciones y Frustraciones. Crear recuerdos memorables, educar a sus hijos sobre
tradiciones religiosas y culturales, encontrar actividades variadas, salir de la rutina diaria
obteniendo espacios de familiares significativos. Dentro de sus frustraciones esta no encontrar
lugares sin opciones para nifios, falta de alimentacion variada, informacidon incompleta sobre
accesibilidad y servicios, por tltimo, precios excesivamente caros en temporada alta.

Habitos Digitales. Uso exagerado del celular a diario, busqueda de planes familiares
durante sus espacios libre, por lo general las busquedas las realiza en horas nocturnas de 8 a
11pm; comparte fotos y resefas de experiencias en redes sociales, consulta las opiniones de otros
usuarios antes de decidir por el lugar a visitar.

Perfil 3 Turistas de Experiencias Culturales

Nombre: Michael Thompson

Edad: 32 afios

Ocupacion: Disefiador grafico freelance

Estado civil: Soltero

Ubicacién: Boston, Estados Unidos (visitante internacional)
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Poder adquisitivo: Alto ($3,000 a $5,000 USD mensuales)

Comportamiento de Consumo. Siempre esta dispuesto a invertir en experiencias unicas
que le permitan contar anécdotas, gasta parte de su salario en tecnologia que le permita
documentar sus experiencias, prefiere experiencias auténticas que lo acerquen a culturas locales
desde la gastronomia y hospedajes con esencia caracteristica de los lugares que visita, compra
productos locales y artesanias.

Canales de Comunicacion. Principalmente Instagram, aunque también usa
frecuentemente TikTok y YouTube, usualmente cuando esta de viaje usa plataformas como
Tripadvisor, Airbnb, ademas de utilizar aplicaciones de traduccion, y por lo general le gustan ver
recomendaciones de influencers de viajes.

Motivaciones y Frustraciones. Una de sus motivaciones es capturar los mejores
momentos de cada viaje mediante videos que sube a redes sociales, experimentar tradiciones
culturales y sociales desde lo mas intimo de cada lugar que visita, ademas le gusta descubrir
lugares poco conocidos por turistas convencionales. Una de sus frustraciones es la barrera del
idioma al no encontrar informacion exclusiva en idioma inglés o no hacerse entender por locales
que no habla su mismo lenguaje. Otra de sus frustraciones es la falta de conectividad estable en
algunos lugares y destino demasiado comercializados que elevan sus costos al notar que es
extranjero.

Habitos Digitales. Siempre estd conectado al mundo digital, especialmente a Instagram y
TikTok, produce y consume contenido constantemente, ademas investiga sus destinos por medio
de Instagram usando hashtags y geolocalizacion, prefiere siempre contenido audiovisual antes

que el texto.
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Después de haber desarrollado todos los perfiles que se acoplan al publico objetivo al que
se quiere llegar, se realiza una propuesta de valor la cual serd la guia indispensable para elegir el
tono de la publicidad, la linea gréfica, los colores que seran el pilar fundamental para lograr el
objetivo principal de esta campafia publicitaria que busca aumentar el nimero de visitantes
interesados en conocer y participar en actividades religiosas y culturales en la ciudad durante este
periodo de Semana Santa.

Propuesta de Valor

La propuesta de valor se basa en ofrecer una experiencia Unica tanto religiosa como
cultural, donde todos los locales y visitantes se empapen de la experiencia de vivir la fe de
Semana Santa en Zipaquira. Por medios publicitarios impresos y digitales, donde se busca
convertir la mayor cantidad de leads en conversiones reales, lo cual permitiria a la ciudad
posicionarse como uno de los atractivos turisticos no solo a nivel nacional sino a nivel
internacional, abarcando desde el farget local hasta el publico extranjero. Mediante esta
estrategia la ciudad dinamiza su economia e impulsa a pequefios empresarios y emprendedores
del sector hotelero, gastrondomico y artesanal a generar mayor nimero de empleos indirectos.
Elementos Diferenciales

Podemos distinguir varios elementos que hacen que vivir Semana Santa en Zipaquira
para este ano 2025 sea una experiencia Unica que aborda la fe desde diferentes espacios
religiosos como las celebraciones litlrgicas y procesiones hasta los eventos culturales como el
concierto inaugural de la banda sinfonica del municipio y el evento central de la agenda cultural
como lo es la proyeccion del mapping en la fachada de la catedral diocesana, descritos a

continuacion;
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Las procesiones con los nazarenos cuentan con mas de 70 afios de tradicion, manteniendo
las costumbres espirituales vivas. Las celebraciones liturgias son el ambiente propicio para la
reflexion y la conexion con lo divino, cualidades que en cierta parte busca el publico objetivo.

Una oferta gastronomica y comercial variada, que ofrece diversas opciones permitiéndole
a los turistas locales, sumergirse en la identidad tradicional zipaquirefia, ademas fomenta el
impulso econdémico y turistico del municipio, posicionandolo como un destino imperdible en
estas fechas. Dentro de la programacion se ofrecen diversas actividades pensadas para todas las
edades, todas desarrolladas en ambientes seguros y organizados para quienes viajan con nifios,
un espacio planificado para compartir momentos nicos llenos de fe y armonia familiar.

El mapping es uno de los eventos centrales culturales que més llama la atencion por ser
un evento creativo, innovador y diferente que ofrece la ciudad a quienes quieran asistir sin limite
de edad y lo mejor de todo es gratuito. Dentro de la experiencia se incluye la visita a la primera
maravilla de Colombia, la grandiosa Catedral de Sal, donde podran vivir una experiencia
diferente a mas de 180 metros bajo tierra. Primera campaiia amigable con los visitantes de habla
inglesa, ofreciendo un itinerario y posters de las actividades culturales centrales completamente
en inglés.

Problema que Resolvemos

Durante la semana santa muchos destinos ofrecen experiencias religiosas o experiencias
vacacionales las cuales no incluyen atractivos integrales para los distintos tipos de visitantes. A
menudo los turistas enfrentan dificultades para encontrar informacion clara, accesible y atractiva
que les permita planificar su visita de forma organizada, planeando un presupuesto y actividades
de forma efectiva. Por otro lado, las familias buscan lugares seguros y asequibles con

organizacion logistica y actividades diversas que le permitan tanto a padres como a hijos
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acercarse a las experiencias de fe y recogimiento. Mientras que los turistas internacionales
buscan servicios adaptados a sus necesidades lingiiisticas, la cual es la forma mas efectiva de
conocer la cultura desde experiencias de inmersion que capturen su atencion.

Teniendo en cuenta lo anterior, la solucién que ofrece la propuesta de valor es brindar a
todos los asistentes tanto visitantes locales como extranjeros, una experiencia unica donde viva la
experiencia de la fe y el reconocimiento desde las tradiciones religiosas, y una inmersion cultural
sin perder el tema central de la semana santa, promoviendo las costumbres para que estas no se
pierdan con el paso del tiempo. La campafia digital facilita el acceso a informacion detallada y
mejora la percepcion de Zipaquira como destino turistico, que combina tradicion, cultura 'y
tecnologia.

Objetivo Estratégico

Posicionar a la ciudad de Zipaquird como destino turistico religioso, cultural y familiar
que ofrece experiencias de alto valor durante la semana santa, mediante la promocion integral
que combina tradicion, innovacion y autenticidad, con el fin de aumentar el nimero de visitantes,
impulsar la economia local y fortalecer las tradiciones religiosas y la identidad cultural del
municipio a nivel tanto nacional como internacional.

Llamado a la Accion

El llamado a la accion estard expuesto explicitamente en el video trailer de Semana Santa
e implicitamente en todas las publicaciones asociadas a la semana santa. A continuacion, se
expone el texto del llamado a la accidn tanto en espafiol como en inglés:

“Descubre la Semana Santa como nunca: la puerta exclusiva a las tradiciones vivas”.

"Discover Holy Week Like Never Before: Your Exclusive Gateway to Living

Traditions!"
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Tono de Comunicacion

El tono de comunicacidon que se va a utilizar durante la campafia publicitaria sera un tono
respetuoso y autentico honrando la riqueza espiritual y cultural de las celebraciones de semana
santa en Zipaquira. Por medio de un leguaje cercano y acogedor se invitaran a todo tipo de
publico a vivir una experiencia unica y significativa, mientras se inspiran con mensajes emotivos
que resaltan valores como la fe, tradicion, union familiar e identidad de la tierra salinera. A su
vez, se incorporard un estilo moderno y dinamico en los contenidos visuales y digitales,
destacando la innovacion sin perder la esencia. Por ultimo, la informacioén sera clara, veraz,
accesible y bilingiie, asegurando a extranjeros nacionales y locales una experiencia fluida.
Canales de Difusion
Redes Sociales

Las plataformas de Instagram y Facebook seran canales clave para conectarse con una
audiencia amplia y diversa. A través de publicaciones visuales atractivas, reels, e historias, se
compartird contenido diario relacionado con la programacion, testimonios y momentos
destacados del evento. Estas redes permitiran interaccion directa con el publico, resolver dudas y
mantener el interés antes, durante y después de la Semana Santa.
Pagina Web

La pagina web se consolidard como el canal informativo principal, albergando toda la
programacion oficial, recomendaciones para visitantes, acceso a materiales promocionales y
contenido multimedia. www.zipaquiratravel.com serd también una herramienta Util para
visitantes internacionales, al incluir versiones en inglés y recursos que facilitan la planificacion

del viaje. Su disefio responsivo permitird el acceso comodo desde cualquier dispositivo.
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Equipo Creativo
Camarografo

Rol principal: Captura de contenido audiovisual. Responsabilidades especificas: Realizar
grabaciones de alta calidad, manejar equipos de video profesionales y capturar los momentos

mas representativos de la campania.

Especialista en Iluminacion

Rol principal: Disefio y gestion de iluminacion.

Responsabilidades especificas: Disefiar esquemas de iluminacidn para producciones
audiovisuales, ademds debe garantizar la calidad técnica de la iluminacion y contribuir a la
estética visual de los productos finales.

Fotografo

Rol principal: Produccién integral de contenido fotografico y audiovisual.

Responsabilidades especificas: Realizar preproduccion de videos promocionales,
gestionar la produccion de contenido audiovisual y capturar imagenes que cuenten la historia de
la Semana Santa en Zipaquira.

Diserniador Grdfico

Rol principal: Responsable de la linea grafica completa de la campaiia.

Responsabilidades especificas: Desarrollar la identidad visual de la campana, crear
disefios coherentes y atractivos para todos los materiales publicitarios y garantizar la unidad
estética en todas las piezas graficas.

Practicante de Ingenieria Multimedia

Rol principal: Apoyo en modelado 3D y disefio de contenido para redes sociales.
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Responsabilidades especificas: Disefiar posters digitales para plataformas de redes
sociales, asistir al disefiador grafico en tareas de disefio y produccion visual, contribuir a la
innovacion y dinamismo del material grafico, ademas debe ejecutar la postproduccion de videos
y realizar modelos en 3D.

Comunicador Social

Rol principal: Gestion y publicacion de piezas graficas.

Responsabilidades especificas: Publicar todos los materiales graficos en las redes
sociales y la pagina web, coordinar la estrategia de comunicacion digital, también debe
asegurar la difusion efectiva de los contenidos y gestionar la interaccion y engagement en las
redes sociales y la pagina web.

Diseiiador Web

Rol principal: Programacion y edicion del sitio web

Responsabilidades especificas: Desarrollar la interfaz de usuario, desarrollo de
prototipos y maquetacion del sitio, optimizar la pagina web teniendo en cuenta el principio de
disefio web responsivo e implementar los principios de experiencia de usuario.

Presupuesto

El presupuesto es fundamental para una campafia publicitaria municipal porque permite
un control financiero preciso destinado a cada estrategia que se va a implementar, garantizando
una inversion eficiente de los recursos publicos. Establece limites claros, prioriza acciones
estratégicas y genera transparencia en el uso de fondos, lo que es crucial cuando se trata de
promocionar eventos culturales como la Semana Santa. Una campaiia bien planificada no solo
implica gastos, sino que representa una inversion estratégica que puede multiplicar los beneficios

econdomicos para el municipio.
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Para este caso, toda la campana publicitaria se realizara de forma orgénica de tipo SEO,
Osea sin pagar por publicidad, lo que permite hacer un uso eficiente de los recursos publicos, y
posicionar la campafia por medio de estrategias sencillas como la publicacion de contenido a
horas especificas donde aumenta el publico en las redes sociales; siendo esta la estrategia
perfecta de difundir la informacion. Teniendo en cuenta lo anterior, se realiza un balance general
de costos sobre un presupuesto de mano de obra, la cual estd implicita dentro de las funciones
que realiza el equipo creativo de la oficina de prensa y que solo busca aportar informacion de
cuanto podria costar una campafia publicitaria en el sector ptblico de tipo SEO. A continuacion,

se relaciona el balance de presupuesto para la campaiia en la siguiente tabla.



Tabla 3

Presupuesto para la Camparia Publicitaria de Semana Santa en Zipaquira 2025
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Departamento

Actividades

Dias De Trabajo

Tarifa Diaria

Costo Total

Disefnador Grafico

Practicante Multimedia

Comunicador Social

Camarografo

Desarrollo de identidad
visual completa
Disefio de materiales
impresos
Creacion de manual de 10
marca
Disefios para redes
sociales y medios
impresos
Modelado 3D de
elementos
promocionales
Disefio de posters
digitales 10
Apoyo en edicion
grafica
Preparacion de
contenidos para redes
Estrategia de
comunicacion digital
Publicacion de
contenidos
12
Gestion de redes
sociales
Monitoreo de
engagement
Grabacion de videos

promocionales

$150.000

$50.000

$120.000

$200.000

$1.500.000

$500.000

$1.440.000

$1.000.000
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Captura de contenido
audiovisual
Registro de eventos de
Semana Santa
Disefio de esquemas de
iluminacién
[luminacion Montaje téenico de 5 $180.000 $900.000
iluminacién
Soporte en produccion
audiovisual
Preproduccion de videos
Produccion de contenido
Fotografo Postproduccion 7 $250.000 $1.750.000
audiovisual
Sesiones fotograficas
Crear la maquetacion
del sitio web.
Publicar el contenido.
Mantener el principio de
Disefiador web responsive web. 8 $700.000 $5.600.000
Mantenimiento de la
pagina.
Generar una buena

experiencia de usuario.

Total: $12.690.000

Nota. El costo total del presupuesto se especifica en la ultima fila de la tabla. Fuente. Autoria
propia.

A continuacion, se socializa una tabla de presupuesto para impresos, donde el costo lo
cubre la secretaria de desarrollo econdémico y turistico del municipio, establecido dentro de sus
funciones, teniendo en cuenta que esta es una estrategia que se realiza para gestionar el turismo

local, y asegurar que ciudadanos expongan los impresos dentro de los negocios comerciales,
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ademas de divulgar y repartir a toda la comunidad el cronograma de actividades impreso. Esto
asegura la participacion a todas las actividades de los ciudadanos que habitan en Zipaquira.
Tabla 4

Presupuesto para Impresiones de la Campainia Publicitaria de Semana Santa en Zipaquira 2025

Cantidad de Precio
Tipo de Impresion Total
Impresiones C/U
-Impresion de folletos de programacion en papel
estucado o propalcote 40cm X 22cm. 1000 $1.400  $1.400.000
-Impresion de posters de publicidad 48,5cm X
68cm. 1000 $1.800  $1.800.000

Nota. El valor total del presupuesto para realizar la campafia publicitaria tiene un valor

aproximado de: $15.890.000. Fuente. Autoria propia.
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Contenido Multimedia

Modelos 3D

El objetivo principal fue capturar la esencia y el detalle de esta tradicion cultural
mediante la creacion de objetos y escenas que reflejan su simbolismo y estética. Se emplearon
técnicas de modelado, texturizado e iluminacidn para lograr un acabado visual realista y
coherente con la atmosfera solemne de estas celebraciones. Este trabajo no solo representa un
egjercicio técnico, sino también una expresion artistica inspirada en una de las festividades mas
importantes del calendario religioso. Se realizaron 6 modelos, en Blender 4.0, siendo uno de los
programas mas completos para realizar modelado, iluminacion, texturizado y renderizado en 3D
de forma realista y estética. Donde se quiso mantener una estética de piedra, la cual representa la
sal de Zipaquird en color blanco y elemento de color rojo intenso, dandole el mismo significado
e importancia, siendo estos los elementos que se usarian en la mayoria de las piezas graficas que
se realizarian para estas celebraciones. A continuacidn, se relacionan los diferentes modelos
realizados en 3D.
Cruz

El primer modelo que se realiz6 fue la cruz con el velo encima del travesafio, el cual
representa al velo rasgado del templo, y simboliza la reconciliacion de Dios y la humanidad. En
esta pieza grafica se modelo una cruz por medio de un cubo editable, donde se extruye una de
sus caras para proporcionarle altura, luego se extruyen dos caras opuestas de forma horizontal
para de esta manera generar el travesafio de a cruz. En el material, se afiade un material de tipo
principal, donde afiadid el color blanco y se editaron algunos valores como la rugosidad y la base
metalica la cual de dejo en 0. En esta pieza también se pueden apreciar los clavos en la cruz,

aunque estos fueron modelos separados, mantienen los mismos valores en el material.
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Para generar la piedra, por medio del ment de afiadir o crear elementos, se generd una
roca que permitio editar sus valores en los diferentes modificadores de este elemento y de esta
manera llegar a la forma se estalactita de sal que se forman en las cuevas de este mineral, el
material también jugd un papel fundamental para llegar a esa textura de sal, donde se editaron
valores del material al igual que en la cruz.

Para el modelado de la tela, primero se cred un plano, en el modo editable, se realizaron
bastantes subdivisiones, las cuales permiten al programa realizar los calculos pertinentes para
obtener las fisicas de la tela, y de esta forma lograr los pliegues y la sensacion de peso que esta
conlleva. Por ultimo, se anadi6 el modificador “Cloth” el cual crea una simulacion de caida de
tela. Pala lograr este efecto, al modelo de la cruz se le afade el modificador de colisiones, el cual
genera fisicas de colision, lo que quiere decir que al momento de que el plano toque la superficie
de la cruz, esta no sea atravesada por el plano, sino que, al momento de tocarse, el plano se
adapte a la forma de la cruz, generando los pliegues y arrugas realistas. El material de la tela esta
en color rojo oscuro con valores de 0 en metalico y alta rugosidad. A continuacion, se relaciona
el render final.

Figura 1

Render de Cruz con Velo

Nota. Modelado en 3D elaborado en Blender 4.0. Fuente. Autoria propia.
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Corona de Espinas

Para la corona, por medio del menu de afiadir se crea una curva de tipo Knots, la cual
genera una curva entrelazada, al editar los valores en la seccion de curva, podemos editar la
cantidad de poligonos que esta tendra, el numero de entrelazadas, el grosor entre otros valores.
Luego de obtener la forma que se quiere, se convierte de curva a malla para de esta manera poder
pasar al modo edicion. En modo edicidon, tomamos aleatoriamente varias caras, las cuales vamos
a extruir de forma individual y a escalar para generar la sensacion de espinas. Se afiade el
material que usamos para la cruz, esto ayuda a mantener la misma estética y que todos los
modelos sean armonicos. Véase figura 2.
Figura 2

Render de Corona de Espinas

Nota. Modelo elaborado en Blender 4.0. Fuente. Autoria propia.
Uvas

El modelo de las uvas es un proceso un poco mas complejo, pues este conlleva varios
pasos. Primero, se afiade un cubo, al cual por medio del modificador de subdivision se generan
varias divisiones creando de esta manera una malla de forma esférica, luego se afiade otro

modificador de tipo desplazamiento, este modificador permite cambiar la textura, de la cual se
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elige la tipo nubes, por medio de la edicion de los valores podemos generar una forma mas
organica y no tan esférica perfecta en las uvas, de esta manera ya se puede duplicar esta primera
malla y por medio de la rotacion, movimiento y escala se va construyendo la escena de las uvas.
En el modo de escena Shader editor se generar los nodos, que permiten ajustar el material, esta
ventana nos permite ver los cuadros de los nodos y ver que estd sucediendo en tiempo real a la
malla. También nos permite modificar los colores y la textura opaca de las uvas, manteniendo la
estética de los modelos anteriores y garantizando una estética visual coherente.

Para el tallo y los pequefios tallos que sobresalen en la fruta, se generan unas curvas, las
cuales se moldean a la forma en la que se ajuste a la malla de las uvas, luego se convierte en
malla y se le asigna el mismo material que en los modelos anteriores. El modelado de la hoja se
realiz6 por medio de un plano, en modo editable se realizan subdivisiones y se mueven los nodos
de la malla para que se ajusten a la forma de la hoja, de esta manera de obtiene una malla sin
rupturas ni errores, que al momento de renderizar la malla quede perfecta. A continuacion, se
puede visualizar la imagen final en la figura 3.

Figura 3

Render de Uvas

Nota. Modelo elaborado en Blender 4.0. Fuente. Autoria propia.
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Caliz con la Ostia

Este modelo 3D se realizé por medio de un cilindro, al cual se fueron afiadiendo
subdivisiones y escalado los vértices segun lo requeria la forma de la copa, para hacer la forma
concava se extruye el loop que esta en el borde y en el modo wireframe hasta hacer el fondo. La
textura de la copa se realizd con curvas, las cuales se modelaron con la herramienta pluma, luego
se editaron los valores para la extrusion, por ultimo, las formas se convirtieron en malla para que
en el render final se pudiera visualizar la malla completa sin te esta presentara errores. Para
modelar la ostia, se afiadi6 otro cilindro al espacio de trabajo, al cual se modificoé por medio de la
escala, alterando los vértices se obtuvo la forma suavizada de los filos para un mejor acabado. A
todos los elementos se afiadieron los materiales utilizados en los modelos anteriormente
explicados. El resultado final se puede visualizar en la figura 4.
Figura 4

Render de Caliz y Ostia al Consagrarse

Nota. Modelo generado en Blender 4.0. Fuente. Autoria Propia.
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Espiga

La espiga se modelo en varias partes, primero se realizé el modelo de uno de los granos
a partir de un cubo con subdivision, donde se editaron los vértices, luego se borr6 la mitad y se
anadio el modificador reflejo, y luego el modificador array para crear otros 3 granos, a partir de
esa base se duplica la primer malla generada la cual al tener un modificador se visualizaran los
primeros 4 granos de la espiga, de esta manera se van generando los otros granos hasta obtener
un nimero generoso de granos a los cuales se escalan y de esa manera se forma la espiga. Para
los tallos, se anade una curva, se le da forma por medio de la modificacion de los vértices. Luego
modifican los valores de extrusion, y por ultimo se convierte a malla. Luego se duplica y se
ubican los demas tallos alrededor de la espiga. Para el tallo mayor se realiza el mismo proceso de
los tallos pequefios. Al igual que con los demés modelos se le afiaden los mismos materiales e
iluminacién para que no se pierda la linea grafica. El render final se puede observar en la figura
5.
Figura 5

Render de Espigas

N
ANy \\‘ ‘\\

»

Nota. Modelo Realizado en Blender4.0. Fuente. Autoria Propia.
Santo Sudario
Teniendo en cuenta los modelos anteriores, se realizo el santo sudario, primero se crea la

base por medio de la modificacion de un cubo, con la escala se da la proporcidon necesaria, a esta
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base, al igual que a la cruz, se le anaden fisicas de colisiones, para que al momento de que el
plano que representa la tela forme las arrugas y las cualidades que tiene la tela al caer y chocar
con un objeto. Para la parte de las rocas, estas se afiaden por medio del generador de rocas, el
modificador esta incluido dentro del programa. Para que cada piedra sea diferente una de la otra,
los valores se editan en el panel derecho de los modificadores, la primera roca es la base para
generar las demas, al duplicarlas en la escena, estos elementos se pueden modificar
restableciendo los valores para dar diversas formas a las rocas. Para la tela se anadio un plano en
la escena al cual se realizaron varias subdivisiones, y se afladen atributos de tela para que, al
momento de reproducir el efecto, esta tela reaccione con las colisiones de la base. Dentro de los
materiales, se usaron los mismos parametros para todos los modelos realizados en 3D. Puede
visualizar el resultado en la figura 6.

Figura 6

Render del Santo Sudario

Nota. Modelo Realizado en Blender 4.0. Fuente. Autoria Propia

Teniendo en cuenta que todos los modelos se usarian para complementar la linea grafica
de Semana Santa, se manej6 la misma iluminacion para todo; la cual consistié en mantener un
color de fondo universal, de tonos blancos con un degradado hacia el lila calido. Para la luz local

se utilizé una luz de tipo sol, de tono blanco calido con degrade en amarillo, con un poder
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iluminacién de 10.000 W. Este tipo de iluminacion resalta las sombras y permite que el render
final mantenga el color lila sutil en las sombras generadas.

Flyer Publicitario Impreso de Semana Santa

Pieza Gridfica.

Flyer impreso, se inicia la campafia publicitaria de la semana santa en Zipaquira, el cual
presenta la linea grafica que se va a manejar durante toda la campatfia, en este flyer se puede
reconocer la tipografia que se usara, los colores, los elementos representativos y todos los actores
y patrocinadores de los diferentes eventos que se realizaran en la ciudad.

Texto del Anuncio. En el anuncio se puede distinguir el texto “SEMANA SANTA
ZIPAQUIRA 2025”. Este texto define un logotipo el cual sera la identidad de la camparia
publicitaria, en el cual se usaron dos tipografias diferentes; en el texto “Semana Santa” se uso la
tipografia Mefista, mientras que en el texto “ZIPAQUIRA 2025” se define la tipografia Poppins,
la cual se puede reconocer en toda la linea grafica que maneja a alcaldia durante este periodo de
gobierno.

Descripcion. Dentro de la imagen podemos distinguir diferentes elementos que definen
la semana santa y a Zipaquira y que se usan en la linea grafica porque le brindan identidad a la
publicidad, entre ellos estan:

Fotografias. Todas las imagenes fotograficas fueron tomadas por el equipo de prensa y
son propiedad de la alcaldia de Zipaquird, las cuales reposan en el archivo institucional.

Cadigo QR. El codigo QR fue generado para generar un llamado a la accion, este
permite ingresar a la pagina web y descubrir todos los elementos que componen la semana santa.

Los eventos, los restaurantes, hoteles y actividades culturales.
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Colores. Dentro de los colores tenemos la siguiente paleta de colores la cual se puede
apreciar en la figura 7.
Figura 7

Paleta de Colores de la Linea Grafica

rARM s FRAALAS L FRIERDF L FEFGC06 L

Nota. Imagen tomada de Adobe Colors. Fuente. https://color.adobe.com/es/

A continuacion, se realiza una descripcion detallada de los colores de la paleta usada en
la linea grafica que se uso este afio para la publicidad de Semana Santa.

Vinotinto. Representa la sangre derramada por Jesucristo en la cruz, el nuevo pacto con
Dios para el perdon de los pecados. Usado por los nazarenos en sus vestiduras durante las
procesiones.

Turquesa Medio. Este color representa la divinidad, la paz y la santidad, ademas hace
alusion al cielo azul.

Blanco Nieve. Este color simboliza pureza, gloria y ausencia de pecado, representa la
resurreccion de Cristo y el perdon de todos los pecados del mundo.

Naranja Oscuro. Representa la iluminacion, sabiduria, y al reino de los cielos.

Llamado a la Accion. El llamado a la accidon lo podemos encontrar en dos puntos
especificos, primero en el logotipo, pues este ya nombra al acto que se acerca, y el segundo es el
codigo QR el cual incita a las personas a escanear para conocer la programacion de la semana

santa. En la siguiente figura se relaciona la imagen final del poster.


https://color.adobe.com/es/
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Figura 8

Poster Semana Santa 2025

Nota. Imagen disefiada en Adobe Illustrator. Fuente. Alcaldia Municipal de Zipaquird, Oficina
de prensa (2025).

A continuacion, se hace una descripcion visual detallada de cada elemento que se
encuentra en el poster.

Arco en Sal. En la parte superior del poster, podemos observar un arco en sal. Esta es una
composicion donde se tomd una fotografia a la textura de la sal y por medio de una mascara se
realizo el marco, recreando asi la participacion de Catedral de sal.

Catedral Diocesana. Es la imagen de fondo que podemos observar, la fotografia de la
catedral diocesana, donde se llevaran a cabo todas las celebraciones religiosas que se llevaran a
cabo durante la semana mayor.

Jesucristo Resucitado. En primer plano tenemos la imagen de Jesus resucitado, quien es

el protagonista central de toda la celebracion.
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Virgen Maria. La imagen de la virgen es muy representativa para los catdlicos, pues es la
imagen de la madre de cristo, se eligié una fotografia de una estatua en color blanco, para
representar las imagenes y estatuas que se realizan en sal por los artesanos de la ciudad.

Nazarenos. Por medio de la imagen de los nazarenos se da a conocer un poco sobre las
costumbres de la ciudad para esta época del afio, donde los nazarenos forman parte importante de
las procesiones y celebraciones religiosas.

Angeles. Es una imagen fotografica del angel que encontramos en el coro de la catedral
de sal, en frente de emblematica cruz tallada en sal, la cual se duplico en el poster para obtener
simetria en la composicion.

Nubes. Son la representacion del cielo, la ascension de cristo resucitado.

Rasgado de la Biblia. Se tomo una fotografia de la sagrada biblia, y se realiz6 la méscara
para representar las sagradas escrituras.

Codigo QR. Es la ruta para ingresar al micrositio de Semana Santa.

Rasgados de Colores. Se tomd en cuenta el primer rasgado y se propusieron esos colores
para obtener un balance en el poster.

Logos. Se afiadieron los logos de todos los organizadores, colaboradores y patrocinadores
de la semana santa para este afo.

Banners de la Agenda Cultural.

Piezas Graficas Tipo Poster. Se realizan piezas graficas para la agenda cultural para los
diferentes eventos culturales que se llevaran a cabo en la ciudad durante la semana santa en la
ciudad. Por lo tanto, se genera una plantilla grafica tanto para posters como para tipo historia,
donde se incluyen los renders de los modelos realizados en 3D anteriormente descritos y de los

cuales dan una estética religiosa, con el fin de transmitir al publico objetivo que estos actos
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también hacen parte de todo el protocolo del evento de Semana Santa. Estos anuncios seran
publicados en las redes sociales de la alcaldia y asi poder diferenciar los eventos de la agenda
cultural, y mantener a toda la comunidad informada durante el desarrollo y culminacion de la
semana.

Texto del Anuncio. Dentro de los textos se puede observar un titulo, el cual define de que
se trata el evento. Luego podemos identificar el dia junto con la fecha en la que se van a realizar
dichos actos, después tenemos el cuerpo del anuncio, donde encontramos toda la descripcion de
este como el nombre del evento, la hora, el lugar. En algunos casos, se enmarca actos destacables
como el mapping.

Descripcion. Agenda cultural (titulo) al lado el logotipo, encapsulado va el dia y la fecha
del evento. Debajo se ubica el evento que se realizara ese dia, junto con la hora y el lugar.

Llamado a la Accién. En el llamado a la accidon tenemos el titulo de cada anuncio porque
es el que identifica que clase de evento cultural se llevara a cabo. A continuacion, se relacionan
las imagenes de la agenda cultura en la figura 9.

Figura 9

Posters de la Agenda Cultural para Redes Sociales de la Alcaldia, Semana Santa 2025

Nota. Disenos elaborados en Adobe Illustrator. Fuente. Autoria propia
Descripcion Visual, Poster de 1360 x 1080px. En el fondo se puede distinguir una

fotografia de la estacion del tren, donde se llevardn a cabo la mayoria de los eventos culturales,
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tenemos un filtro color naranja oscuro destacado en la paleta de colores de la linea grafica,
también se distingue una textura de puntos sobre la imagen. A primera vista en la parte superior
izquierda podemos observar la palabra Agenda en mayusculas y debajo de esta la palabra
cultural enmarca den un cuadro de color Vinotinto. Hacia la parte superior derecha podemos
observar el Logotipo de Semana Santa, con un baston a la izquierda como separador. Debajo se
aprecia un titulo enmarcado con un cuadro de texto donde se puede leer el dia del evento junto a
la palabra santo, a la parte derecha de este titulo tenemos enmarcado en un cuadro color amarillo
ocre la fecha del evento, lo que crea un contraste y resalta la fecha. Debajo del titulo tenemos la
programacion de los eventos para ese dia, resaltados por conectores, alli se puede leer el nombre
del evento, una linea debajo esta la hora, el lugar y una linea mas abajo el barrio donde se va a
realizar el evento, en la parte derecha de cada anuncio podemos observar el render del modelo
representativo para ese dia en especial. Abajo cerca al pie de pagina, podemos observar un
evento importante para ese dia, encapsulado en un cuadro de color Vinotinto grande y un cuadro
de color naranja el cual le da mas relevancia al evento de ese dia.

Piezas Graficas Tipo Historia. Toda la informacion contenida en los banners tipo
historia es la misma informacidn que se encuentra en los posters, la diferencia es el tipo de
publicacion y la duracion de esta en las redes sociales; recordemos que un post solo se borra de
la biografia de un perfil si el usuario lo decide, mientras que la historia tiene una duracion de 24
horas después de ser publicado y este se elimina de manera automatica. Puede ver los posters
tipo historia en las figuras 10 y 11 relacionadas a continuacion, alli se puede detallar las
diferencias entre las imagenes tipo posters y las historias, no solo cambian las medidas, sino que
también la organizacion de la informacion, para que las imagenes sean armoénicas y no cansen al

ojo del lector.
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Figura 10
Historias para Redes Sociales, Agenda Cultural Semana Santa: Domingo de Ramos, Lunes,

Martes y Miércoles Santos.

SEMANA SEMANA

SAL(A SALIA

SEMANA SEMATA

SANIA

Mdsica en los templos
5:00p.m.
2 Parroquia Nuestra Sefiora
de los Dolo
Barrio La Concepcion

Msica en los templos
500p.m.

Bamio San Rafoel

Nota. Disenos Elaborados en Adobe Illustrator. Fuente. Autoria Propia

Figura 11

Historias para Redes Sociales, Agenda Cultural Semana Santa: Jueves, Viernes, Sabado y
Domingo de Pascua.

SEMAA SEMAIA

SALTIA SANIA

SEMATA S

SALIA SALTIA

Nota. Disenos Elaborados en Adobe Illustrator. Fuente. Autoria Propia

Descripcion visual historias de 1080 x 1920px. En el fondo se puede distinguir una
fotografia de la estacion del tren, donde se llevaran a cabo la mayoria de los eventos culturales,
tenemos un filtro naranja oscuro destacado en la paleta de colores de la linea grafica, también se

distingue una textura de puntos sobre la imagen. A primera vista en la parte superior izquierda



61

podemos observar la palabra Agenda en maytsculas y debajo de esta la palabra cultural enmarca
den un cuadro de color Vinotinto. Hacia la parte superior derecha podemos observar el Logotipo
de Semana Santa, con un baston a la izquierda como separador. Debajo podemos observar el
render del modelo representativo para ese dia en especial, en la siguiente linea, un titulo
enmarcado con un cuadro de texto donde se puede leer el dia del evento junto a la palabra santo,
a la parte inferior de este titulo tenemos enmarcado en un cuadro color amarillo ocre la fecha del
evento con letra de color Vinotinto, lo que crea un contraste y resalta la fecha. Debajo del titulo
tenemos la programacion de los eventos para ese dia, alli se puede leer el nombre del evento, una
linea debajo esta la hora, el lugar y una linea més abajo el barrio donde se va a realizar el evento,
en la parte derecha de cada anuncio. Abajo cerca al pie de pagina, podemos observar un evento
importante para ese dia, encapsulado en un cuadro de color Vinotinto grande y un cuadro de
color naranja el cual le da mas relevancia al evento de ese dia.
Plegable en Inglés

Contar con un plegable que retine toda la informacion de los actos liturgicos y
actividades culturales permite orientar a los asistentes, facilitar la participacion y resaltar la
riqueza histdrica y patrimonial de la ciudad. Traducir este contenido al inglés y publicarlo en la
pagina web oficial no solo amplia su alcance, sino que posiciona a Zipaquird como un destino
turistico accesible para el ptblico extranjero. Esta accion es clave dentro de una campana
publicitaria efectiva, ya que fortalece la promocion turistica del municipio, mejora la experiencia
del visitante internacional y refuerza la imagen de Zipaquira como un referente cultural y
espiritual a nivel global.

Descripcion del Plegable. El plegable oficial de la Semana Santa en Zipaquira 2025 es

una herramienta visual, informativa y turistica que recoge de manera clara y estructurada toda la
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programacion religiosa y cultural prevista para esta celebracion. Esta dividido en dos secciones
principales:

Programa Cultural. Incluye una variada agenda de actividades culturales y familiares
que reflejan la riqueza tradicional de la ciudad, fomentando la participacion de la comunidad y
acompanando el componente espiritual de la Semana Santa:

Conciertos en parroquias y en la estacion del tren.

Talleres infantiles.

Proyeccion de cortometrajes religiosos.

Feria artesanal.

Eventos especiales como el video mapping, y el concierto inaugural con la banda
sinfoénica del municipio.

Programa Religioso. Este programa escrito detalladamente dia por dia, esta disefiado
para guiar a los fieles a cada celebracion litirgica y procesion, ademads de dar a conocer a los
visitantes la solemnidad y devocidn que caracterizan esta conmemoracion en Zipaquirad. Aqui se
puede encontrar:

Horarios de eucaristias en distintas parroquias.

Procesiones con los nazarenos y los recorridos detallados.

Celebraciones especiales como vigilias, confesiones y viacrucis.

Diseiio. El plegable de formato triptico tipo ventana esta disefiado para brindar la mayor
cantidad de informacién especifica sobre la programacion tanto religiosa y las procesiones que se
encuentra en el anverso o pagina principal del folleto y por el reverso se encuentra toda la
descripcion de los eventos culturales e importantes que se viviran durante la Semana Santa 2025

en Zipaquirad. Podemos observar en la figura 12 que el plegable maneja la paleta establecida
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junto a la linea grafica donde los colores vino tinto y blanco crema representan los actos
religiosos ubicados en el anverso, mientras que el programa cultural y la portada ubicados en el
reverso de la pagina, se distinguen por el color naranja oscuro y la imagen del poster publicitario
que se realizo para el lanzamiento de la campaiia. Cabe destacar que dentro del disefio de la
programacion cultural, se distinguen callouts que permiten diferenciar cada acto cultural de
forma organizada, para resaltar que estos eventos se realizaran en diferentes ubicaciones del
municipio. También se usaron cajas de texto de otro color para dar énfasis a la proyeccion de
mapping, evento cultural principal que se llevara a cabo durante el jueves y viernes santo. Otra
de las caracteristicas emblematicas de este plegable es que se encuentra en dos versiones de
idioma, el que estd escrito en espanol se enviara a impresion, mientras que el traducido al inglés

solo se incorporard a la pagina web turistica de la ciudad www.zipaquiratravel.com, de esta

forma los visitantes de lenguaje tanto espafiol como inglés estaran completamente informados
sobre los eventos que se realizaran durante esta semana en Zipaquird. A continuacion, en las

figuras 12 y 13 se relaciona las imagenes del plegable por las dos caras version inglés.


http://www.zipaquiratravel.com/

Figura 12
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Programacion en Inglés de Actos Religiosos Semana Santa Zipaquira 2025 (Reverso)
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Nota. Diseno Realizado en Adobe Illustrator. Fuente. Alcaldia de Zipaquira, Oficina Prensa 2025

Figura 13

Programacion en Inglés de Actos Culturales Semana Santa Zipaquira 2025 (Frente)
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CULTURALPROGRAM

Music ot the church
1200 am 9Sagrod Corazon de Jesis Porish
Borandiias Neighborhood

Music ot the church
&00pm. 9 Nuostro Senoro de los Dolores Parish,
1 Concepaion Neghborhood

Music ot the church
800pm. Yinmoculoda Concapcion Parsh.
San Corlos Neghborhood

Music ot the church
800pm. 9 Nuestro Sencr de Lourdes Parish,
S Rafon Nehborhood

Additionat Activities “Holy Week in Zipoquira™
800pm. 9 Train Station

of the short fiim “Passio”
10:00am. to1200m. @ Train Stoton
Craft Fair
10.00am. to £00pm.  9Train Siation

Concert Notos de Redencion”
nooam. 2 Train Swtion

of the short fitm “Passio” g ek
10000m ai200m 9 Train Staton SR g S

Craft Fair
10:000.m. - £00pm. 9 Train Stotion

Concert Maestro Redentor”
nooam. 9 TronStotion

WSS Fuchorist 9 Diocesan Cathedral

MG0OEA Fucharist for the Falthfut Departed
9 Diocesan Cathedral

BESSR fuchorist 9 Diocesan Cathedral
OUERN Rotreat and Confession 9 Portachueio
OB £uchorist 9 Diocesan Cathedral
IROEEN Procession of Mary's Holy Somow

(Exts Cathackol - Goes up Cra. 7 - Goes up CL B

- Goes up the Porish of Los Dolores where he

moets the Dokorosa - Goas up C1. 4 - Goes

up Cra. 2 - Goes down Diog. 6 - Goes down CL & -
Goes up Cra 7 - Retums to Cathedrol)

Screening of the short film “Possio”
1200am al200m. 9 Tran Swton

Craft Foir

10:000m. to £00pm. 9 Train Station
Mother's Love Concert
Atribute to the Virgin Mary

nooam. 9 Troin Station
mmmyum
(Activity for chilcren,
230pm.to 230 pm. 9 Troin Stion

passion saturoay CELIEEL]

WSS Eucharist  Q Diocesan Cathecial

IS0 Eucharist  Q Diocesan Cathediral

WSS Rotreot and Confession 9 San Jorge

EOORA EFucharist © Diocesan Cathedrol

BN Procession of the Love of Jesus
with the Children

Screening of the short film “Passio™
10:00am.ai2:00m 9 Troin Stotion

Craft Falr
10:00am. 10 4:00pm 9 Tran Stcwon

Concert Fi Maestro Artesano’
n:00am. 9 Ton Station

Jesus' Workshog: Easter Eggs
(Acthvty for children)
230pm. ~230pm. 9 Tran Station

(Bxts Cothedrol - Goes down CL 5 - Goes forward
Cra 8 - Goes down C1 8 - Goas forward Cra 10 -
Goes up CL 5 - Returns 10 Cathedral)

Nota. Diseno Realizado en Adobe Illustrator. Fuente. Alcaldia de Zipaquira, Oficina Prensa 2025
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Posters en Inglés.

Al ofrecer informacion a visitantes extranjeros, no solo se mejora su experiencia y participacion
en los eventos, sino que amplia el alcance de la programacion en medios digitales, como la
pagina web, convirtiéndose en una herramienta clave para el turismo religioso y la promocion
cultural.

Flyer — Show Mapping: Holy Week

Texto del anuncio: The front of the Diocesan Cathedral will become a canvas of faith and
art with an incredible show mapping.

Holy Thursday and Friday

Comuneros Square.

7:00 p.m.

Free admission — jWe wait for you!

Descripcion. Por medio de este banner publicitario se promueve el espectaculo de video
mapping el cual serd proyectado sobre la fachada de la Catedral Diocesana de Zipaquira. Durante
el jueves y viernes Santo, el templo se transformara en lienzo visual al aire libre donde la fe, el
arte y la tecnologia se entrelazan para ofrecer una experiencia inmersiva a residentes y visitantes.

Llamado a la Accion. The front of the Diocesan Cathedral will become a canvas of faith
and art with an incredible show mapping.

Descripcion Visual. La imagen principal muestra una proyeccion artistica sobre la
fachada de la Catedral, con imagenes religiosas que resaltan la fe y los signos mas
representativos de la semana santa gracias al uso del mapping. El cielo con textura y tonos claros
enmarcan la catedral, y los textos resaltan con en uso de caja de texto que tienen como fondo la

paleta de colores determinada en la linea grafica (naranja oscuro, vino tinto y blanco), guiando la
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atencion hacia los detalles clave: dias, lugar y hora. A continuacion, en la figura se relaciona la
imagen del anuncio.
Figura 14

Invitacion a Evento de Mapping, Poster en Inglés

g i

-

ZIPAQUIRA 2025

s The front of the Diocesan Cathedral will become
| a canvas of faith and art with an incredible

= show mapping. =

Nota. Diseno Realizado en Adobe Illustrator. Fuente. Alcaldia de Zipaquira, Oficina Prensa 2025
Flyer — Symphonic Band Caption (Holy Thursday)
Texto del Anuncio. Gala Concert
Municipal Symphonic Band
Conductor: Brian Andrés Prada
Guest soloist: Nathalia Jiménez — Eufonio
Holy Thursday, April 17
Time: 6:00 p.m.
Comuneros Square
Descripcion. Este anuncio invita al publico a un concierto inaugural que realizara la

Banda Sinfénica Municipal de Zipaquird durante la Semana Santa 2025. Contara con la
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participacion de la talentosa solista invitada Nathalia Jiménez en el eufonio, bajo la direccion del
maestro Brian Andrés Prada. El cual se llevara a cabo en uno de los escenarios principales del
municipio: la Plaza de los Comuneros.

Llamado a la Accion. El llamado a la accidon se encuentra implicito en el anuncio, porque
invita de forma casual al visitante, en un evento cultural abierto a todo publico.

Descripcion Visual. La imagen de la fotografia presenta a la solista Nathalia Jiménez
sosteniendo un eufonio, en primer plano, sobre un fondo calido naranja oscuro con la estacion
del tren ligeramente desenfocada en el fondo como textura. Luego se muestra como titulo de la
imagen el nombre del evento, ademas de incluir el logotipo disefiado para esta campafia
publicitaria. Este poster sigue la linea grafica proyectada para estos eventos culturales,
destacando por medio de cajas texto la fecha, hora y lugar del evento con iconos visuales para
mayor claridad y, por tltimo, en la parte inferior se reservd un espacio para incluir los logos de
los patrocinadores y organizadores de los eventos culturales. En la siguiente figura se relaciona
el flyer descrito anteriormente.

Figura 15

Invitacion al Concierto Inaugural de Actos Culturales, Semana Santa Zipaquira 2025

NMAIA
< o

SANIA

GALA CONCERT

Municipal Symphonic Band
Conductor: Brian Andrés Prada
Guest soloist: Nathalia Jiménez
- Eufonio

Nota. Imagen elaborada en Adobe Illustrator. Fuente. Autoria Propia
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Posters Publicitarios en Inglés

Posters Promocionales de los Conciertos 1380 x 1080.

Texto del Anuncio. Concierto: “Maestro Redentor”

Viernes Santo, 18 de abril

Hora: 11:00 a.m.

Estacion del Tren

Descripcion. Esta serie de anuncios tipo poster, promocionan los diferentes conciertos
que se realizaran como parte de la programacion cultural de la Semana Santa en Zipaquira 2025.
Todos los eventos se llevaran a cabo en la historica Estacion del Tren, un espacio emblematico
que combina tradicion y arte. Todos los conciertos buscan complementar la solemnidad de cada
dia con una propuesta musical reflexiva, permitiéndole a los asistentes conectarse con la
solemnidad de la semana mayor.

Llamado a la Accion. El llamado a la accidn estd implicito en el poster, en el titulo de
cada uno. Donde podemos encontrar el nombre de cada concierto, el cual esta asociado a una
cualidad o atributo que describe la conexion entre la presentacion y los eventos que se
conmemoran.

Descripcion Visual. La imagen esta disefiada con una paleta calida de tonos naranja
oscuro y vino tinto, que evocan solemnidad y recogimiento. Al igual que el poster anterior,
podemos observar que en el fondo se aprecia la Estacion del Tren con un filtro suave, lo que
resalta el texto del evento en primer plano. Los iconos de calendario, reloj y ubicacion facilitan
una lectura rapida y atractiva, también se exaltan los detalles relevantes del poster por medio de

cajas de texto que, aunque no cambian de color, se logran generar el contraste que se buscaba, en
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la parte inferior se conservan los logos de los patrocinadores. A continuacion, se visualiza la

imagen de los posters promocionales para los conciertos de la agenda cultural.

Figura 16

Posters Publicitarios de Conciertos Culturales, Semana Santa Zipaquira 2025

CONCHNTO: "NOTAS DF CONCIERTO: "MAFSTRO
HEDINCION™ RLDENTOR

=1
(©
0]

Nota. Imégenes elaboradas en Adobe Illustrator. Fuente. Autoria Propia
Posters Promocionales de los Conciertos 1920 x 1080
Texto del Anuncio. Concierto: “Maestro Redentor”
Viernes Santo, 18 de abril
Hora: 11:00 a.m.

Estacion del Tren

Descripcion. Esta serie de anuncios tipo historia, promocionan los diferentes conciertos
que se realizaran como parte de la programacion cultural de la Semana Santa en Zipaquira 2025.
Se crearon de estas dimensiones para ser montados en historias cada dia, de esta manera se busca
generar un recordatorio e invitar a los fieles a estos eventos culturales. Teniendo en cuenta que
son derivaciones de los posters anteriormente explicados, lo unico que cambia a nivel visual es la
ubicacion del logotipo que pasa del lado superior izquierdo a estar centrado en la parte superior

de la historia. Las imagenes se pueden ver a continuacién en la figura 17.
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Figura 17
Posters Tipo Historias Publicitarios de Conciertos Culturales, Semana Santa Zipaquirda 2025

L) MMV

MM SANTZ »‘, l :, N
SANIA BRUTA SATIA

SALIA

CONCIRTO: “NOTAS DE CONCHRTO: “MAISTRO CONCHRTO AMOR DI CONCIERTO: "L MAISTRO
REDENCION” REDENTOR™ MADRE: "UN HOMINAJE A ARTESANO™
LA VIRGEN MARIA*
™ = =1
O] ©
© : )

Nota. Imégenes elaboradas en Adobe Illustrator. Fuente. Autoria Propia
Historias promocionales de los Cierres Viales

Texto del Anuncio. CIERRES VIALES

Domingo 13 de abril

8:00 am

SALIDA: Calle 6, Capilla del Sagrario Calle 6, Capilla del Sagrario

Baja Cll. 6 — Cra Avanza. 10 — Sube ClI. 5 — Regreso a la Catedral

Descripcion. Por medio de este anuncio se busca informar a la ciudadania sobre los
cierres viales programados para las procesiones en el marco de la Semana Santa Zipaquira 2025.
El objetivo de estas historias es facilitar el desarrollo de las actividades litargicas y de las
procesiones, garantizando el orden y la seguridad tanto de los participantes como de los
asistentes y actores viales. Se incluye un mapa detallado con el recorrido y puntos clave de la
ruta procesional.

Llamado a la Accion. Dentro del llamado a la accion podemos observar dentro de las

cajas de texto con colores llamativos intrinsecos en la paleta de colores de la linea grafica como
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titulo “Cierres Viales” y debajo la fecha también enmarcada en un cuadro de texto. Este es el
llamado a la accion, porque busca llamar la atencioén del publico objetivo, informando sobre un
evento importante que sucedera en la ciudad y que afecta la movilidad normal.

Descripcion Visual. Las historias tienen un fondo degradado que va del azul celeste a un
tono blanco crema, los cuales evocan tranquilidad y espiritualidad. En la parte superior central se
destaca el logotipo de Semana Santa Zipaquira 2025. El titulo de Cierres Viales esta en una caja
de texto de color amarillo ocre con la tipografia de color vino tinto, que permite resaltar la
informacion. En el centro, un mapa digital del centro de la ciudad en plano cenital donde se
marca claramente el recorrido y los puntos claves por donde las diferentes procesiones realizaran
los recorridos. Abajo, en letras grandes y legibles, se encuentra la descripcion de las calles y
carreras que tomaran las caminatas con las imagenes, guiadas por los nazarenos. En el pie de
pagina se mantiene la franja de los logos institucionales de las entidades organizadoras. Se
pueden visualizar los posters tipo historias en las figuras 18 y 19.

Figura 18
Historias “Cierres Viales Durante las Procesiones” (Desde el Domingo de Ramos hasta el

Miércoles Santo)

AN

ALOA Cote O Capie O SCgET. e Corws T lor Dot t Conadm. e Corwes Tor Coe 1 Commtm LA Cyvwo ) Can Oote © Cpedl
B CA 8 - by Cme ) Sy Gy T mae (R0 - AvmmpsCon 0 awen Coa T bage OR - Asywes Om ¥ fgrCon 5 Spr CR1 - Aewunlon ¥
Bhw (3% V) Commens S LY ] B (3 7 < hwan) O Bl CE b On )
e el e b

e e o e

Nota. Imédgenes Realizadas en Adobe Illustrator. Fuente. Autoria Propia
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Figura 19

Historias “Cierres Viales Durante las Procesiones” (Desde el Jueves Santo hasta el Domingo

de Pascua)

LA Crvws “Coe ot & Catmnk A oy 8 o ot et B i s MDA Carans® Carvortie LA TER L oy demon T St 3
B Con T B CE - b e S Con® - e 38 - by ST w- .t t B e] STHY - BarewOm § .’,r,, Prtippvivintion
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S s Camins i L - e ©
]

e e e e

Nota. Imagenes Realizadas en Adobe Illustrator. Fuente. Autoria Propia

Video Trailer Semana Santa

En este video de un minuto, se recopilan los momentos més emotivos y representativos
de las celebraciones que se realizan durante esta semana: las procesiones, la fe de la comunidad,
y como acto central, el impresionante show de mapping, proyectado sobre la fachada de la
Catedral Diocesana. Ademas, se resalta la majestuosidad de la Catedral de Sal, icono turistico y
espiritual del municipio. Este triler es una antesala para vivir una experiencia inica que une la
fe, el arte, la tradicion y la devocion en el corazon de Zipaquira.

Guion. Este guion literario corresponde al video trdiler de Semana Santa, una produccion
audiovisual que combina imagenes seleccionadas de celebraciones pasadas, que busca mostrar
tradicion, devocion e innovacion para transmitir la esencia de esta celebracion sagrada. A través
de una narrativa visual que integra imagenes de las procesiones, momentos del Viacrucis, la
presencia de los nazarenos y, como punto culminante, el espectaculo de mapping proyectado
sobre la fachada de la catedral diocesana, el trailer busca emocionar y conectar al espectador con

la profundidad espiritual de la Semana Mayor que solo se vive de esta manera en Zipaquira. Este



guion define la estructura y el tono del video, detallando los elementos visuales, sonoros y
simbolicos que lo componen. Véase tabla 5 a continuacion:
Tabla 5

Guion para el Video Trailer Semana Santa Zipaquira 2025

Tiempo Plano Musica

Plano general de la Capilla de los

0:00- 0:03 Dolores. Toma desde Dron con Musica Incidental épica
movimiento
Plano medio, camara en movimiento

0:04- 0:06 de izquierda a derecha. Toma a Musica Incidental épica
Nazarenos.
Plano medio, camara en movimiento

0:06- 0:08 de izquierda a derecha. Toma a Musica Incidental épica
Nazareno cargando una imagen.
Plano medio de la catedral diocesana al
fondo, aparece un intertitulo:

0:08-0:10 “descubre la semana santa como nunca Musica Incidental épica
antes”, con la tipografia de la campaiia
en color blanco.
Plano general abierto del minero en
catedral de sal, movimiento de la

0:10- 0:12 Musica Incidental épica
camara de derecha a izquierda, angulo
normal.
Plano general cerrado, angulo normal

0:13-0:15 de las imagenes cargadas por los Musica Incidental épica
nazarenos en los dias santos.
Plano medio de la catedral diocesana
de fondo, angulo normal de baja
opacidad, aparece un intertitulo: “la

0:15-0:17 Musica Incidental épica
puerta exclusiva a las tradiciones”, con
la tipografia de la campafia en color

blanco.
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0:17-0:19

0:20- 0:22

0:22- 0:24

0:24- 0:26

0:26- 0:28

0:29- 0:30

0:30- 0:33

0:33-0:36

0:36- 0:38

0:38- 0:40

Plano general cerrado, angulo normal
se enfatiza en la luz de la vela, en el
fondo los nazarenos.

Plano medio de la catedral diocesana,
camara se aleja abriendo el plano sin
cambiarlo, toma con dron angulo
picado.

Plano general abierto fijo de angulo
normal, se muestra la catedral
diocesana con juego de luces en el
mapping.

Plano medio de la catedral diocesana,
angulo picado, paneo de izquierda a
derecha, toma con dron.

Plano general fijo, &ngulo normal de la
catedral diocesana con juego de luces
del mapping.

Plano general abierto, &ngulo picado
de la catedral diocesana con paneo de
derecha a izquierda.

Plano general cerrado, angulo normal
de las imagenes cargadas por los
nazarenos.

Plano medio, angulo contrapicado. Se
muestran dos nazarenos con la imagen
de Cristo crucificado.

Plano general cerrado, angulo normal-
Se muestran los nazarenos dentro de la
catedral diocesana con una de las
imagenes de las procesiones.

Plano general y angulo normal de la
cruz en sal de la catedral de sal con

Z0oom out.

Musica Incidental épica

Musica Incidental épica

Musica Incidental épica

Musica Incidental épica

Musica Incidental épica

Musica Incidental épica

Musica Incidental épica

Musica Incidental épica

Musica Incidental épica

Musica Incidental épica
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0:40- 0:42

0:42- 0:45

0:45- 0:47

0:47- 0:49

0:49- 0:51

0:51- 0:54

0:54- 0:57

0:57- 0:59

0:59-1:00

Plano medio fijo de la catedral
diocesana de fondo, angulo normal de
baja opacidad, aparece un intertitulo:
“Una experiencia cultural inolvidable”,
con la tipografia de la campafia en
color blanco.

Plano general, 4&ngulo normal, zoom in
del museo que se encuentra en el
interior de la catedral de sal.

Pano medio, angulo normal fijo,
muestra a los nazarenos y hace énfasis
en el incienso

Plano general abierto, &ngulo normal
fijo, se muestran imagenes de la
procesion llegando a la catedral
diocesana.

Plano general, angulo normal fijo, se
muestran imagenes de los nazarenos
dentro de la catedral diocesana

Plano medio fijo de la catedral
diocesana de fondo, angulo normal de
baja opacidad, aparece un intertitulo:
“Del 13 al 20 de abril”, con la
tipografia de la campafia en color
blanco.

Plano medio, angulo normal fijo.
Imagen de un nifio orando dentro de la
catedral diocesana

créditos fondo negro

Logo de la campaiia, pantalla se funde

a negro

Musica Incidental épica

Musica Incidental épica

Musica Incidental épica

Musica Incidental épica

Musica Incidental épica

Musica Incidental épica

Musica Incidental épica

Musica Incidental épica

Musica Incidental épica

Nota. Esta tabla contiene el guion que se establecio para la edicion del video tréiler de Semana

Santa. Fuente. Autoria propia.
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Lanzamiento de la Campaiia Publicitaria
El lanzamiento de la campaia se realizara luego de un arduo trabajo del equipo creativo
de la oficina de prensa, el cual se agendo para el dia 6 de abril donde el primer lanzamiento sera
la publicacion de la programacion de semana santa, en las redes sociales de la alcaldia del
municipio en este caso Facebook e Instagram, teniendo de referencia la misma fecha de

publicacion conjunta. La evidencia del lanzamiento de la campafia se puede visualizar por medio

de la siguiente figura.

Figura 20

Lanzamiento de la Campania “Semana Santa en Zipaquira 2025”, en la Pagina de Facebook:
Alcaldia Zipaquira.

(3 acaicls oe Zpagurk

Asde be Josoert
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Nota. Imagen tomada de la pagina oficial de Facebook de la Alcaldia de Zipaquira. Fuente.

https://www.facebook.com/AlcaldiaDeZipaquira?locale=es_LA

A continuacion, se presenta en la siguiente figura, la evidencia de lanzamiento de la

campana publicitaria en la red social Instagram en el perfil de la alcaldia.


https://www.facebook.com/AlcaldiaDeZipaquira?locale=es_LA
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Figura 21
Lanzamiento de la Campania “Semana Santa en Zipaquira 2025”, en la Pagina de Facebook:
Alcaldia Zipaquira

o
.| @) scdaipauina y nazarenosdezipsquia

0 de actividades.que junto a s Didcesis de
0cacion de Nazarenos hemos preparado para
refos y visitantes.

o N (3 skakaripaquen Conmemonmos en Zpaqurs a Semana Sara

Zipaq
odk

Nota. Imagen tomada de la pagina oficial. Fuente. Pagina oficial de Instagram de la Alcaldia de

Zipaquira. 2025. https://www.instagram.com/p/DIL4MzqgDm4/

En la siguiente figura se muestra la evidencia de lanzamiento de la campafia en la pagina
web turistica de la alcaldia.
Figura 22

Lanzamiento de la Camparia en la web: “Semana Santa en Zipaquird 2025

N R m———— G o - O

éQuéhacer? v ¢Quécomer?  ¢Dénde hospedarse?  Noticias

Semana Santa en Zipaquird 2025

AN A e

ZIPAQUIRA 2025 7 ] .

‘\‘ R \d
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|
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Nota. Imagen tomada de la pagina oficial. Fuente. Pagina turistica del municipio de Zipaquira,

2025, (zipaquiratravel.com/semanasanta-zipaquira.2025.)


https://www.instagram.com/p/DIL4MzqgDm4/
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Figura 23

Publicacion en Facebook del Video Trailer Semana Santa en Zipaquira

O

Nota. Imagen tomada de la pagina oficial de Facebook. Fuente. Alcaldia de Zipaquira, 2025,
(Facebook.com/alcaldiazipaquira.)

Para el dia 8 de abril, se publicara respectivamente en cada red social el video triler,
donde se espera que tenga gran acogida. En cuanto a la pagina web, se estipulo anexar la linea
grafica de la semana santa en la misma fecha 6 de abril, de esta manera se manejaran los mismos
tiempos de publicacion para tener una coordinacion organizada del lanzamiento; teniendo en
cuenta lo anterior, al realizar el balance de métricas permitird hacer un analisis de forma
ordenada por medio de las fechas y no de las publicaciones. La evidencia de la publicacion del

trailer se puede observar en la siguiente figura.
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Figura 24

Publicacion en Instagram del Video Trailer Semana Santa en Zipaquira

Nota. Imagen tomada de la pagina oficial. Fuente. Pagina oficial de Instagram. 2025.

https://www.instagram.com/p/DIL4MzggDm4/

Para realizar la publicacion del video trailer en la pagina web, el video promocional se
subid a YouTube, debido a que el tipo de plan que maneja la alcaldia para el manejo de la pagina
web permite enlazar contenido subido a YouTube y mostrarlo en buena calidad sin saturar el
espacio asignado en la plataforma del hosting. Se puede visualizar esta evidencia en la siguiente
figura.

Figura 25

Publicacion en la Pagina Web el Video Trdiler Semana Santa en Zipaquird

Nota. Imagen tomada de la pagina oficial. Fuente. Pagina turistica del Municipio de Zipaquira,
2025, (zipaquiratravel.com/semanasanta-zipaquira.2025.) El enlace del video trailer se deja a

continuacion: https://www.youtube.com/watch?v=eoNIGgnyLTg



https://www.instagram.com/p/DIL4MzqgDm4/
https://www.youtube.com/watch?v=eoNIGqnyLTg
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Monitoreo de la Campaia

Durante el tiempo de circulacion de la campaiia publicitaria Semana Santa en Zipaquira
2025, se mantuvo un analisis constante tanto en las métricas de las redes sociales, como en
Google ADS para la pagina web respectivamente, donde se tomaron en cuenta algunas medidas,
ya que se encontro que algunas de las publicaciones, mas que todo en las redes sociales no
tuvieron relevancia o no generaron tanta interaccion como se esperaba por medio de su
publicacion.

Teniendo en cuenta lo anterior, se pudo apreciar que, en Facebook, publicaciones
asociadas a las secretarias de desarrollo rural y la secretaria de salud no generaron tanta
interaccion como las publicaciones de entrevistas con los nazarenos, también se encontrd que las
publicaciones que se realizaron de la agenda cultural no obtuvieron gran relevancia de reacciones
al contenido. En cuanto a la interaccion de videos, se puede afirmar que obtuvieron mayor
nimero de reacciones, lo que permitié que el contenido fuera atrayente, de esta manera se logrd
superar la baja interaccion en las publicaciones de banners informativos.

Para el contenido publicado en Instagram, se percibié mas acogida por parte del publico,
teniendo en cuenta que esta red social es mas utilizada por personas jovenes entre los 25 a los 40
afios, las interacciones nos permitieron hacer un balance positivo para esta campafia publicitaria,
aportando un promedio de 100 a 120 reacciones de todo el contenido.

Por tltimo, el monitoreo que se realizd a la pagina web zipaquiratravel.com, mostro que
al inicio de la campaiia, el trafico se mantuvo de manera habitual, durante la semana santa se
presento un pico importante de leads, durante el jueves santo donde se alcanzé el mayor numero

de interacciones con el sitio, teniendo en cuenta que este dia se realizaria el concierto inaugural y
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luego el show central de mapping, se puede afirmar que el contenido generado para estos eventos
obtuvo gran relevancia en la pagina web.

Con lo anterior descrito, el monitoreo que se realizd a la campana publicitaria permiti6 el
cambio de estrategias durante ésta, las cuales ayudaron a aumentar las interacciones con el
contenido publicado en las diferentes redes sociales de la alcaldia y la pdgina web. También se
reconocid que tipo de contenido se destaca y llama la atencion al publico objetivo.

A continuacion, en la figura 25, podemos apreciar las reacciones e interacciones con
contenidos informativos publicados en la red social Facebook y que permitieron replantear las
estrategias del contenido publicado para ampliar la interaccion de esta con el publico.

Figura 26
Publicacion de la Agenda Cultural, Semana Santa en Zipaquira

mcrdz « Instauto Municipal de Cultura, Recreacion y Deporte de Zipaquird ; Alcaidla |
(°J de Zipaqurs ©

0 e sk &

B HVVvamos juntos [ Semana Mayor Conoce 3 29enda cUtural Que PTG DIeSATId0 ¥ Qe
POdnks Gafrutar en famia Un e300 para 1 refenion & traves ool ame y @ . Ver mis

Nota. Imagen tomada de la pagina oficial. Fuente. Alcaldia Zipaquira (2025).

facebook.com/alcaldiazipaquira
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Evaluacion de Resultados

Para evaluar el impacto de la campafia publicitaria de Semana Santa 2025 en Zipaquira,
se llevo a cabo un andlisis basado principalmente en las métricas proporcionadas por las
plataformas digitales oficiales utilizadas durante su ejecucion. Estas herramientas ofrecieron
informacion cuantitativa sobre el alcance, la interaccion y el comportamiento del publico en los
distintos canales digitales. Cabe aclarar que no se realizaron encuestas de satisfaccion al publico
objetivo, por lo que el andlisis se centra en indicadores de rendimiento digital. Por lo tanto, el
analisis de la campafa publicitaria de Semana Santa realizada en colaboracion con la alcaldia
municipal de Zipaquira se basa en las métricas analizadas con base a las publicaciones de
contenido realizado por la pasante donde se obtuvieron los siguientes resultados:

La campafia publicitaria tuvo gran acogida en redes sociales, especialmente por locales y
nacionales, quienes registraron un buen niimero de asistentes a todos los eventos tanto religiosos
como culturales programados en la ciudad durante estas fechas. Lo que aumento la cantidad de
trafico a las redes sociales como Facebook e Instagram, dando a entender que las redes sociales
cumplen un papel fundamental como medio de comunicacion en la ciudad, ademas dichas redes
sociales, permiten realizar campafias publicitarias de forma orgénica sin tener que pagar por
publicitar el contenido, otra de las ventajas es el monitoreo constante por medio de las
herramientas que permiten visualizar las métricas y de esta manera modificar las estrategias
publicitarias. Teniendo en cuenta lo anterior se deducen los siguientes resultados.

Las publicaciones en Instagram muestran un rendimiento organico destacado. La primera
publicacion alcanzé 11,497 visualizaciones, 218 reacciones y 32 compartidos, con una curva de
crecimiento constante que superd el promedio esperado. La segunda publicacion, con 4,721

visualizaciones y 27 reacciones, tuvo un crecimiento mas moderado. En ambos casos, se
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evidencia una interaccion positiva sin necesidad de inversion publicitaria, lo cual sugiere un
contenido bien enfocado a una audiencia local que responde con compartidos y reacciones,
aunque con escasa participacion en comentarios. En la siguiente figura se evidencia el
rendimiento anteriormente expuesto.

Figura 27

Estadisticas del Video Trailer Semana Santa en Zipaquira 2025
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Nota. Imagenes tomadas de Instagram Meta Business Suite (2025). Fuente. Pagina oficial de

Instagram. https://www.instagram.com/p/DIL4MzqgDm4/

Por otro lado, la campafia en Facebook presenta una variacion en su alcance, pues
teniendo en cuenta que los resultados dependen de factores como la segmentacion, el tipo de
contenido e inversion o pago por publicidad. Debido a que no todas las publicaciones generan
clics o visualizaciones, el nivel de interaccion de esta red social suele ser bajo en cuanto a
contenido publicitario orgénico. A pesar de estos factores, el rendimiento en esta red social fue

continuo, superando la linea promedio, lo cual indica que el piblico genero una buena recepcion
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e interés sostenido a lo largo del tiempo. Aun cuando la mayoria de las publicaciones no
superaron los 5 comentarios, el nimero de compartidos, visualizaciones y reacciones, es buena
sefal de que el contenido realizado fue relevante para la mayoria del pablico. A continuacion, se
muestra una evidencia de lo anteriormente descrito en la siguiente figura.

Figura 28

Métricas de la Agenda Cultural, Semana Santa en Zipaquira 2025
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Nota. Imagen tomada de Facebook Meta Business Suite. Fuente. Pagina oficial de Facebook

2025. https://www.facebook.com/AlcaldiaDeZipaquira?locale=es LA

El evento central de mapping, el cual fue uno de los eventos mas publicitados y al que la
alcaldia municipal apostaba el mayor numero de aforo, obtuvo excelentes resultados durante los
dos dias de proyeccion, donde se promedidé mas o menos 15.000 mil espectadores un incremento
del 36,30% con relacion al afio pasado. Las tacticas generadas para las redes sociales tuvieron
gran acogida entre el publico, de la misma manera, los resultados obtenidos en las métricas de la
pagina web aumentaron para el jueves santo, lo que arroja un balance positivo en los anuncios
generados y traducidos al idioma inglés donde la tactica que se utilizo para este medio fue la

inclusion cultural por medio del lenguaje.
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Durante este periodo de semana santa se registrd un total de 2,000 usuarios que
accedieron al dominio, con un promedio de 147 en la tltima semana y entre 15 y 18 usuarios
diarios durante el mes de abril. EI mayor nimero de trafico se registrd durante la semana santa,
con visitas de 715 y 657, reflejando un alto interés en los eventos programados y la informacion
publicada sobre la Semana Santa. El tiempo promedio fue de 43 segundos por usuario, con un
promedio de 0, 75 sesiones o numero de veces que se abrid la pagina desde una misma IP. Lo
cual indica que la mayoria de las interacciones fueron informativas y puntuales. Aunque el
tiempo de interaccion es corto, el sitio logro captar la atencion en momentos clave, como por
ejemplo el jueves santo donde se reflej6 un aumento en las visitas. Todo el andlisis estd basado
en las métricas arrojadas por Google ADS, como se puede observar en la siguiente figura.
Figura 29

Resumen de Interaccion en Google Analytics

43s >

Nota. Imagen tomada de Google Analytics. Fuente. Google Analytics 2025

www.zipaquiratravel.com

La Catedral de Sal, principal atractivo turistico de la ciudad, registrd un incremento del
11,39 % en el nimero de visitantes en comparacion con la Semana Santa de 2024, alcanzando un

total de 50.435 turistas durante los siete dias de celebracion. Este crecimiento significativo puede
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atribuirse a la estrategia digital implementada en redes sociales como la campafia de Semana
Santa, donde todo el tiempo se realizaron publicaciones tanto de posters como de historias las
cuales generaron mas de 15,000 interacciones organicas en todo el contenido publicado durante
la campatfia. Del total de visitantes, el 68% correspondio a turismo nacional, principalmente de la
Sabana de Bogota, Medellin y Cali, mientras que el 32% fueron turistas internacionales,
destacando un aumento notable del 15% en visitantes provenientes de paises como México,
Brasil, Espafia ademads de atraer turistas de habla inglesa, en su mayoria estadounidenses, estos
datos fueron suministrados por la jefe de prensa de Catedral de sal, que estan relacionados en la
siguiente figura.

Figura 30

Agradecimiento a los Visitantes de Catedral de Sal Durante la Semana Santa 2025

Fueron mas de 0. 435 Visitantes que nos ellqleron 0
esta Semana Santa inolvidable.

Nota. Imagen tomada de la red. Fuente. Catedral de Sal, 2025.

https://www.instagram.com/p/DIuYN6UyUqE/

En conclusion, el balance de la campaia publicitaria de Semana Santa en Zipaquira 2025

a nivel global cumpli6 en su mayoria con los objetivos planteados en cuanto a posicionamiento
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de la ciudad como ciudad turistica, interaccion digital en dos idiomas diferentes y promocion
cultural y religiosa, la cual se apoy06 en una estrategia digital con graficos innovadores y
creativos sin dejar de lado la tradicion.

Uno de los aciertos innovadores clave fue el desarrollo y creacion de contenido visual
llamativo, donde encontramos modelos realizados en 3D basados en simbolos religiosos, los
cuales se incluyeron dentro de la linea grafica de la campafia y los cuales permitieron crear una
identidad visual coherente a los eventos, ademds de afiadir igualdad en todos los canales de
comunicacion, fortaleciendo la recordacion y reconocimiento de la campana. También se debe
destacar el contenido audiovisual, que logro una alta tasa de reproducciones organicas, donde se
puede evidenciar el atractivo e impacto social que tuvo el video.

Otro de los puntos importantes a destacar fue el evento de mapping, el cual registrd un
aproximado de 15.000 asistentes durante los dos dias de proyeccion, gracias a la divulgacion que
se realizd en todos los canales digitales, tales como redes sociales y la pagina web

www.zipaquiratravel.com.

En cuanto a los resultados se puede afirmar que la campafia lanzada en redes sociales
tales como Facebook e Instagram, demostré un rendimiento organico sobresaliente sin recurrir a
inversion de presupuesto por publicidad en estas plataformas. Aunque en Facebook la campana
no logrod gran relevancia, en la red social de Instagram sorprendié con la cantidad de
visualizaciones, lo cual sugiere que el piblico més activo se encuentra entre los 30 a los 45 afios
lo que supone que Instagram es una fuente de informacion de mayor uso entre adultos jovenes.
Por otra parte, la pagina web obtuvo un aumento de trafico durante la semana santa,

teniendo mayor visualizacién durante el jueves y viernes santo, por lo tanto, se puede concluir
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que la realizacion y publicacion de contenido en inglés tuvo gran acogida y que llego al publico
objetivo cumpliendo de esta manera con la meta propuesta.

Por ultimo, se puede concluir que la campafia logré los objetivos planteados en la
planificacion de la campafia para semana santa, logrando llegar al publico local y nacional,
donde el contenido creativo y llamativo tuvo el protagonismo, ademas de estrategias
estructuradas en cuanto a la organizacion de lanzamiento y publicacion de los contenidos. Esta
campafia demuestra que se pueden alcanzar objetivos reales por medio de publicidad organica,
optimizando el presupuesto e invirtiéndolo en mano de obra creativa y calificada.

Se demostrd que este tipo de estrategias que se llevan a cabo en Zipaquird permiten que
la ciudad sea reconocida por su atractivo turistico, no solo por tener la primera maravilla de
Colombia, sino que también ofrece otro tipo de turismo, como lo es el religioso. La cuidad
apunta a diferentes tipos de publico objetivo, tanto nacional como internacional, lo que le
permite posicionarse dentro de los municipios mas llamativos para conocer. A nivel local, la
atraccion de turistas permite que se dinamice la economia local, como el comercio, hoteleria,

gastronomia, artesanias entre otros; abriéndose camino en la industria mundial del turismo.
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Conclusiones

Después de culminar con éxito las 640 horas requeridas para cumplir la fase de pasantias
en la Alcaldia municipal de Zipaquira se logrd concluir lo siguiente:

Desde el inicio de las pasantias, la integracion con el equipo creativo fue adecuada, lo
que permiti6 realizar una rapida adaptacion al flujo de trabajo que maneja la oficina de prensa, la
metodologia de aprendizaje constituyd un pilar fundamental en la transicion de lo académico a lo
laboral al avanzar desde responsabilidades pequefias hasta completar tareas mas complejas y
autonomas; esta progresion permite desarrollar habilidades de adaptabilidad y dindmicas
organizacionales que fortalecen las competencias laborales a futuro.

Durante el trabajo realizado, se fortalecieron habilidades en disefio, edicion audiovisual y
gestion de contenidos digitales que permitieron reforzar los conocimientos en programas como
[lustrator, Photoshop, After Effects, al igual de programas en 3D como Blender, y adaptarse a
las diferentes solicitudes, permiten afianzar las habilidades aprendidas durante la formacion
académica, desde un contexto laboral cercano a la realidad.

Un componente importante para destacar fue la familiarizacion con los equipos usados
por el equipo de prensa, ademas de ayudar a la organizacion de estos y contribuir a la
clasificacion de archivos multimedia de administraciones pasadas, esto ayudoé a desarrollar
competencias como la apropiacion y cuidado por los elementos fisicos y digitales publicos.

Otra de las experiencias destacables durante la duracion de las pasantias fue la
oportunidad de participar activamente en concejos creativos y en toda la planificacion de
campanas publicitarias como la de semana santa, donde se brindaron ideas innovadoras como la

realizacion de la programacion totalmente en inglés, una estrategia que se implementé por
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primera vez este afio, y que permitid fortalecer conocimientos en cuanto a marketing digital
implementado de manera orgénica.

Por ultimo, se puede concluir que la pasantia proporcion6 autonomia profesional y
capacidades en gestion de proyectos integrales, mediante la evolucion en cada tarea desde
pequefias ediciones hasta la gestion de proyectos con responsabilidades mas avanzadas. Todo el
trabajo realizado permitid visualizar el valor de la pasantia como un vehiculo dinamizador del
desarrollo profesional, ademas de fomentar y ampliar las habilidades y aptitudes técnicas

indispensables para ser un profesional integral en ingenieria multimedia.
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Recomendaciones
Se recomienda que los tutores de seguimiento inicien el proceso al tiempo que se inicia la
pasantia en las empresas o instituciones, debido a que al inicio de mi proceso no tuve orientacion
por parte del tutor asignado, lo que generd atrasos en el proyecto presentado para las pasantias.
A la alcaldia se le recomienda ofrecer un acercamiento mas profundo con la universidad,
de esta forma se fortalece el trabajo que realiza el pasante; también se aconseja establecer tareas
especificas donde el estudiante ponga en practica todas las habilidades aprendidas durante las

pasantias profesionales en la institucion.
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Apéndices

Apéndice A
Encuentros sincronicos de acompariamiento

Al inicio de la pasantia no se cont6é con un docente de acompafiamiento, desde la
aprobacion de la pasantia como opcion de grado, a lo cual el inicio del proceso de acoplamiento
en la alcaldia se realiz6 de forma auténoma con orientacion de la jefe de prensa. Durante el
proceso, la universidad realizo el cambio de instructor, donde se asigna al docente Javier Gerardo
Reina Granados, asociado al CEAD José Acevedo y Gomez de la cuidad de Bogota, donde se
inicio el proceso de acompanamiento desde el dia 24 de febrero del presente afio, con encuentros
sincronicos cada semana, los miércoles por medio de la plataforma Teams. A continuacion,
encontramos en la siguiente figura, evidencia de lo descrito anteriormente:
Figura 31

Primera Reunion de Asesoria de Pasantias

Reunién en " B
£
3
a= 6 !
s
3

Descubre quidn habls y cusndo con Teams Premasm

Nota. Imagen tomada de Microsoft Teams. Fuente. Autoria Propia
Se llegd a un comun acuerdo, donde se llevaria a cabo una campafia publicitaria como

proyecto aplicado adjunto al proceso de pasantia; el cual permitiria la consolidacion y puesta en
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practica, desde un escenario real todos los conocimientos adquiridos durante el proceso
académico, donde se incluyeron competencias vistas como modelado en 3D, edicion audiovisual,
edicion y disefio de posters publicitarios, implementacion de marketing de tipo CEO y analisis de
métricas tanto en redes sociales como en Google Analytics. Estos procesos permitieron fortalecer
el proceso en la alcaldia, ademas de dinamizar el trabajo realizado por el equipo creativo en la
oficina de prensa. En la siguiente figura, se relaciona las reuniones ejecutadas durante el proceso
de acompafiamiento.

Figura 32

Reuniones Asistidas Durante la Pasantia

b o

Nota. Imagen tomada de Microsoft Teams. Fuente. Autoria Propia
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Apéndice B

Glosario

Acto liturgico: acto publico religioso, precedido por delegados de la iglesia catolica.

Array: Efecto o atributo que permite la repeticion del elemento al que se le agregue.

Blender: Programa especializado en la creacion, texturizado, iluminacion y renderizado de
objetos en 3D

Buyer persona: Perfil ideal de un cliente potencial para la compra de un producto o servicio.
Caliz: Copa sagrada en la religion catdlica, por lo general son de oro o plata, sirve para consagrar
el vino.

Callouts: Formas que se utilizan en disefio grafico para enfatizar o llamar la atencion de un texto
o elemento.

Codigo OR: Quick Response que traduce del inglés respuesta rapida, el cual se disend para ser
escaneado y acceder a un sitio web rapidamente.

Colisiones: Interaccion entre dos objetos en un espacio 3D

Compilacion: Reunir informacion en un solo documento

Concejo de redaccion: Reuniones que tienen como objetivo supervisar una o varias
publicaciones en medios de comunicacion, asegurando el cumplimiento de las politicas de
editorial y calidad de los contenidos.

Cuantitativo: elementos que estan representados por niimeros y que se pueden contar.
Definicion de audiencia: Grupo de personas a las que se va a dirigir un anuncio o una campana
de publicidad.

Diocesis: Jurisdiccion que tiene asociadas a varias parroquias dirigidas por un obispo.

Engagement: Nivel de fidelizacion de los clientes con una marca o producto.
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Esquema de iluminacion: Bosquejo donde se plasma el orden de la iluminacion en un set de

grabacion o en una escena 3D.

Eufonio: Instrumento musical de viento hecho de metal, similar a una tuba pero de tamafio mas

pequeio.

Extruir: Accion de empujar hacia afuera uno o varios vértices.

Fieles: Personas que guardan la fe, puede ser de cualquier religion.

Flyer: Cartel publicitario utilizado digitalmente.

Freepick: Sitio web que ofrece vectores, imagenes y nativos para disefio grafico.

Hostia: Pan de acimo que viene en pequeiias laminas redondas, se usa en las misas para

representar el pan y el cuerpo de cristo.

Identidad visual: Imégenes recopiladas de forma ordenada que permiten una recordacion de

marca, empresa o entidad. También se puede usar en marketing para identificar un producto o

servicio

Influencer: Persona que por medios digitales influye en las opiniones de los demas.

Knots: Curva tridimensional en forma de nudos

Leads: Persona que ha demostrado interés en adquirir el producto o servicio ofrecido

Linea grdfica: Disefo visual que define la identidad de una marca, entidad o empresa.
Llamado a la accion: Mensaje que invita al usuario a adquirir un servicio o producto,

puede ser visual o escrito.

Logotipo: Simbolo grafico que contiene palabras o letras, sire para identificar marcas, empresas

o entidades.

Loop: Serie continua de poligonos que se repiten.

Manual de marca: Guia que contiene todos los elementos visuales que definen una linea gréfica.
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Mapping: Proyeccion de imagenes sobre superficies arquitectonicas.

Magquetacion: Forma grafica de distribuir los elementos de un sitio web.

Mascara: Permite controlar la visibilidad de una capa por medio de una forma ya sea regular o
irregular

Material: Propiedades de las superficies que controlan la luz que rebota en ellas.

Meétricas: medidas que se usan para analizar el trafico de una pagina web o de una publicacion
en redes sociales.

Modelos 3D: Son representaciones tridimensionales de objetos creados digitalmente por medio
de programas especializados.

Modificador: Herramienta que permite modificar una malla o modelo 3D

Narrativa visual: Forma de organizar imagenes para comunicar una historia de forma coherente
y entendible.

Nazarenos: Grupo de personas que realizan penitencia por medio de procesiones con imagenes
relacionadas a la semana santa.

Nodos: Puntos de referencia de una estructura en 3D

Plano cenital: Angulo tomado desde la parte superior de la escena.

Plegable: Folleto con dobleces.

Postproduccion: Tratamiento que se le da a las imagenes de una produccidn para obtener el
producto final.

Principio responsivo: Capacidad de un sitio web o aplicacion para adaptarse a los diferentes
tamafios de los dispositivos electronicos, manteniendo una experiencia optima de usuario.
Procesion: Caminata ordenada de un grupo de personas, puede ir acompafiado de imagenes

religiosas.
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Propalcote: Papel de diferentes gramajes, cubierto con diferentes productos que le dan un
acabado brillante y permite una alta calidad de impresion.

Reacciones: Interacciones que se realizan de acuerdo con un contenido encontrado en la red, por
lo general en redes sociales.

Render: Imagen final de un disefo creado digitalmente.

Reuniones creativas: Reuniones realizadas con el equipo de trabajo para definir disefio visual, y
delegar tareas especificas.

Santo sudario: Lugar donde reposaron los restos de Jesucristo al bajarlo de la cruz.

SEQ: Palabra en inglés que significa, optimizacion en buscadores, permite a los buscadores
encontrar el contenido por medio de palabras clave. Se usa en marketing organico o de no pago.
Shader editor: Pestafia de edicion que permite visualizar texturas y materiales en el entorno 3D
especifico de Blender

Subdivisiones: Dividir una seccion ya dividida.

Target: Nicho de mercado o grupo objetivo al que se dirige una campana de publicidad.
Textura: Cualidades perceptibles de un objeto.

Tono de comunicacion: Forma en la que el emisor expresa un mensaje a un receptor.

Trafico organico: Visitas a una pagina web o a una red social que provienen de resultados de
busqueda gratuitos.

Trafico: Cantidad de personas que ingresan a un sitio web.

Wireframe: Representacion de un elemento en el entorno 3D por lineas y curvas.



