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INTRODUCCION

Siglo XXI y se disefia el nuevo paradigma, el emprendimiento social. Suele ser un
negocio, en algunos casos una ONG sin animo de lucro, pero estas empresas entran
dentro del mismo concepto de emprendimiento. Un emprendimiento, supone por el
empleo extenuado del término, como referencia a la creacion de algin negocio con
objetivos donde un emprendedor (o varias personas) asume riesgos financieros y busca
ganancias econdémicas, o méas propio del mundo privado. Con el emprendimiento social
hay un factor mas en escena: el enfoque es el crecimiento benéfico del promotor y del
entorno.

El marketing se basa en la satisfaccion de las necesidad es captando clientes nuevos y
fidelizando los existentes.

En este trabajo aplicaremos el conocimiento adquirido en las anteriores unidades como
gestion en el Marketing, Herramientas del Marketing Estratégico y comportamiento del
consumidor y Estrategias de Negociacion a nuestra Cooperativa de Turismo y Artesanias
perteneciente al Municipio de Subachoque por medio del modelo canvas donde
lograremos innovar nuestros clientes con nuestra oferta publicitaria.



OBJETIVOS

Por medio del presente trabajo se busca lograr la contextualizacion de los diferentes
entornos de aprendizaje y asi tener un acercamiento a los temas y entornos del curso
como son: Informacion, Conocimiento, Aprendizaje colaborativo, Aprendizaje practico,
Evaluacién y seguimiento, y gestion de Marketing, Comportamiento consumidor y
Estrategias de Negociacion.

Objetivo General:

Reconstruir el lienzo canvas involucrando los contenidos y las propuestas desarrolladas
en los bloques 3, 4 y 5 para una agencia de turismo y artesanias, ubicada en la poblacion
Subachoque que es uno de los 116 municipios del departamento de Cundinamarca,
Colombia por medio de representar el modelo de negocio en forma gréafica.

Objetivos Especificos:

» Realizar modelo canvas de la Cooperativa de Turismo presentando propuesta por
medio de grafica.

» Posicionar y empoderar la marca: Cooperativa de Turismo y Artesanias

» Construir el Pitch del proyecto de la Cooperativa de emprendimiento social en
formato digital.



ACTIVIDAD 7: FASE FINAL

1. Reconstruya lienzo Canvas, incluyendo bloque 3, 4y 5.
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2. Cada integrante investigara como se elabora un pitch.
Pitch: Qué Es

El pitch es una presentacion que se realiza para que un posible inversor, considere la
opcion de invertir en tu empresa o de hacer negocios juntos.

Es muy usado en el mundo del emprendimiento para exponer tu idea ante incubadoras, en
eventos de busqueda de fondos o incluso para buscar socios o colaboradores en un
espacio y tiempo definido.

La traduccion literal del término inglés pitch es “lanzamiento”. Como ya te podras
imaginar, este debe de ser lo mas atractivo posible para captar la atencidn desde el primer
segundo.?

El pitch es una presentacion que se realiza para que un posible inversor, considere la
opcion de invertir en tu empresa o de hacer negocios juntos. Este soporte audiovisual,
debe de ser lo méas atractivo posible para captar la atencion de tu interlocutor desde el
primer segundo.
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1 http://www.pgs.pe/emprendimiento/pitch-de-negocios-como-presentar




Como Hacer El Pitch Perfecto En 5 Pasos
A continuacion te damos 5 consejos esenciales para conseguirlo:
1. Optimiza su disefio

El pitch nace con el objetivo principal de ayudarte a conseguir dinero para tu proyecto,
por lo que debes esforzarte en realizar una presentacion con un disefio personalizado. Los
contenidos visuales se procesan 60.000 veces mas rapido en el cerebro que los textos, asi
que asegUrate de que tu disefio es de primera clase. Invierte un poco de tiempo y dinero
para lograr que esa presentacion sea perfecta. Un buen disefio puede marcar la diferencia
entre un NO y un SI.

2. Incluye los 10
Un buen pitch siempre toca estos 10 elementos:

1. La empresa y su vision
2. El Problema

3. La Solucion

4. La Oportunidad

5. El Producto / Servicio
6. El Equipo

7. El Modelo de ingresos
8. La Competencia

9. Las Finanzas

10. La Pregunta final

Puedes cambiar el orden un poco, pero seguir este esquema te ayudara a guiar tu discurso
por el buen camino y a estar preparado ante cualquier pregunta.

3. Céntrate en las Finanzas



Uno de los puntos mas importantes de tu pitch y que mas interesa a tus potenciales
inversores, son las finanzas. De hecho, un estudio realizado por la Universidad de
Harvard revela que la mayoria de la cantidad de tiempo que se emple6 en un pitch, se
invierte en la diapositiva de este apartado (23,2 segundos).

4. Utiliza el PDF

Si tienes la intencion de distribuir todo lo relacionado con tu pitch hazlo en PDF. No
permitas que los problemas de formato y tipo de letra de programas como PowerPoint y
Keynote arruinen tu presentacion. Utilizar un PDF es una solucion facil que reforzara tu
credibilidad.

5. Calidad mejor que cantidad

Es tentador pensar que cuantos mas inversores contactes, mas dinero obtendras, pero no
siempre es asi. No pierdas el tiempo. Investiga e invita a tu pitch a aquellos inversores
que ya tengan algin tipo de relacién con el nicho de mercado de tu negocio. Lo
importante es que antes de ensefiarles tu idea, te asegures de que vayan a estar interesados
en ella. Como todo lo bueno en la vida, no se trata de cantidad, sino de calidad.

Dominar el arte y la ciencia de pitcheo es dificil. Sin embargo, si sigues estas 5
sugerencias, tendras una base sélida por la que comenzar.?

Consejos adicionales:

El pitch no debe exceder los 20 minutos de duracién para evitar que tus inversores dejen
de estar interesados en tu discurso, lo que serian aproximadamente unas 10 diapositivas.

Debes tener una version reducida, lo que se denomina “elevator pitch” de 1 minuto. Haz
este ejercicio, te ayudara a identificar lo diferencial de tu negocio.

Toda la presentacion de diapositivas y el documento que les entregaras al final de tu
discurso, debe tener un disefio Unico y coherente, utiliza la imagen corporativa de tu
empresa y la misma fuente en ambos materiales, puedes acompafarlo de un resumen
ejecutivo.

Ensaya tu discurso tantas veces como sea necesario y haz que fluya. Tu discurso debe
utilizar un vocabulario natural, no te excedas con los tecnicismos.

2 https://www.lancetalent.com/blog/pitch-perfecto-5-pasos/



Esfuérzate por hacer una buena puesta en escena. Los inversores ya estdn mas que
acostumbrados a escuchar discursos, diferénciate desde el primer segundo y triunfaréas.

Preparate para las posibles preguntas que te puedan hacer, de esta manera no te pillaran
desprevenido y evitaras quedarte en blanco.

No mientas, si no sabes algun dato o algo cifra, es mejor ser honesto a que te etiqueten de
mentiroso, porque esto podria perjudicar a tus futuros proyectos.



3. Construccion PITCH

Nombre de la propuesta: SUBACHOQUE - ATRACTIVO NATURAL
Y ARTESANAL

SUBACHOQUE ATRACTIVO NATURAL Y ARTESANAL

Te ofrece durante tu viaje e instancia actividades distintas en lugares del entorno habitual

Turismo de recreacion, Turismo de observacion. Turismo de valores naturales, Turismo
de consumo.

Subachoque cooperativa turistica y artesanal te ofrece Cabalgatas y caminatas ecoldgicas
por senderos naturales, Actividades recreativas, pesca deportiva visitas a granjas
ecologicas V sitios turisticos como parque de la ferreria cascadas de la tribuna, cerro el
tablazo, laguna el vejeron, piedra del juaica, cementerio indigena entre otros, finalizando
el recorrido te ofrecemos una gran oferta gastronémica y artesanal. j!!'TE ESPERAMOS j

https://lyoutu.be/EGkhzO9yxEM



https://youtu.be/EGkhzO9yxEM
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CONCLUSION

Muchas empresas no contemplan el marketing estratégico, porque consideran que esta
implicito en el operativo. Sin embargo, yo te recomiendo tardar un poco mas en el disefio
del plan de marketing para emprendedores, porque siempre tendras una referencia para
guiarte si empiezas a transformar las estrategias.

En resumen, podemos decir que el marketing estratégico es imprescindible para que la
empresa pueda no solo sobrevivir en su mercado, sino posicionarse en un lugar
preferencial.
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