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Resumen iv

Desde hace algunos afios se ha venido hablando sobre la economia naranja, un nuevo concepto
que cada vez cobra vida en la industria creativa, propiedad intelectual e innovacién en los
diferentes sectores culturales. La economia naranja es un referente de aquellas actividades

culturales y artisticas que contribuye un alto indice de participacion en la economia del pais.

Aunque poco se conoce de este nuevo concepto en el corregimiento de Pital de Megua,
Atlantico, su representacion en el festival del pastel logra hacer su aporte al producto Interno
Bruto del pais, en cuyo sector gastronémico se toma desde las muestras tradicionales y culturales

para transformarlo en un producto Gnico e innovador que genera valor y empleo.

La presente monografia busca analizar y conocer los aportes de este sector gastronémico a la
economia naranja del corregimiento de Pital de Megua, impactando de manera significativa a la
economia de los 2.800 habitantes de este corregimiento del Atlantico y aprovechar las

oportunidades de negocio al exponer sus productos alimenticios y artesanales en la festividad.

Palabras Claves: Economia naranja, Industria cultural, Industria creativa, Innovacion,

Gastronomia, Gastronomia naranja.



Abstract v

For some years there has been talk about the orange economy, a new concept that comes to life
in the creative industry, intellectual property and innovation in different cultural sectors. The
orange economy is a benchmark for those cultural and artistic activities that contribute to a high

rate of participation in the country's economy.

Although little is known about this new concept in the municipality of Pital de Megua, Atlantico,
its representation in the cake festival manages to make its contribution to the country's GDP, in
whose gastronomic sector it is taken from traditional and cultural samples to transform it in a

unique and innovative product that generates value and employment.

The present monograph seeks to analyze and understand the contributions of this gastronomic
sector to the orange economy of the Pital de Megua municipality, significantly impacting the
economy of the 2,800 inhabitants of this Atlantic region and take advantage of business

opportunities by exposing their food products and handmade products during the holidays.

Keywords: Orange economy, Cultural industry, Creative industry, Innovation, Gastronomy,

orange gastronomy.
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Introduccion 1

La economia naranja o economia de la creatividad, como bien es conocido a nivel
internacional, es un nuevo concepto utilizado en el mundo actual para describir todas aquellas
actividades que generan valor cultural desde su contenido de propiedad intelectual. En Colombia,
este concepto es liderado por el actual Presidente de la Repablica Ivan Duque, quien, junto a su
propuesta, marcha en pos de ejecutar e incrementar la economia del pais. El sector Gastronémico
tiene una alta participacion en el desarrollo y crecimiento de la economia naranja, teniendo en
cuenta que Colombia es uno de los paises con mas variedad de sabor desde sus diferentes

Regiones y cada una cuenta con un sabor Unico que la diferencia de otras.

Pital de Megua, es un corregimiento localizado en el departamento del Atlantico, y desde
sus aportes e impacto social al ser una fuente importante de ingresos para este municipio,
presenta un sabor Gnico en su gastronomia, El tradicional Pastel de arroz, originario de esta
cultura, el cual se ha constituido como uno de los atractivos mas destacados por el alto nimero
de visitantes, quienes disfrutan de sus festivales para apreciar y degustar la variada oferta
folclorica, gastrondmica y artesanal que se realizan tanto en las fiestas culturales y durante todo

el afo.

Desde lo anterior y con el fin de identificarlos y analizarlos, esta monografia, responde a
la pregunta ¢Cuéles son los aportes del sector Gastrondmico a la economia naranja en Pital de
Megua, Atlantico?. Pital de Megua es un corregimiento cultural de la Region Caribe, donde gran

parte de los ingresos econémicos provienen de su tradicional Festival del Pastel, que aunque, es



un evento transcurrido durante tres dias de la Gltima semana de Julio de cada afio, se mantiene 2
avivado durante todo el afio, aportando de manera significativa a la economia de la Region, y por
ende contribuye a la economia del pais, lo que la hace un afluente especial de la economia

naranja en sus eventos gastronomicos.

Para destacar, es importante aclarar que el presente analisis tiene como finalidad
contribuir y generar conocimiento acerca de este nuevo concepto de la “Economia Naranja” y
transmitir informacion de como la gastronomia de Pital de Megua, permite avivar la economia

del Atlantico.



Objetivos 3

Objetivo General
Analizar e identificar la importancia del sector gastronémico que influye en el aporte que

hace a la economia naranja y al desarrollo social del municipio de Pital de Megua, Atlantico.

Objetivos Especificos

. Conocer los aspectos que influye en los habitantes del municipio, interesados en
trabajar en el sector gastronémico.
. Identificar los aportes de la Economia Naranja al desarrollo social, cultural y

econdémico en el municipio de Pital de Megua, Atlantico.



Justificacion 4

Desde las investigaciones realizadas por los sefiores Felipe Buitrago Restrepo y el Actual
Presidente de la Republica de Colombia Ivan Duque, en su libro “Economia Naranja: Una
oportunidad infinita” donde se abarcan contenidos basados en el talento, podemos resaltar el
enfoque que “representa una riqueza enorme basada en el talento, la propiedad intelectual, la
conectividad y por supuesto, la herencia cultural de nuestra region (Duque Marquez & Buitrago
Restrepo, 2013)

La Economia Naranja es una férmula creativa para mejorar las condiciones de vida de
muchas personas y poblaciones en diferentes aspectos, ademas de ser una oportunidad para
preservar la cultura, no solo a través de una festividad local sino ademas como un motor de
desarrollo y crecimiento que parece deslumbrar y no tener limites; es por ello que a través de esta
monografia propendemos presentar una vision lo suficientemente amplia de cémo aprovechar los
diferentes enfoques tradicionales desde la perspectiva gastrondémica para generar los verdaderos
procesos de transformacion econdmica, sin alterar la tradicion de una region, por el contrario

aprovechandolo al maximo, una economia 100% natural.

Es por esto que la economia naranja podemos compararla como un significativo de
cambio que muy seguramente, al poder describir los multiples beneficios que esto trae a una
regién podemos a través de este trabajo, inspirar ideas de transformacion y referente para otras
regiones, y de paso inspirar a las futuras generaciones, quienes deberan asumir un reto de
preservar, conservar, valorar y potencializar la economia haciendo uso de las herramientas de la

creatividad y la innovacion.



Pital de Megua es un corregimiento del departamento del Atlantico contando con 2800
habitantes, donde la mayoria de sus recursos econémicos, proviene del sector gastronémico,
partiendo desde el Festival del Pastel, el cual recibe a muchos turistas y comensales cada afio, y
que mantiene su produccion durante todo el afo, por lo que genera un gran impacto social y
contemplado como una oportunidad de negocio, que desde sus productos tradicionales benefician

a muchos hogares del corregimiento.

A 31 kilémetros de distancia, equivalentes a 40 minutos entre Pital de Megua, Atlantico y
Barranquilla, se inaugurd la primera sede del SENA para la formacion en Industrias Creativas,
respaldado por el presidente Ivan Dugue, el alcalde Alejandro Char y el Director del SENA
Carlos Mario Estrada, con la firme intencién y cuyo objetivo es fortalecer la Economia Naranja
en la ciudad y las regiones cercanas, mediante "politicas en aspectos de financiamiento y apoyo
técnico, incentivos para el consumo de bienes y servicios culturales y creativos, redes
colaborativas para la creacion de vinculos entre las empresas creativas y los sectores
tradicionales, e incentivos al sistema educativo para generar competencias y talento humano
creativo” (Contreras, 2019), es por esto que estas instituciones de industrias creativas, de
propiedad intelectual y cultural, contribuyen al desarrollo de una region, debido a que propicia
espacios de crecimiento econémicos, genera innovacion, productos y servicios y empleo, los
cuales satisfacen las necesidades de un territorio desde el conocimiento tradicional, lo que a su
vez beneficia tanto a los habitantes, fundaciones y/o entidades de economia solidaria e
instituciones gubernamentales. Y como si fuera poco, en los ultimos meses, el Consejo Nacional

de Economia Naranja anunci6 inversiones para el emprendimiento a nivel nacional a través del



Ministerio de las TIC e INNpulsa quiénes destinaron $11.000 millones para dinamizar la

Economia Naranja y el emprendimiento del pais.



Marco Tedrico 7

Algunas décadas atras Singapur, Corea del Sur o Liechtenstein se plantearon retos en el
campo de la innovacion y de la produccion de bienes y servicios con amplio valor agregado, una
apuesta al servicio de lo creativo en sustentacion economica y de la sociedad en general, seria un
vehiculo para hacerse competitivos y la innovacion les permitiria inventarse nuevos mercados,
ser creativos, comprender que los negocios del futuro serian los de la mente y de la creatividad

(Universidad Sergio Arboleda, 2018)

El crecimiento de la representacion lo que incluye un trabajo creativo esta dando lugar a
una nueva generacion de productos y de empresas creativas, no antes pensadas ni consideradas
en el pasado, esto demuestra como la economia creativa y cultural transformada podria
aprovecharse para lograr un desarrollo verdaderamente sostenible y jamas visto en nuestra

historia econdmica (Intitute for the future, 2017)

En el afio 2017, se aprobo la Ley Naranja, bajo la Ley 1834 de 2017, creando un
instrumento de articulacion gubernamental para la formulacion de una politica integral de
Economia Creativa donde a su vez se cred el Consejo Nacional de Economia Naranja, liderado
por el Presidente de Colombia, Ivan Duque, este decreto fomenta la Economia Creativa y la
Economia Naranja, para aquellas industrias que generan valor en razon de sus bienes y servicios,
los cuales se fundamentan en la propiedad intelectual (Senado de la Republica deColombia,

2017)



La economia en Colombia va en aumento, “para el mes de julio de 2019 el ISEensu 8
serie original, se ubic6 en 108,82, lo que representd un crecimiento de 3,70% respecto al mes de
julio de 2018 (104,94)” (DANE, 2019) Y estas son buenas noticias para el mercado productivo,
porque esto demuestra un buen comportamiento en las diferentes actividades economicas del
pais. Cabe mencionar que hasta el segundo trimestre del afio 2019, el aumento del producto

interno bruto (PIB) fue del 3,0% como lo informa el Banco de la Republica de Colombia.

Con respecto a la economia de la Region caribe, El Banco de la Republica de Colombia
ha publicado en su sitio web que “durante el segundo trimestre de 2019 las principales variables
econdmicas de la regidn Caribe registraron un crecimiento frente al mismo periodo del afio
anterior”; lo que podriamos ver como otro aspecto positivo para la Costa Atlantica, sin embargo
no podemos olvidar que la generacion de empleo continua debilitdndose, a la vez que la inflacion
anual en todas las ciudades capitales de la region se ubico por encima del promedio nacional.

(Banco de la Republica de Colombia, 2019)

Pital de Megua es un corregimiento ubicado dentro del municipio de Baranoa, en el
departamento del Atlantico, Region Caribe Colombiana, cuyos limites son al Norte con el mar
Caribe, al Oriente con el rio Magdalena y al Occidente con el departamento de Bolivar.
Actualmente reporta una poblacion estimada en 2.800 habitantes y conocido por su gentilicio
“pitalero/a”. Su identidad cultural se basa en las creencias por los santos patronos de San Isidro
Labrador cuya festividad es organizada el 15 de mayo y la Virgen del Carmen con festividad del
16 de julio, ambos venerados por los fieles de la Iglesia Catdlica, sus costumbres y tradiciones

enmarcan una gran variedad de platos tipicos de la Costa y comidas tradicionales como el



reconocido Festival del Pastel, cominmente llevado a cabo en las Gltimas semanas del mes de 9

julio.

Pital de Megua, en el Atlantico todavia mantiene sus costumbres y tradiciones de las
leyendas orales, refranes, y anecdotas, algunas leyendas reconocidas como La Leyenda Mojana,
las brujas que se convierten en matas de patilla o de meldn, entre otras. Y por no olvidar su
orgullo pasional por participar en el Carnaval de Barranquilla, donde se identifican a través del

“El Burro Corcovedn”, disfraz que da lugar a la parodia de un burro.

La riqueza de Pital de Megua, es poco conocido a nivel nacional por pasar desapercibido
como un pueblo lejano y poco visitado, sin embargo, artesanalmente se comercializan algunas
frutas por mencionar como el melén, mango, tamarindo, nispero, ciruela, mamon, y naranja
aunque su principal explotacion de tierras se basan en la modalidad del dia a dia, donde se
presentan los intercambios comerciales entre las mismas familias, a través de la siembra del maiz
Amarillo, yuca, ahuyama, flame, guandu, Zaragoza, millo y batata, pues en la actualidad no

existe alguna empresa interesada en comercializarlos.

Con base a los registros presentados por el DANE, La fuerza de empleo (en edad de
trabajo) del municipio de Baranoa, lo que incluye a los habitantes de Pital de Megua es de
38.096 personas en ambos sexos y la poblacion econdmicamente activa es de 16.381 personas,
de las cuales estan ocupadas en actividades comerciales, de servicios, agricola y economia

informal un total de 12.850 personas, es decir, que el total de desempleados es de 3.531,



situdndose la tasa de desempleo en 21.56%. La tasa global de participacion registré un 43%, 10
asi mismo la tasa de ocupacion se ubicd en 33,73%. (DANE, 2019)

La economia creativa y cultural es especialmente volatil para los productores y
empresarios de pequefia escala, sin embargo, existen oportunidades cuando se usa la cultura y se
hacen uso de nuevas ideas, hay que tener en cuenta de todas formas que el capital para nuevas
empresas creativas es escaso, sobre todo durante los periodos de inestabilidad econdmica. Para
muchos jovenes creativos, el mayor problema es encontrar financiamiento para comenzar, es
decir, para probar ideas (Intitute for the future, 2017) sin embargo, hoy en dia, y recientemente
informado a través de los diferentes medios de comunicacion, el gobierno ha hecho un llamado
para que las personas naturales, jovenes y cualquier miembro de la sociedad, sin importar raza o
edad, con grandes deseos de superacion y espiritu emprendedor, puedan acceder a los diferentes
créditos que ofrece Bancoldex y otros entes financieros, colocando a disposicién un total de
$400.000 millones de pesos para respaldar la Economia Naranja en Colombia a traves de la
creacion de la linea de crédito "Exprimiendo la Naranja”, Actualmente, la economia naranja
supone el 3,4% del PIB de Colombia, segun el Presidente Duque, quien ademas anuncid que en
los proximos afios, la economia naranja superara el 7% del total del Producto Interno Bruto (PIB)

(Revista Portafolio, 2018)

En el contexto de la economia naranja, la gastronomia esta habilitada por ser una
disciplina basada en herencias patrimoniales que se pueden convertir en productos y servicios
diferenciados, es por esto, que la cultura, el entretenimiento y la creatividad, consideradas
tradicionalmente como actividades marginales, tomaron relevancia desde 2005 con las primeras

mediciones que le atribuyeron una contribucion del 6,1 por ciento a la economia mundial, es



decir, que congregan productos y servicios que alcanzan a generar 4,3 trillones de dolares 11
(Revista La Barra, 2018) dicho esto, es importante resaltar que la gastronomia influye mucho en
la creacion de nuevos negocios, permitiendo de esta manera un desarrollo tanto econémico como
sociocultural, generando gran impacto en la vida de los colombianos cuyas costumbres y
tradicion propician valor y en especial los habitantes de Pital de Megua quienes con gran impetu

tienen deseos de surgir y construir un municipio que aporte al Producto Interno Bruto del pais.

Segun lo anterior, el objetivo de esta monografia es presentar una descripcion analitica,
clara, precisa e interesante de los fundamentos de la economia naranja en esta parte de la region
Caribe, ofreciendo una vision amplia de este nuevo enfogque econémico para Pital de Megua,
destacar, por lo tanto, el surgimiento de un concepto de desarrollo sano, agradable y que promete
generar muchas oportunidades para una poblacion que proyecta una riqueza cultural
gastrondmica basadas en las preguntas ¢Es la economia naranja un nuevo enfoque que facilita el
desarrollo de una poblacion? Y por consiguiente ¢Podria ser la economia naranja una alternativa
para el desarrollo sociocultural y econémico del corregimiento de Pital de Megua en el
Atlantico? Para dar respuestas a estas preguntas, se propone a través de la siguiente monografia,
analizar e identificar la importancia de la economia naranja desde la perspectiva del sector
gastrondmico y proponer una ruta turistica para el conocimiento de los visitantes como parte de
un impulso al desarrollo sociocultural de una regién que se ha caracterizado por su variedad y su
riqueza cultural a través de las tradiciones que han sido transmitidas de generacion en

generacion.



La Economia Naranja 12
¢ Qué es?

Aunque desde el siglo pasado ya se viene hablando del término industria cultural, existen
muchos paises que han venido trabajando su economia naranja para innovar y ejercer a texto
propio la industria creativa, algunos de ellos: la expresion de la industria creativa en la politica
cultural de Australia nacida en 1994 y desarrollada a partir del afio 2012, bajo el titulo de
“Creative Australia”, dicha politica “pretende garantizar que el sector cultural —incluyendo todos
los aspectos de las artes, el patrimonio cultural y las industrias creativas- tenga suficientes
habilidades, recursos y resiliencia para desempefiar un rol activo en el futuro de Australia” con
sus propias palabras: “una nacion creativa es una nacion productiva”. (Comision de Cultura de
CGLU) y Corea del Sur, quienes ocupan el primer lugar en innovacion, tomado de una reciente
publicacién por la Agencia Bloomoberg, registrando el mayor indice de innovacion economica
teniendo en cuenta los criterios como investigacion, desarrollo, capacidad de produccion y alta

tecnologia cotizados en la bolsa de valores (Jamrisko, J Miller , & Lu, 2019).

El Banco Interamericano de Desarrollo (BID) publico en su plataforma unos de los libros
méas emblematicos en la historia de la creatividad en Colombia, escrito por Felipe Buitrago e
Ivan Duque, este ultimo actual Presidente de Colombia, el libro denominado “La Economia
Naranja: una oportunidad infinita”, el cual describe la economia naranja como un recurso basado
en el talento, la propiedad intelectual, la conectividad y por supuesto, la herencia cultural, en este
caso, de América Latina (Banco Interamericano Desarrollo, 2013); y como se ha fusionado con
el Ministerio de Cultura, el cual define la Economia Naranja como “Una herramienta de

desarrollo cultural, social y econémico. Se diferencia de otras economias por el hecho de



fundamentarse en la creacion, produccion y distribucion de bienes y servicios, cuyo contenido 13
de caracter cultural y creativo se puede proteger por los derechos de propiedad intelectual”
(Ministerio de Cultura 'y Turismo). Las anteriores definiciones, describen claramente la
economia naranja como una representacion para el desarrollo cultural, social y econémico en

aras de utilizar la creatividad como fuente de inspiracion.

Ahora bien, en Colombia se estipulo la Ley 1834 del 23 de Mayo de 2017 para fomentar
la Economia creativa denominada Ley Naranja, escogiendo su color por la representacion que se
tiene con respecto al arte y la cultura, es asi como esta misma ley formula una politica integral a
través de 7 estrategias en miras de la gestion pablica y que permita ser parte del desarrollo

econdémico del pais.

La economia Naranja estd compuesta por distintos sectores, categorizadas por su

actividad como lo demuestra la siguiente ilustracion tomado del ABC de la Economia Naranja:

Artes visuales Pintura, escultura,
Patrimonio Cultural fotografia, video arte y
y Artistico performance.
Artes escénicas Conciertos, 6pera,

circo, orquestas, danza y

teatro.

Turismo y Patrimonio Museos, cocinas

Cultural tradicionales, artesanias,
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parques naturales, bibliotecas,
archivos, festivales

gastronémicos y carnavales.

Educacién Relacionada con &reas
culturales y creativas.
Editorial Librerias, libros,

periddicos, revistas y

Industrias literatura.
Culturales Fonogréfica Musica Grabada
Audiovisual Cine, television, video
y radio.
Medios Digitales Videojuegos,
contenidos interactivos
Creaciones audiovisuales, plataformas

Funcionales, Nuevos
Medios y Software de

Contenidos

digitales, creacion de
software, creacion de apps
(codigo programacion) y
animacion. Agencias de
noticias y otros servicios de

informacion.

Disefio

Interiores, artes

graficas e ilustracion, joyeria,
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juguetes, industrial
(productos), arquitectura,

moda y mobiliario.

Publicidad

Servicios de asesoria;
servicios creativos;
produccion de material
publicitario; utilizacion de
medios de difusion, creacion
y realizacion de campafias de
publicidad; campafias de
mercadeo Yy otros servicios

publicitarios.

Tabla 1 Fuente: Bases del Plan Nacional de Desarrollo 2018-2022 Pacto por Colombia,

Pacto por la Equidad
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La economia Naranja en el sector gastronomico genera un aporte significativo en la
industria creativa, como patrimonio cultural y artistica de una comunidad. Colombia es un
referente en la cocina tradicional, el cual atrae a miles de turistas de todo el mundo debido a su
arte culinario, existe una gran diversidad natural y cultural; y es debido a esta diversidad lo que
hace que Colombia contenga en cada rincén geografico variadas tradiciones culinarias en

consecuente con el estilo de vida de cada region.

En los dltimos meses del presente afio, el DANE ha dado a conocer el primer reporte de
la Economia Naranja en Colombia, siguiendo lo establecido en la Ley Naranja (Ley 1834 de
2017) alli se menciona las investigaciones nacionales y sectoriales iniciadas desde el afio 1999
como diagnostico econdmico y social acerca de las Industrias Culturales en el marco del
programa Economia y Cultura del Convenio Andrés Bello, sin embargo, fue hasta el afio 2002 en
que se inicid la medicion de las actividades econdmicas culturales con base al Sistema de
Cuentas Nacionales de Naciones Unidas, para lo cual dio como resultado la creacion de la
Cuenta Satélite de Cultura, como trabajo interinstitucional entre el Ministerio de Cultura y el
DANE junto a las mesas de apoyo de los Convenios Andrés Bello y la Direccion Nacional de
Derecho de Autor, y bajo estas fuentes, se dio a conocer las siguientes estadisticas que hacen de

la economia naranja un producto significativo al Producto Interno Bruto de Colombia:
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Participacion del valor agregado® de la Economia Naranja en el fotal del valor agregado nacional
2014-2018°

19% 20% 1.8% 1.8%

0,4%
1,4%
2014 2016 2017 2018°
M (ros fuentes econdmicos W Mironegocios

llustracion 1 Fuente: DANE, Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - CSCEN.
La participacidn del valor agregado de la Economia Naranja con respecto al valor

agregado nacional se ubica entre los afios 2014 a 2018 en promedio de 1,9%.

Segun el DANE, Colombia cuenta con 1.054 bienes de interés cultural declarados por el
Ministerio de Cultura, de los cuales 1.000 son inmuebles y 54 son muebles, cifra estadistica hasta
Marzo de 2019. De esta forma, se observa que, en la Region Caribe, el departamento del
Atlantico cuenta mayoritariamente con bienes de interés cultural, sequido del departamento de
Bolivar, lo que brinda la oportunidad de liderar espacios y actividades relacionadas a la

economia naranja:



-
' — NUMERO DE BIENES DE
. - INTERES CULTURAL

llustracion 2 Fuente: BICNAL - Ministerio de Cultura.

Por otra parte, el DANE a través de la Cuenta Satélite de Cultura ha dado a conocer la
participacion porcentual de las tres &reas: Artes y Patrimonio, Industrias culturales y las
creaciones funcionales, en la siguiente ilustracion se evidencia que en el afio 2018 el valor
agregado de la economia naranja asciende a 28.425 mil millones de pesos, mientras que para el

afio 2017 el valor agregado estuvo en 26.811 mil millones de pesos. (DANE, 2019)
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lustracion 3 Valor agregado de las areas de la Economia Naranja. Fuente: DANE 19
La participacion promedio de las areas en el valor agregado de la cultura y economia
naranja, para 2016 — 2018p es del 44,6% en las creaciones funcionales, 28,7% en las artes y

patrimonio y 26,7% en industrias culturales. (DANE, 2019)

Asi pues, dentro del area de Artes y patrimonio donde se ubica el sector gastronémico
reporta en el valor agregado una medida considerable de contribucion al PIB como unidad de
produccion en la industria creativa, esto puede deberse en gran parte a la biodiversidad del pais,
teniendo en cuenta que nuestra ubicacion ecuatorial permite contar con climas adecuados para la
produccion de bienes agricolas en diferentes lugares del pais, 1o que a su vez permite obtener
variacion de productos dentro de la cocina tradicional con posibilidades de crecimiento que el

sector genera a través de los afios, generando un rapido desarrollo en la industria creativa.



La Economia Naranja en el corregimiento de Pital de Megua del municipio de 20

Baranoa, Atlantico

Pital de Megua es un corregimiento ubicado dentro del municipio de Baranoa, en el
departamento del Atlantico, perteneciente a la Region Caribe Colombiana. En la actualidad, el

municipio cuenta con una poblacion estimada en 2.800 habitantes cuyo gentilicio es “pitalero/a”.

Pital de Megua presenta una identidad cultural digna de la region caribe, debido a sus
creencias religiosas por San Isidro Labrador y la Virgen del Carmen cuya festividad es celebrada
el 16 de julio suscitados por la Iglesia Catolica. EI municipio todavia mantiene sus costumbres y
tradiciones de las leyendas orales, refranes y anécdotas, algunas reconocidas como La Leyenda
Mojana o las brujas que se convierten en matas de patilla o de melon. Adicionalmente, participan
en festividades celebradas en los municipios aledafios como en el Carnaval de Barranquilla,
donde se identifican por el disfraz de “El Burro Corcovedon”, el festival de la Arepa e Huevo en

Luruaco y el festival Artesanal de la Mascara y el Bejuco en Galapa.

Pero la festividad mas importante celebrada en el corregimiento de Pital de Megua que
atrae a muchos turistas, por su gastronomia, propia del municipio de Baranoa, Unica y exclusiva
por sus sabores, platos tipicos de la Costa y tradicional es el reconocido Festival del Pastel,

comunmente llevado a cabo en las ultimas semanas del mes de junio e iniciando Julio.

La riqueza de Pital de Megua, es muy poco conocido a nivel nacional, pues a diferencia

de su festival gastrondmico celebrado en Junio, puede pasar desapercibido como un pueblo



lejano y pocos son los que hablan de este maravilloso pueblo, con habitantes humildesy de 21
buenos valores, sin embargo, artesanalmente se cosechan algunas frutas como es el meldn,
mango, tamarindo, nispero, ciruela, mamon y la naranja. Actualmente muchos de sus habitantes
sobreviven del producido de sus tierras, por lo que los intercambios comerciales se presentan
entre las mismas familias, adicionalmente por temporadas y climas, se puede sembrar algunos
productos basicos y Utiles en la mesa de sus habitantes como es el maiz Amarillo, yuca,
ahuyama, fiame, guandu, Zaragoza, millo y la batata, teniendo en cuenta que pocas
organizaciones se prestan en interés para comercializarlos y de esta forma sacar provecho del

producido de sus tierras.

A continuacion, se presenta una tabla relacionada con todas las actividades economicas
desarrolladas en el municipio de Baranoa y que gran parte de ellas aportan significativamente en

la economia naranja de la regién, tomada de la pagina web de la Alcaldia de Baranoa, Atlantico:

ACTIVIDAD COMERCIAL TOTAL INDICE (%)

Tiendas 187 37,10

Estancos, Cantinas, Estaderos 121 24,01

Refresquerias, panaderias, 54 10,71
Restaurantes

Graneros 37 7,34

Miscelaneas, cacharrerias 33 6,55



Almacenes

Talleres

Salones de Belleza

Ferreterias

Clinicas

Modisterias

Agencias de apuestas

TOTAL

31

16

10

91

504

6,15

3,17

1,98

1,79

0,60

0,60

0,20

100

22

Tabla 2 Relacion de las Actividades Comerciales en el Municipio de Baranoa, Atlantico

Debido a la posicion geografica del municipio de Baranoa, gran parte de sus habitantes se

trasladan al area urbana de otros municipios para obtener y vender diversos productos,

contribuyendo de esta manera el crecimiento de este sector. (Alcaldia de Baranoa, Atlantico)

Gastronomia

La Gastronomia hace referencia a la union entre conocimiento y actividades entrelazados

con recetas y técnicas para la elaboracion de alimentos y que a lo largo de muchos afios se

mantiene vigente en las tradiciones culinarias de las culturas.



La Gastronomia en Pital de Megua tiene una fuerte herencia cultural, conservandose 23
costumbres y tradiciones que en la mayoria de veces se transmiten de manera oral, de generacion
en generacion. Por mencionar algunas: cocinar con lefia donde se comparten espacios sociales
entre los vecinos y que no solo se asocia a la conservacién de una costumbre, sino que ademas al

fortalecimiento de las relaciones interpersonales y el sentido de identidad cultural.

El festival del Pastel inicia a raiz de la iniciativa y preocupacion por el Dr. Pastor Patifio
Castillo (Q.E.P.D), quien observando que en los municipios de aledafios contaban con sus
celebraciones y festivales: como el Festival del Chicharron en Baranoa, Festival de la Ciruela en
Campeche, y el Festival del Guandu y el Bollo de Yuca en Sibarco, pero Pital de Megua no
contaba con un Festival que hiciera alusion a su regién y que fuera una oportunidad para que los
turistas conocieran este corregimiento, éste organiz6 una reunion con varios vecinos
manifestandoles su preocupacion y en medio de una lluvia de ideas y propuestas notaron que
para aquel entonces, las sefioras Judith VVargas y Chepa, reconocidas en el sector por hacer
pasteles de distintas proteinas para venderlos a los corregimientos cercanos, es asi como en
comun acuerdo decidieron realizar el Festival que fuera de Pastel y hayacas con distintas
proteinas. Este primer Festival se llevé a cabo para el afio 1992 cuyo primer Representante fue el
Dr. Pastor Patifio Castillo (Q.E.P.D); pero no se obtuvieron los resultados esperados, pues se
realiz6 en un sitio cerrado y se cobraba por la entrada; pero al transcurrir los afios se han tomado
las medidas necesarias para mejorar y crear un mejor ambiente familiar. Actualmente, la
Representante del Festival del Pastel es la sefiora Raquel de la Asuncion Urueta, quien, desde
hace 6 afios aproximadamente, cre6 una Asociacion de mujeres hacedoras de pasteles, contando

con la participacién actual de 29 mujeres registradas y autorizadas para vender este producto



durante el festival y cada una cuenta con sus respectivas ayudantes, esto con el fin de llevar un 24
orden durante el evento y con el firme propdsito de generar empleo para las mujeres y sus
familias del corregimiento.

El festival del Pastel, celebrado en un fin de semana en este corregimiento de Baranoa,
resalta al pastel como plato tipico de la region, es una mezcla de arroz, carnes, verduras y
especies, entre los que se encuentra de cerdo, gallina, conejo, pavo, pato, armadillo, incluso de
guartinaja o combinado de cada uno de ellos. El papel de las amas de casa es fundamental para la

realizacion de este plato tan llamativo por su apariencia y sabor.

lustracion 4 Pastel de arroz con pollo y cerdo
Debido a que la festividad del pastel es un evento que se goza durante los Gltimos tres
dias del mes de Junio, la venta del pastel aumenta de precio, sin embargo, el costo durante el
resto de dias del afio tiende a oscilar entre los 8mil y 10mil pesos colombianos. A continuacién,
el costo por unidad promedio durante la festividad 2019, segln la proteina y al gusto de sus

consumidores:



Costo por 25
Proteina unidad

Armadillo $15.000
Pollo $10.000
Conejo $15.000
Guatrtinaja $15.000
Gallina $12.000
Cerdo $10.000
Pavo $12.000
Pato $12.000
Mixtos cerdo

con pollo $15.000
Mixto Gallina

con pavo $15.000

Tabla 3 Fuente de Elaboracion Propia

El Festival del Pastel es organizado por el sefior Jorge Lopez quien es el Presidente de la
Fundacidn Festival del Pastel y su comitiva integrada por las sefioras Luz Marina de la Asuncion
y Andrea Ldopez, quienes a su vez cumplen un rol de secretarias. Adicionalmente, en los Gltimos
afios, la Fundacion ha recibido orientaciones sobre Economia Naranja y un buen respaldo para su
desarrollo por parte de la Secretaria de Desarrollo Departamental, la Secretaria de Cultura
Departamental, la Alcaldia de Baranoa y la Gobernacion del Atlantico, es por esto que en el
presente afio 2019 se realizé una licitacion administrada por la Alcaldia de Baranoa donde la

Fundacidn Festival del Pastel cont6 con la colaboracién y coparticipacion de la Fundaciéon Un



Mejor Vivir Para el Caribe (Funmevic) la cual es dirigida por el sefior Farith de la Asuncion, 26
entidades sin animo de lucro, intermediarios y encargados de recibir los recursos monetarios en
orden a llevar a cabo con éxito dicho festival y de asumir los costos y gastos operacionales como

las polizas de seguro, ambientacion y alimentacion del personal de seguridad.

Durante el festival, se logra percibir ese olor a las especias que utilizan sus artesanos, las
verduras y proteinas frescas y los manojos de las hojas de bijao. La musica tradicional de la
region y la ubicacidn estratégica de los puestos de ventas de pastel con cada una de sus variantes
frente a la plaza principal, representa buena aceptacion por lo que se establecié comunicacién
con el sefior Jorge Lopez, Presidente de la Fundacion Festival del Pastel quien suministrd datos
promedio para lograr evidenciar la economia naranja que se destaca en el corregimiento de Pital

de Megua acorde a su festival gastronémico:

2017 2018 2019
Proteina

320 500 670
Armadillo

3200 3700 4150
Pollo

350 500 750
Conejo

250 480 685
Guartinaja

3200 3200 3400
Gallina

3000 3600 3600
Cerdo

2800 2960 3100
Pavo

1500 1879 2080
Pato
Mixto cerdo 2700 3650 3950
con pollo




Mixto gallina 2700 2600 3200 27
con pavo

Tabla 4 Fuente: Elaboracion propia A partir de la informacién de la Fundacién Festival

del Pastel

Cantidad de Pasteles vendidos

Mixto gallina con pavo
Mixto cerdo con pollo
Pato

Pavo

Cerdo

Gallina

Guartinaja

Conejo

Pollo

Armadillo

o

500 1000 1500 2000 2500 3000 3500 4000 4500

2019 m2018 m2017

lustracién 5 Elaboracion propia. Pasteles vendidos en los ultimos 3 afios segun su

proteina

En la tabla e ilustracion anterior, se observa el promedio de ventas de pasteles
discriminado en su variacion de sabores durante los Gltimos tres afios. Esto representa un
aumento de contratacion de mano de obra por lo que cada vez son mas las mujeres ayudantes y

hacedores de pastel quienes se involucran en esta festividad.

En el presente afio, esta fiesta gastrondmica contd con la participacion de varios artistas

urbanos, musica de ambiente realizada alrededor de la Plaza principal del corregimiento, donde



se vendieron mas de 25mil pasteles durante los tres dias del evento, acorde a las cifras 28
presentadas por el sefior Jorge Lépez — Presidente de la Fundacién Festival del Pastel, incluso la
visita de turistas desbordé la capacidad del corregimiento de Baranoa, punto a favor para sus
habitantes quienes con mucha creatividad y experticia crean un ambiente agradable de infinitos

sabores tradicionales:

Promedio ventas de pasteles

W 2019
W 2018
w2017

llustracion 6 Fuente: Elaboracion propia A partir de la informacién aportada por la

Fundacion Festival del Pastel

En la anterior gréafica se observa como la venta de pasteles ha ido incrementando
considerablemente, partiendo de que en el afio 2017 se vendieron 20.020 pasteles, en el afio 2018
23.029 y este afio 2019 se vendieron 25.585 para un promedio de 22.891 pasteles vendidos

durante estos tres afios lo que se evidencia buena acogida en el producto pitalefio.



En secuencia a las ventas, las ganancias van en aumento de afio en afio: 29

Impacto econédmico en los ultimos 3
anos

H 2019
m 2018
2017

llustracion 7 Fuente: Elaboracion propia A partir de la informacién aportada por la
Fundacion Festival del Pastel
En la anterior gréafica, demuestra de manera porcentual los ingresos econémicos
percibidos durante los ultimos 3 afios, viéndose notoriamente el aumento al presente afio, se

calcula que durante los 3 dias del evento dej6 un aproximado de ganancias en $319.285.000.

El impacto econdmico de esta region es tan alta que no so6lo se benefician las 29 mujeres
hacedoras de Pastel y los organizadores del evento, sino que ademas, en el corregimiento de Pital
de Megua se benefician casi 500 familias que desde sus negocios informales proveen para la
elaboracion del Pasteles como es el arroz, la proteina, las verduras, incluso el vendedor de las
hojas de bijao, entre otros; llevandose a cabo una economia colaborativa, debido a lo anterior la
familiaridad y la camaraderia es la clave principal para que cada afio se celebre dicho evento y

sus pobladores den a conocer este producto con entusiasmo y sencillez.



El festival gastrondmico de esta region dado a esta receta tradicional, se encuentraen 30
su version N 27 del Festival del Pastel, como fuente principal econémica de muchos hogares
pitalefios rodeada de una historia mestiza cultural, por lo que muchas familias concentran sus

esfuerzos por mantener y conservar vivo este festival.
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Actualmente en el pais, el sector gastronémico tiene un buen impacto en las regiones,
como parte de la estrategia para promover el turismo y demostrar la variedad de alimentos que se
consumen; cuya riqueza natural e historica constituye una identidad cultural que asombra a cada
una de estas regiones, como es la gastronomia en el departamento de Santander, cuya economia
y fuente de ingresos provienen de la agricultura, la ganaderia y la industria turistica de sus

habitantes.

Recientemente, una de las investigaciones realizadas por la Universidad de Santander,
bajo el liderazgo de los participantes Luz Mary Castellon Valdez, Doctora en Historiografia y
Joaquin Fontecha Fontecha, Magister en Historia, cuyo articulo comprende un analisis de “La
Gastronomia: una fuente para el Desarrollo del turismo y el fortalecimiento de la Identidad
cultural de Santander” (Castellon Valdez & Fontecha Fontecha, 2018), demuestra la forma de
crear una ruta gastronémica en Santander para impulsar el turismo de esta region a través de un

detallado andlisis de la producciédn agricola, agroindustrial y culinaria.

En esta investigacion de 27 paginas, se propone resaltar la identidad cultural en los
pueblos santandereanos, a través de la integracion de una ruta que integre las provincias de Soto,
Garcia Rovira, Guanenta, Comunera, Vélez y Mares, centrando sus ideas en un itinerario que
direccione a sus visitantes en un recorrido con una vivencia desde el proceso productivo agricola,
degustar la cocina local regional hasta disfrutar de las actividades culturales e histéricas. Algunos

alimentos a degustar de la gastronomia en estos municipios serian el Café Organico Mesa de los



Santos, el cultivo de uva y la elaboracion de vino en Zapatoca, la produccion de cacao en San 32
Vicente de Chucuri, la elaboracion de helados a base de productos poco convencionales en el
municipio de Villanueva y la produccion de chicha y guarapo en la poblacion de Guane,

municipio de Barichara.

La metodologia utilizada fue la encuesta, la cual fue aplicada a 188 personas identificadas

como turistas o visitantes asi:

Lugar de procedencia

Lapatoca 3
Veredas 4
Vencrucla 4
LS. A 3
San Vicente Chucuri 2
San (nl 4
Peri 3
Brasil 2
Bogota %
Betulia
Barichara g
Tunja 3
SOCOTTO 2
Medellin 13
Ecuador
Ciicuta 12
Bucaramanga ]
Argentina 4

0 ] 20 20 40 50 60 70

LA

LA

llustracion 8 Lugar de procedencia de los visitantes. Fuente: Rev. Turismo y sociedad

pag. 176



La anterior ilustracion resalta al santandereano como buen consumidor del turismo 33
regional y su fuerte sentido de pertenencia por conocer y disfrutar de los atractivos de estas

provincias, lo que ademas es permite afianzar los vinculos de su propia tierra.

Algunas de las preguntas realizadas fueron direccionadas hacia el arte culinario, turismo

y sus actividades culturales, como las siguientes:

En su visita al lugar,
;se hospeda en un hotel?

;Donde consume los alimentos?

12%

B Hotel " Restaurante
U Plazadc B Otro
mercado cstablecimicnto
Cuando visita Santander, ;Como considera la gastronomia
;le gusta probar su gastronomia? del lugar?

B Muy importantc 1 Importantc

B Poco importante

llustracion 9 Datos estadisticos. Fuente: Rev. Turismo y sociedad pag. 176

El andlisis de estas encuestas ha sido positivo, siendo el consumo de alimentos en

restaurantes con un mayor porcentaje del 59%, la receptividad por probar la gastronomia de estos



municipios con un 83% de aceptacion y la fuerte importancia de la gastronomia como fuente 34

principal para el desarrollo del sector con un 58%.

Los resultados obtenidos han sido satisfactorios, lo que permitira crear nuevas
alternativas e impulso de programas y proyectos que contribuyan al desarrollo de la region, las
cuales garantizaran el futuro socioeconomico de este sector. La ruta gastrondmica es una de las
alternativas que diversifica la oferta turistica, genera empleo y consumo de los productos

agropecuarios con la firme proyeccién de una identidad cultural.

Teniendo como base que la ultima pregunta utilizada durante las encuestas dirigida a los
turistas fue si “;Regresaria solamente para consumir algunos de los alimentos que mMas le
gustaron de la region?” Y satisfactoriamente, el 98 % de los encuestados afirmaron
positivamente que si regresarian por lo que demuestra el nivel de agrado y acogida de sus
visitantes hacia esta region Santandereana. Finalmente, esta propuesta de investigacion, la cual
aun se encuentra en desarrollo, contempla todas las posibilidades de avanzar en una ruta turistica
en el departamento de Santander para generar empleo, atraer a los visitantes, ampliar el comercio
y aumentar el PIB del departamento y el pais, brindando un aporte econémico y de desarrollo
cultural a través de la gastronomia y otras actividades de produccién agroindustrial, de

entretenimiento y cultural de sus regiones.

La anterior investigacion es una muestra que la gastronomia naranja en Colombia ha sido
impulsada por prestigiosas universidades en Colombia para avanzar en términos de industria

creativa y desarrollar propuestas encaminadas hacia el turismo y la gastronomia, sin duda alguna,



dos términos que fomentan y contribuyen al desarrollo cultural y social del pais. Por otra 35
parte, el 11 de agosto de 2005, Popayan fue declarada la primera ciudad en Colombia, en ser
nombrada “Ciudad de la Gastronomia” por desarrollar una industria creativa en el sector
gastronodmico, sus platos tradicionales le han permitido organizar festivales y eventos
gastronémicos que involucran varios sectores publicos, privados y a la sociedad en general para
intercambiar recursos y conocimientos a escala internacional. (Organizacion de las Naciones
Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura UNESCO, 2005), éste ha sido un primer paso
para el pais en términos de reconocimiento como un destino gastronémico que incentivara el
turismo y la puesta en marcha de un nuevo horizonte en materia de economia naranja,
constituyéndonos de esta forma, en un referente que goce de prestigio y credibilidad
internacional. Sin embargo, como principal referente internacional para la presente monografia
se ha tomado la gastronomia mexicana, incluida en la Lista del Patrimonio Cultural Inmaterial de
la UNESCO desde el afio 2010 (Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacién la
Ciencia y la Cultura UNESCO), para la preservacion de la cocina tradicional, a partir de alli se
han creado rutas gastrondmicas que incluyen 18 recorridos turisticos abarcando diferentes
regiones en México, y disefiados por la Secretaria de turismo donde ofrecen una experiencia

culinaria con tradiciones, cultura y atractivos naturales (Gastronémica Internacional, 2017).

Las 18 rutas gastrondmicas en México estan sefialadas en la pagina web de la secretaria
de turismo de México en el link rutasgastronomicas.sectur.gob.mx; donde, ademas, el turista
cuenta con la oportunidad de crear su propia ruta gastronémica a favor de su presupuesto y
explorar otras alternativas de gusto, a continuacion, se presenta ilustraciones de las rutas tomadas

desde la Guia rapida dentro de la plataforma “Rutas de México” (Sectur):



llustracion 10 Los Fogones entre Vifias y Aromas del Mar (Baja California, Baja

California Sur)

llustracion 11 Cocina de Dos Mundos (Chihuahua)
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llustracion 12 La Mesa de la Huerta y el Mar (Sinaloa)
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llustracion 13 El Altar de Dia de Muertos (Michoacén)
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llustracion 15 El Sabor de Hoy (Ciudad de México)

38



llustracion 18 Los Sabores del Mar (Nayarit, Colima)



llustracion 20 Del Mar a la Laguna (Tamaulipas)
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llustracion 22 Los Mil Sabores del Mole (Oaxaca)
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lustracion 24 La Ruta del Cacao (Chiapas, Tabasco)

42



43

CENTROAMERICA

llustracion 25 Los Ingredientes Mestizos del Mayab (Campeche, Yucatan, Quintana Roo)

llustracion 26 El sazon del Minero (Zacatecas, Aguascalientes, San Luis Potosi)
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llustracion 27 Entre Cortes y Vifiedos (Nuevo Leon, Coahuila, Durango, Sonora)
Recientemente, en el mes de septiembre se llevé a cabo la VIII Reunion Nacional de

Informacion sobre la Cocina Tradicional Mexicana como Patrimonio Inmaterial de la
Humanidad donde Frédéric Vacheron como representante de la Oficina en México de la
Organizacién de las Naciones Unidades para la Educacion, la Ciencia y la Cultura (UNESCO)
manifestd que este reconocimiento ha impactado positivamente en los diferentes ambitos
economicos, social y ambiental en todas las comunidades por su desarrollo sostenible, teniendo
en cuenta que a partir de la cocina tradicional se ha desarrollado grandes proyectos turisticos
como las rutas gastrondmicas antes mencionadas. (Organizacion de las Naciones Unidades para

la Educacion, la Ciencia y la Cultura (UNESCO), 2019)

El impacto que han generado estas rutas gastrondmicas ha sido de gran satisfaccion cuya

biodiversidad alimentaria representa el 15% segun datos estadisticos, se prevé que para el afio



2050 se estima una produccion alimentaria que aumentaria en un 60% para sostener a los 9 mil45
millones de habitantes que existirian para esa fecha. (Organizacion de las Naciones Unidades

para la Educacion, la Ciencia y la Cultura (UNESCO), 2019)

En un estudio realizado por la WTTC World Travel & Tourism Council, entidad
encargada durante 30 afios, de observar los comportamientos economicos de los paises en
materia de viajes y turismo, destaco que México, en este sector de viajes y turismo es el que mas
aporta al PIB del pais, durante el afio 2018 crecid en un 2,4% con un incremento del 2% al PIB,
donde la industria creativa aport6 el 17,2% del PIB Nacional equivalentes a unos 209 millones
de ddlares. la estimacion de crecimiento de este sector es 8,2 billones de pasajeros en los
proximos afios aumentando en nimero tanto de viajeros, el cual beneficiaria a las comunidades
locales, regionales y nacionales. (Gonzalez, 2019) La Directora de WTTC World Travel &
Tourism Council, Gloria Guevara manifestd en una entrevista realizada a principios del presente
afio, que México se mantuvo entre los 10 paises con mas economia de viajes y turismos a nivel
mundial y afiade que “Durante el 2018, los turistas gastaron 23,007 millones de ddlares en

México, equivalente a 4.9% del total de las exportaciones realizadas” (Redaccion Tribuna, 2019)

Este referente indica que las rutas gastronomicas en México han sido de gran impacto
positivo para dicho pais, demostrando un crecimiento en el sector turistico lo que permite
deducir, que sus estrategias econdémicas y turisticas han dado excelentes resultados ubicandose

en los listados representativos a nivel internacional.
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Megua en el municipio del Atlantico

Colombia ha demostrado ser un pais con una gastronomia diversa donde en cada rincon
del pais se podra degustar de alimentos con distintas preparaciones e ingredientes desde sus
versiones y sabores, es asi como una encuesta realizada el afio pasado, 2018 por el Ministerio de
Comercio, Industria y Comercio a través de la empresa Yanhaas e Info y realizada a 23 paises
con 498 entrevistados nacionales y 1055 extranjeros, se logra evidenciar que Colombia cuenta
con una gastronomia naranja y logra ubicarla dentro del turismo gastronémico porque genera
atraccion a los turistas extranjeros por su sabor y tradicion, esta diversidad “se convierte en un
atractivo de mucho potencial y si logramos comunicarla bien el mundo conocera que hay tesoros
gastronomicos escondidos en todas las regiones del pais”, segun afirmo la viceministra de
Turismo, Sandra Howard Taylor. En la encuesta citada se encontrd que la demanda culinaria
inicia en los residentes locales (43 %), sigue con los visitantes nacionales (20,8 %), de la region

(18,5 %) y finalmente, con los internacionales (17,7 %). (Camara de Comercio de Bogota, 2018)

Generar nuevo conocimiento hace referencia a la produccién intelectual de un proceso
nuevo o a la actualizacion del mismo ya sea a través de un aporte significativo que permita
agregar una nueva idea enriquecedora. Algunos especialistas definen las rutas gastronémicas
como “un itinerario con un origen, dimensidn territorial, y configuracion estructural especifica
gue enlaza destinos, productos, atracciones, servicios y actividades fundamentadas en la
produccion, creacion, transformacidn, evolucion, preservacion, salvaguarda, consumo, uso, goce,

disfrute de manera saludable y sostenible del Patrimonio Gastronémico Mundial Cultural,



Natural, Inmaterial, Mixto y todo lo que respecta al sistema alimenticio de la humanidad” 47

(Torres, 2013).

Es asi, como tomando de referencia las actividades gastrondmicas llevadas a cabo en
México; el desarrollo econdmico y social en nuestro pais y enfaticamente en Pital de Megua,
puede verse mayoritariamente beneficiado si se realiza una ruta gastrondémica teniendo en cuenta
que a su alrededor existen otros municipios los cuales son frecuentados por muchos turistas y
gue mantienen su buena acogida debido a sus festivales gastrondmicos, cocina tradicional y

patrimonio cultural, y sin tener en cuenta las hermosas playas que lo rodean.

Se propone crear una ruta gastronémica para Pital de Megua donde participen otros
corregimientos aledafios, entrelazandolos hacia un mismo fin, y que finalmente termine siendo
un referente para todo la Regién Caribe y el resto de los departamentos del pais, lo que
significaria avivar la economia de este sector turistico. Esta ruta gastrondémica consistiria en las
visitas de los siguientes municipios y corregimientos donde se llevan a cabo los diferentes

festivales gastrondmicos:
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Venezy

Colombia Pital de Megua

Ecuador

Sibarco

Ilustracion 28 Propuesta ruta. Fuente elaboracion propia. A partir del mapa
suministrado por Google Maps

Pital de Megua: Caracterizado por el Festival del Pastel celebrado en Junio, plato tipico
de la regién, con una mezcla de arroz, carnes, verduras y especies, entre los que se encuentra de
cerdo, gallina, conejo, pavo, pato, armadillo, incluso de guartinaja o combinado de cada uno de
ellos. La puesta en marcha de esta propuesta de valor beneficiaria a las mas de 500 familias que
desde sus negocios informales quienes proveen para la elaboracion del Pasteles como es el arroz,
la proteina, las verduras, las hojas de bijao, entre otros ingredientes. Pasear por la plaza principal

del municipio y visitar cada rincon de una cultura que ain guarda su tradicion.

Campeche: Se destaca por su festival de la Ciruela celebrada en el mes de marzo, cuya
tradicion beneficia a 500 familias de 12.000 personas que habitan en el corregimiento y quienes

participan a través de las ventas y exposicion de este fruto con productos de vinos, pudines,



mermeladas, dulces entre otros y deleitando a los turistas con otras actividades culturales 49

como los reinados y la musica de ambiente.

Sibarco: Diversificado por su festival del Guandu y el bollo de yuca celebrado en el mes
de Enero, cuya tradicién cultural se basa en la siembra del Guandu para luego prepararlo en
sancochos, el cual es acompafiado por el bollo de yuca. Este corregimiento cuenta con 1147
habitantes donde se benefician casi 300 familias que viven del cultivo de la tierra.

Cabe resaltar que en Pital de Megua las ventas han ido en aumento que para el afio 2017
sus ventas estuvieron en un 29,2%, para el afio 2018 en un 33,6% Y para este afio 2019 en 37,3%
lo que demuestra un promedio de crecimiento en un 4%, esto indica que para los préximos afos
su crecimiento podria aumentar y teniendo en cuenta el éxito que lograria las rutas
gastrondmicas, esto determinaria un incremento econémico y social para el corregimiento de
Pital de Megua.

Esta propuesta de valor impactaria principalmente al corregimiento de Pital de Megua,
teniendo en cuenta su ubicacién, arte culinario, cultura y tradicion, lo que lograria expandir su
reconocimiento frente a otros escenarios gastronémicos y que ademas este impacto abarcaria a
los otros corregimientos de Baranoa como Campeche y Sibarco, que de la misma forma
requieren generar un impacto social y econdmico a través de este recorrido gastronémico que
fomenta una economia naranja. Por otro lado, se propone promover mayor acompafiamiento por
parte de la Alcaldia de Baranoa y entes gubernamentales en temas de economia colaborativa,
financiamiento y emprendimiento para que estas rutas gastrondémicas logren su objetivo.

Para llevar a cabo esta ruta gastrondémica e impulsar la economia naranja, se sugieren las

siguientes estrategias:
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o Apoyo absoluto de los entes gubernamentales y Ministerio de Cultura para
impulsar la gastronomia naranja en el municipio de Baranoa, donde se brinde un
acompafiamiento de promocidn y capacitacion en los habitantes, esto con el fin de mantener

avivada las costumbres culturales que alli se cultiva.

o Ofrecer oportunidades de negocios a los habitantes de Pital de Megua, donde se

respalden financiamientos de emprendedores.

. Reunir a todos los lideres sociales de estos corregimientos para determinar el

disefio de una ruta impresa que contenga aquellos puntos de interés gastronémico y turistico.

o Participar en los eventos gastrondmicos a nivel nacional donde se dé a conocer los

productos que se presentan en cada uno de los festivales de este municipio.

o Desarrollar una pagina web donde se promocione la ruta y que los turistas
extranjeros logren visionar su estadia en los corregimientos, asimismo se podria entrelazar esta
pagina con los sitios web gubernamentales como “Gobierno en linea” llevando este paso a un

reconocimiento nacional e internacional.
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Los conocimientos que adquiri al desarrollar esta monografia han sido enriquecedores
porque me permitio tener un acercamiento a los diferentes contenidos patrimoniales y culturales
de la regién, asimismo me ayudo a tener conciencia y sentido social del patrimonio gastronémico
que existe en el corregimiento de Pital de Megua, logrando tener un compromiso ético con la
sociedad en el ejercicio de mi profesion.

Tuve la oportunidad de tener contacto con los habitantes del municipio de Baranoa lo que
me llevo a apreciar la manera de vivir y reflexionar en la forma como comparten sus
experiencias al momento de disfrutar su propia gastronomia, la cual es rica en cultura y tradicion.
Apreciar la manera de salvaguardar y perseverar en cuidar su herencia patrimonial como un
pueblo orgulloso de su tradicion, por lo que esta propuesta de una ruta gastronémica permitira
fortalecer este vinculo e incrementar su economia, y el gran impacto que generaria favorecera a
muchas familias que gozan de un legado que ha estado presente durante largos afos.

Cabe resaltar que inicialmente pude demostrarme a mi misma lo capaz que puedo ser en
desarrollar una propuesta como esta, y que sin duda alguna, el poder lograr mucho mas y
procurar alcanzar con perseverancia y disciplina grandes proyectos que enriquezcan y aporten a
la sociedad, es asi como se despertdé en mi un mayor interés por rescatar estas culturas en el
Atlantico, por lo que podria decir que hoy en dia me siento comprometida y responsable de

contribuir conocimiento a la sociedad.
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Conclusiones

Luego de terminado el presente andlisis es posible extraer las siguientes conclusiones:

El analisis desarrollado durante toda la monografia permitié abrir un campo amplio para
visionar e impulsar la economia naranja en el corregimiento de Pital de Megua y asimismo

esparcir esta propuesta hacia los corregimientos aledafios.

El marco tedrico permitié encontrar bases tedricas y conceptuales para concluir que la
cocina tradicional contribuyen no sélo al desarrollo econémico del corregimiento, sino que

conecta con otros sectores como el turismo, para impulsar la economia naranja del pais.

Asimismo, el analisis nos permiti6 determinar que Pital de Megua presenta las
condiciones necesarias para desarrollarse como una ruta gastronémica gracias a los aportes de
sus festivales, conformada por la gran variedad de pasteles y otros productos que hacen parte del

diario alimento de los locales, lo que podria llegar a ser un gran atractivo para sus visitantes.

Se ha demostrado que la economia naranja cuenta con una fuerte participacion en el
Producto Interno bruto del pais, y el sector gastrondmico realiza sus aportes para potencializar el

turismo.
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durante varios afos, elemento diferenciador que la hace unica dentro de su cultura, y que podria

llegar a convertirse en una gran ventaja para consolidar una ruta gastronomica en este municipio.

Por otro lado, este analisis logré identificar un atractivo gastronémico en el municipio de
Baranoa donde se sittan los tres corregimientos de Pital de Megua, Sibarco y Campeche, lugares
seleccionados para construir una ruta gastronémica, por lo tanto, cabe resaltar que en estos
corregimientos es donde se concentra un buen nimero de visitantes debido a sus festivales

gastrondémicos.
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En referencia a las mejoras de este analisis, se recomienda continuar este proceso a través
de una investigacion mas detallada donde se logre avanzar en los recursos gastronémicos ya
presentado, complementar con la investigacion de los utensilios y técnicas que han estado
presentes en el corregimiento, e incluso profundizar en las preparaciones de los alimentos de su

cocina tradicional.

Por otro lado, complementar en el disefio de la ruta gastronémica involucrando otros

productos gastrondmicos Y sitios turisticos que hagan de esta ruta mas atractiva.

Al desarrollar este analisis de aportes gastrondémico en el corregimiento de Pital de
Megua, se detect6 que la mayoria de sus habitantes no son conscientes de que su cultura es rica
en culinaria y tradicion por lo que se recomienda a las entidades publicas, establecer fuertes
jornadas de capacitacion en economia naranja para salvaguardar este patrimonio gastronémico
en la conservacion de sus festivales, y que la generacion venidera no pierda las costumbres que
enmarcan este corregimiento, de esta forma establecer un vinculo de sentido de pertenencia

lograra avivar su desarrollo econémico.

Finalmente, se pudo evidenciar que se requiere mas involucracién y presencia del sector
publico en los festivales gastrondmicos de estos corregimientos, donde se es necesario que 10s
diferentes exponentes de la cultura gastrondmica logren participar en diferentes eventos fuera de

su localidad, y con el firme proposito de impulsar la gastronomia naranja de este municipio.
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