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Resumen
La masica publicitaria y disefio sonoro han ido fortaleciéndose y evolucionando a la par de las
nuevas tecnologias, que para efectos de este trabajo se articulan con técnicas de composicion
japonesa, sonidos a partir de librerias VST y el uso de software libre. Este proyecto busca como
propdsito, analizar y describir el proceso creativo para consolidar un portafolio de cuatro
canciones publicitarias enfocadas al producto “amigurumis” del emprendimiento BMOON. El
concepto de la produccidn esta inspirado en la estética musical japonesa, del grupo Buono!,
especificamente en su cancion Kokoro No Tamago, usada como Opening de la serie animada
Shugo Chara!.

El proyecto se enmarca en cuatro fases que parten desde la etapa de analisis, la etapa de
composicidn, hasta lograr la etapa de produccion, disefio sonoro y la consolidacion del producto
final, que incluye dos jingles marca, dos jingles Adsong y tres logos musicales.

En conclusién, esta investigacion- creacion permitira la experimentacion,
implementacidn y apropiacion de nuevos conocimientos relacionados al disefio sonoro
publicitario y produccion musical, aplicables durante los procesos de preproduccion, produccion,
postproduccion, mezcla y masterizacién del producto final.

Palabras claves: Musica publicitaria, Musica japonesa, Disefio sonoro, VST, Librerias de

sonido, produccién musical.



Abstract
Advertising music and sound design have been strengthening and evolving along with new
technologies, which for the purposes of this work are articulated with Japanese composition
techniques, sounds from VST libraries and the use of free software. The purpose of this project is
to analyze and describe the creative process to consolidate a portfolio of three advertising songs
focused on the "amigurumis™ product of the BMOON Start Up. The concept of the production is
inspired by the Japanese musical aesthetics of the group Buono!, specifically in their song

Kokoro No Tamago, used as the Opening of the animated series Shugo Charal!.

The project is framed in four phases that start from the analysis stage, the composition
stage, until reaching the production stage, sound design and the consolidation of the final

product, which includes two brand jingles, two Adsong jingles, and three musical logos.

In conclusion, this research-creation will allow the experimentation, implementation and
appropriation of new knowledge related to advertising sound design and music production,
applicable during the pre-production, production, post-production, mixing and mastering
processes of the final product.

Keywords: Advertising music, Japanese music, Sound design, VST, Sound libraries,

music production.
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Introduccion
Conexion emocional, sensibilizacion, recordacion, estos son resultados comprobados del uso de
la musica en la publicidad, sin embargo, esta perspectiva no ha sido siempre asi de aceptada,
David Ogilvy, por ejemplo, quien fue considerado uno de los padres de la publicidad moderna, se
rehusd en su momento, a aceptar la importancia y pertinencia del uso de mdsica en el ambito
publicitario, dandole relevancia més, a los hechos, beneficios y datos del producto. A pesar de
esto, el tiempo ha ido cambiando este discurso, la evolucion de las nuevas tecnologias y las
industrias tanto musicales como publicitarias, han ido demostrado la eficacia y rentabilidad del
disefio sonoro y la produccion musical en el ambito publicitario. Fernandez y Elwess (2018)

Aln hay mucho por explorar en cuanto al disefio sonoro especificamente en el ambito del
mundo publicitario, ya que siempre ha estado mas ligado a lo cinematogréafico. El propoésito de
este texto sera sistematizar el proceso creativo de la produccion musical y disefio sonoro de un
portafolio publicitario, para un emprendimiento llamado “BMOON ", que se dedica a hacer
mufiecos tejidos a crochet conocidos como “amigurumis”. A través, del andlisis de estéticas de
la masica japonesa, e intentando emular a nivel de produccién la sonoridad del grupo japones:
Buono! En su cancion Kokoro No Tamago.

En los primeros capitulos se expondré el planteamiento tematico, la justificacion y el
objetivo general y especificos del trabajo. En estos se fundamenta el porqué de la investigacion,
se formula la pregunta problema y se plantea como se espera dar respuesta a la misma.

Luego, en los siguientes capitulos se abordara el marco tedrico que consiste en un analisis
de los referentes y conceptos tedricos necesarios para la elaboracion del catalogo musical. Entre
estos, conceptos basicos de la musica publicitaria; que son los “amigurumis’; disefio sonoro para

publicidad; escalas y progresiones de acordes japonesas, entre otros.



En la tercera parte se continua con la descripcion de las fases desarrolladas durante la
creacion del catdlogo musical, su ejecucion y plan de circulacion. Para finalizar se indican las

conclusiones del documento y los enlaces a las pistas del catdlogo musical.
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Planteamiento Tematico
Este proyecto de investigacion-creacion que lleva por nombre Tejidos Sonoros, se enmarca en la
linea de profundizacion de produccion musical, en el eje tematico “musica publicitaria: Piezas
sonoras para publicidad”. El cual tiene como finalidad la sistematizaciOn de procesos de
produccién musical propios a la musica publicitaria, a partir del uso de herramientas como
librerias, instrumentos virtuales y demas software de uso libre y enfocado en el disefio sonoro en
conjunto con distintas sonoridades y masica tradicional y contemporanea japonesa. Se espera
obtener como resultado de este proyecto la consolidacion de tres propuestas musicales
publicitarias, para el emprendimiento de productos tejidos con la técnica japonesa “Amigurumi”
Bmoon.

Para este fin se ahondara en algunas tematicas clave, iniciando con una contextualizacion
del papel de la musica en la publicidad, siguiendo con el andlisis de producto donde se
estableceran los elementos estéticos sonoros representativos a partir de su contexto cultural
(Japdn) y nicho al que iria dirigido, luego a partir de la informacion recolectada se desarrollara
el proceso de pre produccion y produccion de tres propuestas publicitarias utilizando distintas
escalas, ritmos y sonoridades japonesas y donde a su vez recolectaran distintos softwares, VST y
librerias de uso libre, se revisaran procesos tedricos y practicos de produccion y disefio sonoro
para musica publicitaria de Matthew Wilcock de Zelig Sound, quien han realizado catalogos
musicales publicitarios para marcas como Apple, Porsche, Nike, entre otros; comparando y
adaptando esta informacidn a los elementos disponibles y se tomara como referente sonoro la
estética musical del grupo de J-Pop Buono!.

Materia prima, inversion, presupuesto, son palabras a las que toda industria se debe ver

enfrentada, la industria musical no es la excepcidn, es bien sabido que dedicarse al negocio de la
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musica como productor requiere de altas inversiones tanto en tiempo, capacitacion, equipo fisico
(setup, gear),y software (DAW, VST, plugins) y aunque lo ideal seria tener todo esto, la realidad
es que muchas veces al iniciar en el mundo de la produccién no se cuenta con la inversién
necesaria para adquirir los mas 6ptimos equipos de grabacion y tampoco esos maravillosos
softwares pagos, por lo que el musico o productor debe tomar las herramientas que tiene a la
mano como son los softwares y librerias de uso libre, claro esta con miras a seguir creciendo y
adquiriendo tanto experiencia como eventualmente invertir en equiparse apropiadamente. Sin
embargo, este limitante temporal puede servir para evaluar y comparar este tipo de softwares, su
implementacion y su resultado sonoro aplicado en proyectos de produccion listos para ser
expuestos al mundo y usados en contextos tan reales como ads o campafias publicitarias
musicales.

Teniendo en cuenta lo anteriormente enunciado se establece la siguiente pregunta de
investigacion: ¢Qué elementos musicales y a nivel de produccion se requieren para desarrollar un
concepto musical publicitario que evoque un estilo japonés, teniendo como referente la
agrupacion Buono!, para lograr concebir la identidad musical de los productos tejidos

“amigurumis” del emprendimiento Bmoon?
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Justificacion
Entre las caracteristicas del perfil profesional de un Maestro en Musica formado en la
Universidad Abierta y a Distancia (UNAD), destaca el “Hacer uso consciente de las tecnologias
y software especializado para la produccion musical y la composicion y arreglos.” En esta
misma linea de ideas, en cuanto al énfasis en produccion musical, y sus campos de accion
profesional, se encuentra el ser “Miembro de equipos interdisciplinarios en las areas de la
composicion, produccion y postproduccion musical para medios como: radio, cine, television,

b

multimedia, entre otros.” Podemos notar, que cobra relevancia la creacion de proyectos
encaminados a la utilizacion y exploracion de software y procesos de produccion relacionados
con la creacion de catalogos publicitarios que bien podrian ser utilizados en la radio, television y
las indispensables redes sociales, en miras, por supuesto, de implementar el conocimiento
adquirido y redescubrir elementos utilizados en distintos contextos geograficos, principalmente
recursos, técnicas y puntos de vista que puedan traer luz y experticia en este ambito de la mdsica
publicitaria.

En cuanto al contexto sociocultural, el proyecto parte de un emprendimiento real llamado
“Bmoon” creado por Monica Botero, una estudiante de artes escénicas de la Universidad de
Caldas en Manizales, que dedica parte de su tiempo a realizar productos tejidos en crochet,
principalmente los “amigurumis”. Crear un catdlogo musical publicitario, permite una
experiencia real teniendo en cuenta el contexto del emprendimiento, a la vez que se logra
visibilizarlo a nivel mediatico al brindarle una identidad sonora, que puede hacer que este
producto pueda ser reconocido a nivel nacional y expandirse tanto como se requiera.

En el escenario académico, ademas, en el transcurso de la investigacion-creacion, de

acuerdo con el contexto del producto (Musica tradicional japonesa y técnica de tejido
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amigurumi) al tomarse decisiones estéticas y sonoras enfocadas en la implementacion y
aprovechamiento de herramientas de uso gratuito disponibles y demas técnicas asequibles y
aplicables en el contexto de la produccion musical, este proyecto se vuelve un excelente canal de
interiorizacion del aprendizaje bajo el principio de aprender haciendo.

En conclusidn, esta investigacion-creacion cobra relevancia, puesto que traerd a un
contexto de la vida real la realizacion de un proyecto musical publicitario, implementando
software, VST, librerias de uso libre y procedimientos de disefio sonoro, que en conjunto daran
un resultado estético, pero también Gtil en la implementacion de los aprendizajes y experticia en

el mundo laboral de un productor musical.
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Objetivos Del Proyecto De Investigacion- Creacion
Objetivo General
Consolidar un concepto musical publicitario que evoque un estilo japonés, teniendo como
referente al grupo Buono!, en donde se explore la implementacion de procesos de audio, el uso
de librerias VST y el disefio sonoro, con el fin de concebir la identidad musical de los productos
tejidos “amigurumis” del emprendimiento Bmoon.

Objetivos Especificos

Analizar los aspectos tedricos en cuanto a referentes de produccion y disefio sonoro
publicitario, y los aspectos historicos especificos del producto, sus caracteristicas, valores de

marca y “target”, con el fin de crear la identidad sonora del mismo.

Sistematizar a partir de los referentes estéticos de musica japonesa tradicional y
contemporanea y los referentes de produccion y disefio sonoro, los elementos necesarios para la

consolidacidon de los 3 jingles y el logo musical para la campafia publicitaria.

Implementar en el producto final, los conceptos y procesos compositivos y de disefio
sonoro, adquiridos para el proceso de produccién del catdlogo musical completo de la campafia

publicitaria.
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Marco Artistico/Teorico
En los siguientes capitulos se abordaran aspectos contextuales, histéricos, morfolégicos y
técnicos, que sentaran las bases relevantes para consolidar el producto final de la investigacion.
Produccion Musical Para Catalogos Publicitarios
Contexto Y Evolucion

De acuerdo con el documental “Music in advertising” (musica en la publicidad) de
Fernandez y Elwess (2018) hace unos afios los anuncios con contenido musical no eran tan
utilizados ni apreciados, inclusive David Ogilvy, que es considerado el padre de la publicidad
moderna, (ReasonWhy, 2017) sostenia que la mejor forma de vender un producto era informar al
consumidor sobre sus ventajas, una publicidad basada en hechos, y era bastante escéptico acerca
del efecto de la musica en los comerciales. Sin embargo, es en Estados Unidos, especificamente,
donde se encuentra uno de los primeros casos de éxito en musica publicitaria, fue el comercial de
“chiquita Banana” su Jingle en los afios cuarenta y cincuenta, vendi6 millones de copias, fue tan
exitoso que la compafiia Chiquita Brands, lo sigui6 utilizando durante alrededor de cinco décadas
de campanias publicitarias.

Poco a poco se ha hecho evidente que la musica es un componente importante en
publicidad, se estima que el uso de esta incrementa la efectividad de los anuncios televisivos
hasta en un 20% a 30% (Ledn, 1996), la musica tiene la capacidad de conducir a las personas en
un nivel emocional sin tener que envolver algun tipo de mensaje racional, ya que esta conectada
a la emocién y la emocidn tiene un gran puesto en lo que hace que una publicidad sea efectiva.
Los publicistas hoy en dia estan de acuerdo en que un comercial efectivo es aquel que atrae la
atencion de la persona, pero también permanece en la memoria y para cumplir con esto se

requiere dar una intima identidad al nombre de una marca, para asi no solo pretender vender un
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producto, sino la emocion de sentirse identificado con toda una marca, (Fernandez, 2018).

En el mismo documental, el disefiador de sonido y compositor Alex Wilson-Thame, de
Jungle Studio UK narra el trabajo que trae consigo la produccién y disefio sonoro en comerciales
y anuncios publicitarios y Fred Ashworth, jefe de produccidn en Native, explica como para la
campana de los juegos olimpicos de invierno 2018 en Pyeongchang, Corea del sur, de la BBC
llamada “Fearles” tuvo que musicalizar un anuncio de tal forma que tuviera una sonoridad
coreana pero con un sentimiento épico que representaria el nombre de la campafia, asi que se
baso en instrumentos coreanos, principalmente tambores coreanos mezclados con otros
elementos sonoros, efectos e instrumentos virtuales, esto es en parte lo que también se quiere

lograr en el catalogo musical publicitario, partiendo de los sonidos de la cultura japonesa.

Figura 1. Campana “Fearles” BBC

-

ESS

ARE HERE

THE QLYMPIC WINTER GAMES 2018

Starts 9th F

Winter Olympics 2018 on the BBC - The Fearless Are Here - BBC Sport
ses BBC Sport o. 28K GP 2 Compantis

Nota. Comercial para los juegos olimpicos de invierno Pyeongchan 2018 BBC, en pégina de YouTube de la BBC Sport.

Con el avance de las tecnologias y el aumento de los medios audiovisuales y de

streaming, la musica en la publicidad estd mas presente que nunca en las mentes de las personas
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y se le ha dado méas importancia que lo que fue hace diez o quince afios atras, es un factor
decisivo que puede cambiarlo todo, y los compositores musicales, productores y disefiadores de
sonido (que en algunos casos puede ser la misma persona) tienen un papel fundamental.
Tipos De Musica En Publicidad

Dado lo solicitado en lo requerido respecto a la opcion de grado escogida “Musica
publicitaria: Piezas sonoras para publicidad” se escoge realizar dos jingles marca, un jingle
Adsong y un logo musical, todos pertenecientes a la categoria masica original. A continuacion,
se muestra una tabla con la categorizacion de la musica en la publicidad y definiciones (Rubio, et
al.2019), solo centrandose en la musica original ya que no se utilizara masica preexistente en
este trabajo.

Tabla 1. Categorizacion de la mdsica en la publicidad y definiciones.

Clasificacion Tipo Descripcion

Original Jingle-Marca o Compuesta originalmente con letra y muasica
cancion publicitaria  elaborada especificamente para un anuncio. En la letra se

puede incluir marca, nombre producto o beneficio.

Jingle-adsong Cancién compuesta para un anuncio en la que, a
diferencia del jingle-marca, su letra no es comercial, no hace

referencias al producto o servicio anunciado.

Logo musical/ Musica exclusivamente instrumental, lo que lo
Sintonia diferencia del jingle-marca cantado. Se trata de una masica
Corporativa compuesta para que los oyentes identifiquen la marca

cuando lo escuchan.
Modsica incidental Modsica sin letra que acompafia a las imagenes, que
no busca tanto que se recuerde la marca, sino reforzar el

efecto global del spot publicitario.

Fuente. Rubio-Romero, J., Perlado-Lamo de Espinosa, M., & Ramos-Rodriguez, M. 2019.
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Implementacion De VST y Software Libre En El Disefio De Musica Publicitaria.
Disefio Sonoro

Definicion Y Aplicaciones. El termino disefio sonoro, es un campo en construccion,
consiste en la creacion de todo el ambiente sonoro para un medio audiovisual, busca dar sentido,
contexto, significado y comunicar algo. Hay cuatro aspectos importantes que hacen parte del
disefio sonoro, ya sea para peliculas, television, radio, entre otros: Didlogo, efectos, musica y
ambiente; estos son conocidos técnicamente como planos sonoros y aportan realismo a la imagen
(cuando hay imagen de por medio) o ayudan a que el receptor del mensaje o los sonidos pueda
hacerse una idea mental de una situacion, objeto, ambiente. (Moreno F, 2019).

Para llegar a crear estos ambientes, texturas, significados, o sonidos personalizados, se
pueden utilizar grabaciones de objetos reales dentro de un estudio, esto lleva el nombre de Foley
(Edu. Pe.2021) o se puede hacer uso de librerias de sonidos, efectos creados con plugins, entre
otros.

Disefio Sonoro En La Publicidad. El campo del disefio sonoro, puede verse
estrechamente relacionado con las producciones cinematograficas, como un proceso de post
produccidn para reforzar el discurso del audiovisual, sin embargo podemos ver cada vez mas
como el disefio sonoro también ha ido tomando relevancia en el ambito de los productos sonoros
publicitarios, donde no solo es “la musica de fondo” del anuncio, sino una experiencia auditiva
atrayente para un publico saturado de informacion y estimulos, cada vez mas dificil de captar y
fidelizar. (Fernandez y Elwess, 2018)

Matthew Wilcock Como Referente De Produccién y Disefio Sonoro Publicitario.

En una entrevista realizada para el canal de YouTube de Spitfire Audio, Matthew

Wilcock Compositor, productor, disefiador de sonido y Co- Director junto con Aleah Morrison-
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Basu en Zeling Sound, cuenta un poco acerca del proceso de composicion y “workflow” detras
de una publicidad para NIKE de una duracion aproximada de 30 segundos.

La idea eratomar sonidos que las personas escuchan mientras trotan en la calle, pero el
punto central era hacer una pieza musical a partir de esos sonidos, lo primero que vino a su
mente fue el ritmo de pisadas, y poco a poco fue mostrando como en realidad, en su trabajo del
disefo sonoro, se trata mas de un “mix”, de una coleccion de varias cosas en vez de un solo
sonido en especifico, al principio queria grabar sonidos y tenerlos lo mas rapido posible, para
llegar a crear un sentimiento o ambiente para la composicion, ya que era dificil trabajarla como
una pieza musical.

Entre las grabaciones habia sonidos de globos inflandose, sonidos de pisadas,
respiraciones, sonido de balones de basquetbol y chillidos de zapatillas deportivas, velcros, aves,
voces de personas en la calle y hasta de latigos, algunos de estos sacados de librerias, otros
grabados (Foley), hasta convertirlos en una base ritmica pegadiza.

Después de pasar por tres borradores ritmicos, y habiendo recibido los visuales de la
campafa empezd el trabajo de disefio sonoro mas especifico de acuerdo a lo acontecido
visualmente en el comercial, que tenia distintas texturas, formas y elementos, que debian ser
compensados sonoramente para generar el impacto deseado, lo mas simple pero atrapante
posible; algunos sonidos debian ser comprimidos, ecualizados, con la ventaja de que las muestras
sonoras tomadas de librerias, tenian una calidad tan alta de grabacion que aun al ser manipuladas
conservaban un excelente sonido, el sonido de telas, librerias de sonidos de globos muy Utiles
para realizar la percusion, bombas estiradas, sonidos de spry y aire extremadamente ecualizados
con un efecto de “reverb” haciéndolos sonar como un coro, algunos detalles puestos en

frecuencias mas altas para dar relevancia a la textura a representar, todo bajo la presion de
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mantener el interés del espectador; detalles ritmicos jugando con las expectativas, con las
pausas, con los silencios. Este comercial no tuvo una sola palabra, asi que el mensaje, todo se
transmitio por medio de cada sonido y su relacion con cada parte visual, tratado como una pieza

musical, pero no considerandose una pieza musical como tal, (Spitfire Audio, 2018).

Figura 2. Sesion de disefio sonoro para publicidad.

Nota. Sesion de disefio sonoro de comercial Nike por Matthew Wilcock. (2018)

Figura 3. Matthew Wilcock en estudios Zelig Sound.

Nota. Captura de pantalla de Matthew Wilcock en entrevista con el canal de YouTube Spitfire Audio. (2018)
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Pasos, Consejos Y Herramientas Del Disefio Sonoro Publicitario. Este es un desglose
o compilacion de algunos consejos y pasos referentes al proceso creativo de produccion,
composicion y disefio sonoro de un comercial, tomados de otra de las entrevistas a Matthew
Wilcock, esta vez para el blog de Pro Sound Effects. (Russo, A. s.f.)

Mas alla de las herramientas, lo que hace diferenciar al productor/disefiador sonoro, es la
experiencia, y el concepto. La idea es lo mas importante. El proceso creativo, y las preguntas que
surgen se van respondiendo cuando la idea es fuerte y el concepto claro. En cuanto a la edicion y
mezcla, si es un producto que se va a compartir en linea, ser cautelosos de usar hits muy bajos
como 808, y usar picos bajos como -0.3 dB, y si tiene demasiado bajo -0.5 dB por precaucion. Si
se sube algo a Instagram a -0.1 dB 0 -0,2 dB, y tiene bastantes bajos, se distorsionara en la
conversion, asi que se debe mantener un poco mas conservador. En cuanto a la preferencia de
uso de librerias o Foley, Matthew dice usar un “50/50” dependiendo del proyecto, no hay
correcto o incorrecto, si no es necesario grabar efectos y es suficiente con las librerias, seria un
desperdicio de tiempo hacerlo, y grabar efectos solo para un proyecto sin rehusarlos en otros
también es un desperdicio.

Acerca de las herramientas, el DAW que Matt usa es Logic Pro, para dialogos o
producciones que sean un poco mas largas de lo usual, 0 que tengan varias versiones ya que se
pueden tener todas en una misma sesion. Para cualquier tipo de mezclas para television o cine
siempre termina usando Pro-Tools. Acerca de software y equipo, ha usado distintas colecciones
dependiendo de la temporada, desde sintetizadores de Arturia, una gran cantidad de samples de
diferentes Kits de bateria e instrumentos virtuales de Output, colecciones de Spitfire, sobre todo
en el ambito orquestal, para piano usa Keyscape y en ocasiones Unacorda, aunque tienen un

piano real, pero para uso comercial tomaria mas tiempo. En cuanto a plugins de mezcla y disefio
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sonoro, utiliza Soundtoys, FabFitler ProQ 2 en cada canal, algunos de Waves como el
Compresor Renaissance y L2, todos los reverbs de Valhalla, en casi todo lo que hace, y Altiverb
para post produccion de vez en cuando. Menciona también que la mezcla es un toque super
ligero, aconseja mezclar en el proceso, a menos que sea para television o cine.

Estas recomendaciones se tendran como referencia durante el proceso creativo.

Software Y Librerias De Uso Libre

Algunas compafiias tecnoldgicas desarrolladoras de software y hardware para produccién
musical ponen a disposicion algunos de sus productos, pudiendo ser librerias de instrumentos, de
sonidos, efectos, distintos plugin, que se pueden descargar de forma gratuita a través de sus
plataformas, donde normalmente piden algunos datos basicos de quien descarga, COmo su correo
electronico, suscripciones, feedback de los productos o nada en absoluto. Asi mismo, se pueden
encontrar estaciones de audio o “DAW” que permiten un periodo de prueba, algunas como
Reaper por tiempo indefinido.

En este proyecto de investigacion creacidn, se utilizaran librerias y software de uso libre,
para la elaboracién del producto sonoro final, aqui algunos referentes.

Kontakt Player 7. Perteneciente a la compafiia alemana Native Instruments fundada por
Stephan Schmitt and Volker Hinz, Kontakt Player es una aplicacién gratuita o de uso libre, que
permite utilizar varias librerias de sonidos, librerias orquestales, instrumentos virtuales, efectos,
entre otros.

LABS. LABS es un programa de Spitfire Audio con infinidad de series de instrumentos
de software hechos por musicos de Londres y otras partes del mundo. Es de uso libre y sencillo.

El trabajo de Spitfire es con los mejores compositores, productores, ingenieros y estudios

del mundo para crear grabaciones instrumentales detalladas, sofisticadas y realistas. Sus
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instrumentos virtuales y librerias de muestras permiten tocar y componer mediante cualquier
DAW ofreciendo miles de sonidos al alcance de la mano.

Spitfire Audio fue fundada por dos compositores ganadores de Awards uno de ellos
Christian Henson y el otro Paul Thomson.

A la fecha, Spitfire Audio ha grabado y publicado méas de 100 librerias de samples entre
gratuitos y pagos, colaborando con algunos de los grandes nombres en composicién para medios,
incluyendo Hans Zimmer, Eric Whitacre, Olafur Arnalds y la Orquesta Contemporanea de
Londres. Con sonidos que pueden ser escuchados desde producciones de Hollywood hasta
grabaciones de Radiohead y U2.

Valhalla Supermassive. Para algunos de los procesos de mezcla y disefio sonoro, Matt
menciono los plugin de Reverb de Valhalla, Valhalla supermassive es un reverb de uso libre de
la misma compaiiia.

Otros VST Enfocados En El Concepto Japones. Especificamente para el disefio sonoro
relacionado con la estética japonesa, se utiliza la plataforma de efectos de sonido Soundly, que
ademas de una gran cantidad de sonidos de todo tipo, cuenta con un disefiador de voz, no al
mismo nivel de “vocaloid” pero bastante innovador que emula las voces de anuncios de
aeropuertos, asistentes virtuales, entre otros; el plugin Decent Sampler, que trabaja de la mano
con la plataforma de samples Pianobook; un VST llamado DSK Asian DreamZ que es de uno de
los pocos gratuitos, que emula sonidos de instrumentos orientales, que aunque en su mayoria son
de China, también tiene uno como la Pipa, que es utilizado en jap6n pero con algunos detalles
estéticos que varian y bajo el nombre de Biwa; Como instrumentos virtuales ademas de los de las
librerias, los VST FunkBass y GrandPiano XXL de Audiolatry; y para la mezcla entre otros el

VST de audio binaural Anaglyph.
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Un Concepto Musical Japones A Partir De La Sonoridad Del Grupo Buono!
El Grupo Buono! Como Referente Musical.

En el ecosistema musical japones existe un gran nimero de agrupaciones dedicadas al
Pop japones contemporaneo, mas conocido como J-Pop, este genero se empezd a gestar en los
afios 90 gracias a la influencia de agrupaciones exitosas durante los 70 como los Beatles y los
Beach Boys. Actualmente el J-Pop tiene influencias de Jazz, Rock Japones, Pop, Dance-pop,
Kayokyoku, Eurobeat, EDM, electropop, Minimal techno y Europop.

El Grupo Buono!, es una agrupacion femenina de J-Pop, conformada por tres integrantes,
gue gano reconocimiento a nivel nacional e internacional por realizar durante muchos afios los
openings y endings de la serie de anime Shugo Charal, y fueron escogidas también para
representar varias de las camparias publicitarias de una marca de pizza llamada Pizza-LA.

Sonoridad. La Sonoridad de la agrupacién, que es lo que mas nos interesa, esta enfocada
en una de sus canciones titulada Kokoro No Tamago, y dos partes importantes, el refran del
inicio de la cancién y el coro de la cancidn. La primera parte es importante, ya que a nivel sonoro
se puede ver como inicia con la repeticion de una frase, donde las voces armonizan,
acomparfiadas de un bajo que replica la melodia de las voces, una base de bateria, y varios
detalles de sonidos sintetizados y percusivos que aparecen al final de cada frase, cada cuatro
compases se van agregando nuevos sonidos e instrumentos, una guitarra eléctrica, un sonido que
parece un silbido repetitivo, y terminando con un sonido glissando o “efecto de hadas”, lo cual
cautiva la atencién del oyente, que es algo que siempre se quiere lograr a nivel publicitario, esta
técnica sera emulada en cada Jingle del catalogo. Luego, a nivel de composicion, la parte del
coro es importante, porque utiliza la progresion Odo Shinko/Royal Road,la cual se describe en

el siguiente apartado, esta sera la base armonica de uno de los Jingle Marca, debido a que es un
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sonido caracteristico del J-Pop y el anime, es facil de recordar y es alegre, los amigurumis tal vez
no sean un producto audiovisual, sin embargo, si que representan la cultura pop de Japon, y nada
mejor para reforzar su imagen tierna, juvenil y a la vez infantil, que este tipo de sonoridad.

Figura 4. Grupo Buono!

Nota. Imagen de la portada del Single Honto No Jibun del album Café Buono! (2007).

Tabla 2. Tabla Descriptiva Cancion Kokoro No Tamago de Buono!

Kokoro No Tamago

Tonalidad Bb Mayor

Géneros J-Pop, Pop Rock, Teen Pop
BPM/Tempo 128

Compas 4/4

Instrumentos y sonidos  Sonidos brillantes y efectos de sintetizador, Bateria, Piano Electrénico,

Bajo, guitarras eléctricas.

Tres voces femeninas.

Nota. Caracteristicas sonoras de la cancion de J-pop Kokoro No Tamago de Buono!



Tabla 3. Analisis “Kokoro No Tamago”

Intro 1 Intro 2 instrumental  Verso Puente Coro
CIFRADO Eb-Cm-Bb Eb-Dm-Gm-Cm- Eb- Dm- Gm ///Eb- F- ///Eb-F-Dm-Gm ///
Eb- Bb Bb Cm-F-Bb-Gm Dm-Gm/// Eb- F
Eb- Dm- Gm- Gb- F Eb- F- Bb Gm Eb- F Eb -F- Dm Gm
Cm- F- Bb Eb- F- Dm
Eb -F- Dm Gm
Eb- F-Bb
GRADOS IV-1Im- | IV- llIm- VIm- [Im- | IV-Illm-VIm ///WN-V-lllm- ///IV-V-llim-VIm///
V-1 IV-lIm-VIm-bVI-V  lIm-V-1-=VIm Vim/// IVV V-V
V- V- IV-V-llIm-VIm
IV-V-llim
IV-V-llIm-VIm
IV-V-I

Nota. Analisis armoénico cancion de J-pop Kokoro No Tamago de la agrupacion Buono!

Técnicas De Composicion Japonesa
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La musica en Japon tiene unas cualidades significativas, existen distintos tipos de escalas

y formas de composicidn, que han sido utilizadas de forma tradicional, y hay otras no tan

tradicionales, pero que han tenido un lugar significativo entre las composiciones de bandas

sonoras de anime, peliculas y grupos musicales de origen japonés. (Yanes, 2021)

Escalas Tradicionales Japonesas

Aunque la musica japonesa ha sido influenciada por la escala dodecafonica china desde

el periodo Heian, la musica japonesa tradicional se ha basado en escalas que normalmente se

componen de cinco o siete tonos. Para esta investigacion se revisaran principalmente dos escalas

de cinco tonos cuya teoria fue escrita y estudiada entre otros por el etnomusicologo japonés

Fumio Koizuimi alrededor de los afios 70, (Kawase y Tokosumi, s.f.) Cabe aclarar que existen

muchas otras escalas tradicionales japonesas, pero para efectos de practicidad se hace escogencia

de estas dos luego de un estudio concienzudo de sus sonoridades aplicables a dos de los jingles.
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Escala RYU KYU. Para entender esta escala, teniendo como referencia los Modos
Musicales o “Modos Griegos”, ésta se forma al tomar una escala jonica, quitandole el segundo y
sexto grado, esta escala nacio de la musica folclérica de las Islas del entonces llamado Reino de
Ryiikyi, especificamente la isla Okinawa, se piensa que mucho antes de hacer parte de Japon ya
se hacia este tipo de musica alli, y se tocaba con un instrumento llamado Sanshin, precursor del
Shamisen. Ejemplo de la escala partiendo de la nota DO:
CEF-GBC/DOMIFASOLSIDO/1HIIVVVIIVIII

Figura 5. Escala Jonica.

Escala Jonica

e — |
D) = Ld T T
c D E F G A B .
Nota. Estructura de la escala Jonica.
Figura 6. Estructura de escala Ryu Kyu
Estructuracion escala Ryu Kyu
0O N |
T = | = = . - 2 ——
o - e T T
C Se omite E F G A Se omite C

Nota. Formacion de la escala Ryu Kyu a partir del modo Jénico.

Figura 7. Escala Ryu Kyu.

Escala Ryu Kyu
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-
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Nota. Escala pentatonica japonesa Ryu Kyu.
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Escala RITSU Pentatonica. La escala Ritsu pentatonica, al igual que la escala Ryu Kyu,
se omiten dos notas tomando como ejemplo el modo jonico, pero en el caso de la Ritsu se omiten
los grados tercero y séptimo de la escala.

CDFGA(C)/ DOREFASOLLA (DO)/I111VVVI(VIII)

Figura 8. Escala Ritsu pentatonica.

Escala Ritsu pentatonica

Nota. Escala Ritsu pentatonica segin Fumio Koizumi.

Escala RITSU Hexatonal. Se considera una escala hexatonal japonesa, donde en
referencia a la teoria occidental, se omitiria el quinto grado de la escala y los grados segundo,
tercero, sexto y séptimo son menores. Esta escala no es la misa estudiada por Fumio Koizumi.
Ejemplo de la escala:

CDbEbF-AbBb/ DO RE bemol MI bemol FA LA bemol y SI bemol / 1 bll bl 1V -
bVI bVII

Figura 9. Escala Ritsu Hexatonal

Escala Ritsu

0 — .
C Db Eb F Ab Bb

Nota. Escala hexatonal japonesa Ritsu.
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Musica Japonesa Moderna
Progresion Arménica “Royal Road”. Conocida por los japoneses como escala Odo

shinko (F3EH#1T) esta utiliza los acordes IV V IIIm VIm, su nombre significa literalmente “El

camino real” pero se entiende como “la ruta facil” o la manera mas sencilla y confiable de hacer
las cosas. Aunque tiene similitud con progresiones de acordes usadas en el occidente, ya que su
origen esta hacia el Jazz y Rock occidental, se podria decir que habia estado casi fuera de uso,
hasta el reciente lanzamiento de la cancion “Peaches” para la pelicula Super Mario Bros. (2023),
mientras que, para Japon, la sonoridad de esta progresion armonica esta presente en un
sinfin de canciones entre el pop japones contemporaneo o J-Pop, y el J-Rock, que eventualmente
son adaptados como OST de videojuegos y openings o endings de anime, entre otros, esta se
convirtié en una formula exitosa, ya que tiene una sonoridad avivada y ligera, pero a la vez algo
nostalgica. (Bennett, 2022).
Algunas canciones que utilizan esta progresion de acordes:
e Kokoro no Tamago — Buono!
e Makenai Ai ga Kitto Aru (MegaMan NT Warrior)
e Kanashimi wo Yasashisha ni- Little By little (Naruto)
e Piranha Plant Lullaby (Super Mario 66)
e Mabe Village (Game Boy THE LEGEND OF ZELDA LINK'S AWAKENING)
e Brave Heart — Ayumi Miyazaki (Digimon)
e Lenna’s Theme — Nobuo Uematsu (FINAL FANTASY V)
e Life— Yui (Bleach)
e Violet City (Pokemon Gold & Silver)

e Heart of Sword — TM Revolution (Rurouni Kenshin)
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Instrumentos Musicales Japoneses En Formato VST o Sample

Aunque existe una gran variedad de instrumentos musicales japoneses tanto de cuerdas,
viento y percusion, (Curti, s.f.) Sin embargo encontrarlos en su forma virtual, sea en VST o
como libreria de sonidos, no es una tarea sencilla, ya que o no se encuentran o son de pago, sin
embargo, dos de los que se pudieron recuperar son el Shakuhachi, que es una flauta japonesa de
madera, la libreria gratuita de sonidos Kontakt 7 cuenta con este instrumento, y el otro es la
Biwa, que es un instrumento de cuerdas, el sample de este pudo ser encontrado junto con otros

instrumentos en el VST llamado Asian DreamZ desarrollado por DSK.

Figura 10. Biwa y Shakuhachi

Nota. Imagen de instrumentos tradicionales Biwa (izquierda) y Shakuhachi (derecha), estos seran representados a

través de instrumentos virtuales dentro del proceso creativo.

El Producto: “Amigurimis" Como Eje Sonoro
Para contextualizarnos un poco acerca del producto, vamos a dar una mirada a los
aspectos relevantes del mismo, para asi poder disponer de estos al momento de idear los sonidos

y aspectos musicales que mejor se le acomoden.
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Origen

Los amigurumis (ami: tejido - nuigurimi: mufieco de peluche, en japones) tienen un
origen un tanto indefinido, pero es en Japon, donde al finalizar la segunda guerra mundial en los
afios 50, después de pasar por los bombardeos atdbmicos de Hiroshima y Nagasaki en 1945, en un
momento en que la moral politica y social del pais se encontraba muy baja, se dice que las
mujeres de las familias empezaron a tejer estos mufiequitos con el fin de entretenerse y darle algo
de felicidad a la dindmica familiar especificamente a los nifios, en este contexto de posguerra
donde no contaban con mucho, surgio la creencia de que los amigurimis acompafarian y
protegerian a los nifios durante toda su infancia, a estos no se les cosian bocas o expresiones
debido a que en esta creencia se planteaba que el amigurumi sentiria lo que sintiera el nifio. A
medida que la economia se fue levantando en el pais, entre los afios 70 y 80 se instauro lo que
Seria la cultura “Kawaii” de lo lindo, lo tierno, con la aparicion de la popular Hello Kitty y una
campafia de una radio japonesa llamada “AMI” donde se regalaban amigurimis, el auge de estos
fue exponencial. Los amigurumis originalmente tendrian el cuerpo pequefio y cabeza grande,
pero actualmente hay un sinfin de variedades de tejidos amigurumis con distintos tamafios y
estilos. (Gutierrez, 2018; Eva, 2022)

Figura 11. Madre japonesa con su hijo, pos-bombardeo nuclear en Japon.

Nota. Fotografia de luego del bombardeo atémico de Hiroshima y Nagasaki. Tomada por el famoso fotografo Alfred Eisentaed.
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El Emprendimiento “BMOON”

Es un emprendimiento Colombiano, de Monica Botero, una estudiante universitaria,
surgido en épocas “pandémicas”, empezoé a realizar pequefios mufiecos tejidos por encargo para
ayudarse con sus estudios, y al momento ha logrado poco a poco consolidar una base de clientes,
entre jovenes adultos que desean la recreacion de alguno de sus personajes de ficcion favoritos
como Totoro, Batman, Luffi de One Piece, Coraline, la abogada Woo Young Woo, entre otros,
hasta madres que quieren decorar las habitaciones de sus pequefios con este tipo de amigurimis
en forma de conejos, 0s0s, tortugas, e incluso amigurumis personalizados, como el de una clienta
que pidio representar su mascota “Pipe” como recuerdo ya que habia fallecido recientemente. Es
un producto muy diverso, pero tiene la constante de que transmite ternura, evoca la infancia y las
aficiones, y son una muestra de carifio y compafia. Se decidié hacer la propuesta de portafolio
musical publicitario para este emprendimiento, debido al conocimiento de primera mano del
producto y la persona que los realiza, es un gran motivador el poder ser parte de que el mismo
pueda crecer y expandirse a nivel regional y nacional.

Figura 12. Amigurumis Bmoon.

® PUBLKACIONES REELS

Nota. Captura de pantalla tomada de la de la pagina de Instagram del emprendimiento Bmoon.
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Metodologia

Para el desarrollo de este proyecto, se propone establecer la ejecucion del proceso creativo en
tres etapas que han organizado de la siguiente manera:

Fase 1 - Etapa De Analisis

En esta etapa se llevo a cabo el analisis a través de técnicas documentales de los distintos
referentes musicales relacionados a la composicion y de técnicas de produccion y disefio sonoro
a implementar.

Fase 2 - Etapa De Composicion

Una vez analizados los referentes y las técnicas abstraidas del analisis, se llevara a cabo
la integracion de estos recursos para la composicion del catalogo musical, dos Jingle Marca, un
Jingle Adsong y un logo musical.

Fase 3 — Etapa De Produccién Y Disefio Sonoro

Durante esta etapa se trabajara en base a las composiciones, la captura de voces,
instrumentos, el disefio sonoro, y todo lo relacionado a la produccién del producto sonoro,
contando con las referencias de librerias de sonidos e instrumentos virtuales y de efectos ya
revisados en la etapa de analisis.

Fase 4 — Consolidacion

En esta etapa se realizara la revision de detalles de postproduccién, mezcla,

Masterizacion, Bounce de las pistas y conclusiones de proceso creativo.
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Proceso Creativo
A continuacion se realiza la descripcion de todas las etapas que conformaron el proceso creativo
del catalogo musical publicitario.
Etapa de Analisis
Musica Publicitaria Enfocada En El Papel Del Productor Musical Y EI Disefio Sonoro:

El anélisis en este campo se realizé consultando distintos casos de éxito de musica
publicitaria y disefio sonoro para publicidad. Para esto se analizo el trabajo de Matthew Wilcock
y su compafiia de disefio sonoro Zelig sound, lo que llama la atencién del trabajo de Matthew es
que se basa en el uso de samples, librerias de sonidos y software que le permite manipular ese
sonido para generar un discurso coherente sobre un anuncio audiovisual. Aungue el catadlogo
musical para los amigurumis no incluye mausica incidental, si se toma inspiracion en cuanto a la
manipulacion de sonido para darle un toque de autenticidad y creatividad a la produccién
musical del catdlogo. Igualmente se revisan los casos de éxito de algunos comerciales que han
utilizado cierto tipo de progresiones de acordes y referencias, como por ejemplo a los Beatles, o
la famosa progresion del pop occidental (I V VIm 1V), que en el caso de Japon es equivalente a la
progresion Odo Shinko o Royal Road.

La Estética Musical Japonesa:

De Las Escalas. Al llevar a cabo el analisis de distintas escalas japonesas tradicionales, se pudo
evidenciar que debido a que cada una de estas tiene una sonoridad particular a partir de su
construccién intervalica, pueden llegar a transmitir o representar cierto tipo de sentimiento o
ambiente. En consecuencia, se hizo necesario escoger entre estas las que al oido fueran
percibidas como mas “alegres” o estables, para ser compatibles con el concepto y la identidad

sonora que se le quiere dar al producto.
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La escala IWATO que es equivalente en teoria musical occidental al modo Locrio, tiene
una sonoridad tensa e inestable que produce un aire de misterio, La escala MI'YAKO-BUSHI, al
no tener tercer grado en la escala, crea un ambiente ambiguo, la escala AKEBONO y la MIN-
YO, podrian representar sentimientos de tristeza o melancolia, siendo la ultima idéntica a la
pentatonica menor, Ahora entre las escalas con un estado de animo mas feliz, se encuentran la
RYU-KYU y la YO, finalmente la escala RITSU pentatdnica y la hexatonal, que son algo
intermedio. Asi es como se concluye basar tres de las propuestas de Jingle, melédicamente en las
escalas RYU-KYU y RITSU.

De La Progresion Armonica Odo shinkd, Aunque se realizé la revision de distintas
canciones japonesas que han utilizado esta progresion de acordes, (IV V Ilim VIm), como
referente sonoro para una de las propuestas del Jingle Marca, se escogié la cancion Kokoro No
Tamago, del grupo Buono! Que fue usada como opening de la serie animada Shugo Chara!. Si
bien es cierto que esta cancidn utiliza esta progresion durante el coro, la decision de su
escogencia se basa en que, aparte de ser atrayente, pegadiza y facil de recordar, la cancion
también utiliza recursos de disefio sonoro, sintetizadores, procesos de mezcla de las voces, e
instrumentos virtuales, el resultado sonoro es muy parecido a lo que se queria lograr con la
publicidad para los amigurumis de Bmoon. Pero ¢;por qué es importante conocer que son los
amigurumis?

Los Amigurumis Como Eje Sonoro. Para poder realizar la identidad sonora de un producto se
hace necesario conocer el producto y su publico objetivo o “target”, el hacer musica para
publicidad requiere algo de investigacion para poder representar los valores de la marca, la

imagen que quiere proyectar y los aspectos que hacen de ese producto algo especial.
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En el caso de los amigurumis, su surgimiento se enmarca luego de la segunda guerra
mundial, después de los bombardeos atdbmicos de Hiroshima y Nagasaki. En medio de una moral
por los suelos, y los estragos de la guerra, las mujeres de las familias decidieron empezar a
juntarse y tejer, al crear estos mufiecos tejidos, se fueron levantando los animos tanto de ellas
como de sus hijos, estos mufiecos no tenian expresiones para que el nifio pudiera darle las
emociones que quisiera, poco a poco la nacion empezo a levantarse nuevamente y nacié en Japon
la cultura de lo “Kawaii” lo lindo y lo tierno, después de un periodo tan oscuro.

Conocer esto fue de suma importancia, ya que lo que representan estos mufiequitos es la
compaiiia, la alegria, y la ilusion de un nuevo comienzo para toda una nacion. En Bmoon, los
principales compradores son mujeres que quieren darles de obsequio a sus hijos y jévenes que
encuentran personajes que hacen parte de su infancia o la cultura pop, como super héroes,
personajes de anime, o de sus peliculas favoritas, en su mayoria relacionado con la infancia.

Asi es como también se empiezan a tomar decisiones estéticas sonoras para el producto,
que de hecho son usadas por los mismos japoneses, como el uso de instrumentos autéctonos pero
también de sonidos que evocan juegos infantiles, sonidos “alegres y juguetones” por describirlos
de alguna manera, asi mismo las voces siempre tienden a tener un color dulce y tierno, lo que
incluso ha llegado a producir el conocido programa de sintesis de voz “Vocaloid” desarrollado
por la empresa Yamaha, que es capaz de cantar canciones y emular didlogos al ingresar una letra
y una melodia, con una variedad de opciones en sus bancos de voz, en su mayoria tiernas y
fantasiosas. En este orden de ideas, se buscd encontrar entre las librerias y VST este tipo de
sonidos variados, algunos emulando sonidos de juegos, elementos sintetizados, y detalles

brillantes y delicados.
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Etapa de Preproduccion
Composicion

Una vez analizados los referentes y los conceptos abstraidos del analisis, se llevo a cabo
la integracion de estos recursos para la composicion de los dos Jingle Marca, el Jingle Adsong y
el logo musical. En esta etapa de preproduccion se realizé una lluvia de ideas y de
experimentacion con las escalas, para crear las melodias principales de cada Jingle, y la letra que
las acompanaria. Para esto se utilizo un teclado eléctrico y musescore como editor de partitura.

Jingle Marca Con Escala Ritsu Hexatonal. Para esta propuesta se cre6 una melodia
base inspirada en la escala japonesa Ritsu hexatonal y tomando como instrumento virtual la Biwa
y un piano electronico de forma contrapuntistica, creando un pequefio canon repetitivo al usar las
mismas notas de la melodia de desde el compas 6, a continuacion la melodia base del Jingle,
como se puede notar en los primeros compases, empieza usando las notas de la escala en orden,
hasta llegar a la octava, y desde ahi se utilizan los siguientes dos compases para concluir el
motivo melddico.

Figura 13. Melodia base para Biwa VST.

Melodia Ritsu Hexatonal
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Nota. Melodia a partir de la escala japonesa Ritsu hexatonal. Exportada desde el DAW Reaper al editor de partitura de

Musescore.



Jingle Marca Con Progression Armonica Odo Shinko/ Royal Road. Para la
composicion de esta propuesta, se tomaron los acordes 1V- V- llIm- VIm, terminando con una
cadencia autentica V7 - | de la tonalidad de D (Re Mayor). Con estos se realiz6é un
acompafiamiento en piano y se creo partiendo de alli una melodia para la parte cantada del
Jingle.

Figura 14. Idea principal Jingle marca Odo Shinko

PROPUESTA 2
"0ds shinks"

Composer

J =144 GMaj7 A7 Ffm7

Te ji doscona mor a mi gu rumis B-moon  te ji doscona mor son paratii_
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Te ji doscona mor a migu rumis B-moon te jidoscona mor meacer caa tii_

Te ji doscona mor a mi gu rumis B-moon te jidoscona mor son para tii_
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Te ji doscona mor a migu rumis B-moon te jidoscon a mor meacercaa  tii_
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Bi mun Bi mun

Nota. Armonia y melodia principal Jingle con Odo Shinko.
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Jingle Adsong Con Escala RYU KYU. Para este Jingle se utilizé la escala Ryu Kyu,
pensando en representar alegria y nostalgia, Con notas largas al inicio y final de cada frase
musical y cortas en el intermedio, se utilizd como inspiracién el instrumento virtual japones
Shakuhachi y las hand bells o campanas de mano de LABS.

Figura 15. Melodia principal Jingle Adsong Ryu Kyu,
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Nota. Melodia utilizando la escala japonesa Ryu Kyu, empezando con una nota raiz en Do.

Jingle Marca Con Escala Ritsu Pentatonica Esta melodia también tiene también un
caracter alegre y sencillo, facil de recordar, repetitivo tipo pregunta de forma ascendente y
respuesta de forma descendente.

Figura 16. Melodia base de Jingle Adsong,con Ritsu pentatonica

Melodia Ritsu Pentatonica
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Nota. Melodia construida a partir de la escala pentaténica japonesa Ritsu.
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El Jingle Adsong y el logo musical comparten una sonoridad con elementos que evocan
la infancia y también caracteristicos de Japdn. El contenido de las letras de los Jingle Marca se
baso en el nombre del producto y del emprendimiento, sumando a eso el Slogan de las redes
sociales de Bmoon, el cual es “Tejidos con amor” y la frase “siempre cerca a ti”’ refiriéndose a la
compaiiia que brindan estos mufiequitos a quien los adquiere, en cuanto a los Jingle Adsong la
letra esta escrita desde la perspectiva del amigurumi, invitando a la amistad y al compartir.

La produccién del catalogo se realizd en un estudio casero, que cuenta con una
computadora HP laptop 14-cfxxx, un teclado Casiotone CT-S300 como controlador midi, una
interfaz de audio Behringer U-PHORIA UM2, Un micr6fono condensador C-1 y unos audifonos
HPM1000 ambos de la marca Behringer y un filtro anti pop, la voz utilizada sera la propia.
Produccion Y Disefio Sonoro

A continuacion, se describe el proceso de produccion y disefio sonoro musical, teniendo
en cuenta que, aunque la parte compositiva es variada, a nivel de produccion se buscara una
estética similar a la de Kokoro No Tamago de Buono! Asi que se crea un canal con el audio de
esta cancion en todas las pistas del catdlogo para comparacion auditiva.

Software, VST Y Librerias De Uso Libre.

Jingle Marca Ritsu- Hexatonal. En el DAW Reaper, se configura la sesién con un
tempo de 130 BPM y un compas de 4/4. Se agrega primeramente la pista del instrumento virtual
“Pipa” del VST Asian Dreamz de DSK, el cual cuenta con varios instrumentos asiaticos, es
importante ya que la melodia del instrumento sienta las bases de los demas instrumentos. este
VST viene también con envolventes ADSR (Attack, Decay, Sustain y Release) y uno llamado

Fine, que permite cambiar el “Pitch” del instrumento, se crearon dos pistas para este instrumento,
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en la primera se utiliza el instrumento con su configuracion Default para conservar lo que
seria su sonido mas apegado al instrumento real, y en la segunda se modifica el haciéndolo sonar
una octava mas agudo con mas reverberacion, y modificando los envolventes para darle méas
cuerpo al sonido.

Figura 18. VST Asian Dreams, instrumento Pipa (Biwa).

Z DreamZ (x86 bridged) IS

m

DSK Asian DreamZ

Instrument
A D S R Fine Cut Res Type OnsOff
ar @
D""‘{* Il e
|
el A AF 3 a
Pipa ﬂ F] 3 dskmusicc

Nota. VST de instrumentos asiaticos DSK Asian Dreamz con instrumento Pipa (Biwa).

Figura 19. Sesion Reaper, melodia principal Jingle Ritsu.
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Nota. Melodia Principal del instrumento Pipa, inspirada en la escala RITSU.

El VST FUNKBASS emula un bajo con distintos tipos de efectos y filtros, aparte de los
presets, permite aumentar la ganancia, realizar paneo, distorsiones modificar el ataque y release

del sonido, profundidad y velocidad de la modulacion, filtros paso alto y paso bajo y Glide, que
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genera un efecto de deslizamiento de nota a nota. Para esta pista elegi el sonido BS Low, ya que
no era tan metalico y se acercaba a la sonoridad del bajo usado en Kokoro No Tamago.

Figura 20. VST FUNKBASS

FUNRBASS autiiolatry

Gain Pan Drive Gain Speed Depth Glide Voice
GLOBAL DISTORTION mopuLATIion MODE | FILTER

Waveform

Destination

Release i Cabinet Source Cutoff

Nota. VST instrumento virtual, que simula un bajo sintetizado, de Audiolatry en modo BS Low.

Para complementar la parte melédica, en contrapunto respecto al sonido de la Pipa, se usa
el JAM Electric Piano de la libreria de Decent Sampler, este sample de piano eléctrico, viene
incorporado con varias caracteristicas que permiten la manipulacién del sonido y que sea usado
como un pad 0 como un piano sintetizado, en este caso se modifican los controladores para darle
un sonido mas brillante y “sucio” parecido a los de los pianos de juguete pero muy sutil.

Figura 21. Piano electronico de la libreria de instrumentos de Decent Sampler.

VOLUME TUNE
BROWSE Echo Mini Piano FILE...
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Nota. Sonido sampleado de piano eléctrico JAM Electronic Piano de la libreria de sonidos e instrumentos Decent Sampler.



49

Para darle un detalle Unico al finalizar el Jingle, se utilizé al final del mismo la voz
infantil femenina de la biblioteca de voces del disefiador de voz de Soundly, la voz le llama
“Ana” y esta plataforma permite escribir cualquier palabra para ser leida por alguna de estas
voces, en este caso escribi “Amigurumis B Moon” y arrastré el audio a mi sesion de Reaper sin
problema, esta plataforma también permite ubicar la voz en distintos espacios, parecido a lo que
se puede hacer con un ecualizador, yo situé esta voz como “Phone On Ear” o teléfono en la
oreja.

Figura 22. Soundly, disefiador de voz.

Get Soundly Pro, only $14.99/month! Cancel at any time

Airport Announcer

English (US)

Amigurumis B moon

Phone, On Ear

Nota. Plataforma de sonidos sampleados Soundly en su modo “disefiador de voz”.

En cuanto al instrumento virtual de percusion, se utilizé para este Jingle uno de los
“grooves” y “fills” como aparecen en este VST de la bateria MTPOWER DrumKit2, una bateria
muy completa y con un sonido bastante realista, aunque tiene un mixer incorporado, no se
modificd, pero se utilizé el VST ecualizador paramétrico Luftikus para darle mas “pegada” y

presencia al sonido.
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Figura 23. VST sampler de bateria MTPOWER DrumKit2 by Manda Audio

MTPOWERDrumKit /

GROOVES SETTINGS

Nota. Instrumento virtual de kit de bateria utilizado en el Jingle marca Ritsu hexatonal.

Jingle Marca Odo Shinko. Este fue el Jingle que contd con mas instrumentos, y es el

Unico que cuenta con una progresion de acordes predefinida como base, por este motivo se inici6
la sesion utilizando la progresion de acordes 1V -V -V-I1Im- VIm que lo caracteriza en un VST de
piano llamado GrandPianoXXL de Audiolatry, el cual viene con parametros modificables, como
filtro paso alto y paso bajo, reverb, tremolo, profundidad de la onda y formas de onda, los
envolventes de attack y release, keys, que permite escuchar un sonido simulado al de las teclas al
ser pisadas en un piano real y la ganancia del instrumento, se fueron modificando los parametros
hasta encontrar el sonido deseado.

Figura 24. VST GrandPianoXXL de Audiolatry.

GrandPianoXXL audiolatry

TREMOLO WyF DST sRC ENVELOPE

FILTER & REVERB SPEED DEPTH ATTACK FiELE‘ASE KEYS GAIN

LU

Nota. VST de instrumento virtual Grand Piano con sus envolventes modificadas.
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Para la parte percusiva utilice un kit de bateria SYNTHS, de la libreria de KONTAKT
PLAYER, estaba buscando ya no un sonido tan convencional, y méas experimental, me Ilamo la
atencion que suena como una caja de ritmos, con golpes cortos de platillos, bombo, caja, pero
también palmas, al tocar con el controlador midi contiene varios presets de ritmos pero también
permite tocar cada elemento por separado, asi que utilicé uno de los presets pero también abri
otro canal de instrumento donde utilice Unicamente el sonido de las palmas de este Kit.

Figura 25. Kit de bateria Ultraviolet SYNTHS de la libreria KONTAKT PLAYER.

Nota. Instrumento virtual kit de percusion experimental SYNTHS de la libreria KONTAKT PLAYER.

Aunqgue no es un instrumento como tal, el VTS BERZERK de waves, en un simulador de
un pedal de distorsién analogo, contiene muchas opciones creativas para dar forma y distorsion a
los sonidos, dandole fuerza y caracter al permitir modificar las dinamicas, con tres ecualizadores
paramétricos para darle color a la distorsion y afiadir sonidos aleatorios dependiendo de la
frecuencia, y muchas opciones mas, lo encontré bastante Gtil combinado con el VST de bateria.

Figura 26. BERZERK Distortion Stereo de Waves.

Nota. Plugin de distorsion de sonido, usado en conjunto con VST de bateria.
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Otra herramienta que se utilizd, no solo para el sonido de las palmas, sino para nivelar la
mayoria de las pistas, fue el BootEQ MKIII, que es un ecualizador paramétrico y simulador de
preamplificador, cuenta con botones para manipular la ganancia y el rango de frecuencia, de
altos, altos medios, medios y bajos. Especificamente en las palmas, fue usado para darle mas
nivel a las sefiales altas y medias - altas del sonido, esto les proporciono mas cuerpo, pero de una
forma bastante sutil.

Figura 27. BootEQ de MKIII de Variety Of Sound

BOOT

MK 111

Nota. Ecualizador paramétrico y simulador de preamplificador.

RJS Guitar, es una guitarra eléctrica Stratocaster sampleada, utilicé su version de la
libreria Decent Sampler, que no tiene muchos efectos, pero es bastante apegada al sonido real.

Figura 28. VST Decent sampler con instrumento guitarra eléctrica RJS.

.~

- ‘ -~ Y \: Plew QW
Sy
U o = e e < = 7

Nota. Sample de Guitarra eléctrica RJS- New Strings de la libreria VST Decent Sampler.
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Otro de los instrumentos que utilicé para darle emocion y un cambio de ambiente cerca
de la mitad-final del Jingle fue este VST de Violin de caja o “Box Violin” hecho a partir de un
violin fabricado con una caja de brochas, lo utilicé en combinacion con el “Bit Crusher” Krush
de tritik, que at través de la reduccion de beats, tiene el efecto de distorsion digital de baja
resolucion, escogi una modulacion con un tipo de onda cuadrada, la idea era darle un toque Lo-Fi
al instrumento y usarlo como PAD en la mezcla.

Figura 29. Box Violin Swells de la libreria Decent Samplers

BROWSE

Nota. VST Decent Sampler con instrumento virtual violin de caja.

Figura 30. Krush de tritik

Folding Fregs * @ tritik

Filter Iry Wet

Nota. VST reductor de frecuencia de muestreo, distorsion digital de baja resolucion aplicado al sample de violin de caja.

Se suma a los instrumentos anteriores dos guitarras mas, pero esta vez de las librerias de
LABS y de KONTAKT PLAYER, fueron usadas para reforzar la melodia principal, en distintas
partes de la cancion, al igual que el bajo del VST FUNKBASS en su modo BS CHORUS, Al cual
se le afiadio un plugin llamado S-Pulser de Solider Sound, que afiade un efecto tremolo a

cualquier melodia, en este caso la del bajo.



Figura 31. Instrumento virtual “Peel Guitar 1” de la libreria de la libreria LABS de SPITFIRE

AUDIO.

SPITFIRE AUDIO ~ = Peel Guitar: Peel Guitar 1%

IR 111 0 v o

Nota. Libreria de LABS con instrumento virtual Peel Guitar 1.

Figura 32. VSTi FUNKBASS de Audiolatry en modo BS CHORUS

FUNKBASS autiolatry
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Nota. Bajo Funk Bass esta vez en su modo BS Chorus.

Figura 33. VST S Pulser de SoliderSound

SoliderSound
S Pulser

Effect Depth

0.0dB

Nota. VST de efecto tremolo aplicado al VST de bajo sintetizado.
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Tanto a la guitarra de Decent Sampler, al bajo y el violin de caja y la mayoria de los
instrumentos virtuales en general se afiade en el proceso de mezcla el adaptador digital de
ecualizador analogico Luftikus de Ikjb, y a todas las pistas excepto a la de las palmas se le afiade
el VST de audio binaural Anaglyph, para una mejor ubicacion espacial de cada sonido. Estaba
buscando un sonido caracteristico para un teclado sintetizado como el de Kokoro No Tamago, asi
que se utilizo el “Analog Dreams” de la libreria de KONTAKT PLAYER.

Figura 34. Luftikus de Ikjb.
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Nota. Adaptacion digital de ecualizador analégico, permite conservar la misma ganancia durante la ecualizacion y tiene un

refuerzo adicional de alta frecuencia y varias opciones mas.

Figura 35. Analog dreams del VST KONTAKT PLAYER.
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Nota. Instrumento virtual de sonido hibrido entre sintetizadores clasicos con procesamiento moderno, creando un

sonido retro-futurista.

Figura 36. Rock Guitar de la libreria Kontakt Player

Nota. Instrumento virtual de guitarra eléctrica de la libreria Kontakt Player.
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Jingle Adsong RYU KUY. La sesion se crea inicialmente con un BPM de 130 y un
compas en 4/4, que eventualmente cambio a un BPM de 160, ya que se necesitaba que pudiera
repetirse, al menos dos veces la melodia en 30 segundos. Lo caracteristico de este jingle es que
se utiliza el sonido sampleado de un instrumento VST japones Ilamado Shakuhachi, es un tipo de
flauta japonesa de madera, y con este se toca la melodia principal de la cancién que esta
inspirada en la escala RYU KYU. Se utiliza un ecualizador dindmico TDR NOVA para quitar
algunos sonidos de aire demasiado agudos del instrumento, aunque es algo caracteristico, se
disminuyeron para definirlo mas y mantenerlo moderado respecto al jingle en general. También
se agreg0 luego de finalizar la mezcla, un efecto lluvia y otros efectos sonoros que evocaran
tranquilidad y juego, de la biblioteca de sonidos de Soundly.

Figura 37. Sample de instrumento Shakuhachi de la libreria KONTAKT PLAYER de Native

Instruments.

Nota. Del conjunto de instrumentos acusticos “Acoustic” que se encuentra en la libreria de instrumentos sampleados

KONTAKT PLAYER, se escoge la flauta japonesa Shakuhachi.

Figura 38. TDR NOVA Ecualizador Dindmico.

Nota. Ecualizador dinamico aplicado al instrumento Shakuhachi para controlar algunos de los arménicos y aire del instrumento.
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Se eligen las Hand Bells o campanas de mano de del VST LABS ya que se requeria un sonido
dulce para acompafar el de la flauta japonesa, también se afiadio el VST infinite Space piano en
el modo Tech Keys, una de las caracteristicas de este VST es que los sonidos son muy
cinematicos, se crearon dos canales con el instrumento, uno para replicar la melodia y el segundo
solo tocando algunas de las notas de forma prolongada como una especie de bajo en la cancion al

que también se afiadié el VST S -Pulser para hacerlo menos plano.

Figura 39. VSTi Infinite Space Piano 2 de ZAK.
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Nota. Instrumento virtual de piano cinematico Space Piano 2 en su modo Tech Keys.

Logos Musicales. Para los logos musicales la idea era hacer algo corto pero que evocara
un aire fantasioso e infantil, con sonidos brillantes y de sintetizador como los usados en Kokoro
No Tamago y en algunos hacer uso de la Biwa o el Shakuhachi para tener coherencia con el resto
del catalogo. En el primero, se utilizaron sonidos de caja musical, de la libreria Kontakt Player,
también de la libreria de LABS, el sonido Christmas Mark Tree — Glissando, que es un efecto
tipo “hadas”, seguidas de el audio de una de las voces de la libreria del disefiador de voz de
Soundly diciendo “Bmoon Bmoon . Eso se acompafio del sonido sutil del teclado VST Infinate
space piano en su forma Soft Melodies haciendo las mismas notas de la caja musical.

Para el segundo logo musical Se utilizaron VST de sintetizador entre ellos el JEM SX100,
el MSoundFactory6out, repartidos en cuatro canales con ajustes contrasta en sus parametros,
para brindar distintas texturas a la misma melodia y enriquecer el resultado final, algunos efectos

sonoros de la libreria de Soundly, una dulzaina cinematica de Decent Sampler, un PAD de



58

Kontakt Player, el VST de Biwa con efecto tremolo, y unos vientos metales de la libreria de
Spitfire Audio.

Para el tercer logo se utiliza un VST llamado Mini lota que tiene distintos simples de
bateria pensado especificamente para la musica Trap, también se hace uso de sintetizador VST,
en este caso se utilizo el VITAL duplicado en dos canales uno ritmico y otro melodico, el VST
RetroVibes que es un instrumento virtual pensado en la emulacion de los sonidos del Synth-Pop
y Retro-Pop. En cuanto a las notas utilizadas al se utilizaron sucesiones de dos a cinco notas en
cada logo, en su mayoria pertenecientes a la escala Ryu Kyu.

Figura 40. Record Player Music Box, de la libreria de KONTAKT PLAYER, Native

Instruments.

Nota. VSTi de caja musical uno de los instrumentos virtuales utilizados en el Logo musical 1.

Figura 41. Libreria de sonidos soundly.

Nota. Varios de los efectos sonoros utilizados en los jingles, como en el caso de la imagen un silbido tipo “cartoon”, fueron
tomados directamente de esta libreria y modificados durante el proceso de mezcla.
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Figura 42. VST sintetizador MSoundFactory6out
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Nota. Sintetizador utilizado en dos canales con distintas modificaciones en forma de onda del logo musical nimero dos.

Figura 43. Instrumento virtual Retroverse Lite.

. RETROVERSE

MAIN CONTROLS 01 ITE MAIN CONTROLS 02

‘4444444 v

AMP ENVELOPE

n. TeleIeIe

@QQ@@@@@@@
N A P H-

Nota. Utilizado como PAD y para aportar brillo y cuerpo al logo musical nimero dos.

Figura 44. VST Mini lota.
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Nota. VST con una gran cantidad de sonidos sampleados de bateria 808 y de sintetizador, utilizado en RnB Hip Hop y Trap, en el

logo ndmero tres se utiliza para dar cierre a la sucesion de notas con dos notas Do y Fa.
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Figura 45. Hypha, de la libreria Kontakt Player.
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Nota. De la libreria Kontakt Player, la coleccion Hypha tiene sonidos hibridos entre acusticos y eléctricos, en el caso del jingle

ndmero tres se utiliza en su modo “Dimensions” que tiene un sonido mezclado entre golpes metalicos y cuerdas asiaticas.

Voces

Se necesitaron varias tomas de voz para los jingles, unas suaves y otras un poco mas
fuertes, estas fueron grabadas con un micréfono condensador C1 y la interfaz UM2 de Behringer.
En su mayoria fueron tomas a aproximadamente 15cm del micréfono.

En mezcla se utilizo primeramente se utilizd el ecualizador dindmico de TDR Nova,
como ecualizador correctivo, para algunas de las pistas se afiadié el afinador Grailion,
especificamente para crear un efecto de voz aguda como acompafiamiento, luego de esto se
realizé un proceso de compresion con el plugin DC1A3 de Klanhelm, seguido del Deesser
Tonmann, se realiz6 ecualizacion substractiva en algunas de las pistas con el VST de Reaper
ReaFir, y finalmente se afiadi6 el ecualizador analégico y paramétrico Luftikus, que en definitiva
fue mi VST favorito en el proceso de mezcla y masterizacion, ya que permite ubicar la sefial de
cada instrumento de forma precisa sin afectar o afectando la ganancia seguin se requiera.
También se utilizaron efectos como Delays y reverbs en algunas de las voces, para esto se usaron

los Plugin Valhalla Supermassive, Valhalla FreqECHO,
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Figura 46. ReaFir de Reaper, Ecualizador, Puerta y Compresor, en modo substractivo.
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Nota. Utilizado para limpiar algunas de las voces de sonidos no deseados.

Figura 47. VST Luftikus aplicado a una voz.

Nota. Es un plugin muy atil en procesos de mezcla y masterizacion, en cuanto a la mezcla de voces ayuda a darle el color

deseado, si se desea mas opaca, mas brillante, mas robusta, entre otros.

Figura 48. Deesser de TONMANN.
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Nota. Este deesser ayuda a controlar las “s” de las voces y algunos ruidos, sin embargo el resultado es menos agresivo que otros

Deessers.



Figura 49. VST DC1A de Klanghelm
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Nota. Plugin utilizado durante el proceso de compresién de las voces.

Figura 50. VST Delay Valhalla Supermassive.
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Nota. Utilizado para dar espacialidad y efecto de Delay a algunas voces en especial a las que refuerzan y acompafian la voz
principal.

Figura 51. VST modificador de frecuencia con Delay- Valhalla FreqEcho
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Figura 52. VST Experiverb de Audiomodern. Reverb basado en formas.
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Nota. Efecto de reverb utilizado en algunas de las voces, en especial en la voz principal para dar mas espacialidad.

Figura 53. Grabacion de las voces

Nota. Las tomas de voz siempre fueron cercanas y de frente, a unos quince centimetros del micréfono condensador y utilizando

un filtro anti pop.
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Masterizacion

Para el proceso de masterizacion se tomaron las pistas ya mezcladas, se usé el compresor
Kotelnikov de TDR, luego se realiz6 una ecualizacion aditiva con el VST Luftikus, después se
realizé un ajuste de saturacion con el VST IVGI de Klanghelm y se finalizé con el limitador
Frontier de D16.

Figura 54. VST Compresor Kotelnikov de TDR.
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Nota. Este compresor fue utilizado en la cadena de masterizacion de todos los Jingles y logos.

Figura 55. VST Luftikus en pista de master.
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Nota. Es el segundo paso que se utilizd en el proceso de masterizacion, para resaltar o atenuar frecuencias y darle el color

deseado al resultado final.

Figura 56. Limitador FRONTIER de D16.
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Nota. Este limitador fue el Gltimo paso siempre en la cadena de masterizacion, dandole presencia al resultado final y

compensando ganancia.



Tabla 4. Tabla comparativa y descriptiva de los 3 Jingle.
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Jingle Marca Ritsu

Jingle Marca Odo Shinko

Jingle Adson RYU KYU

Tonalidad -

Modo Escala japonesa
Ritsu

BPM/Tempo 130

Compaés 4/4

Ritmo Inspirado en el J-
pop

Instrumentos

virtuales y de

librerias Electrénico, Bajo.

Sonidos de

librerias soundly

Instrumentos reales Voz

Piano, Pipa (Biwa),

Bateria, Piano

Voz infantil de

D Mayor

144

4/4

Inspirado en el J-pop

Bajo, piano, bateria,
guitarra, box violin, dos

guitarras eléctricas.

Claps (Palmas)

Voz infantil de soundly

Voz

Escala japonesa RYU

KYU

160

4/4

Inspirado en el J-pop

Shakuhachi, infinate

space piano

Hand Bells

Voz
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Plan De Circulacion/Exhibicion
Los Jingles y logos musicales quedan a disposicion del emprendimiento Bmoon
(@b.moon_store, en Instagram), donde seran exhibidos y utilizados para acompafar videos
cortos publicitarios y “reels ” en las plataformas de Instagram, Facebook y YouTube. Ademas
quedan a disposicion en la plataforma de SoundCloud a través de los enlaces compartidos en este

documento.
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Conclusiones

En este trabajo se pudo llevar a cabo la creacion del catalogo musical para los amigurumis del
emprendimiento Bmoon, que consta dos Jingle Marca, dos Jingle Adsong y tres logos musicales.

La investigacion permitio el andlisis de aspectos relacionados a la produccion y disefio
sonoro para musica publicitaria, lo cual es importante para comprender y apreciar el trabajo
creativo de un productor musical al darle forma a una idea y crear un ambiente sonoro
representativo alrededor de la misma, disponiendo de unos pocos segundos para captar la
atencion del publico objetivo al que ira dirigida la publicidad, utilizando efectos, sonidos o la
ausencia de ellos, ajustes sobre el sonido, todo en miras de posicionar el producto auditivamente,
generar recordacion y que la empresa o emprendimiento también esté a gusto con los resultados.

De la misma manera, los referentes estéticos de la musica tradicional y contemporanea
japonesa fueron un pilar destacable durante el proceso de composicién de los anuncios para
Bmoon, ya que sentaron las bases para la composicion y mezcla, contando, por un lado, después
de un proceso de descarte, con las escalas RITSU en su forma pentatonica y hexatonal y RYU
KYU. Por otro lado, con la estética a nivel de produccién y arreglos del grupo Buono! Esto
contribuyd durante el proceso de eleccion de los instrumentos y efectos sonoros, sonidos de
librerias, incluso en la estructura de repeticiones y otros aspectos como la entrada de algin nuevo
elemento cada cuatro compases, lo cual ayuda a captar la atencion y refuerza el interés del
escucha. todo este proceso de documentacion y analisis permitié una implementacion a nivel
practico y la consolidacion de un resultado sonoro que refleja las caracteristicas del producto a

publicitar brindandole una identidad sonora.
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https://yonamariemusic.com/yona/blog/489/how-sound-design-enhances-music-tv-film-advertising-and-more

Anexos
Anexo 1.
Enlaces Archivos WAV En Soundcloud- Catalogo Musical

Jingle Marca Odo Shinko: https://on.soundcloud.com/UYFNE

Jingle Marca RITSU Hexatonal: https://on.soundcloud.com/xA9mq

Jingle Marca RITSU Pentatonica: https://on.soundcloud.com/PyQhj

Jingle Adsong RYU KYU: https://on.soundcloud.com/z82U8

Logo Musical 1: https://on.soundcloud.com/ph7L4

Logo Musical 2: https://on.soundcloud.com/7stek

Logo Musical 3: https://on.soundcloud.com/UrZaf
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Anexo 2. Letras Jingles Marca Y Adsong.
Letra Jingle Adsong RYU KYU
Ven siéntate mil mundos te ensefiaré
Quédate aqui a mi lado, me quedo junto a ti
Cuidame bien y por siempre te querré
Te prestare mi mano, vamos a ser feliz

Me quedo junto a ti, te quedas junto a mi.

Letra Jingle Marca RITSU Hexatonal
Bmoon Bmoon, Siempre cerca a ti
Amigurumis Bmoon, Bmoon siempre cerca a ti
Amigurumis Bmoon, Bmoon siempre cerca de ti
Tejidos con amor, Bmoon, Bmoon
Siempre cerca a ti.

(Al final “Amigurumis Bmoon” voz soundly)

Letra Jingle Marca Odo Shinko
Tejidos con amor, amigurumis Bmoon
Tejidos con amor, son para ti
Tejidos con amor, amigurumis Bmoon
Tejidos con amor, me acerca a ti //
Bmoon, Bmoon

(Cerca al final “Amigurumis Bmoon” voz soundly)
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Letra Jingle Adsong RITSU Pentatdnica
Puedo ser una flor también un Pokémon
puedo ser un jardin descansa junto a mi
tortuguita de maro un principe espacial

tejidos para sofiar

Me puedes obsequiar también coleccionar
Como baby Yoda Batman o Spiderman
con lana y paciencia me van a fabricar

Quédate para jugar
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