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Resumen
La masica es una forma de expresar el sentir de las diversas culturas, con capacidad de activar
algunos recuerdos y en algunos casos motivar a que las personas se muevan al ritmo de ella, y por
esto que el mercado actual hace uso de este recurso para crear camparias publicitarias con
composiciones que queden registradas en las memorias de los consumidores o del publico al que
va dirigido, en esta oportunidad se aplicara esta estrategia de produccién musical a una
informacidn de interés colectivo dentro de la poblacion de Puerto Carrefio, capital del
departamento del Vichada, el mensaje estaria enmarcado del proyecto ECHO DP implementado
por La Cruz Roja Colombiana con el apoyo de La Cruz Roja Alemanay la Unién Europea, y que
busca fortalecer las capacidades de respuestas ante situaciones de doble afectaciones en los
departamentos limitrofes con Venezuela en la Orinoquia colombiana, que junto a la emisora
comunitaria Puerto Carrefio Stereo 104.3, buscan generar una campafia publicitaria para dar a
conocer las diversas acciones que se deben tomar ante riesgo de inundaciones e incendios de
cobertura vegetal.
Luego de realizarse un levantamiento de informacion con una investigacién de las diversas
fuentes documentales se pudo llegar a la conclusién que efectivamente la aplicacion de la
produccién musical puede sumar a la estrategia que busca la emisora para difundir estos mensajes
debido a que han existido precedentes en el pais con buenos resultados y que aun la musica sigue

siendo un recurso importante para la industria publicitaria.

Palabras claves: Publicidad, riesgo, jingle, cruz roja, musica publicitaria, produccion

musical, afectaciones, comercial, radio comunitaria.



Abstract
Music is a way of expressing the feelings of various cultures, with the ability to activate some
memories and in some cases motivate people to move to the rhythm of it, and this is why the
current market uses it to create advertising campaigns with compositions that are recorded in the
memories of consumers or the public to whom it is directed, on this occasion this musical
production strategy will be applied to information of collective interest within the population of
Puerto Carrefio, capital of the department of Vichada, the message It would be part of the ECHO
DP project implemented by the Colombian Red Cross with the support of the German Red Cross
and the European Union, and which seeks to strengthen response capabilities in situations of
double impact in the departments bordering Venezuela in the Colombian Orinoquia, which
Together with the community radio station Puerto Carrefio Stereo 104.3, they seek to generate an
advertising campaign to publicize the various actions that must be taken in the face of the risk of
floods and vegetation cover fires.
After collecting information with an investigation of the various documentary sources, it was
possible to reach the conclusion that indeed the application of musical production can add to the
strategy that the station seeks to disseminate these messages because there have been precedents
in the country with good results and that music continues to be an important resource for the

advertising industry.

Keywords: Advertising, risk, jingle, red cross, advertising music, musical production,

affectations, commercial, community radio.
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Introduccion

Para cubrir las necesidades de un publico o una determinada institucion que requiera el
servicio de un musico, se debe conocer a fondo cuales son los aspectos que quieren solventar,
para este proyecto se plantea la creacion de un portafolio de piezas musicales publicitarias para la
difusion de mensajes relacionados a la gestion de riesgos y desastres solicitado por la Cruz Roja
Colombiana y que sera transmitido por su programa radial Informativo Cruz Roja, transmitido
por la radio comunitaria Puerto Carrefio Stereo 104.3 en el municipio de Puerto Carrefio,
Vichada.

Para aplicar de manera asertiva la masica dentro de una publicidad se realizara un
levantamiento de informacion dentro de un modelo de investigacion + creacion y asi conocer
algunos referentes publicitarios y relacionados a la investigacion en el campo artistico, mientras
se avanza en la generacion de la propuesta artistica y de esta manera sustentar la viabilidad de la
produccién musical para la elaboracion del portafolio solicitado por la Cruz Roja, en este caso

para un medio radiofénico.
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Planteamiento tematico

El segundo departamento mas extenso en Colombia es el departamento del Vichada, el
cual cuenta con cuatro municipios, Cumaribo, Santa Rosalia, Primavera y Puerto Carrefio que es
la capital, cada uno de ellos es habitado por una diversidad de etnias y colonos, como se le llama
a las personas que no forman parte de comunidades indigenas, este territorio tiene dos estaciones
climaticas, verano e invierno, estas épocas presentan complicaciones particulares que pueden
causar un impacto negativo en sus habitantes, en el caso del invierno se intensifican las lluvias las
cuales provocan desbordamientos de rios y quebradas, y siendo que Puerto Carrefio se encuentra
ubicado entre el rio Meta, Orinoco y el rio Bita, es susceptible a que se presenten situacion de
riesgos, las cuales en el caso del verano ocurre con la aparicion de los incendios de cobertura
vegetal.

En el Municipio de Puerto Carrefio se cuenta con una emisora comunitaria que articula
con las organizaciones de gestion de riesgos para informar a los habitantes sobre las medidas de
prevencion que se deben tomar antes de cualquier emergencia que se presente, es por esto que se
planteo la posibilidad de crear un portafolio publicitario con esta informacién, y debido a que el
folclor que domina la regidn, siendo los llanos orientales de Colombia, se propuso la utilizacion
el Joropo como musica para llevar dicho mensaje.

Para causar un mejor efecto en una audiencia determinada, los realizadores audiovisuales
se han valido del uso de bandas sonoras, canciones o jingles, ya que estos complementan el
mensaje que busca transmitir una determinada productora y asi satisfacer los objetivos propios o
por lo que son contratadas estas empresas, dentro de este tipo de casas productoras existen las
agencias publicitarias, que se enfocan en la colocacion de un producto en un mercado estudiado

previamente.
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En busca de reconocimiento “un empresario puede prescindir de la agencia de publicidad
para promocionar su negocio, pero no de los medios de difusion” (Federacion de Ensefianza CC.
OO de Andalucia, 2011, p. 7), para que surta los efectos esperados de manera masiva se recurre a
diversos medios, entre ellos los tradicionales como la radio, television, prensa, etc. Luego estan
los que han venido creciendo en estas Ultimas décadas pero que cada vez mas se afianzan en la
poblacidn, y estas son las redes sociales, paginas de internet, para la cual se implementan la
creacion de productos multimedia, y que también precisan muchas veces de una produccion
sonora que complemente la difusion del mensaje de una marca.

Como precedente de este trabajo a nivel nacional podemos mencionar el realizado por
Tovar (2022) el cual tenia como objetivo la creacion de un portafolio de piezas musicales
publicitarias, en ritmos de bambuco, musica urbana y funk, para las franjas de programacion de la
emisora comunitaria Radio guia del municipio de El colegio — Cundinamarca empleando la
produccién musical, y para lo cual en su conclusion resalta el valor de la musica publicitaria en la
radio para la creacién del portafolio musical y lo que ella aporta a la identificacion de las franjas
de su programacion.

Durante las Gltimas dos décadas del siglo pasado existieron publicidades de gran impacto
en la radio y television nacional (P&M, 2018, p. 13), entre las que se pueden destacar:

- Gudiz, Con mis gudiz soy feliz, 1987. Autor, Jaime Valencia

https://youtu.be/F 9bUANOOfo

- Margarina “La Fina”, margarina, preferida en la mesa y en la cocina. Letra de Jimmy
Garcia Camargo y los arreglos musicales a Marco Rayo.

https://youtu.be/mStwSNbgndY

Estas estrategias se han mantenido en este siglo por el impacto que causa la musica tanto

si va acompariada por imagenes como si solo son colocadas en la radio, ya que el jingle son


https://youtu.be/F_9bUANOOfo
https://youtu.be/mStwSNbgndY
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“pequerias canciones creadas especialmente para impulsar la fuerza de los mensajes publicitarios”
(Lépez, 2017, p. 199).

Es evidente que la necesidad de la industria por profesionales que realicen musica con una
determinada exigencia es un hecho, y también existen otros mensajes que a pesar de no
pertenecer a una marca comercial, podrian necesitar ser promovida con la utilizacion de temas
musicales, tal es el caso de informacion con valor colectivo y pedagdgico como es la prevencién
de riesgos y desastres, mas especificamente en Puerto Carrefio, capital del departamento del
Vichada, donde las amenazas mas comunes estan relacionadas a los incendios de cobertura
Vegetal y las inundaciones en la temporada de lluvias.

Actualmente la emisora comunitaria, Puerto Carrefio Stereo 104.3, busca transmitir unas
piezas musicales que lleven un mensaje que fomente el autocuidado y la preservacion del medio
ambiente, lo cual serviria para fomentar este tipo de acciones en la poblacion.

Tomando en cuenta la necesidad que se manifiesta y en relacion a que la linea de
profundizacidn de este trabajo es la produccion musical, se genera la siguiente pregunta de
investigacion:
¢Como integrar un mensaje de gestion de riesgo para la emisora Puerto Carrefio Stereo 104.3 por

medio de piezas publicitarias musicalizadas?
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Justificacion

Para difundir una informacion de manera masiva es importante definir el target al cual va
dirigido y el tipo de mensaje que se quiere comunicar, considerando que “la musica aumenta 'y
facilita el recuerdo en los mensajes publicitarios, potencia sentimientos y emociones” (Rubio et
al., 2019, p. 99) se puede integrar la produccion de un portafolio de piezas publicitarias originales
para generar mayor impacto y contribuir con la difusion de contenido referente a la prevencion de
riesgo y asi sumar a la iniciativa de la radio comunitaria Puerto Carrefio Stereo 104.3, la cual
cuenta con espacio de programacion para difundir este tipo de informacién y que pueda aportar a
la implementacion de acciones para mitigar las afecciones ante incendios de cobertura vegetal e
inundaciones, las cuales son las principales afecciones en Puerto Carrefio, también se busca llevar
un mensaje para preservar del medio ambiente.

Las producciones musicales que se estiman realizar también tienen un papel fundamental
para lograr el trabajo de grado para el programa de pregrado en Mdsica, en la linea de produccion
musical, para lo cual se trabajara en el eje tematico Musica publicitaria: Piezas sonoras para
publicidad, siendo este el que mas se ajusta a las necesidades manifestadas por la institucion para
poder aplicar todas las habilidades adquiridas durante la formacién del profesional en esta area de
produccién.

Otro de los aspectos que se busca lograr, es el de contar con contenido musical que se
contextualice con el folclor de los Ilanos orientales de Colombia, ya que a pesar de que la Cruz
Roja Colombiana cuenta con diversos productos para difundir este tipo de mensaje, busca
acercarse mas a la audiencia con musica que les identifique y fomente el folclor caracteristicos de
la region.

Un aspecto que pudiera complementar la justificacion de este proyecto es que seria un

aporte a este tipo de investigacion dentro de la universidad y el programa de musica, sumando
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una referencia que sirva a futuros investigadores con intereses similares en la produccion musical
con eje tematico similar, y que puedan nutrirse de la experiencia adquirida en este recorrido de la
produccién de un portafolio de piezas musicales publicitarias originales en el género joropo.

Reconociendo que la musica tiene “su influencia y las emociones que ésta genera en las
audiencias” (Patifo, 2020, p. 15), y a pesar de que el tema que se desea abordar dentro de las
producciones musicales que se realizaran para este proyecto, no son comerciales y busca el bien
comudn mas que promocionar alguna marca de una empresa privada, se requiere plantearse como
una publicidad para lograr que los temas musicales se masifiquen y que a través de ellos se
difunda el mensaje de gestion de riesgo enfocados en las principales afectaciones de Puerto
Carrefio, Vichada.

Considerando el contexto del territorio, se utilizara el folclor de esta zona para la
elaboracion de dichos temas musicales, y asi mantener la identidad en las canciones para que sea
del gusto y encaje en la poblacion tomando en cuenta que “esté claro que la madsica es un medio
para percibir el mundo, un potente instrumento de conocimiento” como nos afirma Hormigos
(2010, p. 92), y reconociendo que “la cultura esta en todas partes, en el espacio rural y en el
urbano” (Benavente, 2007, p. 30), por esto se puede decir que la musica es una manera agradable
para implementar esta accion comunicativa que contribuya a que los pobladores conozcan mas
sobre los riesgos y desastres y cdmo comportarse durante alguna inundacion o incendio de
cobertura vegetal, que son las principales amenazas del municipio de Puerto Carrefio segun la
OPS (2022), y se desarrollara bajo el eje tematico de “Musica Publicitaria: Piezas sonoras para
publicidad”.

En Colombia se sigue produciendo jingles como una manera de que las marcas de
determinados productos queden en el imaginario colectivo, dentro de los ya mencionados jingles

nacionales, podemos destacar a Jaime Valencia como un prolifero creador de este tipo de musica,
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estando entre ellas “Con mis Gudiz soy feliz”, “La casita roja” de Davivienda o la melodia oficial
de Caracol Radio (UTADEO, 2015), lo cual evidencia lo relevante que es la produccion musical
para causar un efecto en una determinada poblacion.

Tomando en cuenta que ya se han evidenciado la aplicacion de la musica para la
promocion de la salud como en el afio 2022 cuando la OPS en Venezuela junto a la Orquesta
Gran Mariscal de Ayacucho, crearon un plan de trabajo para llevar un mensaje definido a una
poblacién determinada, para dar como resultado el planteamiento de algunos acuerdos para
“convocar a las campanas de vacunacion del Ministerio del Poder Popular para la Salud, generar
mensajes de prevencion en salud para jovenes y espacios de atencidn para adultos mayores a
través de acciones culturales” (OPS, 2022), para el afio 2023, y conociendo a través de la
resolucion 1523 del 2012, donde en el capitulo uno, articulo dos se establece que “la gestion del
riesgo es responsabilidad de todas las autoridades y de los habitantes del territorio colombiano”
(Departamento Administrativo de la Funcion Publica, 2012, p.1), lo cual involucra a los saberes
de dicha poblacion y los principios de diversidad cultural en lo cual dicha ley hace énfasis en el
aprovechamiento al maximo de los recursos culturales para la promocion de la salud y asi enfocar
a que se puedan utilizadas para mitigar algunos riesgos y amenazas a los que se encuentren
expuestos, segun su caracteristicas geograficas y climatoldgicas el territorio en cuestion, en este

caso Puerto Carrefio, Vichada.
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Objetivos

Objetivo general

Producir un portafolio de piezas musicales publicitarias para la campafa de gestion de
riesgo de la emisora comunitaria Puerto Carrefio Stereo 104.3 del municipio Puerto Carrefio —
Vichada.
Objetivos especificos.

Recopilar la informacion necesaria para la preproduccién de la musica y el mensaje de la
campafa de gestion de riesgos.

Realizar la fase de produccion de los temas musicales, grabando la instrumentacién y voces
de los temas planteados del género joropo.

Elaborar la postproduccion del portafolio de piezas musicales publicitarias bajo los

estandares sonoros que solicita la emisora Puerto Carrefio Stereo 104.3.
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Marco Teorico

Para el presente proyecto es de importancia conocer algunos conceptos que tendran como
finalidad facilitar el manejo de las terminologias y procesos involucrados en el desarrollo de los
objetivos, asi como también dar un breve contexto de donde se llevo a cabo la propuesta del
portafolio de piezas musicales publicitarias.
Produccion musical

La Escuela Europea de Versailles (2020) indica que para lograr que una pieza musical salga
al mercado o que se reproduzca en algun sitio en especifico, como lo es en una emisora comunitaria
en este caso, es importante saber que se debe contar con tres fases fundamentales que son la
preproduccién, la grabacién y la postproduccion, esta Gltima se subdivide en la fase de mezcla y
masterizacion.
La preproduccion

Se realiza antes de empezar la grabacion, funciona para ajustar detalles como la
composicion, letra, instrumentacion, asegurar que se cuenta con los equipos necesarios,
Cronograma, presupuesto, etc.
La grabacion

Es la fase en la que se realiza el registro de audio a través del uso del estudio profesional o
Home Studio.
La postproduccién

Luego de contar con los audios grabados se detallan y se mezclan, de manera que se pueda
escuchar lo mas estéticamente acorde con la idea principal y para luego ajustar sus valores en la

fase de masterizacion.
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Riesgos y amenazas

Segun el Departamento Administrativo de la Funcion Puablica (2012) una amenaza es un
Peligro latente de que un evento fisico de origen natural, o causado, o inducido por la accion
humana de manera accidental, tener en cuenta estas definiciones pueden ayudar a plantear acciones
que eviten un desastre cuyo concepto segin la misma institucion resalta que al encontrar
condiciones propicias de vulnerabilidad en las personas y sus comunidades.

Campania publicitaria

La campafia publicitaria es segun el concepto de Billorou (2001, p. 47), el cual nos dice que
la campana publicitaria es un “conjunto de avisos que establecen una comunicacién con
consumidores reales o potenciales de un producto o servicio” para lo cual se contextualizara con la
cultura del municipio de Puerto Carrefio para generar un mejor impacto.

En el &mbito de produccion musical con el eje de musica publicitaria es de gran importancia
el analisis de campanfias existentes para poder desglosar los elementos que las componen, en este
particular primero clasificaremos los tipos de mdsicas que podriamos encontrarnos en una
publicidad las cuales segiin Camino (2023) estas podrian ser:

Jingles

Cancion corta exclusiva para el anuncio.

Cover

Se usa una version de un tema conocido para el anuncio.

Adaptacion

Se le cambia la letra a una cancion conocida para adaptarla al mensaje del anuncio.
Prestada

Cancion preexistente que se utiliza en el anuncio.
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También se podria mencionar que hay temas en publicidades como la de Mercado Libre
(2023) en su publicidad “Si es un trend, esta en Mercado Libre” que de manera disimulada emula
la ritmica de un tema que se hizo viral en un meme, lo cual apela al recuerdo colectivo que
conoce Y disfruta de la muasica expuesta que va acompafada de un narrador que habla sobre los
atributos del producto.

Un caso similar es el del comercial “La fantasia vive” de gomitas Trolli (2023), la cual se
asemeja a la ritmica minimalista de la banda sonora de Tiburon, pelicula popular de los 70s, sin
embargo, cobra su propia personalidad en el contexto del anuncio, ambos ejemplos mencionados
se pueden percibir que han sido producidos por medio de VST y sintetizadores.

VST

Los VST por sus siglas en ingles quiere decir tecnologia de estudio virtual lo cual permite
“agregar instrumentos como piano, guitarra o bateria a tu pista, sin tener un equipo fisico” a un
DAW que es como se llama el software con el que se realizan los procesos de produccion en un
computador y que cuyas siglas quieren decir en espariol estacion de trabajo de audio digital
(Jones, 2023).

Sintetizador

A diferencia del VST el Sintetizador es un Hardware “electronico capaz de engendrar
simultaneamente sonidos de cualquier altura (frecuencia) e intensidad (amplitud) y de
combinarlos con armonicos” (SENSAGENT, 2023), pero que de igual manera debe ser grabado
en un DAW.

Home studio

Las voces si deben ser captadas por medio de un micréfono y en un espacio insonorizado,

en el caso de este proyecto se utilizara un Home studio el cual “es un estudio de grabacion

domeéstico para realizar producciones sonoras” segun el portal Comograbar.com (2023), y el cual



22

se ajusta al presupuesto logrando cubrir los requerimientos de la produccion del portafolio de
mausica publicitaria solicitado.
DAW

Para el registro de sonido en el computador de cualquier estudio es necesario contar con
un DAW cuyas siglas en ingles quiere decir Digital Audio Workstation lo cual traducido al
espanol significa estacion de trabajo de audio digital segun especifica Hollin Jones en la pagina
oficial de Steinberg donde ademas explica que este software “cubre todas las partes del proceso
de produccion musical, desde la grabacion digital de audio hasta la creacion de ritmos y melodias
con instrumentos virtuales” (Jones, 2023), en esta interface se puede realizar las mezclas y
masterizacion de las piezas musicales, lo cual lo hace un elemento fundamental para la
produccién musical.
Importancia de la publicidad

Billorou (2001) nos indica que la publicidad es importante porque a través de ella se puede
visibilizar las ventajas, méritos o utilidades de productos, servicios, instituciones o personas, sobre
quienes el anunciador ejerce influencia, en este caso al ser aplicado dentro del portafolio que se
realizara, creara una inmersion de los pobladores dentro de los puntos tratados y soportados por la
mausica producida para la emisora comunitaria, como lo es el caso de la publicidad de Dr. Muelitas,
que hasta ahora muchas personas la recuerdan y sirvidé para promover practicas saludable en la
infancia colombiana.
Contexto Musical

El departamento del Vichada cuenta con cuatro municipios de los cuales Puerto Carrefio es
la capital, sequido de La primavera, Santa Rosalia y Cumaribo, este territorio hace parte de la
region Oriental de Colombia y comparten la frontera con Venezuela, por esta razon se desarrollo a

través de los tiempos una preferencia masica y folclorica por el Joropo, musica y baile tradicional
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que hace parte de ambas naciones. El joropo “Es una de las danzas folcloricas que presenta la tipica
supervivencia espariola, engendrada en los bailes flamencos y andaluces, como asi lo demuestran
sus zapateos” (Colombia-Info, 2023) lo cual hace parte de las diversas expresiones folcléricas que
son fruto del proceso de mestizaje que se vivio en el territorio americano luego de la llegada de los
europeos.
Emisora Comunitaria

La radio comunitaria es un medio de comunicacién popular que sirve para que las
poblaciones de una determinada region puedan expresarse en programas Yy servicios de
informacidn, educacion y entretenimiento, es por esto que Vega et al (2019, p. 1393) define la radio
comunitaria como “un medios sin fines de lucro, participativos y hechos por y para una audiencia
local, proporcionando una variedad de programas educativos y de entretenimiento, para facilitar el

desarrollo comunitario”.



24

Desarrollo Metodologico

Se implemento la investigacion + creacidn ya que al pertenecer los resultados a una
disciplina creativa, como lo es la musica, los resultados de esta investigacion son de caracter co-
ocurrente (Cordoba, 2019).

La Investigacion+ Creacidn se caracteriza por el uso de un razonamiento abductivo cuyo
enfoque es generar nuevas hipotesis y a su vez nuevo conocimiento enmarcado en el proceso
creativo de la obra, conservando la capacidad de la reproducibilidad y la réplica que son pilares
del método cientifico.

Se establecid un plan de trabajo para 6 meses que busque cubrir con cada una de las fases
de la investigacion, los cuales seran distribuidos en cuatro actividades primordiales empezando
por la recopilacion de la informacion, la cual contara con un proceso de levantamiento de
informacidn documental, revision de antecedentes, eleccion de temas técnicos que seran los
abordados en las composiciones de los productos del portafolio musical, se clasificaron y se
seleccionaron los equipos asi como los espacios para llevar a cabo la produccion.

Esta fase de recopilacion de informacion se completd en el primer mes de la ejecucion del
proyecto, para el segundo y tercer mes se continuo con una segunda actividad la cual es la de Pre-
produccidn, en la cual se realizé el proceso de establecer las canciones y jingles para luego ser
ensayadas, se revisaron los temas con la asesoria del técnico asignado por la Cruz Roja, y se
envio el texto al registro de derecho de autor, para mejorar el sonido de los instrumentos se
establecio un cronograma de ensayos para garantizar un buen resultado.

En la tercera actividad se procede con la captura de sonidos de la instrumentacion y voz
de los musicos, con la implementacion del espacio y las herramientas establecidas, esta fase sera
nombrada Produccidn y posterior a esta seguira la fase de Post-produccion donde las capturas de

audios serd sometida a una serie de procesos para su optimizacion en la mezcla y mastering para
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finalmente dar como resultado los audios finales que conformaran el portafolio de piezas
musicales publicitarias originales en el género joropo.

Tabla 1. Cronograma

ME ME ME ME ME ME
ACTIVIDAD S1 S2 S3 S4 S5 S6

Recopilacién de informacion:

- Levantamiento de informacién

- Revision de antecedentes.

- Eleccién de temas técnicos para tratar en las
composiciones.

- Seleccidn de equipos y espacio de grabacion.

Pre-produccion:

- Componer letras y arreglos de las canciones.

- Revisar temas con la seria del técnico referente al
contenido de gestion de riesgo de las canciones.

- Crear cronograma de ensayos.

Produccién:
- Captura de sonidos de la instrumentacion y voz
de los musicos, con la implementacion del espacio

y las herramientas establecidas

Post-produccion:

- Edicion y mezcla del audio grabado en la fase
anterior.

- Aplicacion de procesos y masterizacion de cada

uno de los temas grabados.

- Exportacién a formato WAV.
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Proceso de Creacion de Obra
Etapa de Preproduccion

En esta fase de la creacion de los jingles se comenzd por recopilar la informacion
pertinente para crear el contenido delos audios los cuales tienen un fin de informar, por lo cual se
recurrié a la Cruz Roja Seccional Vichada para obtener asesoria sobre el tema de gestion de
riesgo, también se concretd una entrevista con el presidente de la emisora Puerto Carrefio Stereo
(Véase anexos 1y 2) y unificar criterios que fueran acorde con el mensaje que se va a emitir en el
producto y la identidad del medio de comunicacion.

Luego se realizd la composicion y los arreglos musicales haciendo uso del software
Musescore, se definio las letras de los jingles (Véase anexo 3) y se reviso junto a la asesoria de la
Cruz Roja y la Emisora, los cuales se tomaron el tiempo para aprobar o sugerir correcciones, las
letras y partituras resultantes (\VVéase anexo 4).

Figura 1. Seccion de una de las partituras
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Este periodo sirvio para concretar los equipos e instrumentos que se utilizarian en la
siguiente fase, en un primer momento se considero usar un conjunto musical pero debido a
compromisos la agrupacién no pudo participar por lo que se por el uso de VST como plan de
contingencia, para lo cual fue fundamental escribir los arreglos en esta primera etapa.

Figura 2. Diagrama del home studio

Microfono shure
sm57 . :
; Audifonos genericos
W 1 =4 Para monitorear grabacion
. o

200700
Instrumentos y voz n
Interfaz Laptop
Lexicon Alpha Equipo de computo donde

se instalaron los DAWS y se
almacenaron las
grabaciones

Como equipos se contd con una laptop Hp con un procesador Intel(R) Core(TM) i5-
7200U CPU @ 2.50GHz 2.71 GHz y 24 gigas de RAM, una interface de sonido Lexicon
modelo Alpha, un micréfono Shure Sm57, un tripode, un antipop de fabricacion casera, el
software implementado fue Reaper y como instrumentos se ejecuté el cuatro y las maracas
llaneras.

Figura 3. Micréfono y antipop casero




Figura 4. Laptop Hp

Figura 5. Interface.

Figura 6. Maracas llaneras
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Figura 7. Cuatro

Etapa de Produccion

Luego de contar con la aprobacion del contenido de las letras de los temas (Véase anexo
3) por parte del director de la emisor Puerto Carrefio Stereo, se comenzd el proceso de registro
sonoro, a traves del software Musescore se ajustd el arreglo de la bandola llanera, instrumento
esencial para la alineacién de un conjunto llanero, este arreglo se exporto en formato MIDI para
luego ser procesado en Reaper, lo cual serviria como guia para la grabacion de la Voz, cuatro y

las maracas.
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Figura 8. Exportacion en formato MIDI desde el software Musescore
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Para lograr un sonido similar a la Bandola se utilizé el VTS producido por la BBC
Ilamado Symphony Orchestra y el pluggin de Bandola del mismo fabricante, el cual sirvio de
guia para la grabacién del cuatro el cual se grabo con el micr6fono Shure Sm57 colocado a la
altura de la caja acustica del instrumento y con el potenciémetro ajustado a un 60% de amplitud

en la interface.

Figura 9. Grabacién del Cuatro
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Figura 10. Grabacion de las Maracas Llaneras

Las maracas se grabaron con el mismo micréfono y con un potenciémetro ajustado a un
50%, la VVoz fue lo Gltimo que se grab6 en cada tema una vez que se practicd la vocalizacion y la
gesticulacién de las palabras, de manera que fuese compatible con los ritmos de Joropo, los
cuales fueron elegidos el Zumba que Zumba, La Periquera y el Gaban.

Figura 11. Grabacion de la Voz

El Zumba que Zumba fueron grabados en mi menor a una velocidad de 210 bpm, el

Gaban también esta en mi menor a 180bpm y La Periquera esta en la relativa mayor, Sol mayor,
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estos ritmos son de compas 3/4 para lo cual se ajustdé el DAW Reaper en su opcion de
metronomo.

Tabla 2. Caracteristicas musicales de cada tema

Jingles en Joropo

Ritmo Gabéan Zumba que zumba Periquera

Tonalidad Mi menor Mi menor Sol Mayor

Bpm 180 210 180

Compas 3/4 3/4 3/4

Instrumentos Virtuales Bajo eléctrico y Bajo eléctrico y Bajo eléctrico y
bandola bandola bandola

Instrumentos reales Cuatro y maracas Cuatro y maracas Cuatro y maracas

El Bajo al igual que la bandola se realizdé en MIDI a partir de la transcripcion realizada en
Musescore, luego se colocé el VST Ample Bass P. Lite Il, luego de tener toda los instrumentos
registrados en el DAW, se grabo la voz utilizando el micréfono Sm 57 con un antipop realizado
de manera casera con el potencidometro de la entrada de la interfaces, ajustado en un 60% de
amplitud.

Todas las grabaciones fueron clasificadas y archivadas en carpetas identificadas en la laptop
implementada, cada jingle tiene es sus letras un tema en particular referente a la gestion de riesgos,
los cuales se clasificaron en cuidado incendio de cobertura vegetal, inundaciones, cuidado
naturaleza, acciones por tomar ante desastre, organizacion de la comunidad, rutas de evacuacion.
Etapa de Postproduccién

Una vez con las capturas de los audios de los instrumentos, voz y los MIDIs de los
arreglos, se procedio a comenzar la edicidén, como primera accion se limpiaron los audios,
quitando excedentes o respiracion de las voces, los VSTs de la bandola y del bajo fueron

asignados para poder ser reproducidos, para la bandola se aplico el Symphony Orchestra con el
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pluggin de Mandolina y para el bajo se coloco el Ample Bass P. Lite Il, el DAW utilizado en esta
parte sigue siendo Reaper, luego de definir estos sonidos se comenzé a mezclar cada track, con el
objetivo de que cada audio cumpliera con el tempo de cada jingle.

Figura 12. Mezcla

Actions _Extensions el [Change medis tem selection]

Durante la realizacion de la mezcla se colocaron procesos a cada audio para optimizar la
calidad del sonido segln sus caracteristicas timbricas y sonoras, para lo cual el entrenamiento
auditivo fue fundamental para emitir criterio para la toma de decision de cada pista en particular.

Para el Cuatro se comenzé con la ecualizacion colocando filtros pasa altos y pasa bajos,
resaltando la zona media de las frecuencias entre los 2kh a los 10kh, y luego de aplicar un barrido
se considerd que en las frecuencias mas altas se encontraban detalles del golpe caracteristicas del
instrumentos lo cual valia la pena resaltar, el ecualizador utilizado es nativo del DAW.

Figura 13. Procesos aplicados al Cuatro

Fi: Track 4 "Cuatro”

Fx Edit Options

WST: ReaEQ (Cockos)

W5T: ReaComp (Cochos)
VST: ReaVerbate (Cockos)
W5T: ChorusW51 (Mercuriall)




Figura 14. Ecualizacion del Cuatro
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La compresion del cuatro también se realizé con un procesador nativo llamado ReaComp,

en el cual se ajustd el ratio en 2:1 con un threshold de -14.8, entre los otros procesos aplicados a

este instrumentos estuvieron la reverberacion con un room size de 33 a un nivel wet de -23.7, y el

chorus que se hizo con uno desarrollado por la marca Mercuriall aplicado sutilmente.

Figura 15. Compresién aplicada al Cuatro
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Figura 16. Reverberacion aplicada al Cuatro

Mo preset ~w ||+ || Param Zin 2 out ul | (Y
ReaVerbate
& Wet: Dny:
Room size: ED |
L B Dampening: ED
Stereo Width [[J|1.00
B Initial Delay: ED Elms

Lowpass ED | 4571 |Hz

4971 |
Highpass |ED Hz

Figura 17. Chorus aplicado al Cuatro

No preset v ||+ | Param 2in 2 out ul
INPUT MODE

WM

CHORUS WS-I

Las maracas conto con una ecualizacién donde se le coloco ganancia a las frecuencias de

entre los 5Kh a los 11Kh, luego de colocarse filtros pasa altos y pasa bajo.
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Figura 18. Lista de procesos aplicados a las Maracas Llaneras

Fi: Track 5 "Maracas"
FX Edit Options

VST: ReaEQ (Cockos)

V5T: ReaComp (Cockos)
VST: ReaVerbate (Cockos)
W5T3: dearVR MICRO (Dear Real...

Figura 19. Ecualizacion aplicada a las Maracas Llaneras

w | |+ | Param 2in 2 out Ul )

Mo preset

ReaEQ
Gain:

3.0k 10.0k

1o  zon| 3o0| S0

Enabled Type: | High Pass w Log-scale automated frequencies

Frequency (Hz): ED |
Gain (dB): 0

Bandwidth (oct): ([ 200

Addband | | Removeband | | Reset defaults Show tabs Show grid  [] Show phase

Se continuo con una compresion con ration de 2:1 y un threshold de -25.3 dB, una

reverberacion con un room size de 56 y wet de -28.8 y un dry de 1.8.
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Figura 20. Compresion aplicada a las Maracas Llaneras

No preset w!||+||Param || 24in2out ||| (M ¢

ReaComp
Envelope Output mix
Pre-comp: ED mg Wet: Dy
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Figura 21. Reverberacion aplicada a las Maracas Llaneras
Mo preset “ ||+ | | Param 2in 2 out | Cy
ReaVerbate
ol Wet: Dy
Room size: l:D 56
E Dampening: ED 50
Stereo Width [[] 100
Initial Delay: ED 0 me
B Lowpass [D 20000 |Hz
Highpass ED 0 Hz
288 +18

En el caso de este instrumento se utilizo el pluggin dearVR Micro, el cual tiene como
funcién manejar la emision de sonido creando la sensacion de 3D, el cual es un tipo de paneo que

tiene resultados muy particulares.
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Figura 22. Pluggin DearVR aplicado a las Maracas Llaneras
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Para la voz se colocaron més procesos para lograr nitidez y brillo, entre los principales
procesos se inicid con la ecualizacion el cual se colocaron filtros pasa altos y pasa bajos,
ubicando el manejo de las ganancias en un rango entre los medios y agudos, entre los 300H a los
20Khzs.

Para la compresion se usé el pluggin nativo como en el resto de los instrumentos con un
ration de 2:1, el Threshold se mantuvo en -18 dB para todos las voces, siendo en el caso de la
reverberacion donde se presentd algunas variaciones, minimas en el wet y el dry del pluggin pero

con un room size de 47 para todas las voces.



Figura 23. Procesos aplicados a la Voz

¢ Fi: Track 7 "Voz incendia”

F¥ Edit Options

VST Reak (Cockns) [

W5T: ReaComp (Cockos)

VST: ReaVerbate (Cockos)

W5T3: dear'yR MICRO (Dear Real...
W5T: Ozone Imager 2 {iZotope, In...
WST: ChorusW5S1 (Mercuriall)
VST3: SPAN (Voxengo)

Figura 24. Ecualizacion aplicada a la Voz
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Figura 25. Compresion aplicada a la Voz
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Figura 26. Reverberacion aplicada a la Voz

No preset w||+|| Param | | 2in 2 out u| (Y
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Para distribuir el sonido de la voz se usaron dos pluggin el dearVVR y el Ozone de la marca
Izotope, también se aplico el chorus Mercuriall el cual ayudo a mejorar el volumen de la voz, la

frecuencia fue monitoreada con el pluggin SPAN de la marca VVoxengo.

Figura 27. Pluggin DearVR aplicado a la Voz
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Figura 28. Pluggin Ozone aplicado a la Voz
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Figura 30. Pluggin SPAN aplicado a la Voz
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En el caso de la voz de las locuciones solo se aplic la ecualizacion, compresion y la
reverberacion con pluggin nativos.

Figura 31. Procesos aplicados a la voz de las locuciones

Mo preset ~ ||+ || Param 2in 2out ul '\;,'

ReaEQ
Gain:

=)
1 2 3 1
Enabled  Type: | Low Shef | [ Log=cale automated frequencies
Frequency (Hz): O |
Gain (dB): (O
Bandwidth (oct): (0 200

Addband || Removeband | Feset defaults Show tabs Show grid ] Show phase

El bajo se hizo en formato MIDI al cual se le coloco el VST Ample Bass P. Lite 1l el cual fue
ajustado y se le coloco reverberacion y ecualizacidn como procesos dindmicos para mejorar la

sonoridad.

42



43

Figura 32. Procesos aplicados al Bajo

FA: Track £ "Bajo eléctrico”
F{ Edit Options

V5Ti: Ample Bass P Lite |l (Ample ..

VST: ReaEQ (Cockos)
VST: ReaVerbate {Cockos)

Figura 33. VST Ample Bass P. Lite 1l

Figura 34. Ecualizacion aplicada al Bajo
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Figura 35. Reverberacion aplicada al Bajo

Mo preset |+ Param 2in 2 out LIl bt
ReaVerbate

Room size: L0
Dampening: (M
Stereo Width un
intial Delay: [ | ] Elms
Lowpass (0 Hz
Highpass [ ] EIH:

Para la linea melddica escrita para la bandola se ajusto el VST de una mandolina que al

ser un instrumento que se toca con un plexo, simula la timbrica del instrumento que se busca

recrear.
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Dicho VST es de la familia de pluggins de la marca Spitfire Audio, el cual es gratuito y de

configuracién intuitiva, se aplicaron los procesos de ecualizacion, compresion, reverberacion y el

ChoruswS1 Mercuriall.

Figura 36. Procesos aplicados a la Bandola

Fi: Track 3 "Bandola”

FX Edit Options

VST3: LABS (Spitfire Audio)
VST: ReaEQ (Cockos)

V5T: ReaComp (Cockos)
V5T: ChorusW51 (Mercuriall)
VST: ReaVerbate (Cockos)
WST3: SPAN (Voxengo)




Figura 37. Pluggins Spitfire Audio

Factory Presets

cPU DISK MEM VOICES
12% 1 0% 72.5 MB [}

SPITFIRE AUDIO “ % Mandolin: Picked 1 *

A

vli.5.21

]
1 ' -
1
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Figura 38. Ecualizacion aplicada a la Bandola

Mo presst W[+
ReaEQ

Param 2in 2 out TR

A0 100

2.0K[ 3.0k A.0k 10.0k 20.0 HII_
1 2 3 4 4]
Enabled Type: | Band W Log-scale automated frequencies
Frequency (Hz): | ED 14316.1 ||AS
Gain (dB): | [T] |96
Bandwidth (oct): (T3] | 0.50

04
Addband | | Remove band | | Reset defaults Show tabs Show gid [ Show phase




Figura 39. Compresion aplicada a la Bandola

Mo preset || +| | Param || 2/4in2out || UI| ()
ReaComp
Envelope Output mix
Pre-comp: ED 008 |ms Wet:  Dry
Aftack: ED ms
- Release: ED ms g g
[(JAuto release [ Classic attack [ Weird knee
Ratio: | ED 1
B Knee size: ED dE
Detectorinput: | Main Input L+R A
4 Highpass ED EIHZ [ Preview fitter
[] Auto make-up
Threshold ~ RMS size ED ms

(] Limit output

Figura 40. Chorus aplicado a la Bandola

DEPTH SPEED MIX
T RS
v wgg
-
. —‘ »
- P

MERCURIALL

CHORUS WS-I
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Figura 41. Reverberacion aplicada a la Bandola

Mo preset w ||+ || Param
ReaVerbate
Wet:  Dry:
Foom size: ED
B Dampening:
Steren Width
B Inttial Delay: [D
Lowpass

Highpass [D

-1431)| +0.2

Dentro de esta etapa de aplicacion de procesos fue importante la monitorizacién de las

2in 2 out

il
D

frecuencias, para lo cual se uso el software SPAN de VVoxengo.

Figura 42. Pluggin SPAN aplicado a la Bandola
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Automatizacion

Para nivelar el volumen de algunos fragmentos de la voz y de los instrumentos, se utilizé
la automatizacién del volumen pre efecto, lo cual ayudo a ajustar cual parte podria ser resaltada y
a cual se le debia bajar la amplitud del sonido, en el caso de los instrumentos bases como la
bandola, el cuatro y las maracas se agruparon en un subgrupo para disminuir su volumen al
momento de que apareciera la locucion.

Figura 43. Automatizacion

0 Periquera G [modified] - REAPER v6.09/x64 - EVALUATION LICENSE - X
File Edit View Insert Item Track Options Actions Extensions Help [Change track order] [44.TkHz 24bit WAV : 2/2ch 128spls ~9.9/9.9ms ASIO]

1

o
o

Al subgrupo de estos instrumentos mencionados solo se le aplico el efecto de
reverberacién nativo del DAW Reaper, ya que su funcidn fue la de bajar el volumen de forma
uniforme, la automatizacion del bajo fue similar pero se consider6 que en el momento de la
locucion debia tener més presencia que el resto de instrumentos, por esto su automatizacion fue

individual.
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Figura 44. Envi6 de sefial.

Controles independientes de: Control de instrumentos:
Bajo, Voz y Locucion Bandola, cuatroy maracas

Fade del Subgrupo
Instrumentos

Mastering

Esta fase se trabajo sobre la mezcla de los audios, desde el fader del master, a cual se le
colocaron procesos como el ReaEQ, el Ozone Imager 2, Rea Verbate, Master Limiter y se
observo las frecuencias con el pluggin SPAN.

Figura 45. Fader master
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Figura 46. Procesos aplicados en el Mastering

! F¥: Master Track

L)

FX Edit Options
VST: ReaEQ (Cockos)

W5T3: Ozone Imager 2 (iZotope, |...
VST: ReaVerbate (Cockos)

J5: Master Limiter

V5T3: SPAN (Voxengo)

W5T3: Youlean Loudness Meter 2.

La ecualizacion se caracterizé por la aplicacion de filtros pasa altos y pasa bajos, y
aumentar el area media y los altos entre los 500hz a los 20Khz,

Figura 47. Ecualizacion aplicada en el Mastering

Mo preset ~ | [+ || Param 2in 2 out |,
ReakEQ

@Il
o0 200) =00 A00 3.0k 5.0k 100k 20.0 HI||
1 2 3 4
Enabled  Type: |Band w Log-scale automated frequencies
Frequency (Hz): ED | ‘115‘5-4 ||D5 |
Gain (dB): | [
Bandwidth {oct}: (J 2.00

Add band Remove band Reset defaults Show tabs Show grid  [_] Show phase

La compresion de la mezcla se realizé con el ReaComp que es nativo del DAW, se ajusto

un threashold en -14.3 dB con un ratio de 2:1, ataque de 3 ms y un reléase de 100ms, el cual se
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fue ajustando con el fin de no dafar el audio y buscar el mejor entendimiento de los elementos de

la pieza.

Figura 48. Compresion aplicada en el Mastering

MNo preset w||+| Param || 2/din2Zout || Ul |( __‘.'
ReaComp
Envelope Qutput mix
TreTE ED - ms 5 5 Wet:  Dry:
Attack: ED ms
Release: ED - ms o B
Mo release [ Classic attack [ Weird knee E
Ratio: ED A
Knee size: ED d B
Detector input: | Main Input L+R w
14 3 dB Highpass ED DHZ [ Preview fiter
[ Auto make-up
Threshold  RMS size ED ms : O
imit output

Para ampliar la polaridad del sonido se aplicé el pluggin Ozone, con un 93% de width y
asi mejorar el sonido estéreo de los temas, con la reverberacion en esta parte del proceso de
masterizacion se buscé que la sonoridad del conjunto se percibieran en un mismo lugar, para esto
el pluggin reaverbate, nativo del DAW Reaper, se configuro en un room size 34, wet de -40.5y
dry de -3, el dampening se dejo6 en 50.

Figura 49. Pluggin aplicado en el Mastering

Explore Ozone [7

Polar Sample Width (1) Stereoize
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Figura 50. Reverberacion aplicada en el Mastering

Mo preset ~ | | +| | Param 2in 2 out U (ol
ReaVerbate
Wet: Dy
Room size: [T} | 34
Dampening: ED 5
- B Stereo Width ED 1.00
Initial Delay: ED 0 ms

B Lowpass [D 20000 [Hz

Highpass [D Hz

==

-40.5|( -3.0

El limitador fue aplicado para evitar que la frecuencia se saturara y conservara un buen
nivel de volumen para esto se utilizé un pluggin nativo de Reaper Ilamado JS: Master Limiter, los
aspectos mas importantes que se ajustaron para cada jingle fueron el threshole en -3 dB y el limit
en -3,19 dB, el ataque se colocd en 14 ms y un relase en 130 ms lo cual es tiempo suficiente para
mantener cualquier pico de la frecuencia de la mezcla.

Figura 51. Limitador aplicado en el Mastering

Mo preset s |+ Param  Zin2out) ()
P azter Lirniter Edit...

Threshold (dB) 1N

Look &head (5] [ ] ]]

Attack (gs] [ []

Hold(ms) | [ ]

Release [ms] ED |

Lirit (B} 1n |

Reduction [D
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La implementacion de los pluggin SPAN y Youlean se utilizaron para monitodizar el
comportamiento de la frecuencia y su amplitud, el primero de estos sirvié para ver la imagen de
la frecuencia y el Youlean fue clave para ajustar los LUFS integral entre -13 a -15 y cuidando que
no se generara saturacion de cada jingle.

Figura 52. Pluggin SPAN aplicado en el Mastering

Programs: Default ~| |+ | Param 2in 2 out ul (Y™
(7 s [ D v [ 558 50 Gy ) (o)
Spectnen | (1) 0] Undetey BNESEED

1 4 2 s W

a b hABRBES

2
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Statistics | pus -M9 07 Metering [l )| Corelation Meter
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12 &5 0 0 41 -0 mw S @

8o

Figura 53. Pluggin YOULEAN — medidor loudness aplicado en el Mastering

Factory Presets: Default v |[+] [Param | [ 2in20ut | [ur] Q)
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Tabla 3. Cadena de mastering

Proceso DindAmico

Aplicacion

Ecualizador gréfico:
Nombre: ReaEQ
Marca: Nativo de Reaper.

Frecuencia afectada:
Hi-pass 100 Hz.
Low-pass 20Khz.

Compresion:
Nombre: ReaComp.

Marca: Nativo de Reaper.

Threashold: -14.3 dB
Ratio de 2:1

Ataque: 3 ms
Release: 100ms

Ancho de imagen estéreo: Width: 93%
Nombre: pluggin Ozone.

Marca: iZotope.

Reverberacion: Room size: 34.
Nombre: Reaverbate. Wet: -40.5.
Marca: Nativo de Reaper. Dry de -3.

Dampening: 50.

Limitador:
Nombre: JS: Master Limiter.

Marca: Nativo de Reaper.

Threshole: -3 dB.
Limit: -3,19 dB.
Ataque: 14 ms.
Relase: 130 ms.

Medicion de Frecuencia:
Nombre: SPAN

Marca: Voxengo

Pluggin para deteccion de estimacion

del Headroom y deteccion de Clip.

Medicion de sonoridad:

Nombre: YOULEAN — medidor

loudness

Marca: Youlean

Se monitorio que la sonoridad se mantuviera
entre -12 dB a -14 dB.
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Luego de obtener el sonido esperado en cada una de las 6 piezas del portafolio, se
procedio6 a exportar los archivos en formato WAV con un rate de 44.100Hz en estéreo,
especificaciones acordadas con el director de la emisora comunitaria Puerto Carrefio Stereo

104.3.

Figura 54. Panel de opciones de render en el DAW Reaper

P Renderto File X
Source: | Master mix ~ | Bounds: |Entire project w Presets
Time bounds
0:00.000 1.56.999 1:56.999 & Tail: ms
Output
Directory: |C.\Users\USER\Ducumerﬂs\UNAD Proyecto“Musicatjingles | Browse. ..
File name: |Periquera | Wildcards

Render to: |=r5\USEF(\Document5\UNAD Pmyedo\Musica\jingles\Peﬁquera.wa\f| 1file

Options

Sample rate: Hz Channels: Full-speed Offline ~

Use project sample rate for mixing and FX/synth processing

Resample mode (f needed): | Good (192pt Sinc) ~
[] Tracks with anly mona media to mono file Dither master Dither stems
[] Muttichannel tracks to multichannel files Noise shape master Noise shape stems

Embed stretch markers/transient guides

Primary output format  Secondary output format

Format: WAV ~

WAV bit depth: | 32bit FP v | lagefies: |Auto WAV/Wavebd4 v
Write BWF (bext) chunk [ Include project filename in BWF data

Do not include markers or regions ~ | [] Embed tempo

[ Silertly increment filenames to avoid overwrting [ Save copy of project to outfile wav. RPP

[[] Add rendered items to new tracks in project Render 1fle._
Add to render queue Open render queue... Save changes and close
[] Delay queued render to allow samples to load Cancel

Figura 55. Proceso de renderizado en Reaper

@ Finished in 0:30.289 (3.9« realtime) — X

Qutput file
|\U5efs\USEH\Document5\UNAD Proyecto'Musica'jingles'\Periquera wav
WAV File: 32bit, 44100Hz, 2ch, 2756kbps

Render status
Finished in 0:30.285 (3.5« realttime)

-24
-J4

Master mix

Launch File | | Show in explorer... Back
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Plan de emision de los jingles

Debido a la tematica de cada jingle estos seran emitidos segun sea la temporada, ya que
algunos mensajes hablan de medidas ante lluvias y otros estan enfocadas al incendio, esta
distribucion se considera como el plan de exhibicion de los productos obtenidos en este trabajo y

sera manejado segun el criterio de la emisora Puerto Carrefio Stereo 104.3.
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Conclusion

Para la creacion del portafolio de temas propuestos para la difusion del mensaje requerido
por emisora Puerto Carrefio Stereo 104.3, se tuvo en cuenta las habilidades y los pasos ordenados
para que los resultados se den acorde a los objetivos planteados, pero a su vez se mantuvo claro la
interrogante a responder con los resultados del trabajo de investigacion que se desarroll6 bajo el
enfoque de investigacion + creacion.

La recopilacion de la informacion fue los suficientemente clara para determinar en qué
ritmos se harian los jingles y el porqué de la preferencia del joropo dentro de la audiencia de la
emisora comunitaria Puerto Carrefio Stereo, y también determino la viabilidad para crear las
piezas publicitarias integrando mensajes que sirvieran para la gestion de riesgo, también se pudo
ver la necesidad por parte de la directiva de la estacion por promover estos temas dentro de la
programacion radial.

La revisién de la musica publicitaria que llegaron a ser parte importante en el pais,
demuestra que estas piezas de produccion han llegado a ser parte de la cultura popular, y muchas
de ellas a pesar del paso del tiempo siguen en la memoria de la poblacion colombiana, es por esto
que el trabajo de produccion del portafolio de piezas musicales publicitarias en el género de
joropo y sus variedades de ritmos fue un reto desde la composicién hasta cada una de sus fases
para obtener el producto final, sin embargo al aplicar la metodologia adecuada para la disciplina
musical se pudo completar cada desafio.

Se considerd que la creacion del portafolio de publicidad podria aportar a difundir la
informacion requerida por la emisora y a su vez aplicar todos los conocimientos y habilidades
aprendidas en la formacion como Musico con énfasis en Produccion Musical de la UNAD y
también ser participe del uso del arte con un fin social que ayude a la difusion de mensajes cada

vez mas positivos a través del folclor en todas sus expresiones.
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Link de jingles:

https://drive.google.com/drive/folders/1zbiMV39gFBMvKQIzX1073xmoZY xd9Wmg?usp=drive
link



https://drive.google.com/drive/folders/1zbiMV39gFBMvKQIzX1o73xmoZYxd9Wmg?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1zbiMV39gFBMvKQIzX1o73xmoZYxd9Wmg?usp=drive_link
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AnNExXos

Anexo 1. Entrevista al director de la radio comunitaria Puerto Carrefio Stereo 104.3

Emisora Puerto Carrefio Stereo 104.3 — Vichada. 21/08/2023.
Entrevista realizada al director de la emisora Sr. José Isaac Beltran Porras.
Realizada por Jesus Daniel Rondén Arreaza.
Entrevista:
J. Rondén: ; Cuentan actualmente con jingles publicitarios en la emisora?

Sr. Beltran: La emisora si cuenta con jingles, mas que todos enfocados en la

identificacion de la programacién y la emisora en si.

J. Rondon: ;tienen alguno de caracter social, que sirva para la promover
informacion de interés colectivo?

Sr. Beltran: La verdad es que no, pero suena interesante la propuesta, nosotros
como emisora comunitaria deberiamos enfocarnos en difundir este tipo de
informacion, pero la produccion de estos jingles corren por iniciativa de la misma
comunidad, sin embargo seria muy bueno contar con estos jingles para gestionar

soluciones a problematicas como el riesgo y desastre en el departamento.

J. Rondon: ; De poder producir estos jingles cual serian los géneros
musicales que se ajustarian a la imagen de la emisora?

Sr. Beltran: Esta emisora esta dirigida en su mayoria a un publico llanero,
caracteristico del oriente del pais, en donde participan todas las etnias del
departamento y los criollos que prefieren en su mayoria la musica llanera, por esto

yo diria que seria bueno hacerlo en los diferentes estilos del joropo.
J. Rondon: ; Cuales seria esos estilos?

Sr. Beltran: El gaban no puede faltar, también hay dos golpes interesantes como
lo son la periquera y la zumba que zumba, creo que estos géneros son muy

agradables y a la audiencia les gustaria.
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Anexo 2. Registro fotografico de la entrevista
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Anexo 3. Letras de los Jingles

Periquera Incendio
A mi llanura querida
Llano querido yo le vengo a relatar
Que en los tiempos de verano nos debemos de cuidar
De que si existe un incendio no se debe propagar

Para esto ya les traigo

Traigo en mi canto como poder evitar

Que se queme la sabana

Y las cosas materiales

Y evitar una tragedia con consecuencias mortales

Por eso pare la oreja

Hermanos mios de lo que voy a cantar
Un buen plan comunitario

Tenemos que practicar

Pa“cuando llegue el momento

Ya sabremos como actuar

Locutor

Durante la temporada de sequia evitemos los incendios de cobertura vegetal organizandonos
dentro de nuestras comunidades para tener conciencia de:

— No hacer fogatas en zonas verdes ni en la sabana. Por mas precauciones que se tengan, una
chispa puede generar un gran incendio.

— Bvitar las llamadas “quemas controladas” que pueden terminar en un incendio de cobertura
vegetal.

— No arrojar colillas de cigarrillos o fosforos encendidos

— Los envases de vidrio pueden crear un efecto lupa y el pasto seco le serviria como combustible
asi que lo méas recomendable es que no arrojemos estos elementos a la llanura.

— Conservar los lugares libres de residuos y utilizar los recipientes dispuestos para ese fin.

— En caso de situaciones andmalas, inseguras o0 sospechosas avise a las autoridades competentes
como bomberos, Policia nacional, Defesa civil, Cruz Roja entre otras que se encuentren en su
territorio.

Esto es un mensaje de la emisora comunitaria Puerto Carrefio estéreo 104.3

Cuidemos nuestra llanura.
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Zumba que Zumba
Inundacion

Ahora quiero cantarles

Oiga mi bien

Que la lluvia es bendicién

Ya que con ella regamos a toda la plantacién
Pero si nos descuidamos se viene la inundacion

Hay que tomar las acciones

Mira acciones

Para estar bien preparado

Y que estas situaciones no nos agarren descuidao
El llanero prevenido nunca queda lamentao.

La naturaleza es sabia

Ella es muy sabia

Siempre busca su costao

Por eso que cuando llueve el rio queda levantao
Y si no nos percatamos todo queda debastao.

Locutor:

Para evitar que las inundaciones nos afecten es bueno considerar:

- No construir en zona de inundacion recurrente, informese si vive en una zona de alto riesgo y
que puede hacer en caso de una inundacion.

- conozca las sefales de alerta.

- organice su equipo de emergencia.

- determine un lugar al cual puede evacuar en caso de presentarse una inundacion.

Durante la inundacion

- No preste atencidn a rumores, versiones o comentarios de personas no autorizadas, manténgase
informado de las fuentes oficiales.

- Trate en lo posible de mantener la ropa seca y permanecer mucho tiempo dentro del agua.
-Manténgase con su familia en un lugar seguro y cumpla con las instrucciones de los organismos
de socorro.

- y evacue el area si es necesario.

Esto es un mensaje de la emisora comunitaria Puerto Carrefio estéreo 104.3

Cuidemos nuestra llanura.
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Gaban
Plan Familiar

AAAAAAAAAH

Este gaban lo traigo

Pa” que todos Aprendamos
Pa” que todos Aprendamos

A cuidar nuestra familia
Y asi juntos mitigar

Desde inundaciones por lluvias
A un incendio forestal

Pero primero aclaremos

Como debemos actuar

Como debemos actuar

Hay algunas amenazas que son
De causa natural

Pero hay otras que el hombre
Ha logrado provocar.

Para eso hay que activarnos
En un gran plan familiar.

Como un equipo
Tomar acciones
Para evitar
Sufrir lesiones

De manera organizada y en familia debemos

1.

Realice frecuentemente la verificacion de amenazas y riesgos en su vivienda, asi como el
vecindario, reconociendo cuales deben ser prevenidas y controladas para disminuir la
posibilidad de emergencias y desastres.

Refuerce, repare, reubique, ordene y asegure muebles y objetos e instalaciones en su
vivienda para mitigar (disminuir) el efecto de posibles emergencias o desastres sobre la
personas la construccion.

Cerciorese de la ubicacion y como cerrar o desconectar; las llaves de los cilindros de gas,
la llave de la estufa de gas, los tacos o fusibles eléctricos y el registro del agua entre otros.
Todo plan familiar para emergencia debe definir como hacer una evacuacion; dibuje un
pequefio plano de su vivienda y los puntos de encuentro y las rutas para salir a un lugar
seguro.

Disponga de un equipo basico para emergencia compuesto: Agua, alimentos, botiquin,
herramientas, ropa de cambio y articulos especiales que utilice alguien de la familia como
silla de ruedas, muletas o medicamentos.
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6. Un plan familiar para emergencia requiere asignar tareas especificas a cada integrante de
la familia distribuidas de acuerdo con la edad y capacidad de cada uno, no encargue
acciones de riesgo o responsabilidad a los nifios.

7. Es importante tener los nimeros telefonicos de instituciones de socorro y salud, asi como
de familiares y vecinos que puedan apoyarle en una emergencia.

8. Realice ejercicios con su familia para verificar como evacuarian la vivienda o como
cortarian el gas o la luz; esto les permitira estar preparados para situaciones de
emergencia o desastre.

Esto es un mensaje de la emisora comunitaria Puerto Carrefio estéreo 104.3
Cuidemos nuestra llanura.

Como un equipo

Tomar acciones

Para evitar

Sufrir lesiones

Y con un plan familiar todos somos ganadores.



Gaban
Listado de verificacién
Seguro mato a confianza
Por eso sefiores
No nos
Debemos descuidar
Y un listado realizar
Para poder verificar

Que estamos preparados
Ante riesgo, amenaza y
La vulnerabilidad

Pues la intencién es evitar
Emergencias.

Bien verificado

Para luego actuar

Todo bien chequeado

Asi debe andar

Para que ningun desastre nos pueda perjudicar.

- pregunte por desastres 0 emergencias ocurridas en épocas 0 afios pasados.
- determine amenazas cercanas o relacionadas con su vivienda.

- inspeccione el almacenamiento de quimicos o combustibles.

- identifique almacenamiento o distribucion cercana de polvora.

- asegurese de no tener disolventes o pinturas al alcance de los nifios.

- Revise las instalaciones eléctricas, de gas y agua en su vivienda.

- inspecciones y limpie sifones y canales de agua lluvias

- verifique la estabilidad de muros, tanques de agua y tejas.

-Encuentre y asegure materas y objetos que puedan caer en un sismo.

Verificando la preparacion para emergencias.

-Verifique si se tiene organizado y probado un plan para emergencias.

- Compruebe que Ud. y su familia estan preparados en primeros auxilios.

- ¢ Se retne su familia para hablar de organizacion en emergencia?

- ¢ Se ha preguntado usted que hacer en una situacion de emergencia?

- Verifiquen que harian y como se apoyarian sus familiares y vecinos.

- ¢ Dispone en su casa de los elementos minimos para superar una emergencia?
- (Reconocen sus hijos una amenaza o entienden cuando estan en riesgo?

- ¢ Sus familiares saben como ayudarse unos a otros?

- Han practicado una evacuacion familiar en el tltimo afio.

-Estéan definidas acciones, especificas para cada persona en su familia.

- Verifique la ubicacion rapida de llaves y documentos.

Esto es un mensaje de la emisora comunitaria Puerto Carrefio estéreo 104.3
Cuidemos nuestra llanura.

Bien verificado
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Para luego actuar

Todo bien chequeado

Asi debe andar

Para que ningun desastre nos pueda perjudicar.
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Anexo 4. Link de partituras

https://drive.google.com/drive/folders/110rn3FGE58Gubv9jhfqu LnCuNTRxFrJ?usp=drive link



https://drive.google.com/drive/folders/1lOrn3FGE58Gubv9jhfgu_LnCuNTRxFrJ?usp=drive_link

