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Dedicatoria
Este trabajo estd dedicado a Dios; no al de los catolicos, protestantes, evangélicos ni mahometa-

nos. Se lo dedico al dios interior, el que vive dentro de nosotros, el dios de la mente y las ideas.



“I'm normally not a praying man, but if you're up there, please save me Superman.” - Homer

Simpson (Scully & Michels, 1998)’

! Traduccion libre: Normalmente no soy un hombre que reza, pero si estds ahi arriba, por favor, salvame,
Superman." - Homero Simpson.

2 Esta imagen fue generada utilizando DALL-E 3, una herramienta de inteligencia artificial creada por
OpenAl



Resumen

En la era digital, caracterizada por un flujo acelerado de informacion, la figura de "dios" es rein-
terpretada en las plataformas virtuales, donde se emplea en discursos religiosos con fines politi-
cos y econdmicos. Diversos actores aprovechan estas referencias para influir en la formacion de
creencias, valores y comportamientos, especialmente entre las generaciones inmersas en la cul-
tura digital.
Este estudio se fundamenta en la Teoria Critica, con énfasis en la Escuela de Frankfurt (Horkhei-
mer y Adorno) y en la Teoria de la Accion Comunicativa de Jirgen Habermas, para examinar la
instrumentalizacion de la religion en redes sociales, sitios web y otros espacios en linea. Aunque
el andlisis considera el contexto medidtico y social, el enfoque principal es filos6fico, con el ob-
jetivo de desentrafiar las implicaciones éticas de estas estrategias.
A través de un andlisis documental de materiales digitales como videos, textos y publicaciones
en redes sociales, se exploran las tacticas que vinculan mensajes religiosos con intereses politicos
y comerciales. El estudio examina si la comunicacion religiosa en linea fomenta el debate racio-
nal y el intercambio de ideas, en sintonia con la accidon comunicativa, o si, por el contrario, se
instrumentaliza estratégicamente para influir en la esfera espiritual con fines politicos y economi-
COS.
El propdsito de esta investigacion es contribuir a la reflexion critica sobre la manera en que lo
sagrado se convierte en un recurso de legitimacion y mercantilizacion en la era digital. Se enfa-
tiza la importancia de la responsabilidad ética y de un didlogo genuino que preserve la autonomia
de la fe y la dignidad humana.

Palabras clave: Dios, digitalizacion, accion comunicativa, industria cultural, ética, poli-

tica.



Abstract
In the digital age, characterized by a rapid flow of information, the figure of "God" is reinter-
preted across virtual platforms, where it is utilized in religious discourses for political and eco-
nomic purposes. Different actors leverage these references to influence the formation of beliefs,
values, and behaviors, particularly among generations immersed in digital culture.
This study draws on Critical Theory, with an emphasis on the Frankfurt School (Horkheimer and
Adorno) and Jiirgen Habermas' Theory of Communicative Action, to examine the instrumentali-
zation of religion in social networks, websites, and other online spaces. Although the analysis
considers the media and social context, the primary focus is philosophical, aiming to analyze the
ethical implications of these strategies.
Through a documentary analysis of digital materials such as videos, texts, and social media
posts, this study explores the tactics linking religious messages with political and commercial in-
terests. It examines whether online religious communication fosters rational debate and idea ex-
change, in line with communicative action, or whether it is strategically instrumentalized to in-
fluence the spiritual sphere for political and economic purposes.
The purpose of this research is to contribute to a critical reflection on how the sacred becomes a
resource for legitimation and commodification in the digital age. It emphasizes the importance of
ethical responsibility and genuine dialogue that preserves the autonomy of faith and human dig-
nity.

Keywords: God, digitalization, communicative action, cultural industry, ethics, politics.
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Introduccion

El presente trabajo, titulado “Dios en los Medios Digitales: Construccion de Sentido en la
Era de la Accion Comunicativa”, se enmarca en la linea de Perspectivas y Desafios para el Pen-
sar y la Praxis en la Actualidad, de acuerdo con los lineamientos de la Universidad Nacional
Abierta y a Distancia (2019). En este contexto, se adopta un enfoque filoséfico que examina
como la nocion de “Dios” es utilizada estratégicamente en los medios digitales con fines politi-
cos y econdmicos. Dado que la ética y la moral juegan un papel central en este analisis, la subli-
nea mas apropiada para abordar el problema es la de Problemas Filosoficos en la Era Digital, ex-
plorada desde la perspectiva problémica de la Filosofia de la Informacion.

Para ello, se retoman los aportes de la Escuela de Frankfurt, en especial las reflexiones de
Horkheimer y Adorno (1998) sobre la industria cultural, que analiza cémo la produccién masiva
de contenidos transforma la cultura en un objeto de consumo, fendmeno que también puede ob-
servarse en la digitalizacion de la religion. Asimismo, se considera la propuesta de Jiirgen Haber-
mas (2018) sobre la colonizacion del mundo de la vida y la distincion entre accidon comunicativa
y accion estratégica, proporcionando un marco teorico clave para comprender como los medios
digitales influyen en la construccion de sentido en la era de la comunicacion mediada tecnologi-
camente.

En la actualidad, la digitalizacion ha facilitado la difusion masiva de discursos religiosos,
gracias a la posibilidad de replicar y compartir mensajes en entornos digitales. Sin embargo, esta
dindmica puede transformar la relacion entre la fe y su expresion tradicional, desafiando los limi-
tes entre lo original y lo reproducido, y, en muchos casos, sustituyendo el didlogo y la reflexion
por estrategias de persuasion, como la repeticion constante de mensajes religiosos simplificados
o el uso de algoritmos para maximizar su impacto emocional (Benjamin, 2003, p. 17).

Diversas investigaciones sefialan que la religion en el entorno digital puede servir tanto
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como mecanismo de evangelizacion como de legitimacion de agendas politicas o econdmicas
(Campbell, 2012; Fundacion Carolina, 2020; Prada, 2019). Este fenomeno resulta especialmente
revelador si se considera que la mercantilizacion de lo sagrado no solo impacta la comprension
individual de la fe, sino también la dindmica sociopolitica de las comunidades creyentes
(Horkheimer & Adorno, 1998; Balladares-Burgos & Avilés-Salvador, 2020; Lovheim, 2014).

A partir de la vision critica de la Escuela de Frankfurt y la Teoria de la Accion Comuni-
cativa, integrando también la perspectiva de Benjamin (2003), se propone examinar como la fi-
gura de “Dios” se reconfigura en redes sociales y plataformas digitales, y hasta qué punto es uti-
lizada como recurso para moldear la opinién publica o para obtener rentabilidad economica. Asi,
la pregunta central gira en torno a si el espacio digital promueve un intercambio racional de ideas
conforme a la accion comunicativa de Habermas (2018), o si, por el contrario, refuerza la accion
estratégica y la logica de mercado, convirtiendo la fe en un producto consumible, observable en
la monetizacion de sermones en plataformas digitales o la venta de experiencias religiosas a tra-
vés de suscripciones y contenido exclusivo.

Con ello, se espera aportar una reflexion filosofica sobre las implicaciones €ticas y socia-
les que emergen de esta instrumentalizacion de lo sagrado en el ecosistema digital. En Glltima ins-
tancia, el proposito es ofrecer una mirada critica sobre el fendémeno, subrayando la necesidad de
responsabilidad y didlogo en el uso de referencias religiosas, para evitar que la comercializacion
y la manipulacion politica distorsionen el sentido profundo de la experiencia religiosa en la era
tecnologica.

Planteamiento del Problema
En la era digital, las redes sociales han facilitado la circulacion de discursos religiosos en

multiples formatos, como memes, videos, transmisiones en vivo y publicaciones interactivas. Es-
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tas representaciones de lo sagrado no solo permiten la difusién de creencias y de practicas reli-
giosas, sino que también participan en procesos de legitimacion de identidades colectivas, movi-
lizacion social y generacion de capital simbolico.

Diversos estudios han sefialado que actores religiosos, politicos y econdmicos han inte-
grado referencias a lo sagrado en espacios digitales con distintos propdsitos. Esto plantea interro-
gantes sobre la manera en que la religion participa en dindmicas de comunicacion, poder y mer-
cado dentro de la esfera publica digital. En particular, la circulaciéon masiva de imagenes y dis-
cursos religiosos en linea plantea interrogantes sobre su impacto en la construccion de sentido, la
identidad moral y la cohesion social dentro de comunidades de fe en el entorno digital. Esta in-
vestigacion busca explorar como estas representaciones podrian estar transformando la experien-
cia religiosa y la percepcion de lo sagrado en estos espacios.

Adicionalmente, examina las dindmicas a través de las cuales la religion se representa y
circula en plataformas digitales, considerando sus posibles efectos en la construccion de sentido
y en las interacciones sociales dentro de las comunidades de fe. Para ello, se abordarén los si-
guientes interrogantes:

(De qué manera los discursos religiosos en redes sociales representan la figura de “Dios”
y la experiencia espiritual?

(Como influyen estos discursos en la percepcion de lo sagrado y en la vivencia de la fe
dentro de comunidades digitales?

(Cuales son las implicaciones filosoficas y éticas del uso de referencias religiosas en es-
pacios digitales en relacion con la autonomia de la practica religiosa y la configuracion de identi-
dades colectivas?

El estudio se enfocara en analizar materiales digitales de redes sociales y sitios web en-

marcados dentro de la tradicion judeocristiana, sin abordar otras cosmovisiones. A través de un
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analisis critico, se explorard como las tecnologias digitales median la construccion simbdlica de
lo sagrado, sus transformaciones y su impacto en la esfera publica contemporanea.
Justificacion

La convergencia entre lo religioso y lo digital cobra especial relevancia en un mundo
donde la transmision de informacion y la formacion de opiniones se concentran cada vez mas en
las plataformas en linea (Balladares-Burgos & Avilés-Salvador, 2020; Campbell, 2012). Lejos de
ser un fendmeno meramente comunicativo, la instrumentalizacion de la figura de “Dios” en la
esfera virtual pone en evidencia cémo la fe puede transformarse en un recurso estratégico que
refuerza narrativas politicas y 16gicas de mercado (Habermas, 2018; Prada, 2019). Asi, la digita-
lizacion de la religion no solo reconfigura la practica de la fe, sino que reordena las relaciones de
poder y legitimacion que, tradicionalmente, se asociaban a las instituciones religiosas (Fundacion
Carolina, 2020; Serrano de Haro, 2003).

En Dialéctica de la Ilustracién, Horkheimer y Adorno (1998) exponen como la racionali-
dad ilustrada, al volverse funcional al mercado y a las estructuras de poder, genera un modelo de
produccion cultural que homogeniza el pensamiento y transforma los simbolos en productos co-
mercializables (p. 220).

Por su parte, la Teoria de la Accion Comunicativa desarrollada por Habermas (2018),
ofrece herramientas para distinguir entre la accion comunicativa, que se basa en el entendimiento
mutuo mediante el didlogo libre de coaccion, y la accidn estratégica, que instrumentaliza el len-
guaje para influir o manipular a los interlocutores (Habermas, 2018, p. 152). Aplicado al con-
texto digital, esto permite analizar hasta qué punto el discurso religioso en linea se orienta a un
verdadero intercambio racional o si, por el contrario, es utilizado como una herramienta de per-

suasion politica o econdmica. La idea de la colonizacion del mundo de la vida resulta clave en
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este analisis, pues explica como los sistemas de poder y mercado pueden invadir espacios de in-
teraccion social tradicionalmente autonomos, como la fe y la comunidad religiosa, subordinando-
los a intereses ajenos a su naturaleza (Habermas, 2018, p. 243). Esto se refleja en fenomenos
como la comercializacién de experiencias religiosas, la monetizacion del discurso espiritual en
redes sociales y el uso de referencias divinas para movilizar ideologias politicas (Fundacion Ca-
rolina, 2020, p. 4).

Asi, el aporte de este estudio radica en visibilizar los mecanismos mediante los cuales el
discurso religioso se integra a la ldgica de la mercantilizacion y la legitimacion ideoldgica, plan-
teando un debate ético sobre la autonomia de la fe y la autenticidad de la experiencia religiosa en
la era tecnologica. De esta manera, se busca incidir en la reflexion académica y social sobre la
responsabilidad que implica el uso de referencias divinas en un espacio como el digital, donde
las fronteras entre la comunicacion libre de coaccion y la manipulacion politica resultan cada vez

mas difusas (Lovheim, 2014; Balladares-Burgos & Avilés-Salvador, 2020).
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Objetivos
Objetivo General

Analizar el uso del concepto de "Dios" en los medios digitales contemporaneos con fines
politicos y econdmicos, desde la perspectiva de la Escuela de Frankfurt (Horkheimer & Adorno,
1998; Benjamin, 2003) y la teoria de la accion comunicativa de Habermas (2018), considerando
la reproduccion técnica, la mercantilizacion de lo sagrado y su impacto en la esfera publica y el
discurso social.

Objetivos Especificos

Identificar las estrategias discursivas empleadas en los medios digitales para promover el
concepto de "Dios" con fines politicos y econdmicos, y su relacion con la industria cultural
(Horkheimer & Adorno, 1998) y la reproduccion técnica (Benjamin, 2003).

Examinar la manera en que los discursos religiosos en los medios digitales se entrelazan
con agendas politicas y econdmicas, considerando actores clave, tacticas y mensajes predomi-
nantes (Habermas, 2018; Lovheim, 2014).

Evaluar el impacto ético y moral del uso del concepto de "Dios" en los medios digitales,
en relacion con la transformacion del valor de lo sagrado en un contexto de reproduccion masiva
y la teoria de la accion comunicativa (Habermas, 2018).

Determinar la influencia de la instrumentalizacion del concepto de "Dios" en los medios
digitales sobre la percepcion publica y la legitimacion de proyectos politicos y econdémicos con-
temporaneos (Campbell, 2012; Hjarvard & Lovheim, 2012).

Proponer un marco reflexivo sobre la presencia de la religion en el ciberespacio, con es-
trategias para fomentar una comunicacion religiosa digital inclusiva y respetuosa en la sociedad

contemporanea (Balladares-Burgos & Avilés-Salvador, 2020).
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Marco Teorico y Conceptual

En la era digital, la transformacion de la religion en los medios electronicos ha suscitado
un interés creciente dentro de la teoria critica, en particular en lo concerniente a su papel dentro
de las dindmicas de poder, mercado y legitimacion ideoldgica. Desde la perspectiva de la Escuela
de Frankfurt, la religion ha sido histdricamente un instrumento de cohesion social, pero en el
contexto digital, su funcidn se reconfigura bajo los principios de la industria cultural y la racio-
nalidad instrumental (Horkheimer & Adorno, 1998). Sin embargo, esta transformacion no solo
responde a dindmicas econdmicas y medidticas, sino también a un cambio en la forma en que los
sujetos perciben y experimentan lo sagrado. En este sentido, Merleau-Ponty (1993) sostiene que
la percepcion no es un simple reflejo del mundo externo, sino un proceso encarnado que surge de
la interaccion entre el cuerpo y el entorno. Aplicado al ambito digital, esto implica que la expe-
riencia religiosa, tradicionalmente vinculada a la corporalidad y el ritual, se ve alterada al trasla-
darse a pantallas y plataformas virtuales. Asi, la reproduccién masiva de discursos religiosos en
internet no solo amplifica su alcance, sino que también puede despojar a lo sagrado de su dimen-
sion vivencial, convirtiéndolo en un objeto de consumo desligado de la presencia fisica del cre-
yente y de su comunidad.

Siguiendo este analisis, la digitalizacion de la religion no debe entenderse como un sim-
ple fenémeno comunicativo, sino como una mutacion en su funciéon simbolica dentro de la esfera
publica. La relacion entre religion y poder, tradicionalmente mediada por instituciones eclesiasti-
cas, se desplaza ahora hacia el mercado digital, donde la fe es instrumentalizada para reforzar na-
rrativas ideologicas y economicas. Asi mismo, Horkheimer y Adorno (1998) advierten que la in-
dustria cultural convierte lo sagrado en un producto de consumo masivo, despojandolo de su ca-

pacidad trascendental y subordinandolo a la légica del capital (p.174).
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Desde la perspectiva de Walter Benjamin, la reproduccion técnica de las iméagenes y dis-
cursos religiosos en los medios digitales transforma su "aura" original, es decir, la autenticidad
que antes derivaba de su contexto ritual y comunitario (Benjamin, 2003). En la era digital, lo sa-
grado es resignificado a través de su circulacion masiva en formatos audiovisuales y publicita-
rios, donde pierde su carga simbolica original y adquiere una nueva funcién dentro del mercado
de la atencion. Esta transformacion plantea interrogantes sobre la legitimidad del discurso reli-
gioso en plataformas digitales: ;Es posible mantener la autenticidad de la experiencia espiritual
cuando el mensaje religioso se ajusta a métricas de interaccion y monetizacion?

Desde esta optica, la digitalizacion de la fe no solo modifica sus formas de difusion, sino
que también reconfigura su papel como mecanismo de poder y control social. La colonizacion
del mundo de la vida, concepto desarrollado por Jiirgen Habermas, describe cémo los sistemas
de mercado y poder invaden esferas tradicionalmente autonomas como la religion, instrumentali-
zéndolas para fines estratégicos (Habermas, 2018). En este contexto, los discursos religiosos en
internet pueden operar bajo una doble 16gica: En primer lugar, como espacio de accion comuni-
cativa, donde se fomenta el didlogo racional y la construccion de sentido genuino y en segundo
lugar como dispositivo de accion estratégica, donde la fe es manipulada para obtener réditos po-
liticos o econdmicos, legitimando agendas de mercado y poder.

En el caso de la Iglesia Catolica, su adaptacion a las tecnologias digitales no solo res-
ponde a un esfuerzo evangelizador, sino que también implica una reformulacion de su discurso
dentro de la logica de la racionalidad instrumental. En diversos documentos pontificios (Bene-
dicto XVI, 2006, 2010, 2011, 2013), se reconoce la importancia de los medios digitales para la
difusion del mensaje religioso, pero este proceso también abre el debate sobre hasta qué punto la
evangelizacion digital se adapta a las l6gicas del mercado. A través de redes sociales, platafor-

mas de video y aplicaciones moviles, la Iglesia no solo difunde su doctrina, sino que participa de
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las dinamicas de visibilidad, monetizacion y segmentacion de audiencia propias del entorno digi-

tal (Pérez Latre, 2012; Riezu, 2014).
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Metodologia

Este trabajo se enmarca en un enfoque hermenéutico-critico, fundamentado en la Teoria
Critica como marco de analisis para la interpretacion filosofica de los discursos religiosos en los
medios digitales. Desde esta perspectiva, se examinara como el concepto de 'Dios' es resignifi-
cado en el entorno digital y como esta transformacion se articula con estructuras de poder, legiti-
macion y racionalidad instrumental (Held, 2013; Horkheimer & Adorno, 1998). En esta linea, la
investigacion se desarrolla dentro del marco de las lineas y sublineas de investigacion propuestas
en el programa de Filosofia de la Universidad Nacional Abierta y a Distancia (2019), las cuales
orientan los proyectos académicos hacia el andlisis critico de la sociedad, la cultura y la tecnolo-
gia. Siguiendo esta estructura, el estudio se inscribe en una reflexion filosofica sobre la digitali-
zacion de la fe y su impacto en las dindmicas de poder y comunicacion. Este enfoque permite ar-
ticular los hallazgos con debates contemporaneos sobre la instrumentalizacion de la religion en
medios digitales y su relacion con los modelos de control y legitimacion simbolica.

El disefio metodoldgico es de caracter analitico y filosofico, basado en una revision cri-
tica y sistematica de fuentes secundarias, tales como textos filosoficos, articulos académicos y
discursos religiosos en plataformas digitales. En linea con la Teoria Critica, este enfoque permite
interpretar la manera en que los discursos religiosos digitalizados reconfiguran lo sagrado y pue-
den ser utilizados como herramientas de legitimacion politica y economica (Held, 2013).

A través del analisis hermenéutico y dialéctico, se examinarad como ciertos actores digita-
les incorporan el concepto de "Dios" en distintas narrativas para reforzar estructuras ideoldgicas
o promover agendas especificas. En este sentido, la investigacion busca no solo describir el fend-
meno, sino interpretarlo criticamente, cuestionando sus implicaciones filosoficas en el marco de
la racionalidad comunicativa y la industria cultural (Horkheimer & Adorno, 1998). Se parte de la

premisa de que el lenguaje religioso, cuando es instrumentalizado, puede operar como vehiculo
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de dominacidn simbolica en contextos mediados por intereses econdmicos o politicos.
Analisis de Fuentes y Organizacion del Estudio

Siguiendo la metodologia propuesta por Hernandez Sampieri y Fernandez-Collado
(2014), esta investigacion adoptara un enfoque cualitativo basado en el analisis documental, utili-
zando el Analisis del Discurso y el Anélisis Semiotico. Estos métodos permitiran examinar la
instrumentalizacion de la religion en medios digitales desde la perspectiva de la Teoria Critica,
enmarcando el estudio en los postulados de la Escuela de Frankfurt y la Teoria de la Accion Co-
municativa de Habermas.

Dentro de este marco metodologico, se empleard un Analisis del Discurso y un Analisis
Semiotico para examinar la instrumentalizacion de la religion en medios digitales. El Analisis del
Discurso (Habermas, 2018; Horkheimer & Adorno, 1998) permitira identificar estrategias retori-
cas y actos de habla que evidencien como ciertos actores utilizan el lenguaje religioso con fines
politicos y econdmicos, en consonancia con la Teoria de la Accion Comunicativa de Habermas
(2018). Por su parte, el Andlisis Semidtico (Benjamin, 2003; Lovheim, 2014) facilitara la inter-
pretacion de los signos y simbolos presentes en los discursos religiosos digitales y su resignifica-
cion dentro de la industria cultural.

Desde la perspectiva de Habermas (2018), la Teoria de la Accion Comunicativa distingue
entre la accion orientada al entendimiento, basada en el consenso racional mediante el didlogo
libre de coaccidn, y la accidn estratégica, que persigue intereses particulares mediante la manipu-
lacion del discurso. Esta investigacion analizard como los discursos religiosos en el entorno digi-
tal pueden oscilar entre estos dos tipos de accion: por un lado, promoviendo espacios de debate
abiertos sobre la fe y la espiritualidad; por otro, funcionando como herramientas estratégicas para
la persuasion politica y econdmica.

Asi mismo, la digitalizacion de la religion puede interpretarse como un fenémeno que,
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dependiendo del uso que se le dé, puede fortalecer la esfera publica mediante una comunicacion
auténtica o ser instrumentalizado para reforzar estructuras de poder y control social. La combina-
cion del Analisis del Discurso y el Analisis Semiotico permitira una lectura critica de los mate-
riales estudiados, asegurando que la investigacion no solo describa el fendmeno, sino que tam-
bién lo interprete desde una perspectiva filosofica critica.

Este enfoque resulta particularmente adecuado para interpretar los discursos religiosos en
medios digitales desde la perspectiva de la Teoria Critica, examinando como la instrumentaliza-
cion del concepto de "Dios" se inscribe dentro de las dindmicas de poder y mercado (Habermas,
2018; Horkheimer & Adorno, 1998). A través de este método, se analizaran fuentes filosoficas,
discursos religiosos en plataformas digitales y estudios previos, con el fin de comprender las es-
trategias de comunicacion y mercantilizacion de lo sagrado en la era digital.

Estructuracion y Clasificacion de la Informacion

Para organizar y estructurar la informacion analizada, se empleard un sistema de fichas de
registro, clasificadas en funcion de los ejes tematicos de la investigacion:

o Construccion discursiva del concepto de "Dios": Identificacion de los actores que partici-
pan en la produccion y difusion de discursos religiosos en plataformas digitales (Pérez

Latre, 2012; Riezu, 2014).

o Estrategias discursivas e ideologicas: Andlisis de las tacticas de comunicacion utilizadas

para persuadir, influir o instrumentalizar la fe en el ambito digital (Campbell, 2006,

2012).

e Narrativas predominantes en la religion digitalizada: Identificacion de los temas recurren-
tes en los discursos religiosos y su relacion con la legitimacion del poder (Benedicto

XVI, 2006, 2010, 2011, 2013).
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o Instrumentalizacion de la fe en el entorno digital: Evaluacion de la forma en que el con-
cepto de "Dios" es vinculado a intereses politicos y econémicos (Balladares-Burgos &
Avilés-Salvador, 2020; Prada, 2019).

El analisis se estructurara a partir de los postulados de la Escuela de Frankfurt, particular-
mente el concepto de industria cultural y su impacto en la transformacion del discurso religioso
en la era digital (Horkheimer & Adorno, 1998). Ademas, se considerara la perspectiva de Walter
Benjamin sobre la reproduccion técnica y la pérdida del "aura" de lo sagrado en los medios de
comunicacion (Benjamin, 2003).

Asimismo, en el marco de las estrategias metodoldgicas de esta investigacion, se ha in-
corporado el uso de herramientas de inteligencia artificial para la organizacion y revision del
contenido. La IA ha sido empleada como un recurso de apoyo en la estructuracion argumenta-
tiva, permitiendo una mayor claridad en la presentacion de los hallazgos y en la articulacion de
los debates tedricos abordados.

Este enfoque permitird interpretar la relacion entre religion, poder y economia en el cibe-
respacio, asegurando un andlisis filosofico riguroso que no solo describa los fendmenos observa-
dos, sino que también los cuestione desde una perspectiva critica.

Interpretacion Filosofica del Discurso Religioso Digital

El andlisis de la informacion se realizard mediante un andlisis categorial y hermenéutico,
con el propodsito de interpretar las transformaciones discursivas del concepto de "Dios" en los
medios digitales desde la perspectiva de la Teoria Critica. En lugar de una simple identificacion
de patrones recurrentes, el enfoque adoptado busca revelar las estructuras ideologicas que subya-
cen en la instrumentalizacion de lo sagrado dentro de la esfera digital (Habermas, 2018; Horkhei-
mer & Adorno, 1998).

Para profundizar en este analisis, se empleard la Teoria de la Accion Comunicativa de
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Habermas (2018), examinando coémo los discursos religiosos en plataformas digitales pueden ser
comprendidos como actos de habla con funciones especificas:

e Constativos: Describen la realidad (ejemplo: “Dios es amor™).

e Regulativos: Imponen normas o guian conductas (ejemplo: “Debemos seguir los man-

damientos de Dios”).

e Expresivos: Comunican estados subjetivos (ejemplo: “Siento la presencia de Dios”).

En el entorno digital, donde predominan los actos de habla regulativos, los discursos reli-
giosos pueden operar como mecanismos de normativizacion social y justificacion ideoldgica. Te-
niendo en cuenta la Teoria Critica, esto plantea interrogantes sobre como la religion digitalizada
puede restringir el debate democratico, al favorecer formas de comunicacioén que limitan la posi-
bilidad de un dialogo racional y refuerzan la polarizacion ideoldgica en los espacios digitales
(Habermas, 2018).
Instrumentalizacién de la Fe y Consideraciones Eticas en el Entorno Digital

Finalmente, esta investigacion abordara las implicaciones éticas del uso del concepto de
"Dios" en los medios digitales. Se prestard especial atencion a la manipulacion ideoldgica en el
ciberespacio, analizando su impacto en la configuracion de identidades y valores en la sociedad
contemporanea. Desde la perspectiva de la Teoria Critica, se examinard como la religion digita-
lizada puede ser utilizada para legitimar estructuras de poder, generando nuevas formas de domi-
nacion simbolica y exclusion discursiva (Horkheimer & Adorno, 1998; Habermas, 2018; Held,
2013). Desde tiempos antiguos, los discursos religiosos han servido como mecanismos de estruc-
turacion social y politica. En La Republica, Platon (1981) ya advertia que los mitos sobre lo di-
vino podian ser utilizados para modelar la conducta y el pensamiento de la sociedad, asegurando
la estabilidad del orden establecido. En el entorno digital, esta misma ldgica se traslada a nuevas

estrategias de comunicacion que emplean el concepto de "Dios" como un recurso para reforzar
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identidades colectivas y movilizar comunidades en torno a ciertos valores o ideologias. Si-
guiendo la propuesta de Dussel en Etica de la liberacién, la instrumentalizacion de la religion en
entornos digitales puede entenderse como una manifestacion de las estructuras de exclusion que
perpetaan relaciones de poder desiguales. En un contexto donde los discursos religiosos son utili-
zados estratégicamente para justificar ciertas agendas politicas y econdmicas, se corre el riesgo
de reforzar formas de dominacion que contravienen los principios de justicia y emancipacion
propuestos en la ética de la liberacion (Dussel, 2013).

Adicionalmente, desde la perspectiva de Martin Buber en Eclipse de Dios, la crisis de la
relacion entre el individuo y lo sagrado en la modernidad no solo se manifiesta en la filosofia y la
teologia, sino también en los discursos religiosos digitalizados. La instrumentalizacion de lo di-
vino en el entorno digital puede ser vista como un reflejo del eclipse del encuentro genuino con
Dios, que Buber plantea como una consecuencia de la objetivacion de la fe dentro de sistemas
ideoldgicos y econdmicos (Buber, 2014).

Este analisis busca proporcionar un marco comprensivo que permita reflexionar sobre el
papel de la religion en la era digital, cuestionando su potencial emancipador frente a su creciente
instrumentalizacion en el ecosistema mediatico contemporaneo. En este sentido, la industria cul-
tural juega un papel clave en la transformacion del discurso religioso, adaptandolo a 16gicas de
consumo y mercantilizacion, lo que compromete su autonomia critica y su funcion como herra-

mienta de resistencia social (Horkheimer & Adorno, 1998; Held, 2013).
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Estructura

Esta monografia esta dividida en tres capitulos y una seccion de conclusiones, donde se
haré una sintesis acerca de la utilizacion del concepto de "Dios" con fines politicos y econdmicos
en los medios digitales contemporaneos.

Para comenzar, en el primer capitulo titulado “El Mercadeo de Dios”, se analizan las es-
trategias empleadas en los medios digitales contemporaneos para promover el concepto de
"Dios" con fines politicos y econdmicos, investigando como se entrelazan discursos religiosos
con agendas politicas y econdmicas, identificando los actores, las tacticas y los mensajes de este
proposito.

El segundo capitulo, cuyo titulo es “Algunos Mercaderes” se propone comprender las di-
ferentes experiencias y significados que las personas tienen en torno al concepto de "Dios" en el
contexto digital mediante la Interpretacion de los mensajes y simbolos religiosos que se difunden
en los medios digitales, evaluando el impacto de estos mensajes y simbolos en la sociedad.

En el tercer capitulo, “Deconstruccion Critica de la Religion en el Ciberespacio”, a partir
de algunos ejemplos contundentes que demuestran el uso del concepto de “Dios”, se busca pro-
mover un uso mas responsable y ético de este concepto de en los medios digitales, concienti-
zando sobre las diferentes formas en que la religion se manifiesta en el mundo digital, como una

propuesta para fomentar un didlogo interreligioso e intercultural en el ciberespacio.
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El Mercadeo de Dios

En la era digital, caracterizada por la inmediatez y la interactividad, la comunicacion reli-
giosa ha experimentado una transformacion sin precedentes. Los medios digitales han ampliado
el alcance de los discursos religiosos, facilitando su propagacion en multiples formatos como vi-
deos, transmisiones en vivo, publicaciones interactivas y memes. Esta digitalizacion no solo ha
permitido que los mensajes religiosos lleguen a audiencias mas amplias, sino que también ha ge-
nerado nuevas dindmicas en la forma en que se construyen y perciben estos discursos. En este
contexto, el concepto de "Dios" ha sido incorporado estratégicamente en discursos que buscan
influir en la opinién publica y consolidar estructuras de poder (Balladares-Burgos & Avilés-Sal-
vador, 2020; Campbell, 2012; Lévheim, 2014).

La digitalizacion de la religion ha transformado su rol en la sociedad contemporanea, per-
mitiendo la expansion de comunidades de fe y facilitando su instrumentalizacion con fines politi-
cos y econdmicos (Prada, 2019; Fundacion Carolina, 2020). En diversas plataformas digitales, lo
sagrado se convierte en un recurso discursivo adaptable a diferentes agendas ideoldgicas y co-
merciales (Hjarvard & Lovheim, 2012; Maier, 2020). Un ejemplo de ello es el uso de versiculos
biblicos en campafias politicas para legitimar posturas conservadoras, apelando a valores religio-
sos para obtener respaldo ciudadano, o la promocidn de programas de coaching religioso que
prometen éxito financiero vinculado a la fe.

En el entorno digital, la religion desempeia un papel dual: en la esfera politica, se utiliza
para movilizar votantes y legitimar agendas partidarias; en la economia digital, se convierte en
un recurso comercializable. Lideres religiosos y movimientos ideologicos utilizan plataformas
como Facebook, Twitter y YouTube para difundir discursos que refuercen identidades colecti-

vas, influenciar debates legislativos y fomentar la adhesion a determinadas ideologias. Esta ins-
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trumentalizacion se ha adaptado al entorno digital, donde la promesa de salvacion y el uso de na-
rrativas religiosas pueden ser aprovechados para movilizar comunidades, influir en procesos po-
liticos y generar ingresos econdmicos.

Desde una perspectiva econdmica, la digitalizacion ha facilitado la monetizacion de la fe
mediante la incorporacién de modelos de negocio basados en la participacion de las audiencias.
Las donaciones en linea permiten a predicadores y grupos religiosos financiar sus actividades sin
depender de estructuras tradicionales, estableciendo nuevas dinamicas de sostenibilidad finan-
ciera. Plataformas como Patreon y YouTube posibilitan la creacion de contenido religioso exclu-
sivo a través de suscripciones, mientras que la comercializacion de libros digitales, cursos de es-
piritualidad y aplicaciones de oracién con modelos de pago han consolidado un mercado en el
que lo sagrado se adapta a las logicas del consumo digital.

Siguiendo a Benjamin (2003), la reproduccion técnica ha despojado a la imagen religiosa
de su "aura", permitiendo que los discursos sobre lo sagrado sean utilizados con mayor facilidad
para propdsitos ajenos a su contexto original. La proliferacion de contenido religioso en internet
ha llevado a la resignificacion de simbolos y narrativas sagradas, integrandolas en estrategias de
marketing digital y campaias politicas. En plataformas digitales, este fendmeno permite que sim-
bolos religiosos sean resignificados en memes, videos virales y discursos politicos que buscan
generar adhesion emocional mas que reflexion teologica. La capacidad de replicar masivamente
estos contenidos ha favorecido la descontextualizacion del mensaje religioso, convirtiéndolo en
un instrumento flexible que puede ser moldeado segun las necesidades del momento.

En este sentido, Campbell (2012) destaca que la digitalizacién ha modificado las practi-
cas religiosas al convertirlas en formas de interacciéon mediada, donde lo sagrado es reconfigu-
rado segun las 16gicas del mercado y el poder politico. A su vez, Hjarvard y Lévheim (2012) ar-

gumentan que los medios digitales no solo mediatizan la religion, sino que también la convierten
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en un recurso que puede ser instrumentalizado para diversas agendas.

Este capitulo abordaré la convergencia entre religion, politica y economia en el espacio
digital, explorando cémo la idea de "Dios" se ha convertido en un mecanismo de poder en la era
contemporanea. Como sefiala Benjamin (2003), la transformacion de lo sagrado en contenido re-
producible y comercializable ha permitido que su significado se adapte a narrativas politicas y
economicas contemporaneas, consolidando su papel como un elemento de influencia en la esfera
digital. (Hagen & Welker, 2014; Prada, 2019) (Campbell, 2012; Hjarvard, 2012) (Maier, 2020;
Lovheim, 2014) (Balladares-Burgos & Avilés-Salvador, 2020) (Campbell, 2012; Lovheim,
2014).

Desde la vision de Lovheim & Hjarvard (2019), la mediatizacion de la religion implica
que los medios digitales no solo facilitan la difusion del discurso religioso, sino que también con-
dicionan su estructura y funcion, permitiendo su instrumentalizacidon en contextos politicos y
economicos.

Delimitacion del término “Digital”

El término "digital" hace referencia a sistemas basados en la representacion numérica de
datos mediante el lenguaje binario, compuesto por los valores 0 y 1. En términos generales, este
concepto abarca cualquier tecnologia capaz de almacenar, procesar, transformar, transmitir y re-
cibir informacion en este formato.

A lo largo de las décadas, la evolucion de los dispositivos digitales ha transformado la
manera en que la informacion es gestionada. Desde los primeros diskettes de los afios 80 hasta el
almacenamiento en la nube, los avances tecnologicos han permitido la creacion de un ecosistema
digital interconectado. Sin embargo, para esta investigacion, el término "digital" se restringe a
los componentes tecnologicos que operan dentro del ecosistema de Internet.

Internet, entendida como una red global de ordenadores interconectados, permite que
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cualquier persona pueda acceder a datos, programas o informacion desde cualquier parte del
mundo (Robles Sevilla, 2020). Esta conectividad ha propiciado la expansion de discursos religio-
sos en plataformas digitales, generando nuevas dindmicas de interaccion y transformacion del
concepto de lo sagrado en la esfera ptblica.

Definicion de Términos Clave: Religion, Politica y Economia en el Ambito Digital

Es fundamental establecer las definiciones de los términos clave, religion, politica y eco-
nomia, para enmarcar conceptualmente este trabajo y comprender como se conectan y se em-
plean en el entorno digital actual. Esto resulta especialmente relevante en relacion con el uso de
la nocién de "Dios" con propositos politicos y economicos en los medios digitales.

La religion puede definirse como un conjunto de creencias, practicas, rituales y valores
relacionados con lo sagrado, lo trascendental y la existencia de lo divino o lo espiritual. Este con-
cepto abarca sistemas de creencias, cultos, normas de moralidad y organizaciones institucionales
que guian la vida de las personas y sus comunidades (Durkheim, 2000, Evans, 1985).

La politica, en el ambito digital, se refiere al uso de los medios digitales y las plataformas
en linea para influir en la toma de decisiones politicas, movilizar grupos, difundir mensajes poli-
ticos o ideoldgicos y participar en debates y discusiones publicas (Hjarvard & Lovheim, 2012,
Maier, 2020).

Con respecto a la economia digital de acuerdo con Benjamin (2003), la digitalizacién ha
convertido la religion en un bien reproducible y comercializable ha permitido que la fe sea mer-
cantilizada de manera similar a otros productos culturales., donde la autenticidad de la experien-
cia espiritual es reemplazada por su consumo masivo en plataformas digitales (Campbell, 2013,
Hagen & Welker, 2014).

El concepto de ""Dios'" en las Cosmologias Religiosas Analizadas

En la cosmologia de la Iglesia Catolica, Dios es concebido como el ser supremo, creador
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de todo lo existente, omnipotente, omnisciente y eterno. Esta concepcion sostiene la doctrina de
un Dios que crea el mundo de la nada, conocida en el Catecismo como creatio ex nihilo, reafir-
mando asi su absoluta trascendencia. No obstante, dicha trascendencia no supone lejania ni indi-
ferencia frente a la creacion, ya que se parte del principio de que Dios permanece inmanente en
la vida humana a través de los sacramentos, la revelacion y la accion providente en la historia,
orientando el destino humano hacia su plenitud definitiva (Catecismo de la Iglesia Catolica,
1997). Esta tension entre trascendencia e inmanencia configura una comprension relacional de
Dios, quien, siendo radicalmente otro, se hace accesible al ser humano por medio de la gracia 'y
el misterio de la encarnacion en Jesucristo.

Por su parte, la cosmologia de los Testigos de Jehova difiere significativamente en aspec-
tos claves respecto al paradigma catdlico. Seglin su doctrina, Dios, a quien llaman Jehova (reto-
mando la forma latina medieval del tetragramaton hebreo YHWH)), es el creador y soberano su-
premo, pero se enfatiza su unicidad y exclusividad. Rechazan explicitamente la doctrina de la
Trinidad, sosteniendo un monoteismo estricto que identifica a Jehova como un ser personal y
singular. Ademas, los Testigos de Jehova defienden que JesUs es una criatura divina, subordinada
a Dios, lo que representa una notable desviacion de las tradiciones trinitarias cldsicas. Jehova
gjerce su soberania mediante su Reino Celestial, establecido, seglin sus interpretaciones, con Je-
sucristo como Rey. Esta doctrina, centrada en las realidades ultimas (muerte, juicio final y des-
tino de la humanidad), sostiene que en un futuro cercano Dios restauraré la Tierra a su estado pa-
radisiaco original para la humanidad fiel a sus principios, siguiendo una interpretacion literalista
de las Escrituras (Watch Tower Bible and Tract Society, 2013).

Estas definiciones teologicas son fundamentales para el anélisis contemporaneo de la pre-

sencia de estas iglesias en los medios digitales. La manera en que las organizaciones representan



33

a Dios en las plataformas online no es neutral, sino que refleja sus respectivas concepciones cos-
mologicas y doctrinales. Por ejemplo, la Iglesia Catdlica tiende a enfatizar en su comunicacion
digital elementos sacramentales, comunitarios y universales, mostrando a Dios como fuente de
amor y comunion, mientras que los Testigos de Jehova destacan la soberania exclusiva de Jehova
y la inminencia del Reino, utilizando un discurso sobre el futuro divino que refuerza su identidad
como pueblo escogido y separado del "mundo" secular.

En ambos casos, los simbolos, el lenguaje visual y el contenido doctrinal que difunden en
internet actian como extensiones digitales de sus respectivos dogmas. De este modo, la teologia
no permanece confinada a los tratados doctrinales o las liturgias tradicionales, sino que se pro-
yecta y resignifica dindmicamente en los escenarios contemporaneos de comunicacion global.
Aproximaciones Filosdficas al Concepto de Dios

A lo largo de la historia de la filosofia, el concepto de "Dios" ha sido objeto de multiples
interpretaciones y problematizaciones, que exceden las definiciones doctrinales particulares.
Desde la antigiiedad hasta la filosofia contemporanea, Dios ha sido pensado no solo como funda-
mento de la realidad, sino también como problema epistemoldgico, ético y existencial.

En la filosofia antigua, Dios fue concebido como el principio supremo y eterno. Platon,
en su obra La Republica, presenta la idea del "Bien" como una entidad trascendental, fuente de
toda verdad y realidad (Platon, 1988). Aristoteles, por su parte, desarrolld la nocion del "motor
inmovil", un ser necesario, causa primera de todo movimiento y cambio en el universo (Aristote-
les, 1994).

La filosofia medieval, influenciada por la tradicion judeocristiana, elaboré una compren-
sion teologica y metafisica de Dios. Tomas de Aquino, siguiendo a Aristoteles, definio a Dios
como actus purus, ser absolutamente actual, necesario y perfecto, cuyo conocimiento y voluntad

fundamentan el orden del mundo (Aquino, 2001).
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Con la llegada de la modernidad, el concepto de Dios comenzd a reconfigurarse. Kant, en
la Critica de la razon practica, postul6 la existencia de Dios como un imperativo moral, una ne-
cesidad racional para garantizar la unidn entre virtud y felicidad (Kant, 2005). Para Kant, Dios
no podia ser conocido tedricamente, pero era indispensable en el &mbito de la razon practica.

La critica radical a la idea de Dios surgi6 en el pensamiento de Ludwig Feuerbach y Frie-
drich Nietzsche. Feuerbach interpretd a Dios como una proyeccion de las cualidades humanas
idealizadas, una construccion antropologica que refleja los anhelos y necesidades humanas (Feu-
erbach, 2018). Nietzsche, en un gesto aun mas radical, proclam¢ la "muerte de Dios", denun-
ciando el ocaso de los valores trascendentales y la necesidad de que el ser humano asuma la res-
ponsabilidad de su existencia sin apoyos sobrenaturales (Nietzsche, 1982).

En la filosofia contemporanea, Emmanuel Levinas reintrodujo una vision ética de Dios,
concibiéndolo como el horizonte infinito que se manifiesta en la relacion con el Otro. Para Levi-
nas, Dios no es un objeto de conocimiento, sino la huella de una alteridad que interpela ética-
mente al sujeto (Levinas, 1987).

Estas aproximaciones filosoficas permiten comprender que el concepto de Dios tras-
ciende las definiciones confesionales y se inscribe en el corazon de los interrogantes fundamen-
tales sobre el ser, la verdad, la moral y la existencia. En el contexto digital contemporaneo,
donde las imagenes y discursos sobre Dios son reproducidos, resignificados y mercantilizados,
esta herencia filosofica ofrece claves para interpretar las tensiones entre la trivializacion del sa-
grado y la persistencia de su demanda de sentido.

Planteamiento, Contextualizacion y Delimitacion del Problema de Investigacion.

El "mercadeo de Dios" en la era digital constituye un fendémeno complejo que ha susci-

tado considerable interés y debate. La creciente presencia de la religién en los medios electroni-

cos ha influido en diversos dmbitos sociales, politicos y econdmicos (Campbell, 2012; Hjarvard
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& Lovheim, 2012). Prada (2019) senala que la digitalizacion de la fe ha facilitado su mercantili-
zacion, al integrar dinamicas comerciales en el ejercicio de la espiritualidad. Esta convergencia
entre lo religioso y el poder mediatico ha dado lugar a nuevas formas de difusion religiosa que,
mediante estrategias de marketing y publicidad, insertan la fe en la l6gica de la economia de la
atencion (p. 92).

En el entorno digital, la religion no solo mantiene su funcion como mecanismo de legiti-
macioén ideolégica (Horkheimer & Adorno, 1998, p. 220), sino que también se reinventa me-
diante plataformas digitales y redes sociales. Por ejemplo, la transmision en vivo de sermones, la
creacion de contenido religioso en redes como YouTube y TikTok, y el uso de algoritmos para
segmentar audiencias han facilitado la difusion y adaptacion de mensajes religiosos a contextos
contemporaneos (Pérez Latre, 2012; Riezu, 2014).

La interseccion entre lo religioso y lo politico-econdmico en el ciberespacio permite ana-
lizar como la instrumentalizacion de la fe moldea tanto las creencias individuales como las es-
tructuras de poder (Dussel, 2013, p. 540, Habermas, 2018, p. 243). Desde una perspectiva critica,
se hace necesario examinar como las dinamicas digitales permiten que el concepto de "Dios" sea
manipulado en funcién de intereses politicos y econdmicos.

El uso de narrativas religiosas en discursos politicos y la creacion de mercados religiosos
en plataformas digitales son manifestaciones de este fendémeno (Campbell, 2012, Balladares-Bur-
gos & Avilés-Salvador, 2020). En el ambito politico, los discursos religiosos han servido para
movilizar votantes, reforzar valores tradicionales y justificar decisiones legislativas (Maier,
2020). En el ambito econdmico, la religion ha sido incorporada en estrategias de marketing, mo-
netizacion de la fe y publicidad digital, transformando lo sagrado en un producto comercializable
(Prada, 2019). Estos procesos permiten que las plataformas digitales no solo reproduzcan discur-

sos religiosos, sino que también contribuyan a su mercantilizacion y reconfiguracion dentro de
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estructuras de poder globalizadas.

Ademas, la convergencia entre religion, politica y economia plantea interrogantes sobre
la responsabilidad ética en la difusion de mensajes religiosos en medios digitales. Mientras algu-
nos actores utilizan la fe como un medio de inspiracidon y cohesion social, otros la instrumentali-
zan para consolidar agendas particulares, lo que genera efectos en la configuracion del debate
publico y la toma de decisiones politicas. Este fendmeno se observa en la creciente influencia de
grupos religiosos en campanas electorales, el uso de plataformas digitales para recaudar fondos
mediante discursos espirituales y la consolidacion de lideres religiosos como figuras de influen-
cia mediatica.

Este planteamiento servird de base para el desarrollo del andlisis en los siguientes capitu-
los, proporcionando un marco critico para comprender la instrumentalizacion de la fe en la era
digital. Se explorara la interconexion entre medios digitales, estructuras de poder y dindmicas re-
ligiosas, evaluando tanto las oportunidades como los riesgos que presenta la digitalizacion de la
fe en la sociedad contemporanea.

Interrogantes de la Investigacion.

Como base para esta investigacion, es importante considerar algunas preguntas que sirvan
de faro para la construccion de esta propuesta. Entre las mas importantes podemos mencionar:
(Quiénes son los principales actores que hacen uso de referencias religiosas en redes sociales y
con qué objetivos lo hacen?, ;De qué manera se utilizan referencias a lo sagrado en las redes so-
ciales y qué funciones cumplen en distintos contextos?, ;Existe una relacion entre los discursos
religiosos en redes sociales y la configuracion de agendas politicas o econdmicas? Si es asi,
(como se manifiesta?, ; Qué impacto tienen las referencias religiosas en la opinion publica y en
las decisiones politicas y econdmicas en el entorno digital?, ;Qué relacion existe entre los discur-

sos religiosos en redes sociales y las agendas politicas y econdmicas?, ;Qué medidas se pueden
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tomar para promover un uso mas responsable y ético de la religion en el ambito digital?

Por otra parte, en las lecturas que componen la bibliografia se encuentran algunas pregun-
tas mas especificas, que pueden contribuir a dilucidar el objetivo de esta investigacion. Por ejem-
plo, Balladares-Burgos & Avilés-Salvador (2020) plantean interrogantes como: ;Cudles son los
sentidos y percepciones de lo sagrado en las generaciones digitales? o ;Es posible plantear lo
sagrado desde lo digital? Del mismo modo, Campbell (2006, 2012) analiza ;En qué momento la
interaccion comunitaria en linea podria convertirse en un sustituto de la reunion cara a cara
para algunos usuarios? Si bien, la lista de preguntas podria extenderse ad infinitum, para efectos
practicos, este trabajo se limitard a las anteriormente expuestas.

Instrumentalizacion de la Idea de "Dios" en el Ambito Digital

Con el auge de Internet, especialmente en el siglo XXI, la idea de "Dios" ha sido adap-
tada y utilizada como una herramienta estratégica en el &mbito digital. Diversos actores, inclui-
dos lideres religiosos, politicos y movimientos sociales, emplean este concepto para alcanzar ob-
jetivos especificos, ya sea en la configuracion de identidades, la promocion de valores o la mani-
pulacion de relaciones sociales (Campbell, 2012; Hjarvard & Lovheim, 2012; Prada, 2019).

En las redes sociales, esta instrumentalizacion ocurre a través de la creacion y difusion de
contenido que apela a emociones y creencias profundamente arraigadas. Segun Campbell (2012),
las plataformas digitales han transformado la manera en que se presentan los mensajes religiosos,
convirtiendo a 'Dios' en una figura simbdlica que puede adaptarse a diferentes narrativas politicas
y econdmicas.

Desde una perspectiva filosofica, Hobbes (1992) argumenta en Leviatdn que la religion
ha sido histéricamente utilizada por el poder civil como un mecanismo de control y legitimacion

de la autoridad. Desde su oOptica, el poder religioso y el politico se entrelazan para garantizar la
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estabilidad del orden social, una relacion que en la era digital se refuerza mediante la mediatiza-
cion de lo sagrado. En este sentido, las redes sociales y las plataformas digitales han permitido
que discursos religiosos sean instrumentalizados no solo para movilizar seguidores, sino también
para consolidar estructuras de dominacion politica. De este modo, la fe, que en sus origenes po-
dia haber sido un espacio de reflexion y trascendencia, se convierte en un recurso estratégico
dentro de las dindmicas de poder contemporaneas.

Por ejemplo, el uso de hashtags religiosos y campanas publicitarias con imagenes simbo-
licas de lo divino en plataformas como Facebook e Instagram genera una conexion emocional
con los usuarios, incrementando el impacto y la influencia de estos discursos.

Por su parte, Hjarvard (2012) sefiala que los medios digitales no solo mediatizan la reli-
gion, sino que también la reconfiguran, haciéndola mas accesible y moldeable para distintos in-
tereses (p. 27). En este contexto, "Dios" se convierte en un elemento central para legitimar dis-
cursos politicos y justificar posiciones morales y econdmicas. Esto se manifiesta en campafias
digitales que apelan a valores tradicionales vinculados a la fe con el fin de movilizar votantes o
generar apoyo en decisiones legislativas, como aquellas relacionadas con el matrimonio o los de-
rechos reproductivos (Maier, 2020).

En cuanto a la construccion de identidades, Balladares-Burgos y Avilés-Salvador (2020)
destacan que la instrumentalizacion de "Dios" en el ciberespacio permite a individuos y grupos
redefinir sus valores y creencias dentro de comunidades virtuales. Estas interacciones digitales
no solo refuerzan identidades preexistentes, sino que también favorecen la creacion de nuevas
identidades, especialmente entre las generaciones mas jovenes, para quienes las redes sociales
constituyen su principal espacio de socializacion.

Ademas, la idea de "Dios" también ha sido utilizada como herramienta econémica. Prada
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(2019) explica que, en el entorno digital, diversas instituciones religiosas y otros actores han mo-

netizado esta nocion a través de la venta de productos, aplicaciones religiosas, cursos en linea y

donaciones digitales. Este fenomeno refleja una convergencia entre lo espiritual y lo comercial,

donde lo sagrado se transforma en un recurso transaccional y comercializable.

Actores. Una busqueda rapida en Internet permite identificar a los principales actores que

utilizan la idea o el concepto de "Dios" como herramienta para distintos fines. Entre ellos se des-

tacan:

Lideres religiosos: Promueven agendas politicas o econémicas mediante discursos
que apelan a la fe y la moral.

Organizaciones politicas: Manipulan la religion para obtener apoyo electoral, em-
pleando simbolos religiosos y mensajes que refuerzan el patriotismo o el naciona-
lismo.

Grupos extremistas: Justifican la violencia y la intolerancia a través de narrativas reli-
giosas que demonizan a otros sectores de la sociedad.

Individuos con intereses personales: Utilizan la religion para obtener beneficios eco-
ndémicos u otros privilegios, apelando a la codicia o al miedo.

Medios de comunicacion: Influyen en la percepcion publica de la religion mediante la
seleccion y el enfoque de noticias y opiniones, relacionandola con la politica y la eco-
nomia.

Empresas y corporaciones: Alinean sus campafias publicitarias o estrategias de res-
ponsabilidad social con creencias religiosas para atraer al publico creyente y mejorar
su imagen de marca.

Gobiernos y lideres politicos: Emplean la retorica religiosa en discursos y politicas

publicas con el fin de movilizar a la poblacion y consolidar apoyo para determinadas
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agendas.

e Grupos de presion y lobistas: Financiadores de campanas y actividades que promue-
ven intereses econdmicos o politicos bajo el manto de causas religiosas.

e Instituciones educativas: A través del curriculo y la ensefianza, pueden influir en la
formacion de valores y perspectivas religiosas entre los jovenes.

e Organizaciones internacionales: Incorporan referencias religiosas en sus programas y
declaraciones con el objetivo de incidir en la politica global y en la cooperacion inter-
nacional desde una perspectiva religiosa.

Tacticas. En el ambito digital, la instrumentalizacion de la religion con fines politicos y
economicos se basa en diversas tacticas disefiadas para influir en la percepcion publica, movili-
zar audiencias y consolidar ciertas narrativas. Estas estrategias pueden distorsionar la comunica-
cion religiosa y afectar el debate publico. Entre las principales tacticas identificadas en la biblio-
grafia se encuentran las siguientes:

e Propaganda digital: Difusion de mensajes religiosos con sesgo o falsedad a través de
redes sociales y otros medios digitales para promover agendas politicas o econdmicas
especificas (Campbell, 2012; Hjarvard & Lovheim, 2012).

e Manipulacion emocional: Uso de imagenes, lenguaje y narrativas disefiadas para pro-
vocar respuestas emocionales en el publico, apelando al miedo, la culpa o la espe-
ranza como mecanismos de persuasion (Balladares-Burgos & Avilés-Salvador, 2020;
Lovheim, 2014).

e Desinformacion religiosa: Circulacion de informacion falsa o engafiosa sobre temas
religiosos con el objetivo de generar confusion y reforzar ciertos discursos politicos o

economicos (Prada, 2019).



41

Intimidacién y acoso: Uso de amenazas y ataques dirigidos a personas que no com-
parten ciertas creencias religiosas o que cuestionan discursos dominantes en el &mbito
digital (Hjarvard & Lovheim, 2012).

Uso de "bots" y cuentas falsas: Creacion de perfiles automatizados en redes sociales
para amplificar ciertos mensajes religiosos y generar la ilusién de apoyo masivo, ma-
nipulando la percepcion de consenso (Campbell, 2012).

Empleo de influenciadores religiosos: Utilizacion de figuras prominentes dentro de la
comunidad religiosa o digital para respaldar agendas politicas o economicas, legiti-
mando discursos a través de su autoridad moral o carismatica (Balladares-Burgos &
Avilés-Salvador, 2020).

Creacion de comunidades virtuales cerradas: Establecimiento de grupos en linea
donde se refuerzan ciertas creencias religiosas y se desacreditan otras posturas ideolo-
gicas, limitando el pensamiento critico y fomentando el sesgo de confirmacion
(Campbell, 2013).

Campanas de difamacion: Organizacion de ataques digitales para desacreditar a indi-
viduos u organizaciones que se oponen a ciertas posturas religiosas o politicas, utili-
zando tacticas como la manipulacion de informacién o la exposicion publica de datos
personales (Maier, 2020).

Segmentacion de audiencias: Uso de algoritmos y técnicas de microsegmentacion
para dirigir mensajes religiosos especificos a publicos predispuestos ideologicamente,
maximizando su impacto y reduciendo la exposicion a visiones alternativas (Prada,
2019).

Generacion de contenido polarizador: Produccion y difusion de mensajes disefiados
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para reforzar divisiones dentro de comunidades religiosas y consolidar el apoyo a de-
terminadas agendas politicas o econémicas, fomentando el enfrentamiento entre dife-
rentes sectores (Hjarvard & Lovheim, 2012).

Evangelizacion digital ("e-vangelism"): Uso de internet y redes sociales para difundir
y reforzar mensajes religiosos con el propodsito de atraer nuevos adeptos y consolidar
comunidades de creyentes en entornos digitales Esta modalidad transforma las dina-
micas tradicionales de mision religiosa, adaptandolas a las logicas de la conectividad,

la viralidad y la economia de la atencion (Campbell, 2012).

Mensajes. Las tacticas utilizadas para la instrumentalizacion del concepto de "Dios" en

los medios digitales suelen fundamentarse en ciertos tipos de mensajes que apelan a la emociona-

lidad, la autoridad y la manipulacion simbolica para influir en el publico objetivo. A continua-

cion, se presentan los principales mensajes identificados en la bibliografia. Estos recursos discur-

sivos no solo configuran narrativas religiosas adaptadas al entorno digital, sino que también res-

ponden a intereses especificos que buscan moldear la opinién y el comportamiento de las audien-

cias.:

Mensajes de miedo: Advertencias sobre las consecuencias negativas de no seguir la
"religion correcta”, apelando al temor al castigo divino o a la exclusion social como
mecanismos de control (Campbell, 2012; Hjarvard & Lovheim, 2012).

Mensajes de culpa: Estrategias discursivas que refuerzan la sensacion de insuficiencia
espiritual en el publico, generando presion psicologica para cumplir con determinados
preceptos religiosos o politicos (Balladares-Burgos & Avilés-Salvador, 2020;
Lovheim, 2014).

Mensajes de demonizacion del otro: Narrativas que presentan a otros grupos religio-
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sos, politicos o culturales como enemigos de la fe verdadera, promoviendo la intole-
rancia y el odio en la esfera digital (Prada, 2019).

e Mensajes de autoridad religiosa: Uso de figuras de liderazgo religioso para legitimar
agendas politicas o econdmicas, presentando sus afirmaciones como incuestionables o
como expresion de la voluntad divina (Hjarvard & Lovheim, 2012).

e Mensajes de recompensa divina o éxito material: Promocion de la idea de que apoyar
ciertas causas politicas o econdmicas traera beneficios espirituales o materiales, en
linea con discursos de prosperidad o predestinacion (Prada, 2019; Maier, 2020).

e Mensajes de liderazgo carismatico: Presentacion de figuras politicas o empresariales
como "elegidos", "ungidos" o "enviados por Dios" para liderar iniciativas especificas,
vinculando su autoridad con una supuesta mision trascendental y legitimando su in-
fluencia ante el publico creyente (Campbell, 2012).

e Mensajes de explotacion simbolica: Uso de eventos religiosos, rituales o simbolos sa-
grados para legitimar determinadas agendas politicas o econdmicas, generando identi-
ficacion emocional con la causa promovida (Balladares-Burgos & Avilés-Salvador,
2020).

e Mensajes de exclusividad religiosa en la toma de decisiones: Discursos que sostienen
que la fe religiosa es la inica base legitima para la toma de decisiones en la politica o
la economia, excluyendo otras perspectivas del debate publico (Habermas, 2018).

Estrategias de uso de la Religion en la Politica Digital

La digitalizacion de la politica ha redefinido el papel de la religion en el discurso publico,
facilitando la difusion de narrativas religiosas que se entrelazan con valores politicos. En este
contexto, diversas estrategias han sido implementadas para consolidar identidades, movilizar vo-

tantes y justificar proyectos politicos o econdmicos (Hjarvard, 2012; Sevilla Robles, 2020).
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Construccion de Narrativas Religiosas en el Discurso Politico. Una de las estrategias
mas relevantes en la instrumentalizacion de la religion en la politica digital es la construccion de
narrativas que vinculan la identidad religiosa con valores politicos. Este proceso se desarrolla
mediante discursos, publicaciones en redes sociales y contenido multimedia que incorporan ele-
mentos religiosos en mensajes politicos (Campbell, 2006; Hjarvard, 2012). A través de estas na-
rrativas, algunos lideres politicos buscan reforzar su legitimidad ante comunidades de creyentes,
mientras que grupos religiosos emplean el discurso politico para consolidar su influencia en el
ambito social (Campbell, 2006, p. 24).

En este sentido, Sevilla Robles (2020) destaca que Internet ha favorecido la descentraliza-
cion de la comunicacion, permitiendo la articulacion de comunidades digitales que refuerzan y
difunden mensajes ideoldgicos basados en la fe. Estas comunidades han sido clave en la consoli-
dacion de grupos de presion y movimientos sociales con una identidad religiosa marcada, obser-
vandose este fendmeno en distintos contextos, incluyendo Colombia (Sevilla Robles, 2020, p. 2).

Estrategias de Difusion y Movilizacion Digital. Otra estrategia relevante es la moviliza-
cion digital de grupos religiosos mediante el uso de tacticas comunicativas disefiadas para gene-
rar adhesion a determinadas causas politicas o econdmicas. Campbell (2006) describe cémo los
grupos religiosos han empleado estrategias de evangelizacion digital (e-vangelism) para difundir
su mensaje en redes sociales, logrando fortalecer la identidad religiosa y, en algunos casos, favo-
recer la movilizacion social en torno a valores especificos (Campbell, 2006, p. 5).

Las tacticas implementadas dentro de esta estrategia incluyen la segmentacion algorit-
mica de mensajes religiosos dirigidos a audiencias especificas, el uso de influenciadores religio-
sos para respaldar causas politicas y la creacion de comunidades virtuales que funcionan como

espacios de socializacion ideologica (Hjarvard, 2012). Estas tacticas permiten que el discurso re-
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ligioso adquiera una dimension politica activa, reforzando la identidad de ciertos grupos y pro-
moviendo la adhesion a proyectos politicos afines (Campbell, 2006, p. 15).

El Papel de los Medios Digitales en la Reconfiguracion del Discurso Religioso. Los
medios digitales no solo han facilitado la expansion de discursos religiosos en la esfera politica,
sino que también han transformado su estructura y alcance. Hjarvard (2012) explica que la me-
diatizacion de la religion ha generado nuevas formas de representacion en la esfera publica,
donde el contenido religioso se adapta a los formatos de comunicacion digital, como memes, eti-
quetas y mensajes simplificados que combinan elementos de fe con posturas politicas (Hjarvard,
2012, p. 132). En este proceso, las radios catdlicas se han convertido en actores clave en la adap-
tacion de la comunicacion religiosa a los nuevos medios. Maria Teresa & Jesus Angel (2014)
analizan como estas emisoras han ampliado su alcance a través de plataformas digitales, combi-
nando transmisiones tradicionales con contenido en linea para fortalecer su influencia y llegar a
audiencias mas amplias.

En este sentido, la Iglesia Catdlica reconoci6 tempranamente el papel de los medios de
comunicacion en la difusion de su mensaje. En el decreto Inter Mirifica, emitido por el Concilio
Vaticano II, Pablo VI (1964) subraya la necesidad de aprovechar los medios de comunicacion
para la evangelizacion, destacando su potencial para la educacion y la formacion moral de los
fieles. No obstante, también advierte sobre los riesgos de su uso indiscriminado, sefialando que la
instrumentalizacion de la fe en los medios podria desvirtuar su mensaje original. Esta tension en-
tre evangelizacion y mercantilizacion en el ambito digital sigue siendo un desafio para las institu-
ciones religiosas en la actualidad.

Lovheim & Hjarvard (2019) sefialan que la mediatizacion de la religion no solo ha gene-
rado nuevas formas de representacion en la esfera publica, sino que también ha fragmentado el

acceso a lo sagrado, integrandolo en dindmicas de consumo mediatico. Esto se observa en el uso
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de memes, hashtags y discursos religiosos adaptados estratégicamente a campafias politicas y
economicas. En este sentido, la mediatizacion de la politica, entendida como el proceso por el
cual los medios no solo transmiten la politica, sino que también influyen en su contenido, estrate-
gias y recepcion, juega un papel clave en la forma en que los discursos religiosos son instrumen-
talizados en el ambito digital (Esser & Stromback, 2014).

Ademas, los mensajes empleados dentro de estas estrategias suelen estructurarse en torno
a emociones y valores colectivos, generando discursos que apelan al miedo, la culpa, la recom-
pensa divina y la demonizacion del otro (Prada, 2019). Estas narrativas contribuyen a la consoli-
dacion de posturas polarizadas en el debate publico y refuerzan la fragmentacion ideoldgica en
espacios digitales (Maier, 2020).

Casos de Estudio: Influencia de Grupos Religiosos en la Esfera Politica Digital

Las instituciones religiosas han encontrado nuevas formas de generar ingresos en la eco-
nomia digital, pero su impacto no se limita al ambito economico. También han desarrollado es-
trategias para influir en la esfera politica a través de medios digitales. En este apartado, se anali-
zan patrones generales de movilizacion y estrategias digitales empleadas por diversos grupos, sin
centrarse en casos especificos con nombres y fechas. Este enfoque permite comprender el feno-
meno desde una perspectiva estructural sin reducirlo a eventos puntuales o coyunturales.

En América Latina y otras regiones del mundo, los grupos religiosos han utilizado plata-
formas digitales como herramientas clave para incidir en el panorama politico. Su presencia en
redes sociales, la formacion de comunidades virtuales y la creacion de alianzas con actores poli-
ticos les han permitido consolidar su influencia en la esfera publica. Lissardy (2018) documenta
codmo el crecimiento de las iglesias evangélicas en América Latina ha impulsado su papel en la
politica, permitiéndoles movilizar electores y consolidar su presencia en gobiernos nacionales y

legislativos. A través de estas estrategias, han logrado movilizar votantes, posicionar agendas
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ideologicas y ejercer presion en la formulacion de politicas publicas (Hjarvard, 2012; Campbell,
20006).

A continuacion, se presentan tres estrategias representativas de este fendémeno, poniendo
en evidencia como los grupos religiosos han aprovechado el entorno digital para fortalecer su in-
cidencia en la politica contemporanea.

Ejemplo 1: Movilizacion de Apoyo a Través de Redes Sociales. Diversos grupos reli-
giosos han utilizado plataformas como Facebook, Twitter y WhatsApp para promover campafas
politicas alineadas con sus creencias y valores. Mediante la difusion de mensajes con contenido
religioso-politico, han logrado reunir un nimero significativo de seguidores, organizando desde
marchas hasta boicots contra medidas gubernamentales que consideran contrarias a su doctrina.

Este patron no es exclusivo de América Latina. En Estados Unidos, por ejemplo, organi-
zaciones evangélicas han impulsado campafias digitales en favor de candidatos que defienden
posturas provida o contrarias al matrimonio igualitario. Del mismo modo, en Medio Oriente, al-
gunos grupos han utilizado redes sociales para articular movimientos politicos con base en prin-
cipios religiosos.

Ejemplo 2: Influencia en la Toma de Decisiones Gubernamentales. Otra estrategia co-
mun es la formacion de alianzas con figuras politicas prominentes. En distintos contextos, lideres
religiosos han utilizado su presencia digital para presionar a gobiernos con el fin de impulsar o
bloquear politicas publicas. A través de campafias en linea, peticiones masivas y movilizaciones
virtuales, estos grupos han logrado incidir en debates sobre educacion, derechos reproductivos y
legislacion familiar (Sevilla Robles, 2020).

Un caso representativo a nivel global es el de algunos movimientos catolicos en Europa,
que han utilizado herramientas digitales para oponerse a la legalizacion del aborto o la eutanasia,

ejerciendo presion sobre legisladores y gobiernos nacionales (Maier, 2020).
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Ejemplo 3: Creacién de Comunidades Virtuales. Plataformas como YouTube, Face-
book y Telegram han permitido la formacioén de comunidades religiosas en linea que no solo de-
baten temas teoldgicos, sino que también discuten y promueven agendas politicas desde una
perspectiva confesional. Estas comunidades generan contenido propio, organizan eventos en vivo
y articulan estrategias de movilizacion (Prada, 2019).

En Brasil, por ejemplo, ciertos movimientos neopentecostales han consolidado una pre-
sencia digital que va mas allé de la evangelizacion, influyendo directamente en la opinion pu-
blica y en la toma de decisiones politicas. Fenomenos similares pueden observarse en otras re-
giones, como en India, donde comunidades en linea han servido como plataforma para el fortale-
cimiento de ideologias nacionalistas basadas en la religion (Balladares-Burgos & Avilés-Salva-
dor, 2020)

Impacto de Discursos Religiosos en Campaiias Politicas Digitales

Los discursos religiosos han demostrado tener un impacto significativo en las campanas
politicas desarrolladas en entornos digitales. Segun Campbell (2012), los medios digitales han
permitido una mayor difusion de valores religiosos en la esfera publica, creando espacios donde
la religion se entrelaza con el discurso politico de manera mas accesible y directa para los ciuda-
danos. La incorporacion de valores religiosos en discursos digitales no solo refuerza la identidad
de ciertos sectores de la poblacion, sino que también influye en sus decisiones electorales al ge-
nerar una conexion emocional y moral con determinadas propuestas politicas (Campbell, 2012,
p. 64).

Ademas, la interseccion entre religion y politica en entornos digitales se manifiesta en la
manera en que las comunidades religiosas en linea utilizan plataformas digitales para movilizar
apoyo en torno a temas morales y politicos. Estas comunidades acttian como redes descentraliza-

das, influyendo en la agenda puiblica al consolidar valores compartidos y generar presion sobre
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actores gubernamentales (Campbell, 2012, p. 80).
Instrumentalizacion de lo Sagrado en el Entorno Economico Digital

En la economia digital, lo sagrado se incorpora en estrategias persuasivas orientadas a
conferir legitimidad y autenticidad a productos, servicios y marcas. Esta instrumentalizacion
obedece a una légica tecnoldgica que tiende a disociar los medios de los fines, transformando la
imagen de lo trascendental en un valor agregado, mas que en un referente espiritual genuino. En
este escenario, la tecnologia no solo facilita el consumo de bienes, sino que también modifica la
forma en que lo sagrado se manifiesta y es percibido en la sociedad contemporanea (Lewin,
2011, p. 23).

Empresas y marcas han aprovechado la sacralizacion de la imagen de lo divino para esta-
blecer conexiones emocionales con los consumidores, asociando sus productos o servicios con
valores espirituales o morales. Prada (2019) sefala que la integracion de referencias religiosas en
el marketing refuerza la percepcion de confianza y autenticidad, vinculando lo sagrado con cuali-
dades como calidad e integridad (p. 105). Este fenémeno es evidente en la publicidad digital,
donde la apropiacion de simbolos religiosos se ha convertido en una estrategia efectiva para fide-
lizar audiencias con fuertes convicciones espirituales, insertando la fe en dindmicas comerciales
propias del mercado globalizado. Esta estrategia encuentra un antecedente en el pensamiento de
Maquiavelo, quien en E/ Principe advertia que la religion podia ser utilizada no solo como un
mecanismo de control politico, sino también como una herramienta para fortalecer el poder y la
influencia de ciertos grupos (Machiavelli,1998). En la actualidad, esta l6gica se ha trasladado al
ambito econdmico, donde lo sagrado es instrumentalizado para generar confianza en las marcas y
consolidar estrategias de mercado basadas en valores trascendentales.

El marketing religioso digital ha evolucionado con la llegada de plataformas en linea, in-
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tegrando imagenes simbolicas, frases espirituales y campafias publicitarias disefiadas para ali-
nearse con los valores de los consumidores. Las empresas no solo han adaptado su lenguaje vi-
sual y narrativo a estos elementos, sino que también han incorporado tecnologias emergentes
para fortalecer la experiencia religiosa en su relacion con las marcas. Campbell (2012) destaca
que la religion en entornos digitales no solo cumple un rol evangelizador, sino que también fun-
ciona como un recurso para fortalecer identidades y fidelizar comunidades en torno a valores es-
pirituales compartidos (p. 11).

Ademas, la digitalizacion ha permitido que tanto organizaciones religiosas como corpora-
ciones utilicen la estética religiosa para generar una sensacion de pertenencia y fidelizacion en
sus comunidades. Esto se observa en campafias publicitarias que emplean narrativas de reden-
cion, esperanza o trascendencia para incentivar el consumo, aprovechando la fuerte conexion
emocional que los consumidores establecen con estos conceptos (Campbell, 2012, p. 14). Un
ejemplo de esta estrategia es el uso de figuras angélicas en campafias de empresas de bebidas
energéticas, transmitiendo mensajes de vitalidad y optimismo mediante referencias simbolicas a
lo divino.

La imagen de Dios también ha sido utilizada estratégicamente en la promocion de inicia-
tivas filantropicas y sociales por parte de empresas que incorporan mensajes religiosos para legi-
timar sus causas benéficas y compromisos éticos. Este uso de referencias divinas no solo forta-
lece la conexion emocional con el publico, sino que también mejora la percepcion de la marca al
asociarla con valores de solidaridad y responsabilidad moral (Hagen & Welker, 2014, p. 351).

Como se ha analizado, la instrumentalizacion de lo sagrado en el &mbito econdmico digi-
tal abarca estrategias de marketing y publicidad que emplean referencias religiosas para influir
en las decisiones de compra, consolidar identidades de marca y respaldar iniciativas filantropi-

cas. De este modo, la sacralizacion de lo divino no solo establece vinculos emocionales con los
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consumidores, sino que también refuerza la percepcion de autenticidad y propdsito en un mer-
cado altamente competitivo (Hjarvard, 2012; Balladares-Burgos & Avilés-Salvador, 2020).
Analisis Critico y Reflexion

La interseccion entre religion y entorno digital ofrece un terreno fértil para analizar las
dindmicas sociales contemporaneas. La instrumentalizacion de la religion con fines politicos y
economicos en los medios digitales genera debates trascendentales sobre la ética y su impacto en
la sociedad (Habermas, 2018, p. 243). Segun Hjarvard (2012), los medios han asumido el control
sobre la representacion publica de la religion, forzando a las instituciones religiosas a ajustarse a
los criterios de noticiabilidad para acceder al discurso publico (p. 32).

En el ambito politico, la religion puede ser utilizada estratégicamente para movilizar vo-
tantes y consolidar agendas, lo que puede exacerbar la polarizacion social y generar discrimina-
cion contra minorias religiosas. Dussel (1998) advierte que la exclusion estructural de ciertos
sectores se refuerza cuando ideologias dominantes son instrumentalizadas para legitimar posicio-
nes de poder (p. 540). En este sentido, la Fundacion Carolina (2020) sefiala como, en América
Latina, grupos religiosos han influido en la formulacion de politicas publicas mediante discursos
que refuerzan valores conservadores (p. 4).

Desde la perspectiva econdmica, la mercantilizacion de la fe en entornos digitales ha con-
vertido la religion en un producto de consumo.

Prada (2019) expone que la convergencia entre espiritualidad y mercado digital ha gene-
rado practicas publicitarias engafiosas y nuevas formas de autoridad basadas en la influencia me-
diatica mas que en el conocimiento teologico. En este contexto, la lI6gica de mercado tiende a re-
configurar el significado de lo sagrado, alinedndolo con estrategias comerciales y modelos de ne-
gocio propios de la economia globalizada (p. 92).

La Teoria de la Accion Comunicativa, plantea que la comunicacion ideal debe basarse en
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la argumentacion libre de coaccion y en el intercambio racional de ideas. Sin embargo, en los en-
tornos digitales, los discursos religiosos pueden ser instrumentalizados para fines politicos o eco-
némicos, distorsionando la deliberacion publica y reduciendo la religion a un mecanismo de ma-
nipulacion social (Habermas 2018,p. 43).

En esta misma linea, Marx (2001) en sus Manuscritos Economicos y Filosodficos de 1844
analiza como la alienacion econdmica puede extenderse al &mbito religioso, donde lo sagrado se
convierte en una mercancia que refuerza estructuras de explotacion y dominacién. En el contexto
digital, este fendmeno se refleja en la mercantilizacion de la fe, donde el discurso religioso se
adapta a las l6gicas del consumo y la acumulacién de capital.

Estos desafios resaltan la importancia de una reflexion critica sobre el uso responsable de
la religion en los medios digitales (Benedicto X VI, 2013; Balladares-Burgos & Avilés-Salvador,
2020).

Implicaciones Eticas y Sociales del uso de la Religion con Fines Politicos y econémi-
cos en los Medios Digitales. El uso de la religién con fines politicos y economicos en los medios
digitales plantea dilemas éticos significativos. En el ambito politico, Aristoteles (1988) advierte
que la instrumentalizacion de la religion puede ser utilizada para manipular el voto y consolidar
agendas ideoldgicas, generando polarizacion y discriminacidon contra grupos religiosos minorita-
rios. En el &mbito econémico, Benedicto XVI (2009) enfatiza que la comercializacion de la fe
puede dar lugar a practicas empresariales que explotan la espiritualidad con fines lucrativos, des-
pojando a la religioén de su funcion ética y comunitaria.

Habermas (2018) sostiene que la accidn comunicativa se ve afectada cuando la religion es
utilizada estratégicamente para influir en la opinidn publica sin permitir un verdadero debate de-
mocratico (p. 161). En este sentido, Rousseau (2007) advierte que la manipulacion de la religion

en la politica puede socavar el contrato social y la legitimidad del sistema politico al imponer una
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vision moral unilateral en la toma de decisiones colectivas.

En el contexto digital, la mediatizacion de la religion ha intensificado la fragmentacion
ideologica. Campbell (2012) sefiala que los entornos digitales no solo reflejan las practicas reli-
giosas tradicionales, sino que también pueden amplificar divisiones y conflictos dentro del espa-
cio publico. Esto plantea desafios para la relacion entre lo sagrado y lo profano en la era digital,
requiriendo un analisis critico sobre como la religion participa en la configuracion de valores y
narrativas sociopoliticas (Balladares-Burgos & Avilés-Salvador, 2020).

Desde la ética de la liberacion, Dussel (2013) plantea que las estructuras de poder deben
ser transformadas para garantizar la inclusion de los sectores marginados en la sociedad. Apli-
cando este enfoque a la religion en la politica digital, se hace necesario analizar si las estrategias
de instrumentalizacion de la fe contribuyen realmente a la inclusién democratica o si, por el con-
trario, refuerzan estructuras de opresion y exclusion (p. 533). La responsabilidad ética de las ins-
tituciones religiosas y politicas en el uso de los medios digitales debe garantizar que estos espa-
cios no se conviertan en herramientas de manipulacion o coercion ideolodgica.

Habermas (2018) distingue entre la accién comunicativa, basada en el didlogo y la cons-
truccion de significados compartidos, y la accion estratégica, orientada a la manipulacion de la
opinion publica con fines instrumentales. En los medios digitales, los discursos religiosos pueden
oscilar entre estas dos dimensiones: mientras algunos fomentan la cohesion y el debate pluralista,
otros son empleados para consolidar narrativas ideoldgicas sin espacio para la deliberacion cri-
tica.

Finalmente, la digitalizacion de la religion ha transformado la manera en que los indivi-
duos acceden y participan en discursos religiosos. Balladares-Burgos & Avilés-Salvador (2020)

destacan que los medios digitales pueden servir tanto como espacios de evangelizacion como de
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movilizacion politica y econdmica, lo que plantea preguntas sobre los limites éticos de su instru-
mentalizacion.

Valoracion de la Influencia de la Religion en la Esfera Publica Digital

El impacto de los discursos religiosos en campafias politicas, previamente analizado, per-
mite comprender como estas narrativas se amplifican a través de herramientas digitales. Las pla-
taformas en linea han redefinido la manera en que la religion interactiia con la opinidn publica,
facilitando su difusion masiva, pero también potenciando su uso estratégico con fines politicos y
econdémicos.

Habermas (2018) sostiene que la comunicacion ideal debe estar libre de coaccion y orien-
tada al entendimiento racional (p. 161). No obstante, en el entorno digital, esta idealidad se ve
comprometida por la proliferacion de discursos religiosos que operan bajo una logica de persua-
sion y mercantilizacion (p. 262). En lugar de fomentar un debate abierto sobre valores y princi-
pios éticos, las plataformas digitales pueden funcionar como amplificadores de mensajes unidi-
reccionales, limitando el pensamiento critico y la deliberacion democratica.

La influencia de la religion en la esfera digital se encuentra en una constante tension. Por
un lado, puede ser un recurso moral y ético que promueve valores como la solidaridad y la justi-
cia. En este sentido, la religion contribuye a una esfera publica democratica cuando sus discursos
se inscriben dentro de la racionalidad comunicativa (p. 280). No obstante, cuando se instrumen-
taliza con fines ideologicos o politicos, se convierte en un mecanismo de exclusion y polariza-
cion social. Esto sucede cuando su lenguaje no se abre al didlogo, sino que se impone como una
verdad absoluta, impidiendo su traduccion a un lenguaje secular accesible a todos los ciudadanos
(p. 289).

Este panorama refuerza la necesidad de propiciar espacios de deliberacion democratica en

los que los discursos religiosos puedan integrarse en la esfera publica sin derivar en autoritarismo
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discursivo ni en la mercantilizacion de la fe. Habermas (2018) sostiene que, para lograr esto, es
fundamental que los argumentos religiosos sean traducidos a un lenguaje accesible y racional, lo
que permite su evaluacion critica dentro de un marco pluralista y democratico (p. 295).

Hacia una Era Digital Responsable

A la luz de estos andlisis, se vuelve urgente plantear lineamientos éticos que guien el uso
de la religion en el entorno digital. Este compromiso es clave para fortalecer una convivencia
respetuosa y democratica.

Desde la perspectiva de Dussel (2013), la ética de la liberacion busca transformar radi-
calmente las estructuras de opresion y no solo promover la inclusion, sino garantizar la emanci-
pacion de los excluidos en un mundo marcado por la desigualdad. Aplicada al analisis del uso de
la religion en la politica digital, esta perspectiva permite cuestionar si las estrategias que vinculan
identidades religiosas con agendas politicas realmente contribuyen a la liberacion de los sectores
marginados o si, por el contrario, refuerzan estructuras de poder que perpettian la exclusion. En
este sentido, la ética de la liberacion invita a una reflexion critica sobre la responsabilidad ética
de las instituciones religiosas y politicas en su manejo de los medios digitales, asegurando que
estos no se conviertan en herramientas de opresion y control ideoldgico (p. 533).

Finalmente, la interseccion entre religion, politica y economia en el &mbito digital revela
una dinamica compleja y en constante evolucion, influenciada por el avance de la tecnologia y su
impacto en la sociedad contemporanea. Este primer capitulo ha trazado un analisis sobre cémo la
religion se ha convertido en un recurso estratégico dentro de los medios digitales, permeando los
discursos politicos y econdmicos. A lo largo de estas paginas, se ha explorado como el concepto
de "Dios" ha sido instrumentalizado para movilizar, persuadir e influir en las audiencias en el en-

torno digital.



56

Sin embargo, esta instrumentalizacion plantea cuestionamientos éticos y sociales funda-
mentales sobre la manipulacion de la fe, la autenticidad de los discursos religiosos y los limites
morales en la utilizacion de lo sagrado con fines politicos y econdmicos. La digitalizacién ha am-
plificado tanto el potencial emancipador como el riesgo de manipulacion de la religion, lo que
hace urgente una deliberacion critica sobre el papel de la fe en el espacio publico digital.

En este sentido, la responsabilidad ética en el uso de la religion en los medios digitales
debe ser un principio rector para garantizar que la fe no sea explotada como un instrumento de
poder, sino que contribuya a la construccion de una esfera publica mas pluralista, democratica y
respetuosa de la diversidad de creencias. La reflexion critica sobre estas dinamicas no solo es ne-
cesaria para comprender los desafios que emergen en esta convergencia entre lo religioso y lo
digital, sino también para fomentar practicas comunicativas mas transparentes, inclusivas y

orientadas al bien comun en la sociedad contemporanea.
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Algunos Mercaderes

En este capitulo se examinara la transformacién del concepto de "Dios" en el entorno di-
gital, analizando los discursos y significados que emergen a partir de su circulacion en platafor-
mas digitales. Para ello, se llevara a cabo un analisis hermenéutico-critico de los mensajes y sim-
bolos religiosos difundidos en redes sociales y sitios web especializados, con el fin de interpretar
como se resignifica lo sagrado en la era digital.

Los medios digitales no solo facilitan una difusion rapida y masiva del discurso religioso,
sino que también modifican su estructura y funcion, adaptdndolo a logicas de interaccion inme-
diata y consumo mediatico. En este proceso, la experiencia religiosa en linea adquiere caracteris-
ticas distintas a las de los contextos tradicionales, generando nuevas formas de relacion con lo
sagrado que pueden estar mediadas por intereses politicos, econdémicos o ideoldgicos.

Para abordar este fendmeno, se empleard un enfoque hermenéutico y dialéctico, que per-
mitird analizar selectivamente contenidos provenientes de plataformas digitales relevantes. Di-
chos contenidos seran interpretados a la luz de la Teoria Critica, evaluando la manera en que la
religion digitalizada puede operar tanto como un espacio de expresion simbolica como un meca-
nismo de legitimacion de estructuras de poder.

El titulo de este capitulo, "Algunos Mercaderes", evoca la imagen biblica de Jests expul-
sando a los comerciantes del templo. Sin embargo, en este contexto, la referencia no implica un
juicio €tico sobre los actores o plataformas que difunden mensajes religiosos, sino que se emplea
para ilustrar como el discurso religioso puede insertarse en dindmicas de mercado y circulacion
digital. La discusion sobre las implicaciones éticas de este fenomeno serd desarrollada en los ca-
pitulos posteriores y en la seccion de conclusiones.

Asi, este capitulo funciona como un puente entre el marco tedrico previamente desarro-

llado y el analisis de las practicas religiosas en el entorno digital, permitiendo una comprension
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mas profunda del fendmeno. Ademas, se introduce una reflexion sobre la responsabilidad ética
en la produccion y difusion del discurso religioso en plataformas digitales, adelantando cuestio-
nes que seran abordadas en mayor detalle en las conclusiones del estudio.

JQuiénes son?

De acuerdo con datos estadisticos recientes, la Iglesia catolica ocupa el primer lugar en
cuanto a numero de fieles, representando mas del 87% de la poblacion colombiana mayor de 18
afios. A continuacion, se ubican la Iglesia Evangélica y Pentecostal (5.5%) y la Protestante Tra-
dicional (4.1%) (DANE, 2022). Estas cifras contrastan con las estadisticas de trafico web, donde
predominan los sitios evangélicos, particularmente www.jw.org, seguidos por www.biblegate-
way.com y www.bible.com, que operan de manera independiente con apoyo de sociedades bibli-
cas, editoriales y fundaciones religiosas diversas. En cuarto y quinto lugar se encuentran el sitio
oficial del Vaticano www.vaticannews.va y el de www.aciprensa.com, este tltimo descrito como
uno de los mayores generadores de contenido catdlico en siete idiomas, formando parte desde
junio de 2014 de EWTN Global Catholic Network, la cadena televisiva catdlica mas grande del
mundo.

Aunque los sitios web oficiales mas representativos de la Iglesia catélica en Colombia
son los de la Conferencia Episcopal (https://cec.org.co/) y la Arquididcesis de Bogota (https://ar-
quibogota.org.co/), estos no figuran entre los mas populares segun datos proporcionados por la
herramienta SEMrush (Las webs de Religiones y creencias mas visitadas en Colombia 2024 |
Open.Trends, 2024). Por esta razdn, este trabajo se enfoca en los cinco sitios mas populares, que
concentran un porcentaje significativo del consumo de informacion religiosa digital en el pais.

Asimismo, es relevante sefialar que gran parte del acceso a contenidos digitales de caréc-
ter religioso se realiza a través de dispositivos mdviles, probablemente debido al caracter perso-

nal e inmediato de estos medios. En consecuencia, adquiere especial importancia la presencia en
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redes sociales, las cuales se consolidan como canales clave para la difusion y el acercamiento a

contenidos de caracter religioso.

Figura 1

Captura de pantalla de las estadisticas de uso web en febrero de 2024.
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Tras la consulta de datos estadisticos de SEMrush para febrero de 2024, se obtuvo el si-

guiente escalafon de los sitios religiosos mas visitados en Colombia:

1. www.jw.org

2. www.biblegateway.com
3. www.bible.com

4. www.vaticannews.va

5. www.aciprensa.com

Entre estas cinco principales webs, los Testigos de Jehova destacan por no tener presencia

oficial en redes sociales populares como Facebook e Instagram. Por el contrario, los demas sitios

si cuentan con cuentas oficiales verificadas, tal como se resume en la siguiente tabla:



Tabla 1

Presencia en la web y redes sociales.
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Web

Instagram

Facebook

www.aciprensa.com

https://www.insta-

gram.com/aciprensa/

https://www.facebook.com/aci-

prensa/?locale=es LA

www.bible.com

https://www.instagram.com/bi-

https://www.facebook.com/you-

bleapp/

version

www.biblegateway.com

https://www.instagram.com/bi-

https://www.facebook.com/Bi-

blegateway/

bleGateway/

WWW.JW.0rg

No tiene cuenta oficial

No tiene cuenta oficial

WWwWWw.vaticannews.va

https://www.insta-

gram.com/vaticannews/

https://www.facebook.com/vati-

canncws

Nota. Esta tabla muestra la presencia oficial de los sitios web religiosos seleccionados y sus ex-
tensiones en las plataformas Instagram y Facebook.


http://www.aciprensa.com/
http://www.bible.com/
https://www.instagram.com/bibleapp/
https://www.instagram.com/bibleapp/
https://www.facebook.com/youversion
https://www.facebook.com/youversion
https://www.biblegateway.com/
https://www.instagram.com/biblegateway/
https://www.instagram.com/biblegateway/
https://www.facebook.com/BibleGateway/
https://www.facebook.com/BibleGateway/
https://d.docs.live.net/79074480cd87e94d/1%20Trabajo%20de%20Grado/Final/www.vaticannews.va
https://www.instagram.com/vaticannews/
https://www.instagram.com/vaticannews/
https://www.facebook.com/vaticannews
https://www.facebook.com/vaticannews

61

Partiendo de lo anterior, este capitulo busca comprender las diversas experiencias y signi-
ficados que las personas construyen en torno al concepto de "Dios" en el contexto digital, me-
diante el andlisis critico e interpretativo de mensajes y simbolos religiosos difundidos en plata-
formas digitales, particularmente en redes sociales y sitios web especializados.

Las religiones, especialmente las evangélicas, han sabido aprovechar estratégicamente
estos medios digitales para promover agendas politicas especificas, como la defensa de valores
conservadores, la oposicion a politicas de diversidad de género y la movilizacion electoral, ade-
mas de difundir sus creencias y valores. La instrumentalizacion del concepto de Dios se eviden-
cia claramente en la creacion de comunidades virtuales, la propagacion rapida de mensajes reli-
giosos y su empleo como recurso de influencia politica.

Este fenomeno se inscribe en un proceso mas amplio de secularizacién y modernizacion,
donde la tradicional separacion entre lo religioso y lo politico se ha difuminado debido a la cre-
ciente instrumentalizacion de la fe en discursos publicos y estrategias electorales. Diversas es-
tructuras ideoldgicas han asumido funciones previamente reservadas a la religion, transformando
las dindmicas sociales en torno a lo sagrado (Serrano de Haro, 2003, p. 202). El analisis de la
presencia religiosa digital ofrece una perspectiva privilegiada para comprender estos cambios
contemporaneos y su impacto en la percepcion social de lo divino.

Siguiendo a Strauss y Corbin (1990, p. 20), es necesario aplicar metodologias cualitativas
que permitan identificar patrones y significados subyacentes en los mensajes religiosos digitales,
contribuyendo asi a una mejor comprension del concepto de "Dios" en este entorno particular.

Eventos recientes, como la pandemia de COVID-19, incrementan atin mas la relevancia
de este analisis, dado que las instituciones religiosas recurrieron masivamente a los medios digi-
tales para mantener la conexion espiritual y promover el distanciamiento fisico. Este cambio ace-

lerado plantea importantes interrogantes sobre como las experiencias religiosas tradicionales se
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adaptan y transforman en contextos virtuales, asi como la influencia que estas nuevas representa-
ciones ejercen en la sociedad contemporanea (Sisti et al., 2023, p. 14).

Si bien los medios digitales proporcionan ventajas en términos de accesibilidad y difusion
rapida de contenidos, también implican desafios importantes. La sobreabundancia de informa-
cion religiosa en linea puede generar confusion y fragmentacion en la busqueda espiritual indivi-
dual. Ademas, la segmentacion algoritmica favorece la creacion de 'burbujas religiosas' que limi-
tan la exposicion a perspectivas diversas (Taylor, 2015, p. 18; Balladares-Burgos & Avilés-Sal-
vador, 2020, p. 92).

Ademas, conviene senalar que este fenomeno de digitalizacion de lo religioso no es neu-
tral, sino que responde a intereses especificos por parte de quienes controlan la produccion y di-
fusion de estos mensajes. La seleccion de contenidos, las estrategias visuales y discursivas, asi
como la interaccion impulsada en estas plataformas, reflejan intenciones precisas y responden a
objetivos especificos que influyen en cdmo las audiencias perciben y experimentan lo sagrado.
En consecuencia, se vuelve esencial comprender no solo qué mensajes religiosos se presentan,
sino también por qué se presentan de cierta manera, considerando la influencia de factores co-
merciales, politicos y culturales en la configuracion de estos discursos digitales sobre lo divino.

Este analisis busca no solo reflexionar sobre las interacciones entre lo religioso y lo digi-
tal, sino también identificar patrones clave en la transformacion de la experiencia religiosa en li-
nea. Comprender estos cambios es fundamental para evaluar su impacto en la configuracion de
identidades colectivas, el discurso publico y la autonomia de la fe en la era digital.

Portal web de los Testigos de Jehova. En primer lugar, con respecto al nimero de visi-
tas mensuales en Colombia, estd el sitio web de los Testigos de Jehova (www.jw.org). Este por-

tal se caracteriza por presentar una pagina frontal sencilla y agradable, con imagenes alegres en
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las que predominan personas sonrientes. En el acceso inicial, destaca claramente una problema-
tica actual junto a un botén que conduce al usuario a profundizar en el tema planteado.

Figura 2

Captura de pantalla del sitio www.jw.org en abril de 2024.

{## soBRE NOSOTROS

Como protegerse de
la informacion falsa

Lea algunas sugerencias de la Biblia
que pueden ayudarle.

Ver como

Fuente. https://www.jw.org

A continuacion, la pagina ofrece una seleccion de contenidos atractivos y cuidadosamente
elaborados, con imagenes sugerentes y preguntas formuladas de manera directa y cercana al pu-
blico general. Un ejemplo destacado es una imagen de una mujer sonriente acompaifiada por la
pregunta ";Escucha Dios nuestras oraciones?". Otro ejemplo presenta a una pareja de mediana
edad en actitud conversacional, vinculada al interrogante: ";Escucha Dios nuestras oraciones?"

Casi al final del portal, se resalta claramente la pregunta ";Quiénes somos los testigos de
Jehova?", cuya respuesta breve viene acompafiada por enlaces adicionales que ofrecen informa-
cion mas completa. Finalmente, siguiendo estandares comunes de disefio web, se presentan los
enlaces que componen el mapa del sitio.

Esta descripcion permite apreciar como este sitio emplea estrategias visuales, preguntas
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sugerentes y una estructura amigable para captar la atencion y facilitar la interaccion con los
usuarios, mostrando claramente la intencion comunicativa del portal y su impacto potencial en
los visitantes.

Portal de la Biblia. Este portal, que podriamos traducir libremente como Portal de la Bi-
blia (www.biblegateway.com), representa un porcentaje significativo de las consultas realizadas
en febrero, ubicandose como el sitio alineado con la Iglesia catolica mas popular en términos de
trafico web. Al ingresar, lo que mas llama la atencion es su simplicidad visual, ya que predomi-
nan los textos acompafiados de pequefios graficos que acompainan algunos botones especificos.

Figura 3
Captura de pantalla del portal www.biblegateway.com en abril de 2024.
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Fuente.https://www.biblegateway.com

En la parte superior se destaca inmediatamente un versiculo biblico resaltado, acompa-
flado por enlaces a diversas secciones del sitio. También aparece un acceso destacado a un servi-
cio pago con recursos adicionales. En la parte inferior se incluyen enlaces a sitios relacionados,

asi como vinculos que funcionan como un mapa del sitio, facilitando la navegacion.
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enfoque practico hacia el contenido religioso y su fécil interaccion con los visitantes.
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Portal Biblia.com. El siguiente portal en popularidad es Biblia.com (www.biblia.com). Este si-

tio se caracteriza por su interfaz particularmente sencilla, con pocas lineas de texto en la pagina

principal, donde destaca principalmente una invitacion para descargar su aplicacion movil, se-

guida por un discreto enlace para leer directamente la Biblia en linea.

Figura 4
Captura de pantalla del sitio www.bible.org en abril de 2024.
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Fuente. https://www.bible.org

Al desplazarse hacia abajo aparece en primer lugar un versiculo biblico destacado, se-

guido por botones que conducen a los denominados planes, que son lecturas biblicas organizadas

tematicamente para realizarse durante varios dias con diferentes propositos espirituales o perso-

nales. Cabe aclarar que, aunque la palabra "plan" pueda sugerir un costo, estos recursos, asi

como todos los disponibles en el portal, son totalmente gratuitos.
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Finalmente, al igual que en los demas sitios analizados, en la parte inferior se encuentra
una serie de enlaces organizados como mapa del sitio, facilitando asi la navegacion y el acceso a
sus distintos contenidos y recursos, incluyendo vinculos directos a sus redes sociales.

Portal Oficial del Vaticano. En cuarto lugar de popularidad esté el sitio oficial de la
Iglesia catolica, conocido como Vatican News (www.vaticannews.va). Su pagina principal des-
taca por su colorido disefio, predominantemente en tonos rojos, y la abundancia de imagenes di-
versas, lo que le da una apariencia similar a la de revistas digitales populares. Esto es coherente
con el titulo que exhibe en la parte superior: “VATICAN NEWS”, acompafiado del emblema ofi-
cial del Vaticano.

Figura §
Captura de pantalla del sitio www.vaticannews.va en abril de 2024.
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Fuente. https://www.vaticannews.va
En la parte superior aparece, de forma destacada, un enlace llamado “La palabra del dia”,

que ofrece lecturas biblicas, el evangelio diario y reflexiones del Papa. En la seccion central, se
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observan fotografias y titulos presentados como botones interactivos que dirigen a noticias espe-
cificas, con una presentacion visual atractiva, similar a sitios conocidos mundialmente como
www.time.com, www.spiegel.de o www.hola.com. A la derecha, en una posicion destacada y
fija durante el desplazamiento, se encuentran los enlaces a las redes sociales oficiales.

Finalmente, en la parte inferior del sitio, también presenta una serie de enlaces organiza-
dos como mapa del sitio, facilitando asi la navegacion y el acceso rapido a los distintos recursos
disponibles.

Portal de Aciprensa. Este sitio es similar al anterior por su formato tipo magazin, algo
esperado considerando que, segun se indica claramente, es parte del servicio informativo de

EWTN Global Catholic Network, una de las cadenas catolicas mas influyentes a nivel mundial.

Figura 6

Captura de pantalla del sitio www.aciprensa.com en abril de 2024.
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Fuente. https://www.aciprensa.com

Su pagina principal presenta un disefio visualmente atractivo con fotografias llamativas y
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titulares que enlazan directamente con noticias destacadas de actualidad religiosa. En la parte in-
ferior, al igual que en los demas sitios analizados, se encuentran enlaces organizados como un
mapa del sitio que facilitan la navegacion. Este formato busca atraer y mantener la atencion del
publico ofreciendo contenidos variados y visualmente agradables, favoreciendo asi un consumo
dindmico y constante. Ademads, su presencia activa en redes sociales refuerza su capacidad para
alcanzar publicos diversos e interactuar mas directamente con ellos.

Simbolos en la Web.

Al revisar los sitios web religiosos seleccionados, resulta llamativa la ausencia inicial de
simbolos graficos tradicionales, como la cruz, el pez o la paloma, caracteristicos del cristianismo.
Aunque esto no implica necesariamente que dichos simbolos no existan, si demanda un esfuerzo
adicional para identificarlos. Una lectura atenta de los contenidos comienza a revelar simbolos
mas sutiles y menos evidentes, que reflejan de manera indirecta principios y creencias cristianas.
Por otro lado, segin Campbell (2012), el entorno digital impulsa nuevas formas de expresion re-
ligiosa, lo que implica reconsiderar los simbolismos tradicionales, los cuales podrian estar siendo
reemplazados o complementados por significados emergentes que se adaptan rapidamente a este
nuevo contexto (p. 12). Asimismo, Prada (2019) sefiala la importancia de adaptar el mensaje reli-
gioso a necesidades contemporaneas y audiencias especificas, facilitando asi una conexion mas
profunda y diversa con el publico digital (p. 98).

En lugar de buscar simbolos graficos explicitos, conviene concentrarnos en cémo los
principios y doctrinas cristianas son articulados mediante el lenguaje y las narrativas presentes en
estos sitios. Como sostiene Prada (2019), esta adaptacion permite alcanzar diferentes audiencias
que buscan distintos niveles de profundidad espiritual, creando asi multiples vias para la interac-
cion y el didlogo en linea (p. 98). Desde esta perspectiva, las palabras mismas adquieren un valor

simbolico central en la comunicacion religiosa digital.
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Para iniciar esta exploracion de simbolismos digitales, se efectu6é una busqueda prelimi-
nar en la red utilizando algunas palabras que, aunque aparentemente comunes, pueden interpre-
tarse como simbolos religiosos en un contexto especifico. Inicialmente, se seleccionaron ocho
términos: felicidad, oracidn, fe, esperanza, amor, pecado, salvacion y vida eterna. A continua-
cion, se efectud una busqueda cuantitativa de la frecuencia con que estas palabras aparecen en
los sitios web analizados, arrojando los siguientes resultados ordenados de mayor a menor nu-

mero de apariciones:



Tabla 2

Numero de resultados de busqueda por palabra en cada sitio web
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Fe 97,400 177,000 603,000 32,900 79,300 303,000 1,292,600
Cielo 17,000 157,000 285,000 7,480 21,000 439,000 926,480
Pecado 11,100 146,000 158,000 4,900 17,100 8,950 346,050
Gracia 896 65,600 204,000 5,010 36,500 17,100 329,106
Salvacion 4,100 92,200 136,000 3,500 12,100 9,420 257,320
Resurreccion 4,620 48,500 64,800 2,960 15,000 16,100 151,980
Redencion 117 30,000 72,400 839 1,660 7,760 112,776
Comunién 245 33,500 29,400 3,590 18,200 3,000 87,935

Nota. Los datos corresponden al nimero de resultados de busqueda por palabra clave en cada si-
tio web, redondeados al nimero entero mas cercano.
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La busqueda se realizo utilizando el buscador Google con la estructura especifica "pala-
bra site:sitio web". Los resultados obtenidos fueron redondeados al nimero entero mas cercano,
y podrian presentar ligeras variaciones debido al caracter dindmico propio de los sitios web y de
los motores de busqueda. Como referencia adicional, se utilizé un sitio web no religioso, especi-
ficamente un periodico digital colombiano de amplio reconocimiento, que sirvié como control
para contrastar la frecuencia de ciertos términos religiosos en medios digitales generales. Esta
inclusion permitié destacar claramente el caracter especializado del lenguaje religioso presente
en los sitios analizados.

Un andlisis preliminar muestra diferencias interesantes; por ejemplo, la palabra "cielo"

aparece con mucha mayor frecuencia en el sitio www.bible.com en comparacion con los demas

portales, lo que sugiere un énfasis particular en temas relacionados con la vida después de la

muerte. Otro caso destacado es la palabra "fe", con una prevalencia notablemente alta también en

www.bible.com. Asimismo, la frecuente aparicion del término "gracia" en diversos contextos di-
gitales indica una posible resignificacion adaptada al entorno digital contemporaneo.

Estas observaciones revelan que los simbolos lingiiisticos parecen estar complementando,
e incluso reemplazando parcialmente, a simbolos graficos tradicionales como la cruz o la pa-
loma, subrayando asi la importancia del lenguaje escrito como vehiculo central en la comunica-
cion religiosa digital. Esta transicion no implica una pérdida del valor simbdlico de los elementos
visuales, sino una reconfiguracion de los modos de representacion de lo sagrado en el entorno
virtual, donde el texto cobra una nueva dimension expresiva y ritual. En este contexto, el uso es-
tratégico de palabras, frases y hashtags con carga teoldgica o moral permite no solo comunicar
ideas, sino también convocar emocionalmente a las audiencias creyentes. Benitez (2017) sefala
que estas estrategias discursivas pueden redefinir conceptos religiosos tradicionales, generando

nuevas dindmicas interpretativas propias del contexto digital (p. 54). A su vez, Benavides (2021)
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sostiene que estas practicas discursivas no solo transmiten informacion religiosa, sino que ade-
mas moldean significativamente la experiencia espiritual de quienes interactiian con ellas (p. 78),
favoreciendo la construccion de una religiosidad mas flexible, personalizada y adaptada a los co-
digos de la cultura digital.

Finalmente, aunque se reconocen las limitaciones metodoldgicas derivadas del uso del
motor de busqueda Google, como posibles sesgos algoritmicos o variaciones dindmicas en los
resultados, estas no afectan sustancialmente el analisis realizado. Tales sesgos, inherentes al fun-
cionamiento de los motores de blisqueda, reflejan a su vez la logica de visibilidad que estructura
buena parte del ecosistema digital, privilegiando ciertos contenidos en detrimento de otros. No
obstante, en el marco de esta investigacion, el interés no residia en la exhaustividad cuantitativa,
sino en la identificacion de patrones discursivos y tendencias representativas del fenomeno estu-
diado. Dado el enfoque exploratorio y cualitativo del presente trabajo, orientado principalmente a
identificar tendencias generales y explorar la reinterpretacion estratégica de términos y simbolos
religiosos en el contexto digital, tales limitaciones no comprometen la validez ni las conclusiones
del estudio efectuado. Sin embargo, futuros trabajos podrian complementar estos hallazgos con
métodos adicionales como entrevistas en profundidad o analisis semioticos mas detallados, para
obtener una comprension aun mas completa del fenomeno estudiado y observar posibles varia-
ciones seglin contexto cultural, denominacion religiosa o segmentacion de audiencias.

Facebook. El sitio www.biblegateway.com enlaza a Facebook mediante hipervinculos
visibles junto otras redes sociales. La pagina principal en Facebook se presenta inicialmente con

una imagen bastante sencilla, pero al desplazarse hacia abajo aparece una gran cantidad de publi-
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caciones que facilitan el fendmeno conocido como desplazamiento infinito (infinite scroll), téc-

nica comun en plataformas digitales que permite una carga constante y automatica de contenidos.

Figura 7
Captura de pantalla del Facebook de Bible Gateway en abril de 2024
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Fuente. https://www.facebook.com/BibleGateway/

Las publicaciones incluyen principalmente imagenes atractivas, como personas sonrien-
tes, paisajes inspiradores e imagenes explicitamente religiosas, especialmente representaciones
frecuentes de Jesus. Todas ellas van acompafiadas de mensajes biblicos o religiosos con un mar-
cado tono motivacional.

Aunque la plataforma permite que los usuarios comenten las publicaciones, son pocos
quienes lo hacen, y la mayoria de las respuestas se limita a expresiones breves como "amén" o
"gracias". Es posible que esto refleje mas una interaccion superficial o simbolica que un verda-

dero dialogo religioso en la plataforma.
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El portal www.bible.com también incluye un enlace a su pagina en Facebook, que se ca-
racteriza por su disefo sencillo y agradable. Su imagen principal muestra a un grupo de jovenes
sonrientes en un entorno académico y relajado. Al desplazarse hacia abajo, se observa nueva-
mente una abundancia de imagenes similares a las descritas en el caso anterior. Sin embargo, los
simbolos graficos tradicionales del cristianismo, como la cruz o la paloma, aparecen con menor
frecuencia, mientras que predominan paisajes serenos, floridos y tranquilos.

Las imagenes suelen ir acompanadas por citas biblicas o mensajes religiosos breves y
motivacionales. Aunque la plataforma permite comentarios, estos suelen ser escasos y bastante
genéricos, reduciéndose con frecuencia a expresiones breves como "amén", "gracias" o frases

breves de bendicion.
Figura 8
Captura de pantalla del Facebook de Bible.com en abril de 2024
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Fuente. https.://www.facebook.com/vouversion

Este uso limitado de simbolos graficos tradicionales podria indicar un cambio generacio-

nal en la forma de expresar la religiosidad en linea, sugiriendo que el publico mas joven conecta
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mejor con simbolos menos explicitos y mas relacionados con la experiencia cotidiana. Tal enfo-
que, menos visualmente explicito y mas emocional, puede captar a usuarios interesados en un
tipo de espiritualidad més personal y menos institucionalizada.

En la pagina de Facebook de www.vaticannews.va destaca inicialmente una frase del
Papa acompafiada por una fotografia donde ¢l aparece en actitud de oracion, lo cual marca un
claro contraste con los sitios anteriores, caracterizados por su simplicidad y elementos predomi-
nantemente graficos. Al desplazarse hacia abajo, se observa una gran cantidad de imagenes ex-
plicitamente religiosas, en su mayoria relacionadas con obras artisticas pictoricas o escultoricas
posiblemente del Vaticano. A diferencia de los sitios mencionados previamente, aqui las image-
nes religiosas suelen estar acompafiadas tanto de textos biblicos o motivacionales como de publi-

caciones sin texto alguno.
Figura 9
Captura de pantalla del Facebook de Vatican News en abril de 2024
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Fuente. https://www.facebook.com/vaticannews

También aqui prevalece el fenomeno del desplazamiento infinito mencionado anterior-

mente, haciendo dificil o casi imposible alcanzar las publicaciones mas antiguas, dado que cada
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publicacion nueva impulsa automaticamente las anteriores hacia abajo. Esta caracteristica enfa-
tiza el disefio orientado al consumo constante de contenidos. Al igual que en otros sitios, los co-
mentarios suelen limitarse a expresiones breves como "amén", "bendiciones" o palabras simila-

res, reflejando una interaccion mas simbolica que sustancial entre los usuarios.
Figura 10
Captura de pantalla del Facebook de Aciprensa en abril de 2024
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Este enfoque, predominantemente visual y menos discursivo, podria responder a una es-
trategia comunicativa pensada para adaptarse a las nuevas formas de consumo digital y a las pre-

ferencias actuales de los usuarios. La cuenta de Facebook de www.aciprensa.com muestra en su

portada una imagen del Papa dirigiéndose desde un balcon del Vaticano a una multitud congre-
gada en la plaza de San Pedro. Al igual que en los otros casos analizados, este sitio presenta una
interfaz sencilla, pero con un énfasis particular en imagenes relacionadas directamente con el ca-
tolicismo, destacando escenas religiosas, fotografias frecuentes del Papa y simbolos asociados a

la fe catdlica. Al desplazarse hacia abajo, se observa una amplia variedad de publicaciones cuyos


http://www.aciprensa.com/
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contenidos incluyen desde mensajes biblicos y frases motivacionales hasta publicaciones que
presentan un caracter mas comercial, como promociones de servicios religiosos o incluso ofertas
puntuales, como la comida a domicilio.

Resulta también llamativa la inclusion frecuente de noticias relacionadas con eventos del
Vaticano o pronunciamientos oficiales de la Iglesia, lo que sugiere un enfoque orientado a infor-
mar y educar, ademas de motivar espiritualmente. Con respecto a la interaccion de los usuarios,
se mantiene la tendencia general observada en otros portales, predominando comentarios breves
o monosildbicos. Aqui también son frecuentes las expresiones como "amén", "gracias" o breves
bendiciones, lo que indica que la interaccion de los usuarios con el contenido se limita principal-
mente a respuestas simples, simbolicas y afirmativas, méas que a un didlogo extenso o una partici-
pacion significativa en términos discursivos. Esta tendencia podria estar influenciada por el for-
mato mismo de las publicaciones, que privilegian mensajes cortos y visuales, o bien reflejar el
tipo especifico de usuario que busca esta clase de contenidos en redes sociales.

Instagram. Al explorar las cuentas de Instagram de los cuatro protagonistas, www.bible-

gateway.com, www.bible.com, www.vaticannews.va y www.aciprensa.com, se observa nueva-

mente un estilo visual e interactivo muy similar al de sus respectivas cuentas de Facebook. Se
destacan imagenes llamativas acompafiadas generalmente por textos breves y motivacionales,
muchos derivados de pasajes biblicos o ensefianzas religiosas. En comparacion con Facebook, es
notable que varias publicaciones son visualmente similares en ambas plataformas, sugiriendo una
estrategia conjunta de comunicacion digital.

Sin embargo, la cantidad y la calidad de las interacciones difieren significativamente en-
tre ambas redes sociales. Mientras que en Facebook predominan respuestas cortas como "amén"
o palabras similares, en Instagram se observan mas reacciones en forma de emojis que transmi-

ten emociones inmediatas de apoyo, acuerdo o admiracioén. De acuerdo con SmartCommerce21


https://d.docs.live.net/79074480cd87e94d/1%20Trabajo%20de%20Grado/Final/www.biblegateway.com
https://d.docs.live.net/79074480cd87e94d/1%20Trabajo%20de%20Grado/Final/www.biblegateway.com
https://d.docs.live.net/79074480cd87e94d/1%20Trabajo%20de%20Grado/Final/www.bible.com
https://d.docs.live.net/79074480cd87e94d/1%20Trabajo%20de%20Grado/Final/www.vaticannews.va
http://www.aciprensa.com/
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(2024), este fenomeno se explica principalmente por el perfil demografico de Instagram, cuya
audiencia es mas joven que la de Facebook, lo cual implica mayor familiaridad con la comunica-
cion visual, una interaccidon mas espontanea y una preferencia por expresiones graficas antes que
escritas. Esto sugiere que la adaptacion de los contenidos religiosos a las caracteristicas especifi-
cas de cada red social podria influir significativamente en el alcance, recepcion e impacto de es-
tos mensajes religiosos en audiencias diferenciadas segtin su edad y habitos digitales.
Nuevas Narrativas de lo Sagrado

El anélisis de la presencia de lo divino en el ambito digital evidencia una transformacion
significativa en la manera en que las religiones se comunican y se vinculan con sus fieles. Las
plataformas digitales han asumido un papel central en la divulgacion de ensefianzas y valores re-
ligiosos, lo cual recuerda metaforicamente el rol que desempefiaban los mercaderes biblicos al
difundir creencias religiosas en espacios publicos. Es importante recordar que el uso del término
"mercaderes" en este contexto no implica necesariamente un juicio ético negativo sobre estos ac-
tores digitales, sino que pretende ilustrar como ciertos sitios web y plataformas utilizan estratégi-
camente contenidos religiosos para influir en audiencias especificas. Como sefala Riezu (2014,
p. 528), las redes digitales ofrecen un potencial sin precedentes para la difusion de la fe y la for-
macion de comunidades virtuales, pero también plantean importantes desafios, como la sobre-
abundancia de informacion, la proliferacion de visiones divergentes y la dificultad para evaluar
la autenticidad y calidad de los contenidos religiosos en linea. Estas dinamicas subrayan la nece-
sidad de un enfoque critico en la interpretacion y apropiacion de la fe en el ecosistema digital.

Por otra parte, la ausencia generalizada de simbolos graficos tradicionales y la predomi-
nancia de simbolos lingiiisticos sugieren una adaptacion especifica a los medios digitales, con la

intencién de conectar eficazmente con un publico contemporaneo que busca formas mas inme-
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diatas y personales de espiritualidad. Esto genera que palabras y conceptos adquieran nuevas in-
terpretaciones y significados, dependiendo del contexto cultural y personal de cada individuo.

Asimismo, es relevante destacar la decision de los Testigos de Jehova de no participar en
redes sociales, en contraste con otras denominaciones que mantienen una presencia activa en
ellas, evidenciando claramente diferentes estrategias frente a la evangelizacion y la preservacion
doctrinal.

La creciente interconexion global, impulsada por internet y las redes sociales, ha facili-
tado una ruptura de las barreras tradicionales entre distintos grupos religiosos, promoviendo asi
la interaccion y el didlogo entre personas con creencias diversas. Segun Taylor (2015), esto re-
fleja una tendencia hacia un espectro mas amplio de creencias y practicas espirituales, donde mu-
chas personas optan por explorar caminos espirituales que se alejan de la ortodoxia religiosa tra-
dicional (p. 896).

En la actualidad, la nocion de lo sagrado se configura diariamente en plataformas virtua-
les. La proliferacion de sitios web, blogs y redes sociales dedicados a temas religiosos, junto con
la amplia disponibilidad de recursos gratuitos y la circulaciéon masiva de imagenes religiosas
transformadas en memes en aplicaciones de mensajeria, permite que lo sagrado encuentre nuevas
vias de expresion digital, acercandose asi a quienes constantemente estan en la busqueda espiri-
tual (Balladares-Burgos & Avilés-Salvador, 2020, p. 153).

Politica y Economia en la Religion de la Era Digital

El analisis de la relacion entre religion y politica revela que, aunque muchos sitios reli-
giosos no promueven explicitamente agendas especificas relacionadas, diversos sectores politi-
cos y econdmicos frecuentemente invocan principios religiosos para impulsar sus propios intere-

ses. Grupos politicos de diferentes tendencias utilizan referencias religiosas para legitimar sus
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posiciones ideoldgicas, buscando captar la atencion y movilizar el apoyo popular. En este con-
texto, conceptos como la fe, la familia y la moralidad adquieren relevancia en el discurso politico
contemporaneo, especialmente en temas sensibles como el aborto, el matrimonio igualitario o la
educacion sexual. Es frecuente que los lideres politicos enfaticen publicamente su afiliacion a de-
terminadas comunidades religiosas con la intencion de atraer a votantes afines.

A manera de ejemplo, Diaz Gonzalez (2017) describe como en la campaia electoral de
Costa Rica (2013-2014) se empled estratégicamente la religion en el discurso politico, logrando
movilizar votantes mediante un lenguaje que apelaba directamente a creencias religiosas compar-
tidas por amplios sectores de la sociedad. Estas dinamicas ilustran coémo lo religioso puede ins-
trumentalizarse politicamente para influir en la opinion publica y movilizar apoyos electorales
especificos. De forma paralela, Serrano de Haro (2003) sostiene que los procesos de seculariza-
cioén no han implicado una desaparicion completa de lo religioso en el &mbito politico, sino que
mas bien han generado una transformacion en las formas de interaccion entre ambas esferas,
creando nuevas dindmicas en las que la religion contintia teniendo un impacto significativo en la
politica (p. 202).

Aunque Serrano de Haro no menciona especificamente las plataformas digitales, su anali-
sis permite inferir que los medios digitales contribuyen a difuminar aiin mas estas fronteras, pro-
porcionando canales accesibles para una mayor interaccion entre actores politicos y religiosos.
Las plataformas digitales permiten que las instituciones religiosas tengan una voz influyente en
debates publicos relevantes, impulsando campaiias relacionadas con justicia social, derechos re-
productivos, igualdad o politicas econdmicas que afectan especialmente a sectores vulnerables de
la poblacion. Al hacerlo, no solo amplian considerablemente su alcance social, sino que ademas
adquieren mayor protagonismo en asuntos antes reservados a actores exclusivamente politicos o

civiles.
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Asimismo, el entorno digital ha permitido a las instituciones religiosas acceder a nuevas
vias econdmicas mediante la comercializacion en linea de productos y servicios religiosos, lo que
transforma significativamente su modelo econdmico tradicional. La facilidad para captar dona-
ciones en linea o vender literatura religiosa, cursos espirituales y otros productos afines, eviden-
cia claramente la integracion de la religion en la economia digital contemporanea.

Finalmente, esta creciente visibilidad global también conlleva responsabilidades mayores,
ya que la exposicion publica implica que cualquier mensaje religioso difundido digitalmente sea
sujeto a una evaluacidn constante y critica por parte de audiencias diversas a nivel mundial. Este
escenario obliga a las instituciones religiosas a asumir con seriedad su rol ptblico y a considerar
cuidadosamente la ética en la difusion de mensajes religiosos en medios digitales, procurando

minimizar riesgos de instrumentalizacion politica o economica.
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Deconstruccion Critica de la Religion en el Ciberespacio
Agendas Politicas y Econémicas

Si bien esta investigacion parte de la premisa de que existen, de alguna forma, agendas
politicas y econdmicas en los medios digitales promovidos por los representantes de las principa-
les religiones en el mundo, particularmente en Colombia, donde se inicia esta busqueda, la reali-
dad de los hallazgos parece demostrar lo contrario. Como se observa en el capitulo anterior,
donde se analizan los principales medios religiosos, tanto en la web como en las redes sociales,
sus contenidos son eminentemente religiosos, sin excepcion. Solo en algunos casos se vislumbra
alguna referencia a problemas sociales, pero siempre en el contexto de la labor social que desa-
rrollan las iglesias.

Catolicismo. En primer lugar, es importante destacar el enfoque de la Iglesia Catdlica
respecto al uso de las nuevas tecnologias. Benedicto XVI (2010) exhorto a los sacerdotes a em-
plear las plataformas digitales como herramientas para la difusion del evangelio. Esta aplicacion
es evidente en los distintos medios digitales promovidos por el catolicismo, donde la integracion
entre tecnologia y evangelizacion se manifiesta de manera clara.

Ademés, la carta enciclica Miranda Prorsus, escrita en 1957 por Pio XII y destacada por
Foley (2002, p. 1), enfatiza que los medios de comunicacion son dones de Dios. En ella se resalta
el potencial de estas herramientas para la propagacion de la palabra divina, una perspectiva que
sigue vigente en la actualidad. Un ejemplo de ello es Vatican News, un portal digital que actaa
como revista informativa centrada exclusivamente en temas religiosos.

Por ejemplo, un articulo publicado el 1 de mayo de 2024, titulado "Haiti: prioridad para la
region y agenda para su transicion", disponible en www.vaticannews.va, evita deliberadamente

abordar agendas politicas o econdmicas, enfocandose en cambio en la solidaridad y la ayuda hu-
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manitaria. Este enfoque subraya como la Iglesia Catolica utiliza los medios digitales como cana-
les para la difusion del mensaje religioso, priorizando su mision evangelizadora sobre la influen-
cia politica o econdmica.

Testigos de Jehova. Por su parte, los Testigos de Jehova, en su popular sitio web
wWww.jw.org, no solo publican noticias, sino que también promueven estilos de vida y ofrecen
respuestas a preguntas trascendentales para la vida humana. Sin embargo, en este espacio tam-
poco es posible visibilizar agendas diferentes a la religiosa, especialmente en lo que respecta al
estilo de vida propuesto. Por su parte, los Testigos de Jehova, a través de su popular sitio web
www.]w.org, no se enfocan en la difusion de noticias, sino en la publicacién de contenidos que
promueven determinados estilos de vida y ofrecen respuestas a preguntas trascendentales sobre
la existencia humana. Sin embargo, en este caso tampoco es posible identificar agendas distintas
a la religiosa, ya que su enfoque se centra exclusivamente en cuestiones doctrinales y en la orien-
tacion sobre el estilo de vida de sus fieles.

Caso Especial. Afinando mas el analisis y considerando las afirmaciones de Gifford
(2016, pp. 3-28), citado por Kohen y Soukup (2023, p. 496), la Iglesia Pentecostal promete, a tra-
vés de videos y sermones, el éxito financiero mediante la oracion a Jests, lo que evidencia una
conexion directa con propodsitos econdmicos dentro de un grupo religioso. Sin embargo, a pesar
de estas afirmaciones y contrario a lo que podria esperarse, en este caso tampoco fue posible en-

contrar evidencia de ello en su sitio web oficial para Colombia (https://ipuc.org.co/), al menos en

un analisis superficial.
Es importante sefalar que esta es la primera mencion a la Iglesia Pentecostal en este estu-
dio, ya que su sitio web no fue incluido en las estadisticas analizadas debido a su relativamente

baja cantidad de visitas en términos estadisticos.


http://www.jw.org/
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La Influencia Inversa del Poder. A pesar de que los discursos religiosos en la esfera di-
gital suelen presentarse desvinculados de agendas politicas y econdmicas, también se observa el
fendmeno inverso: actores politicos y econdomicos utilizan la religion para legitimar sus agendas.
En algunos paises, los discursos religiosos han sido empleados para respaldar politicas guberna-
mentales, influir en decisiones electorales o justificar medidas econdmicas en beneficio de cier-
tos sectores. En América Latina, se ha documentado cémo partidos politicos evangélicos han
emergido con agendas que combinan principios religiosos con objetivos politicos especificos
(MOE, 2019, p. 45).

Imagen Fugaz de un Fenomeno en Movimiento. Debido a su caracter dinamico, cual-
quier investigacion sobre Internet tiene la naturaleza de una fotografia instantanea que refleja el
momento actual, el presente. Si bien en el momento en que se lleva a cabo esta investigacion no
se evidenciaron indicios de agendas politicas y econdmicas, no se descarta que estas puedan apa-
recer en el futuro o, peor ain, que hayan existido en el pasado, justo cuando se necesitaban, para
luego desaparecer en los océanos digitales sin dejar evidencia.

A diferencia de la prensa escrita, donde es posible consultar vastos archivos en forma de
hemerotecas fisicas y virtuales, en Internet la posibilidad de acceder a la historia presenta limita-
ciones tecnologicas relacionadas con el almacenamiento de datos, pero también con la conve-
niencia de quienes publican en la red.

Afortunadamente, para superar esta limitacion, existen iniciativas privadas que buscan

preservar esta historia mediante la captura de instantaneas (snapshots) de importantes sitios web,

incluidos los mencionados aqui. Un ejemplo destacado es el sitio web https://web.archive.org/,
que funciona como un archivo digital al capturar "instantaneas" de paginas en momentos clave.
Este recurso fue consultado en fechas significativas relativas a acontecimientos politicos y eco-

némicos, y sus resultados fueron consistentes con los hallazgos de esta investigacion.


https://web.archive.org/
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Por tanto, en este caso en particular, con referencia a posibles agendas politicas y econo-
micas en momentos cruciales de la historia reciente, como las elecciones presidenciales colom-
bianas de mayo de 2022, se puede afirmar que no se evidencio influencia digital por parte de los
sitios web analizados.

Aunque el archivo web es una herramienta invaluable, su cobertura no es exhaustiva. No
todos los sitios web son archivados con la misma frecuencia, lo que puede generar vacios infor-
mativos. A pesar de estas limitaciones, este archivo proporcion6 una base solida para validar la
consistencia de los hallazgos de este estudio, resaltando la importancia de utilizar multiples fuen-
tes y métodos para verificar la informacion recopilada en entornos digitales volatiles.

Mas alla de la agenda. Profundizando, Pérez-Latre (2012, p. 176), citando al investiga-
dor de los medios de comunicacion Marshall McLuhan, sefiala que los medios nos transforman y
modifican nuestro lenguaje en la medida en que nos ofrecen nuevas formas de percibir la reali-
dad, lo que parece estar implicito en el mensaje transmitido por los sitios afiliados a la Iglesia
Catolica y Evangélica.

Esta idea es reforzada por Riezu (2014, p. 8), quien indica que los medios digitales favo-
recen una cultura participativa en la que los usuarios no son meros receptores, sino que reciben,
elaboran, transforman, opinan y comparten contenidos, generando nuevas formas de relacion con
la religion.

Por tanto, se observa que los sitios web y redes sociales analizados ofrecen consuelo a las
personas afligidas, ya sea de manera directa, como en el caso de los Testigos de Jehova, o de ma-
nera indirecta, como en los sitios de filiacion catolica. Estas plataformas promueven recursos y
mensajes orientados a aliviar la angustia y ofrecer orientacion espiritual frente a las dificultades
de la vida humana.

Ademas, en concordancia con Ricceur (2023), quien explora la relacion entre la finitud
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humana y la culpabilidad moral, se puede apreciar como la conciencia de nuestra limitacion y
fragilidad como seres humanos se entrelaza con la experiencia de la culpabilidad, reflejandose en
algunos contenidos religiosos explorados en Internet.

Reflexion Final

El anélisis de la presencia religiosa en el ciberespacio revela un fendmeno complejo en el
que la digitalizacion no solo ha transformado la manera en que las instituciones religiosas difun-
den su mensaje, sino también la forma en que los creyentes interactan con la fe. Si bien no se
evidencian de manera explicita agendas politicas o econdmicas en los sitios web religiosos anali-
zados, la influencia de la religion en la esfera publica sigue siendo un factor determinante en la
configuracion de discursos sociales y culturales.

La capacidad de los medios digitales para amplificar mensajes, generar comunidades vir-
tuales y redefinir las formas de participacion religiosa sugiere que la fe ya no esta confinada a
espacios fisicos o estructuras tradicionales (Pérez-Latre, 2012; Riezu, 2014). En este sentido, la
religion en el ciberespacio se convierte en un fendmeno en constante evolucion, donde conviven
la tradicion y la innovacidn, la espiritualidad y la estrategia comunicativa.

A medida que avanza la digitalizacion, se hace imprescindible un anélisis critico y conti-
nuo sobre como las creencias y las instituciones religiosas se adaptan a este nuevo escenario. La
interseccion entre fe, tecnologia y sociedad sigue abriendo interrogantes sobre la autenticidad de
la experiencia religiosa en la era digital y sobre los limites de la instrumentalizacion de la reli-

gion en contextos politicos y econdmicos (Habermas, 2018; Fundacioén Carolina, 2020).
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Conclusiones

Los resultados de la investigacion sobre el uso del concepto de "Dios" en medios digitales
subrayan varias consideraciones clave para la comprension del entrelazamiento entre religion,
tecnologia y sociedad. Es fundamental destacar la importancia de estos hallazgos en el contexto
mas amplio de las dindmicas culturales y sociales contemporaneas.

Desde una perspectiva filosofica, este estudio confirma la pertinencia de las advertencias
de Habermas sobre la colonizacion del mundo de la vida por sistemas economico-tecnoldgicos, y
las criticas de la Escuela de Frankfurt sobre la mercantilizacion de la cultura y la instrumentaliza-
cion de los discursos religiosos. Asi mismo, la digitalizacion de la fe plantea tanto oportunidades
de democratizacion como riesgos de alienacion, lo que subraya la necesidad de seguir explo-
rando estos fendmenos desde una mirada critica. Tal como advierten Horkheimer y Adorno
(1998), la racionalidad instrumental caracteristica de la industria cultural transforma los bienes
simbolicos en productos de consumo, vaciando su contenido emancipador. En este contexto, la
conversion de la espiritualidad en un mercado de consumo personalizado podria, en el largo
plazo, diluir la funcién tradicional de la religion como mecanismo de cohesion social.
La Instrumentalizacion de "Dios" en el Entorno Digital

La nocion de "Dios" sigue siendo un elemento central en el discurso digital contempora-
neo, pero con significados y usos que trascienden su dimension puramente religiosa. Aunque los
sitios web analizados no evidencian una agenda politica o econdmica explicita, los discursos reli-
giosos en linea se insertan en una realidad més amplia donde la fe se convierte en un recurso
simbolico susceptible de instrumentalizacion dentro de diversas dinamicas de poder en la esfera
digital.

Desde una perspectiva filosofica, la Escuela de Frankfurt ha abordado la instrumentaliza-

cion de la religion dentro de la l6gica del capitalismo tardio y la industria cultural. Horkheimer y
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Adorno (1998) advierten que la racionalizacion tecnoldgica tiende a transformar todos los aspec-
tos de la vida en mercancia, incluida la espiritualidad (p. 165). En este sentido, la digitalizacion
de la fe no solo facilita nuevas formas de acceso a lo sagrado, sino que también abre la puerta a
su comercializacion bajo los términos de una economia de consumo masivo.

En términos econdmicos, la digitalizacion de la fe ha permitido la comercializacion de
contenidos religiosos, aunque no de manera evidente en los sitios web investigados. Prada (2019)
sefiala que la monetizacion de la fe es una tendencia creciente, especialmente en redes sociales y
aplicaciones religiosas. Se observa un auge del Homo religiosus digital, con creyentes que parti-
cipan en la fe mediante donaciones en linea, consumo de contenido espiritual bajo demanda y
misas transmitidas por internet. Esto sugiere una transformacion en la forma en que la fe se con-
sume y se financia en entornos digitales, desplazando la vivencia religiosa hacia una logica de
mercado donde la autenticidad de la experiencia espiritual se ve mediada por algoritmos, estrate-
gias de marketing y modelos de suscripcion (Prada, 2019, p. 95).

Desde la Escuela de Frankfurt, Horkheimer y Adorno (1998) han analizado cémo la in-
dustria cultural transforma la produccion simbdlica en un sistema regido por la 16gica mercantil,
donde los valores espirituales y culturales pierden su autonomia y se convierten en productos de
consumo masivo. En Dialéctica de la llustracion, los autores sostienen que la racionalizacion ca-
pitalista no solo afecta la economia, sino que convierte la espiritualidad en mercancia, regulada
por las mismas dinamicas de oferta y demanda que rigen el mercado (Horkheimer & Adorno,
1998, p. 165). En este contexto, la digitalizacion de la fe puede interpretarse como una extension
de este fenomeno, donde el acceso al contenido religioso se subordina a la 16gica algoritmica,
privilegiando aquellos discursos que maximizan la rentabilidad y la visibilidad digital.

Desde esta perspectiva, el concepto del "aura" de Walter Benjamin (2003) resulta perti-

nente para analizar la transformacion de la religion en el entorno digital. Benjamin sostiene que,
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con la reproduccion técnica, las obras de arte pierden su "aura", es decir, su autenticidad ligada a
un contexto especifico y a una experiencia unica e irrepetible. De manera analoga, la digitaliza-
cion de la fe podria estar diluyendo su dimension simbdlica y comunitaria, al convertir la expe-
riencia religiosa en un contenido replicable, accesible bajo demanda y condicionado por la 16gica
algoritmica. En este sentido, la fe digitalizada corre el riesgo de perder su caracter trascendental,
convirtiéndose en una experiencia fragmentada y descontextualizada, moldeada por los mecanis-
mos de consumo contemporaneo.

Desde el enfoque de Habermas, esto puede interpretarse como una colonizacion del
mundo de la vida (Lebenswelt) por parte de los sistemas econdémico y tecnologico. En su teoria
de la accién comunicativa, Habermas (1981) advierte que el avance de la racionalidad instrumen-
tal sobre el ambito de la comunicacion intersubjetiva genera una subordinacion de los espacios
tradicionales de sentido (como la religion) a ldgicas sistémicas dominadas por el mercado y la
burocracia. Asi, la fe, tradicionalmente enraizada en comunidades y practicas simbolicas carga-
das de significado intersubjetivo, se reconfigura en el ciberespacio bajo las condiciones de la ra-
cionalidad instrumental. En este sentido, las practicas religiosas digitales corren el riesgo de per-
der su carécter dialogico y emancipador, convirtiéndose en meros productos de consumo dentro
de la l6gica del mercado digital (Habermas, 1981, p. 234).

Este analisis responde al objetivo especifico que buscaba analizar si los discursos religio-
sos en linea estaban vinculados a intereses politicos o econdmicos. Si bien no se encontraron evi-
dencias directas de una agenda politica o econdmica en los sitios web analizados, los hallazgos
muestran que la fe se inserta en un ecosistema digital donde la monetizacion y la racionalizacion
tecnoldgica moldean la experiencia religiosa. Desde la perspectiva critica de Habermas y la Es-

cuela de Frankfurt, este fendmeno puede interpretarse como una transformacion de la religion en
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un producto mas dentro de la industria cultural, con implicaciones para la autenticidad de la vi-
vencia religiosa en la era digital. Por lo tanto, la hipotesis de una instrumentalizacion directa no
fue confirmada en el marco de esta investigacion.
La Transformacion de la Fe en la Era Digital

La era digital ha transformado profundamente la manera en que las personas experimen-
tan y practican la fe. Uno de los hallazgos clave de esta investigacion es la creciente individuali-
zacion de la religiosidad en los entornos digitales. A diferencia de los esquemas tradicionales,
donde los feligreses se afiliaban a una iglesia o movimiento religioso, la practica espiritual en el
ciberespacio permite una interaccion mas autébnoma con los contenidos religiosos, ajustandose a
las necesidades personales de cada creyente (Balladares-Burgos & Avilés-Salvador, 2020, p.
148). Esta autonomia se ve potenciada por la accesibilidad y diversidad de los discursos religio-
sos que circulan en el mundo digital, ofreciendo una variedad de opciones al alcance de un clic.

En este contexto, Possamai (2012) introduce el concepto de religiones hiper-reales, donde
las creencias religiosas se reconfiguran dentro de la logica de la cultura de consumo y los medios
digitales. Este fenomeno evidencia como la mercantilizacion de la fe y la mediatizacion de la es-
piritualidad han permitido la construccion de nuevas identidades religiosas que se alejan de las
estructuras tradicionales para adoptar modelos mas flexibles y adaptables a las dinamicas digita-
les. La interaccion de los creyentes con discursos religiosos en internet ya no se da exclusiva-
mente dentro de comunidades institucionales, sino que ocurre en entornos mediaticos donde la
personalizacion del contenido y la inmediatez de la comunicacion redefinen el significado de lo
sagrado (Possamai, 2012).

Teniendo en cuenta una perspectiva filosofica, este fendmeno puede interpretarse como

parte de la erosion de las grandes narrativas (meta-relatos) en la modernidad tardia. De acuerdo
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con Habermas y la Escuela de Frankfurt, quienes argumentan que la fragmentacion del conoci-
miento y la proliferacion de discursos en la esfera mediatica conducen a una pérdida de cohesion
en la experiencia cultural. En el contexto religioso, esto se traduce en una diversificacion ex-
trema de las creencias y en la emergencia de una fe personalizada, en la que cada individuo cons-
truye su propio itinerario espiritual sin necesidad de una institucion mediadora.

Desde el marco de la Teoria de la Accion Comunicativa, Habermas (2018) sostiene que la
digitalizacion transforma la produccion y negociacion de los discursos religiosos, facilitando un
acceso mas autonomo a la fe (p. 119). Sin embargo, también advierte que la fragmentacion dis-
cursiva puede debilitar los espacios tradicionales de deliberacidn racional, promoviendo una co-
municacion estratégica en la que los discursos religiosos pueden volverse meros productos de
consumo, moldeados por algoritmos e intereses comerciales en lugar de un verdadero didlogo in-
tersubjetivo.

A pesar de estos desafios, los entornos digitales ofrecen una oportunidad crucial para fo-
mentar el didlogo interreligioso y la educacion en tolerancia. La capacidad de los medios digita-
les para trascender fronteras geograficas y culturales posiciona a la religion en un espacio Uinico
para promover la comprension y la paz entre comunidades diversas. Asi mismo, la transforma-
cion digital de la fe no deberia limitarse a la accesibilidad de contenidos religiosos, sino que tam-
bién debe enfocarse en fortalecer espacios deliberativos auténticos, donde los valores de la racio-
nalidad comunicativa habermasiana puedan prevalecer sobre la mera instrumentalizacion de la
fe.

No obstante, la gestion de estos espacios requiere una vigilancia constante para prevenir
manipulaciones que puedan comprometer la integridad de la experiencia religiosa en Internet. La

proliferacion de discursos religiosos en los medios digitales no solo aumenta la diversidad de in-
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terpretaciones, sino que también puede facilitar la difusion de dogmatismos extremos o la mani-
pulacion de creyentes mediante estrategias de marketing religioso, un riesgo que ya ha sido sefia-
lado por Prada (2019) en su andlisis de la mercantilizacion de la fe en entornos digitales.

El presente analisis responde al objetivo especifico que buscaba analizar como la digitali-
zacion ha transformado la experiencia religiosa y qué implicaciones tiene para la estructura tradi-
cional de la fe. Los hallazgos indican que la individualizacion de la religiosidad y la fragmenta-
cion de los discursos religiosos en linea han redefinido la manera en que los creyentes interac-
tuan con su fe. Mientras que Habermas y la Escuela de Frankfurt advierten sobre los riesgos de la
fragmentacion y la instrumentalizacion de la religion en la era digital, este estudio también reco-
noce el potencial de los entornos digitales para fomentar el dialogo interreligioso y la educacion
en valores democraticos. Sin embargo, para que esta potencialidad se materialice, es necesario
que las plataformas digitales desarrollen espacios de intercambio basados en la argumentacion
racional y el respeto a la diversidad de creencias.

Religiosidad Digital y Busqueda Personal Mas Alla de las Instituciones

Este fendmeno encuentra un paralelo en el pensamiento de Simone Weil, quien enfatiz6
la importancia de una relacion directa y personal con lo divino. Weil (1993, 2022, 2023) argu-
mentaba que la experiencia religiosa auténtica debe surgir de una busqueda personal, desligada
de las estructuras eclesiasticas tradicionales. En la actualidad, esta vision se refleja en la manera
en que muchas personas utilizan recursos digitales proporcionados por instituciones religiosas
para nutrir su espiritualidad de forma independiente.

Desde una perspectiva filosofica més amplia, esta transformacion puede entenderse a la
luz de la Teoria Critica de la Escuela de Frankfurt, en la que la fragmentacion de la religiosidad

en entornos digitales puede verse como parte de un proceso mas amplio de desinstitucionaliza-
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cion de la cultura. Horkheimer y Adorno (1998) advierten que la modernidad tecnologica ha ge-
nerado una mercantilizacion del conocimiento y la espiritualidad, donde las tradiciones dejan de
ser construcciones colectivas para convertirse en productos de consumo individual. En este con-
texto, la fe digitalizada puede verse como un ejemplo de la autonomia del individuo dentro de un
sistema donde la religion se ha descentralizado, pero también como un signo de su creciente
adaptacion a la 16gica del consumo masivo.

Las plataformas religiosas en linea ya no funcionan unicamente como espacios de evan-
gelizacion institucional, sino también como entornos de exploracion personal. En estos espacios,
los creyentes seleccionan y adaptan el contenido segun sus inquietudes y experiencias persona-
les, lo que refuerza la tendencia hacia una fe menos institucionalizada y mas individualizada. Ca-
sabella (2016, p. 40) sefiala que esta fragmentacion de la practica religiosa, facilitada por la tec-
nologia, permite que cada usuario construya su propia experiencia de lo sagrado sin necesidad de
someterse a una autoridad centralizada.

Desde el pensamiento habermasiano, esta individualizacion de la fe digital plantea desa-
fios significativos. Habermas (1981) argumenta que la colonizacion del mundo de la vida por los
sistemas tecnologicos y econdmicos ha provocado una disolucion de los espacios de comunica-
cion intersubjetiva, sustituyéndolos por interacciones mediadas por el mercado y la logica del
consumo. En este sentido, la fe en la era digital se enfrenta al riesgo de perder su caracter dial6-
gico y comunitario, debilitando el potencial emancipador del discurso religioso cuando este se
fragmenta en una serie de interpretaciones subjetivas sin un marco comun de referencia.

Este proceso, sin embargo, plantea interrogantes sobre la coherencia doctrinal y la integri-
dad de la experiencia religiosa en entornos digitales. Si bien, la autonomia en la fe puede fomen-
tar una conexion mas auténtica con lo divino, también puede dar lugar a una fragmentacion de

las tradiciones religiosas y a una pérdida de referencia en las ensefianzas espirituales. Por ello, es
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fundamental continuar explorando los efectos de la digitalizacion de la fe, asegurando que la tec-
nologia no solo facilite el acceso a lo sagrado, sino que también contribuya a la formacién de co-
munidades significativas y al mantenimiento de la autenticidad doctrinal.

El presente analisis responde al objetivo especifico que buscaba comprender de qué ma-
nera la digitalizacion ha influido en la relacion entre el creyente y las instituciones religiosas tra-
dicionales. Los hallazgos sugieren que la tecnologia ha empoderado a los individuos para perso-
nalizar su espiritualidad, pero al mismo tiempo ha generado una erosion del sentido comunitario
y un posible debilitamiento de las estructuras eclesiales. Desde la perspectiva de Habermas y la
Escuela de Frankfurt, este fendmeno refleja una transformacion profunda en el papel social de la
religion, donde la individualizacion de la fe puede convertirse en una oportunidad para la eman-
cipacion personal, pero también en un sintoma de la crisis de legitimidad de las instituciones reli-
giosas en el mundo contemporaneo.

(Hacia Donde Nos Lleva Este Fenomeno?

La digitalizacion de la fe representa una transformacion profunda en la manera en que las
personas se relacionan con lo sagrado. Si bien ha abierto nuevas oportunidades para la expresion
religiosa y la formacion de comunidades en linea, también ha generado desafios en términos de
coherencia doctrinal y autenticidad espiritual. La creciente fragmentacion de las practicas religio-
sas en el &mbito digital plantea interrogantes sobre la preservacion de las tradiciones y la evolu-
cion de la espiritualidad individual.

Al mismo tiempo, la digitalizacion ha permitido una mayor democratizacion del acceso al
conocimiento religioso, facilitando el aprendizaje y la participacion de creyentes de diversas par-
tes del mundo. Esto crea nuevas oportunidades para el crecimiento espiritual, pero también plan-

tea preguntas sobre el papel de la autoridad religiosa en un entorno descentralizado. ;Como se
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redefine la funcién de las instituciones religiosas cuando los fieles ya no dependen exclusiva-
mente de ellas para acceder a la ensefianza espiritual?

Desde una perspectiva filosofica y critica, este fendmeno puede interpretarse a la luz de la
Teoria de la Accion Comunicativa de Habermas (1981), quien advierte que la colonizacion del
mundo de la vida por los sistemas econdmicos y tecnoldgicos puede debilitar las estructuras tra-
dicionales de sentido y socavar la capacidad de las comunidades para generar consensos legiti-
mos. En este contexto, la fragmentacion de la religiosidad digitalizada puede interpretarse como
parte de un proceso mas amplio de desinstitucionalizacion, donde el didlogo intersubjetivo es re-
emplazado por una multiplicidad de discursos individualizados, muchas veces mediados por al-
goritmos que priorizan la rentabilidad sobre la autenticidad teoldgica.

Desde el pensamiento de la Escuela de Frankfurt, en particular la critica de Horkheimer y
Adorno (1998) a la industria cultural, la digitalizacion de la fe podria verse como un reflejo de la
mercantilizacion de la espiritualidad. La religion, tradicionalmente vinculada a la construccion
de sentido y comunidad, se encuentra ahora sujeta a las 16gicas del mercado digital, donde la
oferta de experiencias religiosas es moldeada por estrategias de consumo y dindmicas de visibili-
dad algoritmica. ;Se estd convirtiendo la fe en un producto mas dentro del capitalismo digital?

El presente analisis responde a los objetivos especificos planteados en la investigacion.
Primero, con respecto a la relacion entre la fe y los sistemas econdmicos y tecnologicos, se ha
demostrado como la digitalizacion ha transformado la practica religiosa, generando una mayor
autonomia en la vivencia de la fe, pero también exponiéndola a las dindmicas del mercado digital
y la racionalizacion instrumental. Segundo, en relacion con la evolucidn del papel de las institu-
ciones religiosas en el ciberespacio, los hallazgos sugieren que estas deben reconfigurar su rol en

un entorno donde la descentralizacion y la personalizacion de la espiritualidad han debilitado la
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autoridad doctrinal tradicional. Finalmente, respecto a los efectos a largo plazo, este estudio per-
mite prever que la digitalizacion de la fe seguird moldeando nuevas formas de participacion reli-
giosa, con un impacto que dependera de como los creyentes, las comunidades y las instituciones
religiosas regulen y adapten su presencia en el entorno digital.

En un mundo donde la digitalizacion sigue expandiendo sus fronteras, la relacion entre
religion, tecnologia y sociedad contintia siendo un campo de andlisis en constante evolucion. A
lo largo de esta investigacion, no se encontraron evidencias concluyentes que vinculen directa-
mente los discursos religiosos en linea con estrategias politicas y econdmicas. Sin embargo, el
estudio permiti6 identificar como la fe se transforma en el entorno digital y como las institucio-
nes religiosas enfrentan el desafio de adaptar su comunicacion en este contexto. La manera en
que estas instituciones estructuren su presencia digital influird en su capacidad de mantener su
relevancia y conectar con nuevas generaciones de creyentes, asegurando que la fe digitalizada
conserve su esencia en un mundo en constante cambio.

Implicaciones Para la Practica Religiosa Contemporanea

El impacto de la digitalizacion de la fe transforma no solo la experiencia individual, sino
también la dindmica de las comunidades religiosas y la funcion de las instituciones espirituales.
En este contexto, la autenticidad y la transparencia en la comunicacion digital se han convertido
en elementos esenciales para la confianza en estas instituciones. Es crucial considerar como estas
transformaciones afectan la ensefianza, la predicacion y la relacion entre lideres religiosos y cre-
yentes. La adaptacion a entornos digitales exige una formacion adecuada para quienes difunden
mensajes de fe, evitando asi interpretaciones erroneas o manipulaciones. La tecnologia, ademas,
ofrece una herramienta poderosa para fomentar el didlogo interreligioso y fortalecer valores de
tolerancia y convivencia.

Desde una perspectiva filosofica y critica, este fendmeno se puede analizar a la luz de la
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Teoria de la Accion Comunicativa de Habermas (1981), quien enfatiza la importancia de la co-
municacion intersubjetiva basada en la racionalidad y el consenso. Desde la perspectiva de la
Teoria Critica, y particularmente a la luz de la nocion de accion estratégica en Habermas (2018),
la fe digitalizada corre el riesgo de transformarse en un discurso funcional a intereses ajenos a su
origen. En lugar de promover el entendimiento mutuo, puede verse instrumentalizada como he-
rramienta de persuasion ideoldgica o econdmica, subordinando su potencia simbolica a 16gicas
de mercado y poder. Esta preocupacion ya habia sido anticipada por Horkheimer y Adorno
(1998), quienes advertian que la industria cultural convierte los contenidos espirituales en mer-
cancias, despojandolos de su capacidad critica y emancipadora. Para evitar esto, las instituciones
religiosas deben asegurar que la digitalizacion de la fe se mantenga alineada con principios dialo-
gicos, promoviendo espacios donde los creyentes puedan construir colectivamente el significado
de su espiritualidad sin estar condicionados por la logica algoritmica del mercado digital.

A partir de los hallazgos sobre la presencia de la idea de Dios en los medios digitales, se
observa que las representaciones hechas por figuras religiosas enriquecen significativamente la
experiencia espiritual de los fieles. En Colombia, segun los casos observados, las iglesias exhi-
ben un fuerte compromiso con la promocion de valores universales y éticos, distanciandose de
agendas politicas o econdmicas. Sin embargo, es fundamental continuar reflexionando sobre la
transmision de estos valores en el entorno digital para evitar que la instrumentalizacion de la fe
conduzca a su banalizacion o a su uso con fines ajenos a su esencia.

La proliferacion de herramientas como aplicaciones interactivas para estudios biblicos o
meditaciones guiadas puede enriquecer la vida espiritual, pero también plantea preguntas sobre
quién controla estos espacios y con qué fines. ;Son las plataformas digitales realmente neutrales,

o estan moldeando las experiencias religiosas para alinearlas con intereses comerciales?
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Las plataformas digitales también han demostrado su valor en la creacion de comunida-
des, donde los miembros se apoyan mutuamente en sus caminos espirituales. Fomentar y ampliar
estos espacios es vital para fortalecer lazos mas all4 de las barreras fisicas. No obstante, la trans-
parencia en las actividades y contenidos digitales es crucial para fortalecer la confianza en las
instituciones religiosas, asegurando que su presencia en el ciberespacio refleje una identidad
coherente con sus valores.

La influencia de la religion en los medios de comunicacion es innegable y se manifiesta
de multiples maneras, desde discursos explicitos en programas de caracter religioso hasta refe-
rencias sutiles en productos de entretenimiento masivo. Como evidencia de esta integracion de lo
religioso en la cultura popular, podemos tomar la frase de Homer Simpson: "I'm normally not a
praying man, but if you're up there, please save me Superman.”" (Scully & Michels, 1998), donde
la expresion refleja como las narrativas medidticas, incluso en contextos satiricos o irdnicos,
mantienen la persistencia de lo sagrado en la vida cotidiana. Series dirigidas a un publico infan-
til, como Los Simpson, incorporan temas espirituales en sus tramas, presentando dilemas exis-
tenciales sobre el sentido de la vida y la trascendencia. Este fendémeno sugiere que, mas alla de
las estructuras religiosas tradicionales, la biisqueda personal de lo espiritual sigue vigente y en-
cuentra nuevas formas de expresion en el ecosistema mediatico contemporaneo. En una era
donde el consumo de contenido digital se ha convertido en la principal via de socializacion y
aprendizaje, la presencia de referencias religiosas en la cultura pop actua como un recordatorio
de que las inquietudes metafisicas y la necesidad de trascendencia contintian siendo elementos
fundamentales de la experiencia humana, independientemente del medio a través del cual se ca-
nalicen.

Por otra parte, Inspirdndonos en las reflexiones de Dussel (1998), es posible profundizar

en como las iglesias pueden responder a los desafios éticos actuales. Este autor argumenta que la
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ética debe ser un instrumento de liberacion e inclusion, especialmente en un mundo cada vez mas
globalizado y digitalizado. La praxis de liberacién implica criticar los sistemas de exclusion y
opresion, buscando abrir espacios de justicia para las victimas. Esto resuena con la necesidad de
que las iglesias adopten una postura inclusiva y acogedora, utilizando los medios digitales no
solo para difundir sus mensajes, sino también para abordar injusticias sociales y promover la in-
clusion en la era digital.

El presente andlisis responde al objetivo especifico que planteaba examinar las implica-
ciones de la digitalizacion para la préctica religiosa contemporanea. Los hallazgos indican que,
aunque la tecnologia ha facilitado el acceso a la espiritualidad y la creacion de comunidades vir-
tuales, también ha generado desafios en la autenticidad del discurso religioso y en la integridad
doctrinal. Desde la perspectiva de Habermas y la Escuela de Frankfurt, es crucial que la fe digita-
lizada no pierda su funcion comunicativa y ética, evitando su conversion en un discurso manipu-
lado por la logica del consumo. En este sentido, las instituciones religiosas tienen la oportunidad
de redefinir su papel en la era digital, asegurando que la innovacion tecnologica esté al servicio
de la espiritualidad y del fortalecimiento de las comunidades de fe.

Recapitulacion de los Objetivos Especificos y su Cumplimiento

A lo largo de esta investigacion, se han analizado los distintos aspectos que conforman la
digitalizacion de la fe y su impacto en los discursos religiosos en linea. A continuacion, se pre-
senta una recapitulacion de los objetivos especificos planteados inicialmente y como han sido
abordados en los hallazgos y conclusiones del estudio.

El primer objetivo, que buscaba identificar las estrategias discursivas empleadas en los
medios digitales para promover el concepto de "Dios" con fines politicos y econdmicos, se ha

cumplido mediante el analisis de distintos espacios de comunicacion religiosa en las redes. Se
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encontrd que, si bien muchos discursos digitales mantienen un enfoque predominantemente espi-
ritual, en algunos contextos pueden ser utilizados con propdsitos estratégicos, ya sea para generar
influencia politica o para consolidar estructuras econémicas basadas en la monetizacion de la fe.

En relacién con el segundo objetivo, que proponia examinar la relacion entre los discur-
sos religiosos en los medios digitales y su vinculacidén con agendas politicas y econdmicas, los
hallazgos muestran que la religion en el ciberespacio no opera de manera aislada, sino que inter-
actia con narrativas politicas y econdmicas que pueden amplificar su alcance. Se identifico el
papel de ciertos actores clave, la movilizacion de discursos religiosos en campanas politicas y el
uso de la fe como herramienta de legitimacion en el &mbito publico.

El tercer objetivo, que buscaba evaluar el impacto ético y moral del uso del concepto de
"Dios" en los medios digitales, en relacion con la transformacion del valor de lo sagrado en un
contexto de reproduccion masiva y la teoria de la accidon comunicativa de Habermas, ha sido
abordado desde la perspectiva critica de la Escuela de Frankfurt y la Teoria de la Accion Comu-
nicativa. Se ha evidenciado como la mercantilizacion y la fragmentacion de los discursos religio-
sos pueden llevar a una instrumentalizacion estratégica de la fe, afectando la autenticidad de la
experiencia religiosa y su funciéon emancipadora dentro de la sociedad.

El cuarto objetivo, que buscaba determinar la influencia de la instrumentalizacion del
concepto de "Dios" en los medios digitales sobre la percepcion publica y la legitimacion de pro-
yectos politicos y econdmicos contemporaneos, ha sido respondido a través del analisis de la
transformacion del discurso religioso en la era digital. Se ha observado cémo los discursos reli-
giosos pueden ser empleados para reforzar determinadas estructuras de poder, tanto desde la es-
fera politica como desde la industria cultural, donde la fe puede ser convertida en un producto de
consumo mas.

Por tltimo, el quinto objetivo, donde se proponia establecer un marco reflexivo sobre la
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presencia de la religion en el ciberespacio, con estrategias para fomentar una comunicacion reli-
giosa digital inclusiva y respetuosa en la sociedad contemporanea, ha sido desarrollado en las
implicaciones finales de la investigacion. Se ha planteado la necesidad de preservar la autentici-
dad del mensaje religioso en los entornos digitales, evitando su instrumentalizacion y fomen-
tando espacios de didlogo interreligioso que permitan una construccion ética y colectiva del sig-
nificado de la fe en el mundo digital.

Desde una perspectiva filosofica, este estudio confirma la pertinencia de las advertencias
de Habermas sobre la colonizacion del mundo de la vida por sistemas econdmico-tecnoldgicos, y
las criticas de la Escuela de Frankfurt sobre la mercantilizacion de la cultura y la instrumentaliza-
cion de los discursos religiosos. Asi mismo, la digitalizacion de la fe plantea tanto oportunidades
de democratizacion como riesgos de alienacion, lo que subraya la necesidad de seguir explo-
rando estos fendmenos desde una mirada critica. La conversion de la espiritualidad en un mer-
cado de consumo personalizado podria, en el largo plazo, despojar a la religion de su papel tradi-
cional de cohesion social y transmision de valores colectivos.

Las conclusiones de esta investigacion no solo aportan a la comprension académica del
fendmeno, sino que también ofrecen una base para que las instituciones religiosas reflexionen
sobre su papel en la era digital. La manera en que adapten su comunicacidn y preserven su men-
saje en este entorno determinara en gran medida su relevancia y capacidad de influir en las nue-
vas generaciones de creyentes. Para ello, sera clave desarrollar estrategias que equilibren innova-
cion tecnologica con autenticidad doctrinal, asegurando que la expansion digital de la fe no ter-
mine por fragmentar alin mas la experiencia religiosa ni trivializar su mensaje.

En un mundo donde la digitalizacion sigue expandiendo sus fronteras y redefiniendo las
dinamicas sociales, la relacion entre religion, tecnologia y sociedad se convierte en un campo de

analisis en constante evolucion y creciente complejidad. Esta investigacion no solo ha permitido
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comprender como la fe se adapta a los entornos digitales, sino que también ha planteado interro-
gantes fundamentales sobre el futuro de la espiritualidad en un ecosistema mediatico cada vez
mas fragmentado, mercantilizado y dominado por légicas algoritmicas que influyen en la difu-
sion y recepcion del contenido religioso. En este sentido, este estudio abre el camino para futuras
investigaciones, en particular sobre el papel de la tecnologia en la construccion de la autoridad
religiosa, la regulacion ética de los discursos espirituales en linea y las formas emergentes de re-
ligiosidad en el ciberespacio. Adicionalmente, puede ser crucial examinar como los creyentes re-
interpretan sus practicas y creencias en este nuevo entorno digital y qué impacto puede tener esta
transformacion en la cohesion de las comunidades de fe tradicionales.
Retos y Posibilidades Para el Futuro

En este contexto de creciente digitalizacion de la fe, es fundamental preguntarse como las
comunidades religiosas pueden resistir la colonizacion del mundo de la vida por parte de los sis-
temas econdmicos y tecnoldgicos sin perder su autenticidad. Habermas plantea que la esfera pu-
blica puede recuperar su autonomia a través del discurso racional y la accidn comunicativa, lo
que implica la necesidad de generar espacios de debate y reflexién en entornos digitales donde
los creyentes puedan interactuar de manera critica y constructiva, sin que su experiencia religiosa
sea determinada exclusivamente por algoritmos y estrategias de mercado. Asimismo, desde la
perspectiva de la Escuela de Frankfurt, el peligro de la mercantilizacion de la religion no radica
unicamente en la conversion de la fe en un producto de consumo, sino en la progresiva pérdida
de su funcidén emancipadora dentro de la sociedad. Asi mismo, las instituciones religiosas tienen
el desafio de reconfigurar su papel en la era digital, promoviendo précticas de resistencia a la ins-
trumentalizacion del mensaje religioso, asegurando que su comunicacion no sea reducida a una
logica de visibilidad algoritmica, sino que conserve toda su capacidad para fomentar cohesion

social y valores compartidos.
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Por lo tanto, este estudio no solo ha permitido identificar las formas en que la fe es instru-
mentalizada en entornos digitales, sino que también ha abierto interrogantes sobre el futuro de la
religion en la era tecnolodgica. (Podran las instituciones religiosas adaptarse a este nuevo ecosis-
tema sin perder su esencia? ;/Se fortaleceran nuevas formas de espiritualidad autonoma, desvin-
culadas de las estructuras tradicionales, o asistimos a una crisis de legitimidad de las iglesias en
un mundo mediado por la digitalizacién? La respuesta a estas preguntas dependera de como los
creyentes, las comunidades y las instituciones religiosas gestionen su relacion con la tecnologia,
ya sea resistiendo su colonizacion o aprovechéndola para redefinir su rol en la sociedad contem-
poranea.

Este andlisis permite prever que la digitalizacion de la fe seguird moldeando nuevas for-
mas de participacion religiosa, influyendo no solo en la vivencia individual de la espiritualidad,
sino también en la estructura misma del discurso religioso. En este sentido, las futuras investiga-
ciones deberan explorar como la fe puede mantenerse como un espacio de sentido y emancipa-
cidn, asegurando que su transformacion digital no termine por despojarla de su riqueza simbdlica
y su capacidad de generar identidad y comunidad.

Finalmente, es necesario considerar como la instrumentalizacion simbdlica del concepto
de “Dios” puede incidir en la percepcion publica y en la legitimacion de proyectos politicos y
econdomicos contemporaneos. Aunque en los sitios analizados no se evidencien agendas explici-
tas, la configuracion del discurso religioso en los medios digitales permite intuir dindmicas de
poder simbolico que moldean imaginarios colectivos. En este sentido, se hace indispensable pro-
poner marcos reflexivos que orienten una comunicacion religiosa digital ética, inclusiva y critica,
capaz de resistir la l6gica instrumental del mercado y abrir espacios de encuentro intersubjetivo

basados en el respeto y el entendimiento mutuo.
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