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Resumen
El proyecto “SOYDELCAMPO” representa una iniciativa de gran relevancia en el ambito
agropecuario y veterinario al desarrollar un vademécum veterinario online. Este vademécum
proporciona informacion detallada sobre productos utilizados en la agricultura y la ganaderia,
incluyendo instrucciones precisas sobre su modo de uso, precauciones necesarias, composicion,
via de administracion y datos del laboratorio productor. Esta herramienta es crucial para
profesionales del campo, permitiéndoles tomar decisiones informadas para garantizar la salud y
el bienestar de los animales y cultivos.

Ademés de su funcion informativa, “SOYDELCAMPO” también tiene un enfoque
empresarial. La plataforma genera ingresos a través de espacios publicitarios dirigidos a agro
negocios, laboratorios y otros actores de la industria, asi como mediante la venta directa de
productos relacionados. Esta estrategia garantiza la sostenibilidad financiera del proyecto.

El impacto de “SOYDELCAMPO” se extiende a la salud, la economia y la eficiencia en
el sector agropecuario. Al proporcionar informacidn precisa, se reducen los riesgos y se mejora
la productividad, beneficiando tanto a los negocios individuales como a la economia en general.
Ademas, el uso adecuado de los productos contribuye al bienestar animal y vegetal. En resumen,
“SOYDELCAMPO” es una herramienta esencial que no solo informa, sino también promueve el
crecimiento y el desarrollo sostenible en el sector agropecuario
Palabras clave:

SOYDELCAMPO, vademécum veterinario, online, agropecuario, veterinario.



Abstract
The "SOYDELCAMPO" project will represent a highly relevant initiative in the agricultural and
veterinary field by developing an online veterinary vademecum. This vademecum will provide
detailed information on products used in agriculture and livestock, including precise instructions
on how to use them, necessary precautions, composition, route of administration and data from
the producing laboratory. This tool will be crucial for professionals in the field, allowing them to
make informed decisions to guarantee the health and well-being of animals and crops.

In addition to its informative function, "SOYDELCAMPO" will also have a business
focus. The platform will generate income through advertising spaces aimed at agribusinesses,
laboratories and other industry players, as well as through the direct sale of related products. This
strategy will guarantee the financial sustainability of the project.

The impact of "SOYDELCAMPO" will extend to health, economy and efficiency in the
agricultural sector. By providing accurate information, risks will be reduced and productivity
improved, benefiting both individual businesses and the economy as a whole. Furthermore, the
proper use of the products will contribute to animal and plant well-being. In summary,
"SOYDELCAMPO" will be an essential tool that will not only inform, but also promote growth
and sustainable development in the agricultural sector.

Keywords:

SOYDELCAMPO, veterinary vademecum, online, agricultural, veterinary.
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Introduccion
El proyecto “SOYDELCAMPO” se presenta como una iniciativa de gran relevancia en el &mbito
agropecuario y veterinario al desarrollar un vademécum veterinario online. Este vademécum
proporciona informacion detallada sobre productos utilizados en la agricultura y la ganaderia,
incluyendo instrucciones precisas sobre su modo de uso, precauciones necesarias, composicion,
via de administracion y datos del laboratorio productor.

La importancia de “SOYDELCAMPO” radica en su doble enfoque como la funcion
informativa para los profesionales del campo, esta herramienta sera crucial. Les permite tomar
decisiones informadas para garantizar la salud y el bienestar de los animales y cultivos, ademas
la informacion precisa sobre los productos agropecuarios reducira los riesgos y mejorard la
productividad en el sector.

El segundo enfoque es un enfoque empresarial ya que ademas de su funcion informativa,
“SOYDELCAMPQO” generara ingresos por medio de espacios publicitarios dirigidos a agro
negocios, laboratorios y otros actores de la industria serdn una fuente de financiamiento y la
venta directa de productos relacionados también contribuird a la sostenibilidad financiera del
proyecto.

Para asegurar su viabilidad administrativa, de mercadeo, técnica, financiera y economica,
el proyecto atraviesa diversas fases criticas como la factibilidad administrativa y técnica con base
en la experiencia en administracion econémica y en la experiencia en creacion de aplicaciones y
sitios web quien formula el proyecto estd en la capacidad de dar inicio a estos aspectos
primordiales para poner en marcha el proyecto, el conocimiento previo en gestion web permitio
disefiar una estructura organizativa agil y adaptable, capaz de responder rapidamente a cambios

en el mercado y necesidades del proyecto.
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Por otro lado, en etapas de factibilidad financiera se disefiara un modelo de negocio
solido que incluya la venta de espacios publicitarios a agro negocios, laboratorios y otros actores
de la industria agropecuaria. Esto no solo diversificara las fuentes de ingresos, sino que también
capitalizara la alta segmentacion y relevancia del publico objetivo del sitio web.

Ademas de la publicidad, se explorara la venta directa de productos relacionados, como
herramientas y equipos agropecuarios recomendados en el vademécum, generando ingresos
adicionales y fortaleciendo la sostenibilidad financiera del proyecto.

Los detalles técnicos y especificos del vademécum se abordaran en las secciones

posteriores del proyecto.
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Justificacion
La Ley 576 de 2000 que regula la profesion de médico veterinario en Colombia, se establece que
los profesionales de las ciencias animales son responsables de sus acciones y del resultado de las
mismas, que tengan influencia sobre los recursos del medio ambiente y la biodiversidad. Esto
significa que los médicos veterinarios tienen la responsabilidad de actuar de manera ética y
responsable, y de evitar causar dafos al medio ambiente. En cuanto a los agronomos la ley més
importante es la Ley 99 de 1993, que crea el Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible y
establece el Sistema Nacional Ambiental (SINA). Esta ley establece que los agronomos tienen la
responsabilidad de proteger el medio ambiente y los recursos naturales renovables en el ejercicio
de su profesion.

La creacion de un vademécum online que integra informacion detallada sobre productos
utilizados en agricultura y ganaderia es innovadora. Hasta ahora, no existe una plataforma
integral que abarque ambos campos. SOYDELCAMPO satisface la necesidad de acceso rapido y
preciso a datos sobre productos, instrucciones de uso y precauciones. Esto beneficia a
veterinarios, agronomos, agricultores, ganaderos y estudiantes y al proporcionar informacion
confiable, el proyecto ayuda a reducir riesgos en el uso de productos agropecuarios, mejorando la
seguridad alimenticia del pais, seguridad animal y eficiencia.

En un mercado competitivo, SOYDELCAMPO debe diferenciarse y mantenerse
actualizado. Ademas, la sostenibilidad financiera a través de publicidad y ventas directas es un
desafio.

Por lo que SoydelCampo plantea ofrecer un vademécum veterinario y agricola a
veterinarios, agronomos, agricultores, ganaderos, vendedores, almacenes y estudiantes que usan

esta tecnologia y se apoyan en ella para recomendar y utilizar productos de manera acertada, Es



por eso que este trabajo de grado propone hacer de SoydelCampo el portal perfecto para dar a

este sector las herramientas e informacién que tanto necesita.

15
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Objetivos
Objetivo General

Desarrollar la plataforma SOYDELCAMPO, consoliddndola como un vademécum
veterinario online lider que satisfaga las necesidades informativas de la industria agropecuaria,
garantizando la administracion eficiente y sostenible del sitio.

Objetivos Especificos

Implementar estrategias de marketing para el crecimiento econdémico y gerencial de
SOYDELCAMPO, atrayendo usuarios y anunciantes, y optimizando su rentabilidad.

Desarrollar un sistema de gestion de contenidos que mantenga actualizada y verificada la
informacion de productos agropecuarios en SOYDELCAMPO, mejorando la experiencia del
usuario con una interfaz accesible.

Generar ingresos sostenibles mediante la venta de productos y espacios publicitarios,
asegurando una gestion eficiente de pagos y facturacion para mantener la sostenibilidad financiera

de la plataforma.
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Planteamiento del Problema
En la era de la modernidad, el acceso a la informacion se ha transformado radicalmente. El
internet se ha convertido en nuestra principal fuente de conocimiento, reemplazando
gradualmente a los medios impresos tradicionales. Los vademécums y libros fisicos que solian
contener informacidn técnica sobre productos veterinarios y agricolas han quedado obsoletos. En
este contexto, surge la necesidad imperante de una plataforma digital que centralice y actualice la
informacion técnica de estos productos, haciéndola accesible para todos los profesionales del
campo (Onda Rural. s.f.).

La industria agropecuaria y veterinaria requiere datos precisos y actualizados para
garantizar la salud y el bienestar de los animales y cultivos (Pet Industry Home Gerencia,

2022). Sin embargo, la falta de una fuente confiable y unificada dificulta la toma de decisiones
informadas. La presencia de una plataforma como “SOYDELCAMPO” se vuelve crucial para
abordar esta problematica. Esta iniciativa no solo proporcionara informacion detallada sobre
productos, sino también instrucciones precisas sobre su uso, precauciones, composicion y datos
del laboratorio productor.

La ventaja de una plataforma digital radica en su accesibilidad y capacidad de
actualizacion constante. A diferencia de los medios impresos, que pueden quedar desactualizados
rapidamente, “SOYDELCAMPO” permitira a los profesionales acceder a informacion técnica
relevante en cualquier momento y lugar. Ademas, al integrar datos sobre productos

agropecuarios y veterinarios, se facilitara la toma de decisiones estratégicas en el campo.
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Marco Referencial
Marco Tedrico

La Industria Agropecuaria y la Tecnologia

La industria agropecuaria en Colombia tiene raices profundas que se remontan a la época
precolombina, donde las civilizaciones indigenas como los muiscas y los taironas practicaban
técnicas avanzadas de agricultura en terrazas y sistemas de riego. Con la llegada de los
colonizadores espafoles, se introdujeron nuevos cultivos y métodos de produccion, marcando el
inicio de una evolucidn continua en el sector agricola del pais.

Durante gran parte del siglo XX, la agricultura colombiana estuvo dominada por cultivos
tradicionales como el café, el banano, el cacao y las flores, que aun desempenan un papel crucial
en la economia agricola del pais. Sin embargo, a medida que avanz¢ el siglo y se enfrentaron
desafios como el cambio climatico, la globalizacion y la necesidad de aumentar la productividad,
surgi6 la necesidad de modernizar y diversificar el sector.

La industria agropecuaria desempeia un papel fundamental en la economia y la seguridad
alimentaria del pais. Segiin el Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural, en 2020, el sector
agropecuario represento el 6.3% del Producto Interno Bruto (PIB) de Colombia. Sin embargo, el
pais y la industria agropecuaria necesitan multiples herramientas para llevar a cabo su propdsito

Segln Garcia, J. (2020) En las ultimas décadas, Colombia ha experimentado avances
significativos en la agricultura digital y de precision. La expansion de la conectividad a Internet
ha democratizado el acceso a informacion crucial para los agricultores, como técnicas de manejo
integrado de plagas, practicas agrondmicas avanzadas y pronosticos meteoroldgicos precisos.
Esto ha permitido a los agricultores tomar decisiones informadas que mejoran la eficiencia y

reducen los riesgos.
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El comercio electronico agricola ha crecido significativamente gracias al Internet.
Plataformas en linea permiten a los agricultores vender sus productos directamente a los
consumidores o intermediarios, eliminando barreras geograficas y reduciendo los costos de
intermediacion. Martinez, L. (2019)

El Internet ha creado redes globales de conocimiento agricola. Los agricultores pueden
participar en foros, grupos de discusion y redes sociales para compartir experiencias, aprender
nuevas técnicas y acceder a investigaciones cientificas Pérez, R. (2018). Esto fomenta la
innovacion y la adopcion de mejores practicas en todo el mundo.

Las tendencias actuales en la industria agropecuaria colombiana apuntan hacia una mayor
digitalizacion y sostenibilidad. La adopcidn de tecnologias avanzadas como la inteligencia
artificial y el aprendizaje automatico para analizar grandes volimenes de datos agricolas promete
mejorar ain mas la precision de las decisiones agricolas y optimizar el rendimiento de los
cultivos.

Ademas, hay un creciente enfoque en practicas agricolas sostenibles que minimicen el
impacto ambiental y promuevan la conservacion de los recursos naturales. Esto incluye la
agricultura regenerativa, el uso eficiente de energias renovables y la implementacion de practicas
de manejo integrado que reduzcan la dependencia de agroquimicos.

La colaboracion y el intercambio de conocimientos a través de redes globales también
estan en aumento, permitiendo a los agricultores colombianos acceder a las tltimas
investigaciones, técnicas y mejores practicas a nivel mundial. Esto fomenta la innovacion y la
adaptacion a los desafios cambiantes del mercado global.

En conclusion, el Internet ha transformado la forma en que los agricultores y ganaderos

acceden a la informacion y se relacionan con el mundo agricola Lopez, A. (2021). Su influencia
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es innegable y seguird siendo fundamental para el desarrollo sostenible de la agricultura a nivel

global.

Vademécum

Desde mediados del siglo pasado, se reconoci6 la necesidad de coleccionar y catalogar la
literatura médica internacional debido a su volumen creciente. Esta labor dio lugar al Index
Catalogue, considerado la primera fuente secundaria biomédica de la industrial. Actualmente, se
publican mas de dos millones de articulos relacionados con la investigacion cada afio, de los
cuales aproximadamente el 25% al 30% contienen informacion sobre medicamentos.

Los Vademécums veterinarios, esenciales para los profesionales de la salud animal, han
experimentado una transformacion significativa con el advenimiento de la era digital.
Anteriormente, estos compendios impresos eran una fuente vital de informacion detallada sobre
medicamentos, dosis, indicaciones y contraindicaciones (Vademecum Colombia, 2020). Eran
herramientas indispensables en clinicas, hospitales y consultorios veterinarios, proporcionando
un acceso rapido a datos cruciales sobre farmacos y su aplicacion en diversas especies. Sin
embargo, mantener estos libros actualizados requeria una inversion considerable de tiempo y
recursos.

Con la llegada de la tecnologia, los Vademécums han evolucionado hacia formatos
digitales, permitiendo a los profesionales acceder a esta informacion de manera mas eficiente a
través de plataformas en linea y aplicaciones moviles. Esta transicion ha agilizado la busqueda
de medicamentos, permitiendo una atencion mas precisa y rapida a los animales. Ademas, la
digitalizacion de los Vademécums ha tenido un impacto positivo en el medio ambiente. Al
eliminar la necesidad de imprimir y distribuir libros fisicos, se ahorran recursos naturales y se

reduce la huella ecolégica (Agricultura Para Todos,2019).
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Los Vademécums virtuales estan ganando popularidad entre los profesionales de la salud
debido a su accesibilidad y eficiencia. Es evidente que su adopcion esta en aumento. Por
ejemplo, la empresa argentina 3Destiny desarroll6 un Vademécum virtual que utiliza la Realidad
Aumentada para mostrar representaciones hiperrealistas de los farmacos
(AlDiaEnArgentina,2023). Este Vademécum virtual no solo ofrece una experiencia mas
completa a los profesionales de la salud, sino que también proporciona reportes con la cantidad
de usuarios que acceden, su ubicacion geografica, el tiempo que permanecen online y los
productos mas consultados. Estos datos son de gran valor para los laboratorios, ya que les
proporcionan informacion estratégica clave para la toma de decisiones (Medicina Animal, 2022).
En resumen, aunque no puedo proporcionar cifras exactas, es claro que los Vademécums
virtuales estan siendo cada vez mas utilizados por los profesionales de la salud.

Hoy en dia, los veterinarios pueden consultar los Vademécums desde cualquier lugar con
conexion a internet. Esta accesibilidad facilita la toma de decisiones clinicas, la prescripcion
adecuada de medicamentos y la actualizacién constante de conocimientos. En resumen, la
digitalizacion de los Vademécums ha revolucionado la practica veterinaria, mejorando la
eficiencia, la precision y la sostenibilidad en el cuidado de la salud animal.

Espacios Publicitarios en Sitios Web

Los banners publicitarios han sido una parte integral de la publicidad digital desde los
primeros dias de Internet. Estos anuncios visuales se utilizan para promocionar productos,
servicios o marcas en sitios web y aplicaciones moviles. Su formato varia, pero los mas comunes
son los rectangulares o de tipo leaderboard (728x90 pixeles), que se encuentran en la parte
superior o laterales de las paginas web. También existen banners cuadrados, verticales y otros

formatos, cada uno con sus propias ventajas y desafios de disefio.
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La importancia de los banners radica en varios aspectos:

Visibilidad y Reconocimiento de Marca: Los banners aumentan la visibilidad de una
marca. Un disefio atractivo y bien colocado puede captar la atencidon de los visitantes y hacer que
la marca se destaque en un entorno digital saturado de informacion (Vanguardia, 2016).

Segmentacion y Targeting: La tecnologia detras de los banners permite dirigirse a
audiencias especificas. Los anunciantes pueden mostrar anuncios segun la ubicacioén geografica,
el comportamiento del usuario (internautas, sf), la demografia y otros criterios. Esto aumenta la
relevancia y la efectividad de la publicidad.

Economia y Rentabilidad: En comparacion con otros tipos de publicidad, los banners
suelen ser asequibles. Los anunciantes pueden ajustar su presupuesto segun el alcance y la
frecuencia deseados para sus anuncios.

Disefio Creativo: La versatilidad de disefio es clave. Los colores, las imagenes y el
mensaje deben ser atractivos y coherentes con la identidad de la marca. Un banner bien disefiado
puede generar clics y conversiones.

Conduccion de Trafico Web: Al hacer clic en un banner, los usuarios son redirigidos al

sitio web del anunciante. Esto aumenta el trafico y las posibilidades de conversion.

La industria Veterinaria en Colombia

La industria veterinaria en Colombia ha experimentado un crecimiento notable en los
ultimos anos, impulsada por diversos factores como el aumento de la tenencia de mascotas, la
mayor conciencia sobre el bienestar animal y los avances en medicina veterinaria. Sin embargo,
para comprender su impacto en la sociedad, es fundamental analizar su trayectoria y relevancia

actual.
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Origenes y Evolucion: Los inicios de la medicina veterinaria en Colombia se remontan a
1881, cuando Jeronimo Triana Silva, un reconocido cientifico colombiano, gestiono la llegada
del primer médico veterinario al pais.

Desde entonces, la educacion y la cultura en torno al cuidado de las mascotas han
evolucionado considerablemente. No obstante, ain existen brechas en la educacion y acceso a
servicios médicos veterinarios especializados, especialmente en zonas rurales.

Especializacion y Cuidado Integral: La industria veterinaria estd avanzando hacia un
enfoque mas especializado en el cuidado de las mascotas. Al igual que los humanos, los animales
de compaiiia requieren atencion en areas como la salud cardiovascular, la nutricion, la
dermatologia y la ortopedia. En este sentido, (Facultad de Medicina Veterinaria y de Zootecnia,
sf) Colombia se encuentra en un punto crucial para mejorar los estandares de cuidado y aumentar
la esperanza de vida de las mascotas.

Relevancia Actual: La industria veterinaria juega un papel fundamental en la sociedad
actual, impactando en diversas areas:

Bienestar Animal: Contribuye al bienestar de las mascotas y al equilibrio ecolédgico
mediante la prevencion y tratamiento de enfermedades, la promocion de practicas de crianza
responsables y la proteccion de la salud publica.

Economia y Empleo: Genera empleo para una amplia gama de profesionales, incluyendo
médicos veterinarios, técnicos, asistentes y personal administrativo. Ademas, impulsa la
economia local a través de la venta de alimentos, medicamentos, productos de cuidado y

servicios veterinarios. (Cdmara de Comercio Bogotd, 2023)
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Investigacion y Desarrollo: Participa activamente en la investigacion y desarrollo de
nuevos tratamientos, vacunas y técnicas quirdrgicas, contribuyendo al avance de la medicina
veterinaria y mejorando la salud animal. (La Republica, 2023)

En conclusion, la industria veterinaria en Colombia ha recorrido un camino de
crecimiento y consolidacion, convirtiéndose en un sector relevante para la sociedad. Su impacto
en el bienestar animal, la economia y el desarrollo cientifico la posiciona como un eje

fundamental para el cuidado de las mascotas y la salud publica en el pais.

La industria Agricola en Colombia

La agricultura ha sido un pilar fundamental de la economia colombiana desde tiempos
precolombinos. Con una rica diversidad de climas y terrenos, el pais posee un gran potencial
para la produccion agricola.

Aportes Significativos a la Economia: El sector agricola colombiano contribuye de
manera significativa al Producto Interno Bruto (PIB), generando empleo y oportunidades de
negocio en zonas rurales. Ademas, (Universidad de Antioquia, 202() juega un papel crucial en la
seguridad alimentaria del pais, abasteciendo a la poblacion de alimentos frescos y nutritivos.

Diversidad y Riqueza en la Produccion: Colombia se caracteriza por la variedad de sus
productos agricolas. Entre los principales cultivos se encuentran el café, el banano, las flores, la
cafia de azlcar, el arroz, el maiz, la palma africana y el cacao. El pais también produce una
amplia gama de frutas, verduras y hortalizas. (4sociacion Colombiana de Exportadores de
Flores (ASOCOLFLORES). 2022)

Exportaciones y Presencia Global: La agricultura colombiana tiene una fuerte presencia
en el mercado internacional. El pais es uno de los principales exportadores de café, banano,

flores y otros productos agricolas. (Banco de la Republica de Colombia, 2022). Estas
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exportaciones generan divisas importantes para la economia nacional y contribuyen a posicionar
a Colombia como un actor relevante en el comercio agricola global.

Desafios y Oportunidades para el Futuro: A pesar de su importancia, la industria agricola
colombiana enfrenta diversos desafios, como la baja productividad, la falta de infraestructura
adecuada, la volatilidad de los precios internacionales y los efectos del cambio climatico. Sin
embargo, también existen oportunidades para el crecimiento y la modernizacion del sector, como
la adopcion de nuevas tecnologias, la mejora de las précticas agricolas y el fortalecimiento de las
cadenas de valor. (FAO, 2021)

El Futuro de la Agricultura en Colombia: El futuro de la agricultura en Colombia esta
estrechamente ligado al desarrollo sostenible del pais. Se requiere un enfoque que integre la
productividad, la sostenibilidad ambiental y el bienestar social para garantizar la seguridad
alimentaria y la prosperidad de las comunidades rurales. (Federacion Nacional de Cafeteros de
Colombia, 2023) Invertir en investigacion, innovacion y educacion son claves para impulsar la
competitividad del sector y posicionar a Colombia como un lider en la produccion agricola
sostenible.

Plan de Desarrollo y SoydelCampo

El desarrollo de SOYDELCAMPO se alinea estrechamente con el plan de desarrollo del
campo colombiano, enfocandose en fortalecer la infraestructura tecnoldgica y la capacitacion
especializada en el sector agropecuario y veterinario. Este proyecto se posiciona como una
herramienta crucial para mejorar la productividad y sostenibilidad del campo colombiano, al
proporcionar un vademécum veterinario online que centraliza informacion detallada sobre

productos agropecuarios.



Dentro del marco del plan de desarrollo, SOYDELCAMPO contribuira
significativamente al acceso y aplicacion eficiente de practicas agricolas y veterinarias seguras,
promoviendo asi el bienestar animal y vegetal. Ademas, mediante estrategias de marketing
efectivas y la generacion de ingresos sostenibles a través de la venta de productos y espacios
publicitarios, el proyecto apoyara la economia local y regional, facilitando el crecimiento de
agronegocios y laboratorios vinculados al sector.

El enfoque en la tecnologia y la innovacioén también jugard un papel crucial en la
modernizacion del sector agropecuario colombiano, al facilitar el acceso a informacion
actualizada y verificada sobre productos agropecuarios, mejorando la toma de decisiones y
reduciendo riesgos. De esta manera, SOYDELCAMPO no solo se posiciona como un aliado
estratégico para los profesionales del campo, sino también como un motor de desarrollo
sostenible y competitividad en el contexto nacional e internacional del sector agropecuario
colombiano.

Marco Legal
A continuacion, se presenta la legislacion, aplicable a las actividades del proyecto (ver

tabla N°1)
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Tabla 1.

Legislacion

MARCO LEGAL

POLITICAS

DESCRIPCION

Politica Nacional de
Sanidad Animal y
Vegetal (2014-2023)

Esta politica define los objetivos y estrategias para fortalecer
la sanidad animal y vegetal en Colombia, con el fin de
garantizar la salud publica, la seguridad alimentaria y la
competitividad del sector agropecuario.

Politica Nacional de

Proteccion

(2018-2023)

Animal

Esta politica define los objetivos y estrategias para promover
el bienestar animal en Colombia, incluyendo la prevencion
del maltrato animal, la promocion de la tenencia responsable
de mascotas y la educacion en bienestar animal.

Politica Nacional de

Esta politica define los objetivos y estrategias para garantizar

Seguridad la seguridad alimentaria y nutricional en Colombia,
Alimentaria y incluyendo el acceso a alimentos seguros y de calidad, la
Nutricional ~ (2018- promocion de una alimentacion saludable y la reduccion del
2023) hambre y la malnutricion.

LEYES DESCRIPCION

Decreto-Ley 2811 de

1974

Por medio de este decreto se dicta el Codigo Nacional de
Recursos Naturales Renovables y de Proteccion al Medio
Ambiente. Tiene como objetivo manejar, preservar, restaurar,
prevenir efectos nocivos y regular la conducta humana con
respecto a los recursos naturales renovables (Decreto 2811,
1974)

Ley 101 de 1993

Ley General de Sanidad Animal y Vegetal. Esta ley establece
los principios generales que rigen la sanidad animal y vegetal
en Colombia, incluyendo la produccion, comercializacion y
transporte de productos agricolas y pecuarios.

Ley 819 de 2016

Establece un marco normativo para la economia circular, que
incluye la creaciéon de un Consejo Nacional de Economia
Circular y la aprobacion de un Plan Nacional de Economia
Circular.

Ley 1955 de 2019

Por la cual se expide el Plan Nacional de Desarrollo 2018-
2022 Pacto por Colombia, Pacto por la Equidad

DECRETOS

DESCRIPCION

Decreto
2017

2113

de

Este decreto reglamenta la Ley 101 de 1993 y establece las
normas generales para la proteccion de la sanidad animal y
vegetal en Colombia. Incluye aspectos como la vigilancia
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epidemiologica, el control de enfermedades animales y
vegetales, la produccidén y comercializacion de productos
agricolas y pecuarios, y la certificaciéon fitosanitaria y
zoosanitaria.

Decreto 1071 de
2015

Este decreto establece el Estatuto Organico del Instituto
Colombiano Agropecuario (ICA) y define sus funciones y
responsabilidades en materia de sanidad animal y vegetal. El
ICA es la entidad encargada de la vigilancia epidemiologica,
el control de enfermedades, la certificacion fitosanitaria y
zoosanitaria, y la promocion de la sanidad animal y vegetal en
el pais.

Este decreto establece las normas para la produccion,
comercializacién y uso de medicamentos veterinarios en
Colombia. Incluye aspectos como el registro sanitario de
medicamentos veterinarios, la fabricacion, distribucion y
venta de medicamentos veterinarios, y la vigilancia y control
de medicamentos veterinarios falsificados o adulterados.

Decreto 1500 de
2004
RESOLUCIONES

DESCRIPCION

Resolucion 1225 de
2017

Esta resolucién establece los requisitos sanitarios y de
inocuidad para la produccion, comercializacion y consumo de
alimentos en Colombia.

Resolucion 1226 de
2017

Esta resolucion establece los requisitos sanitarios y de
inocuidad para la produccidn, comercializacion y consumo de
medicamentos veterinarios en Colombia.

Resolucion 741 de
2019

Esta resolucion establece los requisitos para la obtencion del
registro sanitario de productos bioldgicos veterinarios en
Colombia.

Fuente: Compilado por el autor, 2024
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Marco Metodologico
El presente trabajo de grado, en modalidad de proyecto aplicado, se llevo a cabo bajo un enfoque
descriptivo y cualitativo, ya que busca caracterizar una problematica concreta del sector
agropecuario la falta de acceso a informacion confiable y actualizada sobre productos
veterinarios y agricolas y proponer una solucion innovadora a través de la plataforma digital
SOYDELCAMPO.

Este enfoque permitid analizar el contexto del sector, identificar las necesidades
existentes y definir una propuesta de valor que responda de manera efectiva a dicha
problematica. Se realiz6 una revision documental del estado actual de los vademécums impresos
en Colombia como PLM Colombia y del limitado acceso a herramientas digitales integradas en
el sector agropecuario. A partir de este analisis, se estructuro el proyecto con base en
conocimientos existentes y observaciones del entorno.

Adicionalmente, el desarrollo del proyecto se organiz6 a través de un plan de trabajo o
cronograma, el cual funcioné como guia durante los seis (6) meses de ejecucion. Este
cronograma incluye las actividades principales, sus respectivas subactividades y los tiempos
estimados de desarrollo. En la Tabla 2 se presenta la planificacion de estas actividades a lo largo

de veintiuna (21) semanas.
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Tabla 2.
Marco Metodologico
ACTIVIDADES SUB- HERRAMIENTAS
ACTIVIDADES
Diseifio Se establece la estructura Software de disefio web;

general del sitio web. Aqui
se definen los componentes
clave, como las paginas
principales, la navegacion y
la organizacion de la
informacion

Creacion de  modelos
interactivos de baja
fidelidad para visualizar y
probar la funcionalidad del
sitio  web, permitiendo
identificar y  corregir
problemas de usabilidad en

etapas tempranas.

Seleccion de la Paleta de
Colores, Tipografia,
Elementos Graficos

Como Adobe Photoshop o
[ustrator para la creacion
de elementos visuales.
Herramientas de creacion de
prototipos

Color Hunt

Llenado de contenido

Investigacion y recopilacion
de informacion.

Comunicacion via email con
los laboratorios
farmacéuticos veterinarios

Redaccion de descripciones

detalladas para cada
producto. Incluye
informacion relevante sobre
su  uso, composicion,
cuidados, propiedades 'y
aplicaciones

Cuadros de texto

Editor del sitio web

Similar web

Software de gestion de
documentos

Lanzamiento

y

publicacion del sitio web

Configuracion del servidor

Plataforma de hosting

Pruebas de funcionamiento

Sitio web

Publicacion y promocion del
sitio

Plataforma de hosting

Venta de
publicitarios

espacios

Planeacion y disefio
de la propuesta publicitaria

Editores de documento
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Identificacion de clientes, Buscadores como Google
laboratorios farmacéuticos Directorios farmacéuticos
veterinarios, agronegocios, veterinarios

distribuidoras de productos

Negociacion y firma de Email

contratos WhatsApp
Venta de  productos Seleccion de productos Sitio web SoydelCampo
relacionados

Fuente: Autor propio

Para la estructuracion de este proyecto fue necesario enmarcarlo en la linea de
investigacion “Emprendimiento Social y Solidario”, ya que se trata de una iniciativa que no solo
busca generar beneficios econdmicos, sino también contribuir positivamente al sector
agropecuario colombiano, promoviendo el acceso equitativo a informacion confiable y
actualizada sobre productos veterinarios y agricolas.

Este enfoque es fundamental en un contexto donde las actividades econdmicas deben
orientarse no Unicamente hacia la rentabilidad, sino también hacia la generacion de valor social,
desarrollo sostenible y mejora del entorno. SOYDELCAMPO responde a esta vision al ofrecer
una solucioén que apoya el bienestar de productores, veterinarios y comunidades rurales,
facilitando decisiones informadas y mejorando el cuidado animal y vegetal.

La sub-linea de investigacion “Emprendimiento Innovador” se justifica en la necesidad
de abordar desafios del sector con una propuesta disruptiva, basada en la tecnologia, que
transforme la forma en que se accede y se comparte la informacion agropecuaria. En Colombia
no existe actualmente un vademécum digital integral que retina todos los productos
agropecuarios con datos suministrados directamente por los laboratorios, lo que resalta la
viabilidad e innovacion de este proyecto.

En cuanto a su viabilidad econdmica, la plataforma plantea un modelo de negocio

sostenible basado en la venta de productos agropecuarios y espacios publicitarios. Desde el punto
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de vista social, busca reducir la brecha de acceso a informacion técnica en comunidades rurales y
profesionales del sector. Finalmente, su viabilidad en el entorno se refleja en la capacidad de
adaptarse a las necesidades del contexto colombiano, contribuyendo al fortalecimiento del agro

como motor de desarrollo nacional.
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Analisis e Interpretacion de Resultados
Actividad 1, Diseiio
En la etapa de disefio de nuestro proyecto "SOYDELCAMPQ", se llevo a cabo un
proceso meticuloso para establecer los fundamentos visuales y funcionales de la plataforma.
Primero, Se disefio el logo que representaria el sitio web en base a las siguientes caracteristicas
Sol Estilizado: En la parte superior del logo, vemos un sol estilizado en amarillo con
puntas rojas. Este sol irradia energia y calidez, lo que podria relacionarse con la
naturaleza o la agricultura.
Texto “Soy del Campo”: Justo debajo del sol, encontramos el texto en verde que dice
“Soy del Campo”. La eleccion del verde sugiere una conexion con la tierra y la
naturaleza. Ademas, el uso de una fuente audaz transmite estabilidad y solidez.
Simbolo de Marca Registrada: Al final del texto, hay un simbolo de marca registrada
(®), lo que indica que este logo esta protegido legalmente.
Figura 1

Logo final para SoydelCampo.

QA2
cgoy dela

Was que Sofuciovies!

Fuente: Autor propio



Después se definieron detalladamente los requerimientos del sitio web, considerando
tanto las necesidades de los usuarios finales como los objetivos comerciales del proyecto.

Una vez establecidos los requisitos, se procedid con la creacion de wireframes y
prototipos que ayudaron a visualizar la estructura y flujo de la informacion. Esto facilito la
iteracion temprana del disefio, permitiendo ajustes antes de la implementacion completa. La
colaboracion estrecha con los disefiadores de la plataforma host fue fundamental en esta fase,
asegurando que cada aspecto del disefio cumpliera con los estandares de usabilidad y
accesibilidad requeridos.
Figura 2

Diserio de los modulos para el sitio web.

ESTADO

... SoydelCampo
‘@ Y p!
Submenti
0 mi apP
Médulos a ‘. Contacto
Afiadir modulo su Qué es SoydelCampo
Disefio Contenido
Configura . .
GHE D & @ Planeta limpio
¢ CONECTAR Submenu
Notificaciones Push .
|l Publicidad en SoydelCampo
Campafias bmend
Subment
Usuarios
Actividad -i Productos A-Z
Submenti
< PROMOVER
QR Code = Uso terapéutico

Corre La Voz Supmend

4gina Web Mov ; -
Pagina Web Movil ’N Sustancias Activas
(]

Srnart App Banner bmeni

Materiales De Impresicn

... Lodltimo!

C PUBLICAR @ omens

bmen

Publicando El Estado

ios w Donde Comprar
5

Fuente: Autor propio
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Figura 3

Eleccion de imagenes para el home y logo.

ST IMAGENES DE DISENO

O mi1 APP
Médulos a
Mis médulos
Afiadir médulo
=]
Configuracién
4’ CONECTAR

Notificaciones Push

Campafias
Usuarios
Actividad
#: PROMOVER Imagen Superior
QR Code ;\‘ ,,,:

Caeo
Corre La Voz e

Pagina Web Mavil

Usar: La imagen se muestra arriba de |

Smart App Banne navegacién del médulo

Materiales De Impresion Formato: JPG o PNG, RGB Celors
=
 PUBLICAR

Publicando El Estado

08

Fuente: Autor propio

El disefio visual del sitio web se bas6 en una paleta de colores y estilos que reflejan la

Tamaiio: Recomendamas 720x540 pixeles

Logo En La Cabecera

+

Usar: Agregue su logstipo al encabezado de |s aplicacién
Tamaiio: 200x60 pixeles
Formato: JPG o PNG, RGB Colors

Imagen Inferior

Olivitasan

Usar: Imagen que se muestra & continuacion
elementos del mend

Tamaio: Recomendamos 720x135 pixeles
Formato: JPG o PNG, RGE Colors

Paisaje De Fondo

Retrato De Fondo

e |

£ ] ¥
At

Usar: Amecedentes en

orientaci o

Tamaito: 720x1230 pixeles
Formato: JPG 0 PNG, RGS Colors

identidad de marca de "SOYDELCAMPO", enfocandose en transmitir confianza y
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profesionalismo a los usuarios. Se implementaron técnicas de disefio responsivo para garantizar

que la plataforma sea accesible desde diversos dispositivos y tamanos de pantalla, mejorando asi

la experiencia del usuario en cualquier contexto.
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Figura 4

Prueba de imagen desde dispositivos moviles.

@ iPhone i Andoid S codigo QR

Productos A-Z Uso terapéutico

®

-
Sustancias Activas

[y

A

- - S
, Olivit
. !
\{ 9 S
- » -

AURCIFARMA'

Fuente: Autor propio

Finalmente, se realizaron pruebas exhaustivas para verificar la funcionalidad y
rendimiento del disefio antes de su lanzamiento. Estas pruebas incluyeron la revision de la
navegacion, la carga de contenido y la integracion de herramientas como bases de datos y
sistemas de gestion de contenido (CMS). El resultado fue un disefio robusto y adaptativo que no
solo cumple con los requisitos iniciales, sino que también sienta las bases para futuras

expansiones y mejoras segun las necesidades del mercado y la retroalimentacion de los usuarios.
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Figura §

Imagen final del home para SoydelCampo.
f ©

HOME  VADEMECUM  NOTICIAS  CONTACTO

SOY DEL CAMPO

Informacion actualizada y efectiva

Fuente: Autor propio

Actividad 2, Llenado de Contenido

Durante la fase de llenado de informacion del sitio web de "SOYDELCAMPQO", se llevo
a cabo un proceso exhaustivo para recopilar datos precisos y completos sobre los productos
utilizados en agricultura y ganaderia. Este proceso inici6 con la comunicacion directa con los
laboratorios productores a través de correos electronicos detallados, solicitando informacion
sobre la composicion, modo de uso, precauciones y datos relevantes de cada producto.

La interaccion con los laboratorios fue fundamental para garantizar la exactitud y
actualizacion de la informacion proporcionada. Se establecié un flujo constante de comunicacioén
para aclarar dudas y solicitar documentacion adicional segiin fuera necesario. Esta colaboracion
no solo facilito la obtencion de detalles técnicos especificos, sino que también permitié validar la

autenticidad de la informacion antes de su publicacion en la plataforma.



Figura 6

Documento enviado por laboratorios Vecol con la informacion sus productos

SOY DEL CAMPO

AFLOVET*

Unglianto tpico
Coadyuvante antiinflamatorio
Reg. ICA 1890 DB

COMPOSICION:Cada 100 g contienen:

Salicilato de Metilo 1009
Alcanfor 509
Aceite de Trementina 3.09
Alantoina 209
Mentol 109

Excipiente ¢.s. I
USO EN: Bovines, equinos, porcinos, ovinos, caprinos.

INDICACIONES:

Uso externo: Recomendado como coadywvante en afecciones inflamatorias tales como: Mastitis,
artrtis,miositls, tendinilis y raumatismos en lodas las especies indicadas.

DOSIS ¥ MODO DE APLICACION:Previa limpleza del area afectada, se aplica externaments en cantidad
abundante frotando muy bien con masaje suave, de 2 a 3 veces al dia

PRECAUCIONES: Manténgase fuera del alcance de los nifos y animales domésticos. Venta bajo formula del
Médico Veterinario.

Conservar a una temperatura inferlor a 30°C y protegido de a luz.

PRESENTACION: Envasae plistico por 400 g.

Ingrosar Informacion

ELABORADO POR DECNO SAS PARA VECOL §. A.

BOGOTA D.C. COLOMBIA.

Fuente: Laboratorios Vecol
Figura 7
Carpeta compartida por laboratorios Vecol con imagenes de sus productos

Compartido conmige > FOTOS PRODUCTOS ~ = = Iﬁ: o]

Tipo = Persanas = Madificado

+ Nombre ~

Carpetas
B AFLOVET i B AFTOGAN + RABIA H B AFTOGAN 2 ML 1 B AGRICOLA H B ALERVEC : B AUTOVACUNATILA..
B BLNDAGAN : B3 BOLDENONA : B CALMADEX H B CEFIRODUOD 3 BB CETTIOFURSODICO  } B DExaveC
B DIAMINAVEC : B DICOGAN : B OPIRINA H B DORAGAN H B ENERVEC H B ENROFLOXACINA 10
B ESTREPTOVEC H B FENBENDAZOL H B FLUNIXINA H B FOTOS AVIAR H B FOTOS COLANTA H B FUNGOFF
BB GESTAVEC 25 : B3 GLUCONATODECA.. B3 HEMOVEC NF H B HEXAGAN H B HORMONALES REP. H B IVERMECTINA1
B IVERMECTINA 315 i B VERQUINOS : B KENOGAN H B LOMBIFAR H B LONGICILINA 200 : B MYCOCERD
B OXITETRACICLINA H B OXITOCINASINTETL. B RABICAN H B RABIGAN H B RAYOVACUNA H B RUMITEC AGROSAVIA
B SALPHING H B suLFALLIDOL : B SULFAMETAZINAIN.. B3 SULFARRINOL H B TABICH120 : B TABICME_

B TABICVH_ : B TILOSINA H B TRATORIL : B TRIPENLA_ H B TRIVEC H B8 VACUNACEPA 19
B VACUNAENCEFALL. B VACUNAESTOMATL. } B VACUNA TRIPLE HA H B VECICLOX H B VITAMINAK : B VITARSAN

Fuente: Laboratorios Vecol
Ademas de la comunicacion directa con los laboratorios, se consultaron vademécums

impresos reconocidos en el sector agropecuario. Estos recursos impresos proporcionaron una



base adicional de informacion verificada y respaldada por fuentes confiables. La consulta de

vademécums impresos aseguro que la informacion recopilada estuviera respaldada por
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estandares reconocidos en la industria, agregando credibilidad y confianza a la base de datos de

"SOYDELCAMPO".

Una vez recopilada la informacion, se procedio con la organizacion meticulosa de los
datos dentro del sitio web. Se crearon categorias y etiquetas claras que facilitan la busqueda y
navegacion para los usuarios. La redaccion del contenido se realizé con un enfoque claro y

conciso, asegurando que cada descripcion de producto fuera comprensible tanto para

profesionales del campo como para personas con menos experiencia técnica.

Figura 8

Creacion de las categorias por clase de medicamento e ingredientes activos

Pigina & <

Veterinario

Veterinario

veterinario

Veterinario

Veterinario

Veterinario

Veterinario

Veterinario

Veterinario

Veterinario

Veterinario

Veterinario

Veterinario

Veterinario

Veterinario

Veterinario

veterinario

Veterinario

Veterinario

> » des Archivos1a30de128

VITAMINICO

MINERALES

ANTIDIARREICO

ANTISEPTICO / DESINFECTANTE

SOLUCIONES / DILUENTES / ELECTROLITOS

HEMOPARASITICIDA

ANTIFLOGISTICO / RUBEFACIENTE

ANTIMICROBIANG

ANTICOCCIDIAL

ANTIHELMINTICO

ADITIVO

ENDECTOPARASITICIDA

SHAMPOO ANTISEPTICO

ECTOPARASITICIDA

ANTIMASTITICO

ANTIINFLAMATORIO

SOLUCION OTICA

HORMONAL

VITAMINICO MINERAL

Fuente: Autor propio
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Figura 9

Editor de texto para los productos.

Tipo @ Veterinario () Agricola Nutricidn

Producto

Imagen (520 x 350px)

Laboratorio/Productor

5 Q
Clase Medicamento VITAMINICO v
Ingrediente Activo VITAMINA A VITAMINAE || Q
Descripeion Brem=rT [ H DR @R BB @ Q| E (%
B E® O e = L)
B I UGS x % |& I,|1E = =9y M =2 =2 =2 =/ 1 55| = -
LOM=E2 Q=8
Estilo - | Formato - | Fuentz - | Tamaho - | A- B- |3 4| ?
-
* ACCION: Vitaminico concentraa

Descripeién Corta

Especies E

+Busqueda

Fuente: Autor propio
Actividad 3, Lanzamiento y Publicacion del Sitio Web
En la fase de lanzamiento y publicacion del sitio web de "SOYDELCAMPQ", se llevaron

a cabo una serie de actividades clave para asegurar que la plataforma estuviera lista para su

utilizacion por parte de los usuarios y para maximizar su visibilidad en el mercado agropecuario

y veterinario.

Inicialmente, se realiz6 la configuracion del servidor y la infraestructura necesaria para

soportar el trafico esperado y garantizar la estabilidad del sitio web. Esto incluy¢ la seleccion de
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un proveedor de hosting confiable que ofreciera el rendimiento y la seguridad necesarios para
mantener la integridad de los datos y la disponibilidad del servicio.

Posteriormente, se llevaron a cabo pruebas exhaustivas de funcionamiento para asegurar
que todas las funcionalidades del sitio operaran correctamente. Estas pruebas incluyeron la
verificacion de la navegacion, la funcionalidad de busqueda, la carga de contenido y la
compatibilidad con diferentes dispositivos y navegadores. Cualquier problema identificado
durante estas pruebas fue abordado y corregido antes del lanzamiento oficial.

Figura 10

Imagen final del home SoydelCampo con 3 imdagenes deslizables

\

Fuente: Autor propio



Figura 11

Imagen del vademécum funcional desde el sitio web SoyDelCampo

e n

Filtros

Vedemécum Productos  —

Veterinario ®
Espocios +

PRODUCTOS DESTACADOS
[T BRILLAPEL EMULSION
EW o ananico win

B oo

ENERGYN
B L wummco umosco
s NOFLAI
2| ®msecnc
7. AMiNoAcIDos T

Listado de 1407 producto/s

Vademécum Veterinario

A=VIBEN 600 VITAMINA A, VITAMINA E
COMPANIA CALIFORNIA S.A.

VITAMINGO

Bovinos, Ovinos, Porcinos

ademécum vetzrinario
ACATAK POUR ON FLUAZURON

ademecum velarinario
ACEDAN GOTAS PALATABLES ACEPROMAZINA
HOLLIDAY SCOTTS. A,

TRanN SEDANTE

ademecum velarinario
ACEDAN SOLUCION INYECTABLE ACEPROMAZINA
HOLLIDAY SCOTTS. A,

ademecum vetarinario
ACTIFUN CREMA GENTAMICINA, BETAMETASONA,
CLOTRIMAZOL

INVETS. A
GREM)
Bovin

ACTIVITY-FORM VITAMINA A, D, E, B, B2, B3, BS, B6, B8,
B2, COLINA, CALCIO, FOSFORO, POTASIO
INVET S. A

Fuente: Autor propio

Figura 12

Imagen final de la informacion recibida por Vecol

VITAMINA K VECOL

EMIRESA COLOMEIANA DE FRODUCTOS
VETERINARIOS ~ VECOL

Fuente: Informacion recibida por laboratorios Vecol y sintetizada por autor
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El lanzamiento en si fue planificado cuidadosamente para maximizar la visibilidad y el
impacto. Se implement6 una estrategia de marketing que incluy6 la promocion a través de correo
electronico dirigidas a 62 usuarios clave del sector agropecuario.

Figura 13

Imagen enviada junto con los correos promocionales de SoydelCampo

WWW.SOYDELCAMPO.COM

Fuente: Autor propio

Simultaneamente, se publicaron contenidos relevantes y utiles en el sitio web para atraer
y retener a los usuarios. Esto incluy¢ articulos informativos, estudios de casos, y guias de uso de
productos, todos disefiados para posicionarse como una fuente confiable de informacién en el

sector.



Figura 14
Espacio creado para los usuarios con informacion y articulos de interés

Planeta Limpio

informacion

VER MAS &

Fuente: Autor propio

Finalmente, se establecieron las plataformas de analisis para evaluar el rendimiento del
sitio web después del lanzamiento. Se utilizaron herramientas analiticas para medir el trafico, el
comportamiento de los usuarios.

En la plataforma AppYourself se evidencian las cifras a la fecha 14/07/2024 con 16.355

visitas mensuales correspondiente a 12.834 usuarios de Android y 3122 usuarios de i0S
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Figura 15

Cifras a la fecha 14/07/2024 del rendimiento de SoydelCampo en AppYourself

@ ANDROID 3 22 @ 0s
12834 W' Users 1 ® s
WEBAPP SMART WIDGET
51 USERS 0 O T
ast7d
APP USERS
2000
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0000
2000
8000
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2000
08.07 2024 09.07.2024 10.07.2024 11.07.2024 2.07 2024 13.07.2024 14.07.2024
A 16355

Fuente: Autor propio

En la plataforma SimilarWeb se evidencian las cifras del mes de abril a junio del 2024
con 166,471 visitas mensuales correspondiente a 29.04% de usuarios mediante desktop y 70.96%

usuarios desde la web movil. Ranking global #1,216,938, ranking del pais #19,804 y ranking por
industria de animales y suministros #3,875

Figura 16

Cifras del mes de abril a junio del 2024 sobre el rendimiento de SoydelCampo en SimilarWerb

Traffic & Engagement

Total visits Device distribution
Apr2024-Jun 2024 & Worldwide Apr2024-Jun 2024 € Worldwide Global rank In
Country rank TR,
\ ® Deskiop 29.04% ® Colombia 08041
166,471
Industry rank ~aTE I
1-31.36% from lastmonth Pex Food_and Supplies HO,0 n

Fuente: Autor propio
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Actividad 4, Venta de Espacios Publicitarios y Fichas Técnicas

En la etapa de venta de espacios publicitarios de "SOYDELCAMPOQO", se implement6 una
estrategia enfocada en ofrecer una propuesta de negocios atractiva y uniforme para todos los
clientes, basandonos en teorias como la del modelo de experiencia del cliente fundamentada en
que una propuesta uniforme puede ayudar a establecer un posicionamiento claro en la mente del
consumidor, facilitando la comunicacion de un mensaje unico y coherente, también se tuvo en
cuenta la teoria del marketing racional, esta sostiene que construir relaciones duraderas con los
clientes es crucial para el éxito a largo plazo.

Una propuesta de negocio atractiva y uniforme asegura que todos los clientes
experimenten el mismo nivel de calidad y valor, lo que fortalece la confianza y la lealtad hacia la
marca, ademas, al mantener una propuesta de valor coherente, es mas facil gestionar las
expectativas de los clientes y construir relaciones solidas y predecibles.

Los espacios publicitarios disponibles consistieron en banners en formato de animacion

GIF, garantizando visibilidad dindmica y efectiva dentro de la plataforma.



Figura 17

Imagen final de la pagina de apertura de la propuesta comercial

N

=~ S0y del

CampO’
SOY DEL CAMPO,

SU ALIADO EN
MARKETING DIGITAL

SoydelCampo recopila la informacion de los productos
veterinarios y agricolas con sencillos buscadores y alto
posicionamiento en Google.

Esta herramienta ha captado los requerimientos
de mas de 172 mil usuarios mensuales que visitan
mas de 215 mil paginas dentro de nuestra web, lo

que hace que sea un canal informativo directo al
usuario de los productos agropecuarios, asociando
su marca a la nueva generacion digital

La aplicacion cuenta con 15.300 descargas a la fecha,
12.187 usuarios de Android y 3.113 de iOS,

www.soydelcampo.com

. info@soydelcampo.com

Fuente: Autor propio
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Figura 18

Imagen final de la propuesta comercial
\1//
=
m~ Soydel Za®
CampO

SPONSOR BANNERPAGINA
WEB SOYDELCAMPO.COM
—

La pagina web SoydelCampo cuenta con exclusivos espacios
publicitarios

INCLUYE:

+ Banner lateral derecho de 180x180 pixeles en animacion GIF

vﬁzmcmw, Agricola
£

3118043962
(s ipatert

+ Se incluyen todos los productos agricolas y/o veterinarios en el buscador de forma
vitalicia

Veterinario AgrAcola

* Redireccionamiento a la pagina web del pautante donde cuente con su informacion
de contacto, productos y puntos de distribucion

* Se incluye la empresa dentro de la seccion "Donde comprar” con todos los datos de
contacto que desee y la ubicacion GPS

www.soydelcampo.com

info@soydelcampo.com

[

Fuente: Autor propio
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Figura 19

Imagen final de la propuesta comercial condiciones
N2
LS =
CatipO’
@ Tarifa por Valor mensual de $ 350.000 +IVA.

@La pauta consecutiva incluye oferta de paga 11 meses y se
publican 12

Somos parte de esta tecnologia, conocemos el campo y
sabemos que veterinarios, agronomos, agricultores,
ganaderos, vendedores, almacenes y estudiantes usan la
tecnologia y se apoyan en ella para recomendar y utilizar
productos de manera acertada.

SoydelCampo es la publicidad mas efectiva, medible,
visual, directa y econdmica versus medios impresos o
ferias del sector.

Con gusto aclararemos cualquier duda al respecto y estaremos atentos a
cualquier requerimiento.

Cordialmente,

SoydelCampo Soluciones SAS

www.soydelcampo.com

I info@soydelcampo.com

Fuente: Autor propio
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El proceso de venta se baso en diferentes modelos y teorias de marketing como la teoria
del valor percibido ya que sugiere que las promociones deben aumentar el valor percibido del
producto en la mente del consumidor esta propone que estrategias como ofertas de prueba
gratuita o descuentos temporales pueden hacer que el producto parezca mas valioso y atractivo.

Ademas, la teoria de la jerarquia de necesidades de Maslow afirma que las promociones
pueden apelar a diferentes niveles de necesidades. Por ejemplo, ofertas de lujo pueden satisfacer
necesidades de autorrealizacion, mientras que descuentos en productos basicos pueden abordar
necesidades mas fundamentales.

Por otro lado, se encuentra la teoria de la respuesta del consumidor, este modelo se centra
en como responden los consumidores a diferentes estimulos promocionales. Se fundamenta en
estudios sobre como las promociones afectan de forma positiva el comportamiento de compra 'y
las decisiones del consumidor.

Y por tltimo el modelo de promociones de nivel de compromiso, este se divide en tres
niveles, el primero; Promociones de nivel bajo: ofertas simples y descuentos (codigos
promocionales, cupones). Promociones de nivel medio: ofertas que requieren un compromiso
mayor (concursos y sorteos). Y finalmente promociones de nivel alto: Programas de fidelidad y
recompensas que crean un compromiso a largo plazo con la marca.

Por todo lo anterior se decide ofrecer a los clientes una promocion de pagar la pauta
consecutiva correspondiente a 11 meses y se publican 12 meses, lo que hace atractiva la oferta
ademads de asegurar durante un afio la fidelidad de nuestros posibles clientes, ademas, cada
cliente disfruto del beneficio vitalicio de incluir y mantener actualizados sus productos en el

vademécum de "SOYDELCAMPO". Esto inclusion garantizé que los productos de los
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anunciantes estuvieran siempre visibles y accesibles para los usuarios interesados en conocer
detalles especificos sobre su composicion, modo de uso y precauciones.

Cada cliente tuvo la oportunidad de colocar un banner animado en un espacio especifico
del sitio web, asegurando una exposicion equitativa y destacada frente a la audiencia objetivo del
sector agropecuario y veterinario. La disposicion uniforme de los espacios publicitarios facilito
la gestion y el disefio de las campafias publicitarias, asegurando que cada anunciante maximizara
su impacto visual y de marca de manera consistente.

Figura 20

Aspecto final de las 3 caras del Gif diseiiado por Agropecuaria la Hacienda

018000 941852
Agropecuaria 31 4791 5096
LaHacienda Q @
| ‘v-mcs L Cavpo! ' Q d

Fuente: Agropecuaria la Hacienda

‘, LINEA GRATUITA NACIONAL Q‘/ Apopecvar
Q‘/ / DE SERVICIO AL CLIENTE \//’LaHacienda
e /
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Figura 21

Aspecto final de las 6 caras del Gif diseriado por Laboratorios Vecol

< Linea *s Linea *o GESTAVEC D 0.6°
% Hormonal Hormonal GESTAVEC D 1.2°

Dispositivos intravagnales de
progesierona para Bovinos

A Eficigncia

RE-PROductiva

I ¥y conoce mas sobre
nuastra nueva linea

Andlogo sintético de la PGF2a

Fuente: Laboratorio Vecol

Figura 22

Aspecto final de las 4 caras del Gif diseriado por Laboratorios Mascotecno

R, F-
DOMICILIOS
N\ W7
veterinarios
MASCOTECNO® MASCOTECNOE®

Fuente: Laboratorios Mascotecno
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Figura 23

Aspecto final del Gif disefiado por Laboratorios Aurofarma

‘(sb

AUR(1PODCAST))

AUROFARMA

Fuente: Laboratorios Aurofarma
Figura 24

Aspecto final de las 3 caras del Gif diseriado por un vendedor independiente

Sembradora
de
Pastos
Envios a fodo el

pais Brachiaria
$100.000 Tanzania
Mombaza

3118043942 Guinea

Fuente: Diseriado por vendedor independiente



Figura 25

Aspecto del home con todos los Gifs publicados

MOME  VADLMECUM  NOTICIAZ  CONTACTO

SPONSORS

D6l0 BRILLANTE
oiel SALUDABLE

= ; LINEA GRATUITA NACIONAL
: DE SERVICIO AL CLIENTE
018000 941852

]

BRILLAPEL EMULSION

NOFLAI AUROVITEL AMINOACIDOS VIT

veteringrios

MASCOTECNO®

Fuente: Autor propio

Se logra publicar exitosamente los banners correspondientes a 4 empresas que contratan el

servicio con SOYDELCAMPO por contrato a doce meses el mas corto de los acuerdos.
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Finalmente, SoydelCampo logra recolectar la informacion de 1.509 productos correspondientes a

437 laboratorios farmacéuticos agricolas y/o veterinarios



Figura 26

Base de datos correspondiente a 437 laboratorios pautantes

Laboratorios / Productor

Buscar - Buscar

Nombre

A& D ADITIVOS Y DESINFECTANTES LTDA
AB CHEM COLOMEIA LTDA

ADITIVOS MATURALES

AGIL ENGLAND

AGROHERMES COLOMBIA LTDA
AGROINDUSTRIAS EL ALAMO S. V.
AGROINSUVET S.A.

AGROQUIMICOS ARROCEROS DE COLOMBIA S.A. AGROZ S.A.

AGVET COLOMBIA LTDA

ALE BET S.R.L.

ALEJANDRO GUERRA

ALLCIDE CORPORATION

ALLTECH DE COLOMEIA LTDA
ALPHARMA INC

AMERICAN AGROINDUSTRIES CA S.A.
AMERIVET LTDA

AMORIMALTA AMORISEN

Fuente: Autor propio

Pagina « < | 1 > » del5 ArchivosTa30de437

Imagen

&

®

'

30

+

" OOOOVLOLOL O L»OLOLOLLOLOL OO

% % %% % RN

= = 5 S

% % % %N %R
= B S Eb

~,

%
Eh Eb

= = 5 S

Bl Eb B

55



56

Actividad 5, Venta de Productos

Ademas de proporcionar informacion, comercializamos directamente los productos
veterinarios y agricolas. Esto se traduce en un modelo de negocio en el que el ingreso no solo
proviene de la publicidad, sino también de la venta de productos, creando asi un flujo de ingresos
diversificado.

La estrategia “ganar-ganar” se basa en la idea de que todas las partes involucradas en una
transaccion o colaboracion pueden beneficiarse mutuamente. En el caso de SOYDELCAMPO,
esta estrategia se aplica de la siguiente manera:

SOYDELCAMPO ofrece un espacio en su sitio web para que los laboratorios
veterinarios y agricolas paguen por publicar informacion sobre sus productos y a su vez los
usuarios de SOYDELCAMPO obtienen acceso a un vademécum completo con informacion
detallada sobre productos. Esto les permite tomar decisiones informadas sobre el uso de
productos veterinarios y agricolas. La plataforma se convierte en un recurso valioso para los
usuarios, lo que a su vez atrae mas visitantes y aumenta la exposicion de los productos
anunciados., Esta colaboracion beneficia a los laboratorios al aumentar la visibilidad de sus
productos y a SOYDELCAMPO al generar ingresos.

Al operar en linea, SOYDELCAMPO evita los gastos asociados con puntos de venta
fisicos. La escalabilidad es posible sin incurrir en costos adicionales significativos. Esta
eficiencia permite a SOYDELCAMPO oftrecer precios competitivos y atraer a mas clientes.

La comercializacion de productos a través de Soydelcampo.com se realiza mediante un
modelo de venta directa, que abarca tanto el por mayor como el por menor. Este enfoque nos

permite atender a una amplia gama de clientes.
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Venta al Por Mayor: Este canal esté dirigido principalmente a grandes granjas, clinicas,
tiendas agricolas y veterinarias, quienes compran en volumenes significativos para revender en
sus respectivos mercados. Al ofrecer precios competitivos gracias a nuestras alianzas estratégicas
con laboratorios como AUROFARMA, EDO y OVER vy distribuidores como NOGA, CEBA,
ANIMALS Y FUSAGRO podemos atraer a estos compradores mayoristas, quienes buscan
productos de calidad a precios que les permitan obtener buenos margenes de ganancia.

Venta al Detal: Este canal esta orientado a pequefios agricultores, veterinarios
independientes, y usuarios finales que necesitan cantidades mas pequefias. La venta al detal nos
permite captar un segmento del mercado que valora la conveniencia de comprar en linea, la
confianza en los productos recomendados, y la facilidad de obtener cantidades que se ajusten a
sus necesidades especificas.

Eficiencia Operativa a través de Canales Digitales:

No necesitamos puntos fisicos ni otras plataformas adicionales para mostrar nuestro
catalogo de productos. La venta se realiza de manera directa a través de nuestra plataforma, lo
que reduce significativamente los costos operativos y permite una escalabilidad mas rapida y
eficiente.

Adicionalmente, contamos con un canal de WhatsApp donde nuestros clientes pueden
realizar sus pedidos de manera fécil y rapida. Esto no solo mejora la experiencia del cliente, sino
que también facilita la gestion de ventas y atencion al cliente, integrando de manera eficaz la

comunicacion directa en el proceso de ventas.



Figura 27

Mensajes recibidos en soydelcampo en la ultima semana de agosto

Buenas tardes.
Buenas estoy interesada en adquirir estas gotas

Manejan este medicamento para pollos de engorde?

u
-

h

- =

Buenas tardes estoy averiguando el preco de este
medicamento?

Buenas Tardes
Hola .

me interesa el ZOO-Vital 12
Cémo estés

Que vale el inverhit .
P Hola buenas tardes g

Para preguntar donde estan ubicados y si tienen disponible el desparasitante caloxfen

8 Los mensajes y las llamadas estén cifrados ¢

Hola buenas tardes, le escribe Angélica Chacén de Carbon Decisions international

Me gustaria cotizar con ustedes 48 libras de attakill
Buen dia

Tienen el medicamento alernex para envios internacionales? -

Hola muy buenos dias, soy clinica veterinaria interesada en la antirrdbica rabican * 10 dosis

8 Los mensajes y las lamadas estin Cifrados Ge extremo a extremo. Nadie fuera Ge este chat, ni siquiera WhatsAop, puede

Buenas Tardes
Estoy buscando estos productos

*Anestésico a base de Ketamina (100 mg/ml) frasco inyectable x 10 m|

con mango #22, caja x 10 unidades

*Rasuradora profesional para caninos con cuchillas N*S0 y 40 para trabajo quindrgico

Buenas noches

Tienen disponible hepatogan?

Hola buenos dias

Quiero saber el precio del cuajo hansen 3 mufiecas verde

Fuente: Autor propio
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Viabilidad Financiera

La inversion inicial requerida para el lanzamiento de SOYDELCAMPO contempla gastos
basicos como el desarrollo de la plataforma, licencias, disefio grafico y publicidad. Estos costos
iniciales se han ajustado para reflejar la estructura de una pequefia empresa con recursos
limitados.
Tabla 3.

Inversion inicial

Concepto Monto (COP)
Desarrollo de la plataforma $2,000,000
Publicidad inicial $1,500,000
Equipo y herramientas $2,500,000
Otros costos iniciales $750,000
Total inversion inicial $6,750,000

Fuente: Autor propio

La proyeccion de ventas contempla los ingresos esperados por publicidad, ajustados a
una base de cuatro clientes actuales con potencial crecimiento. Ademas, se han proyectado
ingresos por ventas de productos, estimados de forma conservadora.
Tabla 4.

Proyeccion de ventas 2024-2028

Concepto Ao 1 Ano 2 Afio 3 Ano 4 Afo 5
(2024) (2025) (2026) (2027) (2028)

PUBLICIDAD BANNER

Laboratorios $4,200,000 $4,410,000 $4,630,500 $4,862,025 $5,105,126

Vecol (+5%) (+5%) (+5%) (+5%)

Mascotecno $4,200,000 $4,410,000 $4,630,500 $4,862,025 $5,105,126
(+5%) (+5%) (+5%) (+5%)

La Hacienda $4,200,000 $4,410,000 $4,630,500 $4,862,025 $5,105,126
(+5%) (+5%) (+5%) (+5%)

Total $12,600,000 $13,230,000 $13,891,500 $14,586,075 $15,315,378

Publicidad

PRODUCTOS
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Olivitasan $560,000 $840,000 $1,120,000 $1,400,000 $1,680,000
(10,15,20,25,30)

Boldebig $560,000 $840,000 $1,120,000 $1,400,000 $1,680,000
(20,30,40,50,60)

Powerquin $2,250,000 $3,000,000 $3,750,000 $4,500,000 $5,250,000
(15,20,25,30,35)

Total $3,370,000 $4,680,000 $5,990,000 $7,300,000 $8,610,000
Productos

INGRESOS $15,970,000 $17,910,000 $19.881,500 $21,886,075 $23,925,378
TOTALES

Fuente: Autor propio

Los costos operativos y administrativos d¢ SOYDELCAMPO se han proyectado en
funcién de una operacion modesta, considerando el crecimiento gradual de la plataforma y los
gastos asociados.
Tabla S.

Costos operativos y administrativos.

Costos fijos

Concepto 2024 2025 (+3% 2026 (+3%) 2027 (+3%) 2028 (+3%)
inflacion)
Hosting y $300,000 $309,000 $318,270 $327,818 $337,653
Dominio
Mantenimiento $500,000 $515,000 $530,450 $546,364 $562,755
Web
Servicios Publicos $1,200,000 $1,236,000 $1,273,080 $1,311,272 $1,350,610
(Internet/Energia)
Subtotal Costos $2,000,000 $2,060,000 $2,121,800 $2,185,454 $2,251,018
Fijos
Costos variables
Concepto 2024 (15%  ventas 2025 2026 2027 2027
productos + 10%
publicidad)
Comisiones por $1,911,000 $2,254,500 $2,623,725 $2,999.,411 $3,383,307
Ventas
Publicidad Digital $200,000 (Google $200,000 $200,000 $200,000 $200,000
Ads)
Subtotal variables $2,111,000 $2,454,500 $2,823,725 $3,199,411 $3,583,307
Costos administrativos
Concepto 2024 2025 2026 2027 2028

Asesoria Contable $600,000 $618,000  $636,540 $655,636 $675,305
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Certificados $150,000 $154,500 $159,135 $163,909 $168,826
Digitales

Subtotal $750,000 $772,500 $795,675 $819,545 $844,131
Administrativos

TOTAL COSTOS $4,861,000 $5,287,000 $5,741,200 $6,204,410 $6,678,456

Fuente: Autor propio
Finalmente, la proyeccion de utilidad y rentabilidad se estima con base en los ingresos y
gastos proyectados. A continuacion, se observa como la plataforma generard rentabilidad en el

tiempo, alcanzando estabilidad financiera desde el primer afio.

Tabla 6.

Proyeccion de utilidad y rentabilidad

Concepto Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5 Crecimiento
(2024) (2025) (2026) (2027) (2028) Anual
Ingresos  $15,970,000 $17,910,000 $19,881,500 $21,886,075 $23,928,578 8.4%
Totales

(-) Costos $4,861,000 $5,287,000  $5,741,200 $6,204,410 $6,678,456 8.2%
Totales

Utilidad  $11,109,000 $12,623,000 $14,140,300 $15,681,665 $17,246,922 11.6%
Operativa

) $1,110,900  $1,262,300 $1,414,030 $1,568,167  $1,724,692
Impuestos
(10%)

Utilidad $9,998,100 $11,360,700 $12,726,270 $14,113,499 $15,522,230 11.6%
Neta

Margen 62.6% 63.4% 64.0% 64.5% 64.9% +0.6 pts/afio
Utilidad
Neta

ROI (Sobre 148.1% 168.3% 188.5% 209.1% 230.0% +20 pts/afo
Inversion
Inicial de

$6,750,000)

Fuente: Autor propio
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Conclusiones
A lo largo de este proyecto, se ha demostrado que www.soydelcampo.com es un modelo de negocio
viable y sostenible con base en el flujo de caja. La plataforma combina una estrategia de ingresos dual
que incluye la venta directa de productos y la generacion de ingresos por publicidad, lo que permite
diversificar las fuentes de ingresos y mitigar riesgos. La estructura de costos optimizada, que se beneficia
de operar en un entorno digital sin necesidad de puntos de venta fisicos, refuerza la capacidad de la
empresa para competir en el mercado y mantener margenes de ganancia saludables.

La comercializacion de productos en Soydelcampo.com se ha consolidado como una operacion
eficiente y eficaz, sustentada por alianzas estratégicas con laboratorios y distribuidores clave en el sector
agricola y veterinario. Estas relaciones no solo han permitido ofrecer precios competitivos, sino que
también han asegurado un suministro constante de productos, fortaleciendo la posicion de la empresa en
el mercado. Ademas, la flexibilidad y rapidez en la actualizacion del catalogo de productos, junto con una
logistica bien gestionada, garantizan la satisfaccion del cliente y la escalabilidad del negocio.

La empresa ha demostrado un enfoque innovador en la atencion al cliente y el aprovechamiento
de canales digitales para maximizar sus ventas y mejorar la experiencia del usuario. El uso de la
plataforma web junto con el canal de WhatsApp para gestionar ventas y consultas en tiempo real ha sido
un diferenciador clave en el mercado. Esta integracion de herramientas digitales no solo ha permitido un
crecimiento sostenido en la base de clientes, sino que también ha facilitado la personalizacion del
servicio, lo que contribuye a la fidelizacion y a la construccion de relaciones de largo plazo con los

clientes.
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