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RESUMEN

La presente investigacion es un andlisis del Discurso Noticioso De Las

Elecciones Para Congreso 2014-2018, En Boyaca 7 Dias, entre el 9 de enero al
10 de marzo del afio 2014, en sus secciones de politica, orientadas a dar cuenta
del proceso electoral para escogencia de representantes a la cAmara y senadores

de la Republica, para el periodo 2014-2018.

La monografia se sustenta en diferentes referentes tedricos como Maria Cristina
Martinez, con su libro Estrategias de lectura y escritura de textos; Teun A. Van
Dijk, con sus articulos, el andlisis critico del Discurso, y discurso y dominacion;

y finalmente Mijail Bajtin con su libro Estética de la creacion Verbal.

Para lograr dar respuesta a la pregunta de investigacion que se formula en la
presente monografia, se utiliza la metodologia propuesta por la profesora Maria
Cristina Martinez, para hacer analisis de textos, en la Catedra Unesco, quien
propone una serie de talleres con textos tomados de medios masivos de
comunicacion, los cuales son analizados e inscritos en cada uno de los niveles de

discurso y estrategias discursivas.

La investigacidn, ademas de las noticias politicas, también observara la
publicidad politica pagada, con el objetivo de analizar hasta qué punto influye el

pago de pauta en las noticias registradas en el periodico.
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ABSTRACT

The present investigation is an analysis the noticious discourse of elections to
congress 2014 — 2018, in Seven days Boyaca daily, between January 9 to March
10 of 2014, in their politics sections, oriented at give account to the electoral
process for choice of representatives for congress and senators to the republic for

period 2014-2018.

The monograph is sustented in differents teoric referens how Maria Cristina
Martinez, Whit her Book “estrategies to texts Reading and writing; Teun A. Van
Dijk whit these articles, the critical analysis to the speach, and speech and

domination; finally Mijail Bajtin whit his book “estetic of the verbal creation”.

To achieve give answer to the question of investigation that is formulated in
present monograph, is used the metodology proposal for the Docent Maria
Cristina Martinez, to do texts analysis, in the unesco cathedra, who propose a
series of workshops whit texts taken of masive media, its are analyzed and

resgistry in everyone to the levels of speach an discursive strategies.

The investigation, in adtion to the politic notices also will observe the politic pay
publicity, whit the objetive of analyse how far? influence the pay of the publicity

in the resgistry news on the daily.
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1. INTRODUCCION

Actualmente los medios de comunicacion masivos son los encargados de difundir
informacion de diversa indole, para una gran variedad de publicos. Es por ello que debemos
repensar el papel que estan ejerciendo los medios de comunicacion, frente a un mundo que
es manejado por la clase élite y los grandes emporios econémicos, y los cuales a través del
discurso ejercen un poder persuasivo que les permite lograr sus objetivos. Como bien lo
dice Van Dijk (2004), el discurso es producido y reproducido por el texto y el habla. Y es a
través del discurso como las clases dominantes crean y mantienen la desigualdad social por
medio de la comunicacidn y el uso de la lengua. Es por esto que para el mundo de la
comunicacion el analisis del discurso se convierte en un reto, puesto que se necesita
analizar el significado de cada uno de los mensajes emitidos por los medios masivos, la
forma como es organizado el texto, y el contexto para el cual y en el cual ha sido realizado,

teniendo en cuenta que debemos descubrir al final al sujeto de la enunciacion.

Podemos mencionar que algunos investigadores y centros de investigacion, como el
Centro de Estudios Culturales Contemporaneos de la Universidad de Birmingham, por
mencionar uno de los mas conocidos, se han abocado al estudio de los medios de
comunicacion y mas particularmente al del discurso mediatico desde la dptica de los
estudios culturales. La mayoria de estos investigadores se han opuesto a utilizar como base
la metodologia del analisis de contenido, la cual ha predominado en una gran parte del

analisis informativo y de la comunicacion de masas, por la superficialidad de los resultados
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que arroja. Por otro lado, desde el campo del andlisis del discurso se han realizado varios
trabajos sobre el discurso informativo mediatico que han contribuido a caracterizar este

género (Charaudeau, 2003; van Dijk, 1990, 1997).

Pasando al plano Colombiano y como bien lo expresan Antonio Cacua Prada, y
Gustavo Otero Mufioz, basados en la historia del periodismo en Colombia: “El periodismo
colombiano en la actualidad es duefio de un inmenso poder. Este, cuando ha sido manejado
con ética, responsabilidad y objetividad, ha tenido repercusiones positivas en la sociedad y
en el devenir del pais. Sin embargo, cuando este poder de influencia del periodismo se ha
dejado manipular por intereses coyunturales de tipo politico o econémico, ha tenido gran
responsabilidad en la prolongacion o en el empeoramiento de las crisis sucesivas que han

dibujado la historia contemporanea de Colombia.

Con estos antecedentes, la presente Monografia efectta un analisis del discurso de
las noticias politicas, que se han registrado durante la campafa politica para Congreso de la
Republica, teniendo en cuenta los candidatos a Senado y Camara, por el departamento de
Boyac4, y las cuales han sido registradas por uno de los medios masivos de comunicacion

del Departamento, el periédico “BOYACA 7 DIAS.
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El mencionado periddico es uno de los medios mas importantes del Departamento
de Boyaca y pertenece a la casa editorial EI Tiempo, en la actualidad el diario de mayor
circulacion en Colombia y que por siete afios practicamente fue el Unico nacional, debido a
la crisis de su principal competidor, EI Espectador, que en 2001 se convirtio en semanario
antes de volver a ser diario en 2008. Su propietario es el grupo econémico liderado por el
empresario colombiano Luis Carlos Sarmiento Angulo, que le comprd su parte al Grupo
Planeta de Espafia, en marzo de 2012. Dos meses mas tarde, se conocié que Sarmiento
Angulo también adquirid la participacion de los accionistas minoritarios: Abdon Espinosa
Valderrama y los miembros de la Familia Santos. El diario es la base del conglomerado de

medios conocido como Casa Editorial El Tiempo.

Observando de donde proviene este medio de comunicacién tenemos un
antecedente relevante para analizar su grado de imparcialidad, respecto a las noticias
generadas durante campafa electoral para Congreso de la Republica. Cabe mencionar que
en el estudio realizado se analizar si todos los candidatos fueron mencionados en el medio
de comunicacion o simplemente esta dirigido a un solo circulo politico, para ello, contamos
con las ediciones desde el 9 de enero hasta el 10 de marzo del 2014, y especialmente

aquellas donde se registraron noticias politicas.

La investigacion tendra como referentes tedricos a Maria Cristina Martinez con su

libro estrategias de lectura y escritura de textos, la cual nos permitira analizar y comprender
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cada una de las noticias politicas registradas en el medio seleccionado; ademas de construir
un texto “argumentado y razonado” como bien lo dice Maria Cristina Martinez ; luego
tenemos a Teun Van Dijk y su articulo, Analisis Critico del Discurso, el cual se enfoca en
los grupos e instituciones dominantes y en la forma en la que éstos crean y mantienen la
desigualdad social por medio de la comunicacion y el uso de la lengua. EI Analisis Critico
del discurso también centra su atencién en la forma en la que los grupos dominados se
resisten y oponen discursivamente a dicha dominacién; y finalmente estudiaremos a Bajtin
Mijail y su libro estética de la creacién verbal, enfocandonos principalmente en el capitulo
denominado: EIl Problema de los Géneros Discursivos; el cual nos permitird obtener una

visién mas amplia sobre los géneros utilizados en este caso en el discurso politico.

La monografia cuenta, en un primer momento, con la justificacion, en la que
pretendemos mostrar a estudiantes de Comunicacién Social y comunidad interesada, la
importancia de analizar los discursos de las noticias de medios de comunicacion
Departamentales, y mas aun cuando se trata de campafias politicas, donde se manejan

intereses, y se pone en riesgo el derecho a una informacién imparcial.

Inmediatamente procederemos a mencionar Objetivos, los cuales son fundamentales
para enfocar nuestra investigacion, luego problema de Investigacion; teorias expuestas por
los tedricos, las cuales nos ayudaran a analizar las noticias politicas y a estructurar el texto;

corpus, instrumento de analisis, resultados y finalmente la discusion y las conclusiones, las
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cuales nos permitiran visualizar hasta qué punto el discurso ha influenciado los medios de

comunicacion masivos, ademas de abrir interrogantes para futuros estudios.
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2. JUSTIFICACION

La presente monografia pretende realizar un aporte a los futuros comunicadores
UNADISTAS, para que emprendan estudios analiticos y criticos que den cuenta de la gran
influencia que esté ejerciendo el discurso en las noticias politicas emitidas en los

principales medios de comunicacién del departamento de Boyaca.

En este momento donde no solo el Departamento de Boyac4, sino todo el territorio
Nacional se encuentra en campafas politicas, para lograr diferentes cargos de eleccion
popular, es donde podemos analizar como las estrategias discursivas de candidatos
politicos, influyen notablemente en las noticias emitidas en los medios de comunicacion
segun la conveniencia lucrativa de los mismos. Como bien lo dice Van Dijk: “El poder esta
relacionado con el control y controlar el discurso es importante porque, de esta manera,
podriamos controlar la mente de las personas y controlar indirectamente sus acciones,

incluyendo sus discursos. (Teunj Van Dijk, 2.004, p28).

La presente campafia politica para Congreso de la Republica, ha llevado a la
investigadora a repensar la verdadera labor de medios de comunicacion y la neutralidad con
que se esta desarrollando el periodismo en el Departamento de Boyaca, es por ello que este
analisis critico del discurso politico de las noticias que se han registrado en las ediciones de
enero, febrero y primeros diez dias del mes de marzo de 2014, en el periodico Boyaca 7
dias, nos permitira visualizar, si realmente se esta dando la oportunidad de expresarse

libremente a cada uno de los candidatos politicos, o simplemente se da prioridad a ciertos
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partidos, para que logren sus fines politicos. Lo anterior teniendo en cuenta lo contemplado
en la constitucion politica de Colombia en su articulo 20. “Se garantiza a toda persona la
libertad de expresar y difundir su pensamiento y opiniones, la de informar y recibir
informacidn veraz e imparcial, y la de fundar medios masivos de comunicacion Estos
son libres y tienen responsabilidad social. Se garantiza el derecho a la rectificacion en

condiciones de equidad. No habra censura”.

Por lo anterior, se alcanza a corroborar lo mencionado por Teunj Van Dijk “una
forma para comprender el poder del discurso, tanto como el abuso de éste, es comprender
exactamente la forma en la que el discurso y sus estructuras afectan las mentes de las
personas”, en otro aparte de su articulo nos dice: “sabemos, en términos generales, que 10S
Politicos son capaces de manipular los medios; pero éste es un proceso complejo de
influencia y confabulacion”; y esto es exactamente lo que ocurre en los medios de

comunicacion de nuestro Departamento.

Ademas de analizar cada una de las noticias politicas de candidatos a Congreso de
la Republica 2014, del periddico Boyaca 7 dias, también efectuaremos una mirada hacia la
publicidad politica pagada que aparece en el medio de comunicacion; lo cual nos permitira
visualizar si esta influyo en las noticias o simplemente pasé inadvertida, por el contrario se

permitio participacion a cada uno de los partidos politicos sin distincion alguna.
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3. OBJETIVOS

3.1 Objetivo General

- Realizar un andlisis del discurso de las noticias politicas registradas por el
periodico Boyaca 7 dias, entre el 9 de enero al 10 de marzo del afio 2014, en sus secciones
de politica, en las que da cuenta del proceso electoral para escogencia de representantes a la

camara y senadores de la Republica, para el periodo 2014-2018.

3.2 Objetivos Especificos:

- Establecer el tipo de discurso y la tipologia textual, asi como los modos de
organizacion del texto noticioso politico utilizado por el periddico Boyaca 7 dias en las
noticias politicas por medio de las cuales dio cuenta de la contienda electoral para Senado y

Camara.

- Identificar en las noticias politicas publicadas por el periédico Boyaca 7 dias en el
lapso en mencion, la dindmica enunciativa del discurso: Précticas discursivas, Situacion de

comunicacion y Situacion de enunciacidn, el enunciado y el contexto.

- Identificar en las noticias politicas publicadas por el periédico Boyaca 7 dias en el
lapso en mencidn, la manera como se construye el sujeto discursivo, por medio de
elementos como la intersubjetividad, la heterogeneidad y polifonia y las tonalidades, y

dimensiones discursivas.
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- Analizar la influencia del pago de publicidad politica en la generacion de noticias
en favor o en contra de candidatos al Congreso de la Republica por el departamento de

Boyaca, durante la camparia electoral 2014.

- Establecer relacion entre el discurso de la noticia politica registrada en el periodico
Boyaca 7 dias y los resultados electorales que se dieron el dia 9 de marzo del 2014, para

obtencion de curules en el Congreso de la Republica.
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4. PROBLEMA DE INVESTIGACION

¢ Como realizar un analisis del discurso de las noticias politicas, publicadas en el
periddico Boyaca 7 dias, las cuales dieron cuenta del proceso de eleccion de senadores y
representantes a la camara (2014-2018) en el lapso comprendido entre el 9 de enero de

2013 y el 10 de marzo de 2014?.

4.1 Descripcion Del Problema

Los medios masivos de comunicacion, son hoy por hoy un elemento complejo de
las sociedades democraticas, pues mas alla de garantizarles a los ciudadanos su derecho a la
libertad de expresion y de informacion, han sido durante afios, factores de tension en los
que se reproducen las relaciones de poder, en donde las clases hegemdnicas reafirman su
condicidn de superioridad, detentando la propiedad privada sobre esos medios de
comunicacion, que les sirven a su vez para mantener el statu quo, que los reafirma en el

poder; y conserven en la periferia a las clases dominadas.

La Constitucion Politica Colombiana (1991) en su Articulo No. 20 expresa: “Se
garantiza a toda persona la libertad de expresar y difundir su pensamiento y opiniones, la de
informar y recibir informacion veraz e imparcial, y la de fundar medios masivos de

comunicacion. Estos son libres y tienen responsabilidad social. Se garantiza el derecho a
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la rectificacion en condiciones de equidad. No habra censura”, Y la Declaracion Universal

de Derechos Humanos (1948), establecio:

“Articulo 19 Todo individuo tiene derecho a la libertad de opinién y de expresion;
este derecho incluye el de no ser molestado a causa de sus opiniones, el de investigar y
recibir informaciones y opiniones, y el de difundirlas, sin limitacion de fronteras, por

cualquier medio de expresion.”

A la luz de estas disposiciones legales vigentes en la actualidad en Colombia, todos
los ciudadanos tienen derecho a expresarse y a estar informados, sin ninguna restriccion ni
censura. Ademas, la Constitucion les concede el derecho a los colombianos de recibir
informacion ‘imparcial, objetiva, veraz y oportuna’, hecho que debe ser susceptible de ser
analizado desde diferentes angulos, disciplinas y areas del conocimiento, particularmente,
desde la comunicacion social, desde una perspectiva critica, dado que es imperativo para
los profesionales de la comunicacién y, sobre todo, para quienes deseen dedicarse al oficio
del periodismo, reflexionar sobre su responsabilidad social a la hora de informar a la

comunidad los acontecimientos noticiosos que se producen dia a dia.

Pues si hacemos una revision somera, podemos identificar que la informacion
noticiosa, sobre todo la que tiene que ver con politica, esta fuertemente permeada por
intereses politicos y economicos, que terminan por empafiar el ejercicio periodistico,

Ilevandolo a ser cada vez menos imparcial, objetivo y veraz.
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El tema de: “no habra censura”, es otro que es necesario revisar, dado que en la
actualidad no hay mayor elemento que atente contra el derecho constitucional de la libertad
de expresion, que la capacidad econdémica y financiera de las personas. Particularmente en
las contiendas politicas, se ve cdmo quienes poseen recursos econdmicos para financiar sus
campafa, logran mayor posicionamiento en los medios de comunicacion, que quienes no
tienen recursos para pautar en periodicos, emisoras, canales de TV o para arrendar vallas

publicitarias, etc.

¢ Como garantiza el Estado Colombiano que todos los candidatos, en este caso
particular, los 65 candidatos por Boyaca a Senado y Camara, puedan acceder a ese derecho
a la libertad de expresion y como los medios de comunicacion garantizan el cumplimiento
de su responsabilidad social de informar a la comunidad sobre las propuestas de Todos los
candidatos a Congreso de la Republica? De una parte el Estado a través de la Registraduria
Nacional del Estado Civil, reglamenta la cantidad de publicidad y el monto maximo que los
candidatos pueden invertir en publicidad, buscando con estos lineamientos generar igualdad

entre ellos, pero realmente no les garantiza que toda la comunidad conozca sus propuestas.

De otro lado, los medios de comunicacion que se ufanan de mantener a los
colombianos informados de todo el acontecer del pais y que en época preelectoral hacen

alarde de ser inclusivos con todos los partidos, movimientos y candidatos, tan solo le dan

pag. 21




cabida en sus contenidos noticiosos a los partidos tradicionales y a los que detentan el

poder.

Lo anteriormente descrito da cuenta de una situacién problematica, de un vacio en el
campo del conocimiento de la comunicacion social y los analisis del discurso, pues la
investigadora ha identificado que existe la necesidad de indagar sobre el tipo de discurso, la
tipologia textual, asi como los modos de organizacion del texto noticioso politico utilizado
por Boyaca 7 dias en las noticias politicas por medio de las cuales dio cuenta de la

contienda electoral para Senado y Camara.

Ademas, se ha establecido que es relevante para los estudios de la comunicacion
reflexionar sobre las noticias politicas publicadas por el periédico Boyaca 7 dias entre el 9
de enero de 2103 y el 10 de marzo de 2104, para identificar la dinamica enunciativa del
discurso: Practicas discursivas, Situacion de comunicacién y Situacion de enunciacion, el

enunciado y el contexto.

De igual forma se hace pertinente identificar en las noticias politicas publicadas por
el periddico Boyaca 7 dias, en el lapso en mencion, la manera como se construye el sujeto
discursivo, por medio de elementos como la intersubjetividad, la heterogeneidad y polifonia

y las tonalidades, y dimensiones discursivas.
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Todo esto permitira establecer las relaciones de poder que se dan en el manejo de la

noticia politica publicada por el periddico Boyaca 7 dias, durante la contienda electoral para

Senado y Camara 2014; asi mismo, posibilitara interpretar los intereses de tipo politico y

econdmico que se tejen en dichos escritos.
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5. MARCO DE REFERENCIA

5.1 Antecedentes:

En el pais existen en el momento varias investigaciones sobre analisis del discurso
politico, puesto que hoy se esta centrando una especial atencion a la forma como los
politicos utilizan sus discursos para influenciar y manipular a la sociedad, esto con el fin de

lograr sus objetivos trazados, en términos econdmicos y de poder.

Iniciaremos mencionando a Lisbeth Carolina Rojas Bermidez; licenciada en
Ciencias de la Educacion Espafiol-Inglés de la Uptc Tunja y Maria Teresa Suarez Gonzales,
comunicadora Social de la Universidad de Boyacé, quienes nos dan a conocer el articulo

“El Lenguaje como Instrumento de Poder”. Efectuado en el afio 2008.

En esta investigacion nos hacen ver como Las recientes investigaciones en
linglistica dentro de las que se destacan las adelantadas por Meyer, Fairclough & Wodak y
Van Dijk, han coincidido en que mediante las practicas discursivas se ejerce poder, dado
que, quien emite un discurso busca, ante todo, persuadir a los receptores, a traves de
creencias, actitudes, valores y un sinnimero de saberes tomados de su entorno y la cultura.
La relacion discurso-poder esta dada por el control "sutil" que se ejerce sobre las mentes de
un grupo determinado, a partir del lenguaje. En palabras de Jager, mediante los discursos es
posible "inducir comportamientos y generar (otros) discursos. De este modo, contribuyen a

la estructuracion de las relaciones de poder en una sociedad".
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Este articulo pretende explicar, a partir del ACD, como dicha relacion se manifiesta
a través de algunas estrategias discursivas, tales como el uso de determinadas estructuras
semanticas sintacticas, marcadores discursivos y fendmenos de polifonia, entre otras, las
cuales son utilizadas en los discursos politicos y ayudan a evidenciar marcas linglisticas de

poder.

Resaltamos la propuesta investigativa de Felipe Cardenas Tamara, de la Universidad
de Antioquia; quien nos Presenta (Des) Orden Y Signos Politicos Dominantes Del Ex

presidente Colombiano Alvaro Uribe Vélez, realizada en el afio 2013.

Realiza un analisis del campo discursivo del ex presidente colombiano Alvaro Uribe
Vélez. Con base en una metodologia cualitativa de analisis de Discurso, centrado en la
construccién de unidades de interpretacion hermenéutica (Cf. Kohler, 1993), se busca
identificar la experiencia de orden de Alvaro Uribe Veléz. La pregunta de investigacion se
refiere a la identificacion de los contenidos signicos connotados en la representacion
politica de la realidad y su incidencia en la constitucion del campo de la vida politica
nacional, en tanto modalidades enunciativas con poder de afectacion de la realidad de

Colombia.

Se correlaciona el proceso discursivo en funcion de la imaginacion y las
representaciones sociales que emanan de ciertos grupos politicos afines a la ideologia de
Alvaro Uribe Veléz; se corrobora que el discurso politico en mencion esta anclado en el

neoliberalismo y que Alvaro Uribe Veléz distorsiona los ejes conceptuales fundamentales
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de la nocion del Estado social de derecho, consagrados en el ordenamiento constitucional
de Colombia. Los efectos del discurso de Alvaro Uribe Veléz devienen en una construccion

de la seguridad, ligada a visiones policivas y militaristas principalmente.

Investigacion de Heidy Milena Diaz Martinez, de la universidad Nacional de
Colombia, facultad de Ciencias Humanas, afio 2009; y cuyo titulo es “Analisis Critico Del
Discurso De Dos Noticias En Prensa Sobre Presuntos Integrantes De Las Farc En La

Universidad Nacional”.

En Este trabajo se lleva a cabo un Analisis Critico del Discurso de dos noticias de
los periddicos El Tiempo y la Vanguardia acerca del pronunciamiento de la senadora Gina
Parodi sobre presuntos integrantes de las Fuerzas Armadas Revolucionarias de Colombia
(FARC) en la Universidad. Mas especificamente, el analisis se centra en los recursos y
estrategias discursivas presentes en las noticias para la construccion de los actores sociales:
los estudiantes y el Movimiento Juvenil Bolivariano (MJB); para que posteriormente, se

expliqué el propdsito de esta construccion.

Finalmente Mencionaremos la tesis “andlisis comparativo del manejo de la
informacion por parte de los periddicos, el tiempo y voz proletaria, en relacién con el paro
civico nacional de 1977 ,Publicacion realizada en el 2011, por Sandra Milena Leon

Tiusaba, de la pontificia universidad javeriana.
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Este trabajo se inscribe, por tanto, en una perspectiva de analisis de discurso que
utiliza el método semidtico, concretamente el modelo de Analisis Critico del Discurso,
propuesto por Teun Van Dijk, buscando desarrollar la dindmica texto-analisis-
interpretacion. Mediante la comparacion y la categorizacion de articulos de prensa, desde
las perspectivas oficialista y de oposicion, EL Tiempo y Voz Proletaria, respectivamente, se
partié del principio los medios no son, un espejo de la realidad, no son un mediador neutral,
al cual pueda criticarsele por su distorsion o cobertura neutral o equilibrada de una realidad
objetiva. Mas bien son reproductores de ideologias de las fuentes cubiertasl (Van Dijk,
1983 p. 16.). La importancia del Paro Civico Nacional de 1977, radica en la exaltacién de
las luchas civicas posteriores. Este fue el primer paro convocado y organizado por las
principales centrales obreras del pais, que por primera vez lograron actuar de manera
unificada, condicion que representa un hito importante en el origen de la Crisis politica, en
la que participan los partidos y organizaciones de izquierda, profundizado la brecha

existente entre gobierno y las organizaciones obreras.

Todas las investigaciones mencionadas, nos conducen al analisis de los discursos de
noticias politicas que se registran en diversos medios de comunicacion, y los cuales siempre
nos muestran la continua relacién entre lenguaje y poder, ademas de tener como referente
tedrico a Teun Van Dijk. Por ello buscamos motivar a comunicadores sociales de la
UNAD, para continuar con procesos investigativos que contribuyan a analizar los discursos
politicos que son registrados en diversos medios de comunicacion del Departamento de

Boyaca.

pag. Z




6. MARCO TEORICO

La presente investigacion se basa en los siguientes referentes tedricos: Teun Van

Dijk y su articulo discurso y dominacion; Leccion Inaugural de la Facultad de Ciencias

Humanas Universidad Nacional de Colombia, Primer semestre, 17 de febrero de 2004,

Bogota.

Alli Teun Van Dijk (2004), nos muestra en primer lugar una radiografia de lo que es el

analisis Critico del discurso:

Analisis critico del discurso: el ACD estéa relacionado con el poder y el abuso de
poder y como estos son producidos y reproducidos por el texto y el habla; se
enfoca en los grupos e instituciones dominantes y en la forma en la que éstos
crean y mantienen la desigualdad social por medio de la comunicacion y el uso
de la lengua. EI ACD también centra su atencion en la forma en la que los
grupos dominados se resisten y oponen discursivamente a dicha dominacion. El
ACD no es un tipo de método ya establecido de analisis del discurso; se trata
mas bien, de una perspectiva o actitud critica enfocada hacia problemas sociales
importantes. EI ACD es, tal vez, la mas compleja de todas las sub-disciplinas del
Estudio del discurso, ya que el ACD deberia no sélo ser capaz de describir
adecuadamente las estructuras y estrategias de cualquier tipo de discurso y
relacionar éstas con los contextos cognitivo, social, politico y cultural, sino que

también deberia, al mismo tiempo, formular una critica bien fundamentada y
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con posibles alternativas. Esto significa que el ACD es, también, esencialmente

multidisciplinario. (Teun Van Dijk, 2.004, p8).

Teun Van Dijk nos dice, que dentro de los estudios del discurso, se necesita
especialmente desarrollar un analisis detallado de las relaciones entre texto y contexto
necesarias como una base para el examen de la reproduccién discursiva del poder y del

abuso de poder (Teun Van Dijk, 2.004, p9).

Luego de tener claro el concepto que aca nos atafie “Analisis Critico del discurso

procederemos a aclarar conceptos que nos llevaran a entender la teoria propuesta:

e Poder: el define esencialmente el poder (social) en términos de control; es decir el
gue un grupo o institucién ejerce sobre otras personas. Sin embargo, el poder
discursivo es mas bien mental. Es un medio para controlar las mentes de otras
personas Yy asi, una vez que controlemos las mentes de otros, también controlamos

indirectamente sus acciones futuras.

e En ese caso no necesitamos forzar a las personas para que hagan algo sino que ellas
hacen lo que queremos en su libre albedrio o bien porque no tienen alternativas. De
esta manera, .una forma para comprender el poder del discurso, tanto como el abuso
de éste, es comprender exactamente la forma en la que el discurso y sus estructuras
afectan las mentes de las personas. El poder esta basado en recursos sociales

escasos como dinero, tierras, casas, un buen salario y otros recursos materiales; o en
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‘conocimiento, fama, cultura y recursos simbolicos similares. Uno de estos recursos
es el acceso preferencial al discurso publico. Por ello Teun van Dijk nos dice que
existen relaciones bésicas entre el poder y el discurso: una es el poder de controlar
el discurso y otra el poder del discurso para controlar las mentes de las personas.
Desde luego, estas dos relaciones son analogas: las personas controlan el discurso
especialmente para controlar las mentes de las personas y asi, indirectamente,
controlar sus acciones. En lugar del poder como la fuerza para controlar las acciones
de las personas, el poder moderno es, esencialmente, poder discursivo. (Teun Van

Dijk, 2.004, p10).

Dominacion: abuso de poder. En este punto podemos mencionar que el poder se
convierte en abuso cuando se presentan excesos, en nuestra investigacion nos
referimos Unicamente a los periodistas cuando se dedican a distorsionar la
informacion y mal informar al oyente, y los politicos cuando engafian con discursos

y promesas falsas para obtener lo que desean segun el caso.

En andlisis critico del discurso estamos especificamente interesados en el estudio de

este tipo de abuso de poder a través del discurso, por ejemplo, cuando los libros de texto,

articulos de prensa o discursos politicos son usados para difundir prejuicios racistas o

sexistas, o cuando el presidente engafia a los ciudadanos respecto a la amenaza atribuida y

representada por las armas ficticias de destruccion masiva en un pais que €l quiso invadir a

toda costa —por ejemplo, para aumentar el poder econdémico y politico de su pais o las

cuentas bancarias de sus complices. (Teun Van Dijk, 2.004, p11).
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Hablando del tema que nos atafie y como lo dice Van Dijk, sabemos que los politicos

son capaces de manipular los medios; pero éste es un proceso complejo de influencia y

confabulacion. Sabemos que los prejuicios étnicos son difundidos por los medios y otras

élites simbolicas; pero los detalles de ese proceso estan lejos de ser claros. Asi, vemos que

el ACD -a menos que quiera permanecer como una disciplina socialmente ineficiente y

académicamente marginal, necesita formular teorias muy sofisticadas respecto a las

relaciones entre el texto y los contextos sociales y politicos. (Teun Van Dijk, 2.004, p12).

e Contexto: Los contextos son representaciones mentales de alguna clase; (Teun
Van Dijk, 2.004, p13); de esta forma como ya se ha mencionado el poder puede
influir en el discurso, pero el discurso Gnicamente no se limita al texto. Sino que
como lo explica Van Dijk, es alli donde también esta involucrado el contexto;
Esto quiere decir que una forma de controlar el discurso es controlar su
contexto; pudiéramos pensar en dicho control en términos de a quién se le
permite participar en una situacion comunicativa, a quién se le da acceso o en
términos de la escogencia del marco o en los objetivos del encuentro. (Teun Van

Dijk, 2.004, p13, 14).

En otras palabras; para comprender (y por lo tanto controlar) los significados y
las funciones de los “textos' escritos o hablados necesitarnos comprender (controlar)

sus contextos. (Teun Van Dijk, 2.004, p14).
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e Influencia y Manipulacion: el poder del discurso, no solo involucra el poder de
las propiedades del texto y el contexto sino también el de nuestras mentes. Esta
es una nocion bastante vaga frecuentemente usada en los escritos populares
sobre los medios o la politica. Comprender un discurso significa ser capaz de
construir un modelo mental subjetivo de los eventos a los que se refiere
discurso; esto también puede involucrar nuestras opiniones o emociones
respecto a dichos eventos: Después recordamos las partes del discurso porque
somos capaces de reactivar estos modelos mentales subjetivos, que algunas

veces son sesgados e incompletos. (Teun Van Dijk, 2.004, p14).

Lo que nos ocupa aqui es el poder y el abuso de poder y; por lo tanto, nos atarfie la
formacion de los modelos mentales que interesan a los escritores o hablantes y no los que
interesan a los receptores. En este caso hablamos mas de manipulacion que de persuasion,
aungue la persuasion como tal no excluye las formas de abuso de poder. De hecho, la mejor
manera de lograr que los receptores crean y hagan lo que decimos es persuadirlos. (Teun

Van Dijk, 2.004, p15).

e Cognicién Social: Hoy por hoy los gobiernos se han encargado de manipular a
cada uno de los ciudadanos con sus discursos persuasivos, que contribuyen crear
representaciones mentales deseadas por la clase élite; por tanto como lo dice
Van Dijk: “Si las personas pueden ser manipuladas para aceptar la ideologia

preferida, el poder discursivo se convierte en el mas eficiente, dado que en ese
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caso las personas no sélo forman los modelos mentales deseados de los eventos
especificos sino también las representaciones sociales deseadas de todas las

clases de eventos, personas y situaciones”.

De todas formas, las representaciones sociales, en general, y las ideologias, en
particular, no se forman o cambian en un dia, ya que frecuentemente necesitan discursos
variados y repetidos respecto a eventos varios y a partir de varias fuentes. (Teun Van Dijk,

2.004, p18).

e Controlar el discurso: Van Dijk nos dice que para controlar el discurso se
necesita ante todo controlar el contexto; y este contexto debe estar
cuidadosamente organizado. Las élites simbdlicas tienen especialistas: y
departamentos de prensa especiales para organizar dicho control del contexto;
Asi, controlar las propiedades del contexto es la principal forma en la que las
élites dominantes controlan el discurso. Soslayadamente, este control se ejerce
seleccionando cuidadosamente quién puede hablar o escribir en la palestra
publica o, incluso mejor, seleccionando cuidadosamente quiénes controlan a
dichos hablantes y escritores. Tal es el caso de los duefios de los medios, los
editores o directores de los periddicos mas importantes, canales de television,
editoriales, instituciones academicas, universidades, etc. (Teun Van Dijk, 2.004,

p20).
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e Controlar las estructuras del discurso: Después de que las clases
élites logran controlar el contexto, inmediatamente necesitan controlar las
estructuras del texto y el habla, esto con el fin de dirigir mas indirectamente las
mentes de las personas. Esto resulta més fécil decirlo que hacerlo dado que el
discurso es muy complejo y dado que las formas en las que el discurso es
comprendido, representado y realmente usado para formar las creencias

deseadas depende de mucho mas que simplemente de sus estructuras.

e Para fabricar representaciones sociales de este tipo los discursos
ideoldgicos recurren a la estrategia retérica general de enfatizar o restar énfasis.
Esta estrategia esta tipicamente involucrada en las figuras clasicas de la
hipérbole y el eufemismo. Esta estrategia ideoldgica total de polarizacién puede
ser aplicada a todos los niveles y dimensiones del discurso que sean capaces de
expresar, sefialar o enfatizar (o restar énfasis) a Nuestras cosas buenas y a Sus

cosas malas. (Teun Van Dijk, 2.004, p21).

Por la tesis anteriormente expuesta por Van Dijk, podemos decir que para la

presente investigacion es el punto de partida, puesto que paso a paso nos muestra la

realidad que se vive hoy en el mundo entero, como la clase elite se encarga de ejercer total

poder y control de nuestras mentes, atreves del discurso, el cual es manipulado segun el

contexto en el cual se desarrolle. Por tanto, nos guiara para visualizar hasta qué punto las
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noticias politicas registradas en Boyaca 7 dias, durante la campafia politica para Congreso
de la Republica, influencio a los electores, y como el poder economico de los partidos
politicos influyd en el medio de comunicacion para favorecer en las noticias a X

Candidatos tanto de camara, como de Senado por el Departamento de Boyaca.

Ahora pondremos en contexto a Maria Cristina Martinez, quien en primera medida nos
habla, del proceso de comunicacién discursiva como préactica social. En nuestro tema de
investigacion nos interesa definir algunos conceptos claves para la realizacion de la misma,

es por ello que hablaremos de algunos conceptos relevantes.

- ¢Qué es un género Discursivo?: Su principal caracteristica es que esta relacionado
con una practica social humana especifica. Maria Cristina nos dice: Toda
interaccidn de enunciados esta relacionada con un Genero Discursivo particular o
una préctica Social enunciativa concreta; de esta forma el Iéxico que utilicemos, las
formas sintacticas y formas organizativas que tomara el enunciado estaran
relacionados de manera general con el tipo de Genero discursivo, en el cual se
enmarca nuestra interaccion. En la interaccion de enunciados se pueden identificar,
los momentos en que se establece una alteridad, ademas se puede identificar una
diferencia entre esos sujetos que intervienen en ella y una posibilidad de

exterioridad en relacion consigo mismo. (Maria Cristina Martinez, 2002, p19).

En el enunciado se construyen, diferentes miradas que los sujetos dan al mundo natural,

social y cultural, se construyen las pertenencias a un grupo, a una cultura, a una familia. Asi
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el tipo de interaccion entre los participantes de una practica social discursiva, se evidencia
atravez de una situacion de enunciacion donde el locutor realiza simultaneamente varias
acciones. El enunciado sera entonces el resultado no de un sujeto sino siempre de por lo
menos dos sujetos socialmente organizados que intervienen semanticamente en su
construccién. Todo enunciado estard siempre orientado hacia un interlocutor y este sera
construido en el como enunciatario. El interlocutor por su parte al percibir y comprender
los enunciados que el locutor emite, adopta una postura activa de respuesta. Acepta la
imagen que le proponen, se reconstruye o construye y por supuesto construye o reconstruye

al otro. (Maria Cristina Martinez, 2002, p20).

- En la Dinamica enunciativa del discurso se construyen también Tonalidades:
Las interrelaciones de valoracidn social que se construyen entre los protagonistas tienen
intensidades y énfasis diversos. En la dindmica enunciativa reconocemos igualmente tres
tipos de Tonalidades que corresponden a las relaciones de fuerza social enunciativas que se
construyen en el Enunciado:
« Tonalidad Intencional: corresponde al énfasis que se hace en la Intencionalidad y
Propdsito del Enunciador con respecto al Tercero y sobre todo con respecto al Enunciatario.
« Tonalidad Predictiva: corresponde al énfasis que se haria en los procesos de
reformulacion didactica para adecuarse a una cierta imagen de Interlocutor en términos de
Enunciatario que convoque una respuesta activa que responda a su requerimiento como
Aliado, Testigo u Oponente.
« Tonalidad Apreciativa: corresponde al enfasis que se haria en la valoracion apreciativa

que se hace del Tercero y responde a su construccion en términos de igualdad, sumision o
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respeto. La identificacion de los diversos énfasis o tonalidades en el texto permite observar

los

movimientos de sentido que se construyen a través de la iluminacion de una de las

partes del escenario de la dindmica enunciativa. El sentido del enunciado estaria

relativizado por los diversos escenarios enunciativos que se destacan en la dinamica

enunciativa los cuales estan representados en las tonalidades.

- Elementos para la construccion discursiva

Para poner en escena la situacion de enunciacion que implica las fuerzas enunciativas, todo

locutor/autor intencional toma decisiones y hace una serie de escogencias en relacion con:

a) El género discursivo, el propdsito, el 1éxico mas apropiado.

b) La organizacion composicional sintactica y semantica pertinente.

c) Eltono expresivo y el registro de lengua.

d) Las formas de manifestacion de la relacion con el lector.

e) Lo dicho, el dominio o discurso referido.

f) Los modos de organizacion retorica estructural més convenientes. En formas de
comparacion y contraste, o de problema-solucion, o de causa-efecto, o de seriacion

o fases, 0 de ventajas, inconvenientes y remedios posibles, etc.

Tales condiciones se cumplen solamente si los interlocutores toman conciencia de la

situacion de enunciacion en la que se encuentran o pretenden crear, la cual esta en relacion

con:
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a) El reconocimiento del género discursivo, el tipo de relaciones sociales y contratos
discursivos que se establecen en el género y los rituales propios de la situacion de
enunciacion especifica.

b) La identificacion de un punto de vista y un propdésito. La posicién de la voz del
enunciador o rol asumido con respectivo a la posicion o voz que le asigna al
enunciatario y a la voz de lo dicho o el Tiers.

c) Ladefinicion de un estilo en el marco de la actividad enunciativa social en la que se
encuentran.

d) La personalidad y el estado de animo. (Maria Cristina Martinez, 2002, p25).

Organizacion Micro-Estructural.

Iniciando este capitulo Maria Cristina destaca la importancia que la seleccion del
Iéxico y las relaciones que se establecen entre los términos en un texto tienen en la
ampliacién semantica de un referente y en la construccion discursiva de un punto de vista

por parte del autor. (Maria Cristina Martinez, 2002, p47).

Es necesario tener en cuenta que para que se establezcan una relacién de significado
entre los términos de un texto, debe darse una compatibilidad entre ellos y de hecho debe
existir una vinculacion semantica entre los términos escogidos, ademas los términos de
alguna manera deben ser homogéneos, en el sentido en que estén conectados por un vinculo
de pertinencia, aun nivel mas global, por pertenecer o ubicarse en el mismo marco o

dimensién semantica. ( Van Dijk, 1980).
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Para tener cohesion Iéxica en la construccion de un texto se debe tener en cuenta en primera
medida la reiteracion, la cual puede ocurrir en una relacion de identidad referencial, es decir
que los términos se relacionan unos con otros ya sea por tener el mismo referente, o por

estar incluido uno en el otro o también por exclusion. (Maria Cristina Martinez, 2002, p50).

En segundo lugar tenemos la Coocurrencia: la cual se refiere a un proceso de
contraste y de ampliacién semantica que utiliza el autor de un texto para relacionar
términos que pueden pertenecer al mismo campo semantico pero que no tienen
necesariamente una relacion de sinonimia. Los términos coocurren cuando hacen parte del

mismo marco, dimension o esquema. (Maria Cristina Martinez, 2002, p51).

Relaciones Referenciales

Como bien lo dice Maria Cristina Martinez, un texto no se construye con la
repeticion de una palabra y tampoco con la adicion de oraciones desvinculadas sino por
medios de relaciones de conectividad semantica entre las proposiciones que lo componen.
Tenemos entonces que el significado de una proposicion no esta dado por la proposicion en
si misma sino que depende de algo mas mencionado antes o después en el texto, en otra u

otras proposiciones. (Maria Cristina Martinez, 2002, p57).
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La Referencia

Es muy importante identificar la relacion referencial en un texto, puesto que de ello
depende el procesamiento de la informacién por parte del lector. Un estudio del discurso
escrito en el que se logre la identificacion y la explicitacion sistematica de tales marcas
puede ayudar al establecimiento de una mejor negociacién de los significados al interior del
texto e igualmente, entre el lector y el texto propuesto para su lectura. (Maria Cristina

Martinez, 2002, p57).

La Continuidad Tematica

La continuidad tematica y la cohesion textual, contribuyen a garantizar la conexion
entre la continuidad tematica y la dinamica informativa del texto. La progresion tematica
del texto garantiza la conformacion de una unidad conceptual en la que se establecen
relaciones entre un TEMA y su conexién con un REMA o informacion nueva, la cual a su

vez garantiza la dinamica de la informacion.

Se destacan tres tipos de progresion tematica: la progresion constante, el cual es un
proceso de tematizacion sencillo en el que se mantiene el mismo tema en las proposiciones

y solo cambian los Remas. (Maria Cristina Martinez, 2002, p67).

De igual forma tenemos la progresion tematica lineal o en escalera, la cual
corresponde a un desarrollo en el cual el tema de proposicion siguiente se deriva del rema

de la anterior, y finalmente la progresion tematica derivada o la modalidad de hipertema, la
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cual corresponde a un desarrollo en el que un tema general se subdivide en varios sub-

temas. (Maria Cristina Martinez, 2002, p68).

Organizacion Macroestructural

Se trata de la relacion entre la identificacion de las ideas principales e ideas Secundarias
en un texto y que hoy toma el nombre de macroestructura. La identificacion de la
macroestructura de un texto oral o escrito no es otra cosa que la interpretacion de la idea
general del discurso como un todo, la cual dependera de la interpretacion lineal de las

proposiciones o ideas secundarias e inversamente. (Maria Cristina Martinez, 2002, p79).

- Técnicas Para El Proceso De Composicion De Un Texto:

e Generacion de ideas. Se debe pensar en temas oportunos que se puedan relacionar.

e Seleccion de ideas: debemos escoger los ejes que nos convienen, los que llaman la

atencion, y sobre los que consideramos podemos exponer algo.

e Jerarquizar ideas: debemos mirar detenidamente con cuales ideas comenzaremos el
texto cuales expondremos en intermedio y al final. Y como bien lo dice Maria
Cristina Martinez: De sus intenciones y sus propésitos, de su pinto de vista y de lo
que considera es oportuno para su posible interlocutor. (Maria Cristina Martinez,

2002, p83).
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La Organizacion Superestructural

Una superestructura es un tipo de esquema organizativo abstracto que establece el
orden global de un texto y que se compone de una serie de categorias, cuyas posibilidades
de comunicacion se basan en formatos convencionales logrados a través del desarrollo de

los géneros discursivos y de los tipos de textos. (Maria Cristina Martinez, 2002, p105).

Los Esquemas De La Secuencia Expositiva

Las investigaciones sobre la superestructura de textos expositivos han mostrado que
hay diversidad en los modos de comprender textos segun su organizacion superestructural.
Los textos estan generalmente escritos utilizando varias estructuras al mismo tiempo, es
decir se hace en ellos una mezcla de diferentes organizaciones asi como también de

diferentes secuencias. (Maria Cristina Martinez, 2002, p125).

Secuencias Argumentativas

Es importante asumir el reto de ensefiar estrategias discursivas dirigidas a convencer
y a persuadir de manera clara y franca para aprovechar la posibilidad de ofrecer recursos
gue permitan resolver problemas, negociar conflictos e incluso canalizar actitudes a traves

de la palabra. (Maria Cristina Martinez, 2002, p166).

El aprendizaje de las diversas secuencias argumentativas permite mejorar los

procesos de reflexion y de aprendizaje a partir de los textos de ciencias sociales y naturales.
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Permitiria ademas lograr realmente una opinion razonada de la lectura de las informaciones
ofrecidas por los diferentes medios de comunicacién. Por ello en esta teoria expuesta por
Maria Cristina la argumentacion es tratada como una de las estrategias utilizadas en la
organizacion de discursos. La argumentacion como todas las otras formas de organizacion,
narrativa, expositiva, descriptiva y dialogal se basa en una situacion de enunciacion
especifica cuya caracteristica primordial en el marco de la dimension dialdgica, es la
intersubjetividad. Sin embargo la argumentacidn enfatiza alin mas ese proceso
intersubjetivo de convencimiento del otro. Por ello un buen desarrollo argumentativo debe
estar fundamentado en la l6gica y en el ordenamiento inteligente de los elementos. La
argumentacion razonada es entonces un acto discursivo altamente consciente e intencional.

(Maria Cristina Martinez, 2002, p166).

Tipos De Secuencias Argumentativas

Se destacan a continuacién las estrategias discursivas que buscan movilizar los procesos

cognitivos:

e Ladeduccion: estd estrechamente vinculado a la l6gica y a la demostracion.

¢ Razonamiento casual: tiene la imagen del procedimiento experimental donde se

especifican las causas y las consecuencias.

e Ladialéctica: puesta en situacion tanto de la tesis como de la antitesis para

establecer relaciones que se ponen en consideracion para ser analizadas.
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La induccidn: se fundamenta en la enumeracion de casos singulares para llegar a

una regla general. (Maria Cristina Martinez, 2002, p167).

Recursos Persuasivos De La Explicacion

Con el fin de comprender y hacer comprensible una informacion, se acude a recursos

explicativos los cuales se expondran a continuacion:

Definir: se busca hacer comprender al otro la informacion o explicacion que se esta

dando. (Maria Cristina Martinez, 2002, p179).

Comparacion: se considera que facilita la comprension. Al comparar dos realidades
se establece una relacion pertinente que permite la transferencia de cualidades de

una a otra o el contraste entre ellas. (Maria Cristina Martinez, 2002, p180).

Analogia. Se utiliza en el proceso pedagdgico para fijar una idea en los alumnos.

(Maria Cristina Martinez, 2002, p181).

La descripcion y la narracion: son procedimientos discursivos que buscan hacer mas
comprensible la informacion y lograr la adhesion del interlocutor. (Maria Cristina

Martinez, 2002, p182).

Los hechos y la prueba: cuando se busca una mayor objetividad en la argumentacion
se acude generalmente a los hechos de prueba, es decir testimonios, experiencias,

observaciones, cifras, encuestas. (Maria Cristina Martinez, 2002, p182).
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Argumentacion Explicativa Y Casi Ldgica

Son argumentos aislados construidos sobre la base de modelos de razonamiento

matematico. Estos argumentos se encuentran generalmente en secuencias con propdsitos

persuasivos, entre ellos tenemos.

La argumentacion por incompatibilidad: busca poner en relieve la incoherencia

entre afirmaciones que se realizan en un mismo sistema.

La argumentacion por reciprocidad: consiste en aplicar el mismo tratamiento a dos

hechos que dependen el uno del otro. (Maria Cristina Martinez, 2002, p183).

La argumentacion por transitividad: utiliza diversos mecanismos para engendrar, de

manera subterranea, una explicacion que parece ldgica.

La regla del precedente: se fundamenta en la l6gica y en el prestigio del concepto de

justicia en nuestro sistema de valores.

El argumento por inclusién: se utiliza cuando se afirma que aquello que vale para

todo vale también para la parte. (Maria Cristina Martinez, 2002, p184).

El argumento por partes o division: es el que se utiliza cuando se divide un todo en
categorias, en géneros, en partes y se argumenta sobre cada una de las partes para

convencer mejor de algo relativo al todo.

El argumento por lo probable: se construye con base en las posibilidades de

realizacion u ocurrencia de un evento o de un comportamiento, y en él se acude a
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las proporciones y a los porcentajes para lograr credibilidad a través de

constataciones empiricas. (Maria Cristina Martinez, 2002, p185).

La Argumentacion Por Los Valores

Se perciben como argumentos con intenciones persuasivas con caracteristicas de
honestidad y son méas 0 menos objetivos. Sin embargo la argumentacion puede tomar
formas menos objetivas a las que se denomina “limitantes” y en estos casos el
argumento busca imponerse, hacer valer la hipotesis como verdad, obliga a una
escogencia, poner por delante el hecho realizado, manejar lo absurdo, establecer
relaciones de fuerza, argumentar por el ridiculo, por la amenaza, por la autoridad....en
este caso se entra en el terreno en el que “convencer es ofender”, puesto que hay la
fuerza, la manipulacion, el engafio y la disuasion. (Maria Cristina Martinez, 2002,

p188).

Los Argumentos Limitantes

Son aquellos que mediante estrategias escondidas, empujan al interlocutor hacia ciertas

conclusiones y los alejan de otras. Por tanto existen varias formas:

e Laargumentacion por hipotesis: consiste en mencionar las consecuencias posibles
de un hecho, de una opinion o de una decision, para utilizarla como escudo,

amenaza, como promesa, como tentacion. ¢ (Maria Cristina Martinez, 2002, p193).
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e Argumentacion por la alternativa: es una huella de la aplicacion del principio de no
contradiccion de la antigua I6gica. Hay que escoger una sola de las dos opciones,

pues la otra se supone negativa.

e Argumentacion por el dilema: consiste en proponer una alternativa embarazosa.
Este tipo de argumento conduce peligrosamente al interlocutor a pensar en otra

solucion. (Maria Cristina Martinez, 2002, p193).

Observando cada uno de los conceptos planteados por Maria Cristina Martinez,
podemos decir que es una teoria clave para la realizacion de la monografia investigativa
“Analisis Del Discurso Noticioso De Las Elecciones Para Congreso 2014-2018, En
Boyacéa 7 Dias”, teniendo en cuenta que esta investigacion debe ser analitica y critica, y
como bien lo expone Maria Cristina Martinez, cada texto que se escribe estd enmarcado
dentro de un género discursivo, el cual puede ser expositivo y argumentativo, ademas de

presentar unas ideas jerarquizadas, y coherentes con la investigacion.

El éxito de una investigacion, dependera de la capacidad para construir un texto
organizado y estructurado de tal manera que se pueda comunicar de una forma agil,

pertinente y organizada.
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Pero més alla de lo anterior, Maria Cristina Martinez, nos lleva a ver como esta
construido el texto periodistico, que elementos utiliza para cumplir su labor informativo,
qué intereses y a qué dimensiones acude para lograr ser persuasivo y finalmente nos invita
a identificar las tres dimensiones de la construccion de los Sujetos Discursivos lo cual nos
permitira observar las orientaciones discursivas 0 argumentativas que toma el discurso.
Tales dimensiones son: ética, emotiva y cognoscitiva, estas dimensiones son interrelaciones

gue muestran el Tono Social Fundamental del Enunciado.

Para finalizar nuestro marco teorico, tenemos a Bajtin, el cual destaca tres principios

fundamentales dentro del andlisis del discurso: (1982, 1998, 1979):

1. Nocion de intersubjetividad y principio de responsabilidad: es aqui donde Bajtin nos
indica que todo discurso que se efectla es el resultado de dos sujetos socialmente
organizados; de esta forma, un solo sujeto no produce lenguaje, lo produce cuando
interactla con otro u otros, lo que quiere decir que el sujeto no se puede escapar de la

dimension intersubjetiva del lenguaje.

2. Enunciado: unidad minima de analisis del discurso, que en la dimensién dialégica esta

concernida con el permanente cambio de roles.

Los limites del enunciado estan dados por la alternancia de sujetos discursivos. Las

voces discursivas, los diferentes sonidos, ayudan a identificar el cambio y los limites del
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enunciado; por tanto podemos decir que existe una multiplicidad discursiva, dada por los

incomparables tipos de voces que existen en el enunciado.

3. Géneros discursivos: aqui Bajtin nos indica que desde una perspectiva histérica
y cultural, las sociedades pueden ser estudiadas o analizadas desde los diferentes
géneros discursivos que se utilizan, por tanto, estos son el resultado de
diferentes practicas sociales humanas. Es decir, que el lenguaje va
evolucionando de géneros primarios, a géneros mas complejos, situacion que da

cuenta de una mirada dinamica del lenguaje.

Ademas podemos mencionar que a diferencia de los enunciados y los géneros
discursivos, las unidades significantes de la lengua por su misma naturaleza no pertenecen a
nadie y no estan dirigidas a nadie. Es mas carecen de toda actitud hacia el enunciado, hacia
la palabra ajena. Si una determinada palabra u oracién esté dirigida hacia alguien, estamos
frente a un enunciado concluso, y el carécter destinado no les pertenece en tanto que a

unidades de la lengua, sino en tanto que enunciados.

La teoria de Bajtin nos permite contextualizar nuestra investigacion dentro de los
géneros discursivos gque estan inmersos en la noticia politica, ademas de visualizar una serie

de interlocutores que estan detras de la noticia politica, hasta el punto de lograr demostrar
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que hay una polifonia de voces que pretenden manejar la noticia segun intereses
econdmicos Yy politicos. Esta polifonia de voces ademas de sus pretensiones, buscan
persuadir al lector, y constrefiir sus pensamientos, imponiendo Ideologias de acorde a sus

movimientos politicos y economicos.
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7. MARCO LEGAL

En primera medida hablares del libertad de expresién; termino que diariamente se
escucha mencionar en medios de comunicacion nacional, pero que en la practica esta

violentado en todos los aspectos.

En la constitucion politica de Colombia (1991), en su Articulo No. 20 expresa: “Se
garantiza a toda persona la libertad de expresar y difundir su pensamiento y opiniones, la de
informar y recibir informacién veraz e imparcial, y la de fundar medios masivos de
comunicacion. Estos son libres y tienen responsabilidad social. Se garantiza el derecho a

la rectificacion en condiciones de equidad. No habra censura”.

Y la Declaracion Universal de Derechos Humanos (1948), establecio:
“Articulo 19 Todo individuo tiene derecho a la libertad de opinién y de expresion; este
derecho incluye el de no ser molestado a causa de sus opiniones, el de investigar y recibir
informaciones y opiniones, y el de difundirlas, sin limitacion de fronteras, por cualquier

medio de expresion.”

Pero mencionamos nuevamente nuestro objeto de investigacion “Boyaca 7 Dias”,

medio de comunicacion donde a simple vista podemos visualizar la imposicion politica 'y
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social, en la generacion de contenidos y la coartacion a grupos politicos minoritarios, o que

Nno manejan concentracion de poder.

Como bien lo dijo el periodista Ricardo Galan, fundador de varios medios de
comunicacion incluyendo el noticiero CM& y R@dionet, uno de los grandes problemas de
la libertad de prensa en el pais “es la concentracion de los medios de comunicacion en
manos de los grupos econémicos mas poderosos”. Los medios de comunicacion también
sienten presidon econdmica por parte de las empresas y marcas que pautan con ellos, ya que
sin esta financiacion corren el riesgo de caer en la quiebra. Galan asegurd que “la presion
econdmica y la presion politica han generado un condicionamiento de las agendas

informativas que limita mucho la libertad de prensa”.

Cuando mencionamos libertad de prensa, traemos también a colacion los
mecanismos de participacion que existen supuestamente en un pais, que se dice llamar
estado social de derecho; para ello esta contemplada en la constitucién politica de
Colombia (1991); el articulo 40: Todo ciudadano tiene derecho a participar en la
conformacién, ejercicio y control del poder politico. Para hacer efectivo este derecho

puede:

1. Elegir y ser elegido.
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2. Tomar parte en elecciones, plebiscitos, referendos, consultas populares y otras formas de

participacion democrética.

3. Constituir partidos, movimientos y agrupaciones politicas sin limitacion alguna; formar

parte de ellos libremente y difundir sus ideas y programas.

4. Revocar el mandato de los elegidos en los casos y en la forma que establecen la

Constitucion y la ley.

5. Tener iniciativa en las corporaciones publicas.

6. Interponer acciones publicas en defensa de la Constitucién y de la ley.

7. Acceder al desempefio de funciones y cargos publicos, salvo los colombianos, por
nacimiento o por adopcion, que tengan doble nacionalidad. La ley reglamentard esta

excepcion y determinara los casos a los cuales ha de aplicarse.

Las autoridades garantizaran la adecuada y efectiva participacién de la mujer en los

niveles decisorios de la Administracion Publica.”

Lo anteriormente mencionado en especial donde se menciona que todos los
colombianos tenemos derecho a participar en la conformacion, ejercicio y control del poder

politico, nos quedamos cortos para poder expresar que este derecho simplemente se
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encuentra escrito en la constitucion mas no se aplica en la vida cotidiana; puesto que
sabemos que solo las clases poderosas del pais manipulan a su antojo las formas de

expresion politica.

Para finalizar con el marco legal, debemos mencionar que para elecciones Congreso
de la repUblica 2014 se expidio la resolucion 00832 del 2013 y en la cual se sefiala el
ndmero maximo de cufias radiales, avisos en publicaciones escritas y de vallas
publicitarias de que pueden hacer uso los partidos y movimientos politicos, los
movimientos sociales y grupos significativos de ciudadanos, en las elecciones para
gobernadores, diputados, alcaldes, concejales y juntas administradoras locales, que
se llevaran a cabo en el afio 2013, asi como en las elecciones para Congreso de la

Republica (Senado y Camara de Representantes).

Aqui se habla que la publicidad atravez de diversos medios de comunicacion
solo podré realizarse dentro de los 60 dias anteriores a la fecha de la respectiva
votacion, y la que se efectué empleando el espacio publico se podré realizar dentro
de los tres meses anteriores a la fecha de votacion; ademas que corresponde al
consejo nacional electoral, de acuerdo a lo establecido en el articulo 37 de la ley

1475 del 2011, sefialar el numero y duracion de emisiones en radio, television, el
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numero y tamafio de avisos en publicaciones escritas y de vallas que pueden tener en

cada campana.

Respecto a esta regulacién podemos decir, que a simple vista pudimos
comprobar que el partido politico que mas maneja recursos econémicos y poder es
el que puede acceder a esta clase de publicidad, sin importar cuantos avisos o
publicaciones escritas; en el caso particular de nuestra investigacion, el partido
conservador, liberal, unidad Nacional, y verde fueron los que pautaron segun

conveniencias del medio y partidos.

En otro aparte de la resolucion se dice que los alcaldes y registradores municipales,
estan en su pleno derecho de regular la publicidad en diversos medios con el fin de
garantizar la equidad e igualdad de partidos; pero volvemos nuevamente a reafirmar lo que
el pueblo Colombiano conoce, todo es conveniencia politica y econémica, puesto que un

alcalde no permite mas que la publicidad que conviene a sus intereses particulares.

Para mayor conocimiento de la ley, ver anexos.
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8. METODOLOGIA

La presente investigacion, esta encaminado a efectuar unos analisis Del Discurso
Noticioso De Las Elecciones Para Congreso 2014-2018, en el periddico Boyacéa 7 Dias, en
sus secciones de politica, orientados a dar cuenta del proceso electoral para escogencia de
representantes a la camara y senadores de la Republica. Para cumplir con los propositos se
utilizara la metodologia de Analisis del Discurso propuesta por la profesora Maria Cristina
Martinez quien habla, como lo vimos en los referentes tedricos, de una Dindmica

Enunciativa del Discurso.

En este capitulo colocaremos en contexto aspectos relevantes de la investigacion, lo
cual nos permitira dar respuesta a la pregunta problema, teniendo en cuenta que lo que se
busca es aprender a efectuar un analisis de discurso en este caso particular de noticias

registradas en el diario 7 dias durante campafia para congreso 2014.

8.1 Linea de investigacion: comunicacion y desarrollo con énfasis en comunicacion
Desarrollo y politica.

Teniendo en cuenta nuestro rol de comunicadores Sociales, esta linea de
investigacion nos permitird entender este proceso social en investigacion; desarrollando
nuestras competencias aprendidas a lo largo de nuestra carrera profesional; y de esta forma
comprender y transformar la realidad de nuestro Departamento, no solo en lo que concierne

a medios de comunicacién como EL PERIODICO BOYACA SIETE DIAS, el cual es
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nuestro tema investigacion; sino en general diversos procesos de comunicacion culturales
que conllevan a generar proyectos y programas que permitan progreso y cambios drasticos

en una sociedad que cada dia esta mas descompuesta.

La investigacion en curso nos ha permitido visualizar como las campafias politicas
con mas poder econdémico, influencian notablemente los medios de comunicacion,
coartando de esta forma la libre expresion de otros que no cuentan con medios econémicos
suficientes. De esta forma como profesionales de la comunicacién debemos empezar a
proponer alternativas que permitan generar cambios en medios de comunicacion y en
partidos politicos, para que de esta forma se den las condiciones de igualdad que promulga
la ley, pero que nunca se cumple, puesto que vivimos en un pais donde predomina la

corrupcion.

La comunicacidn es y sera el principal medio para generar desarrollo y cambios
sociales, mas no para obtener poder sin limites y manipular a las mayorias como hoy en dia

esta ocurriendo en nuestro pais.

8.2 Enfoque de investigacion y tradicion investigativa

La investigacion planteada, se inscribe en el paradigma interpretativo y enfoque
cualitativo, puesto que la tarea del investigador estara orientada a interpretar y comprender
la realidad que se vive en los procesos politicos donde se efectian alianzas con medios de

comunicacion para lograr fines econémicos y politicos.
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Respecto al tipo de métodos utilizados para realizar investigaciones José Dario
Herrera nos dice: quienes identifican que tratando de aplicar el método de las ciencias
naturales, en el que el investigador debe tomar distancia del objeto investigado, para lograr
la validez de los resultados, no da respuesta a las preguntas que les formula lo social, pues
en este campo, la condicion humana del investigador lo hace, de una u otra forma, ser parte
del objeto investigado; producto de tal reflexion, “las ciencias sociales tienen en la
actualidad una comprension propia de su quehacer que difiere mucho de esa idea de ciencia
que domind, en buena parte, el horizonte cultural de la primera mitad del siglo XX”,

explica el investigador colombiano ( Herrera, 2009, p. 14), quien ademas agrega:

Es esta situacion la que hace posible un nuevo capitulo del dialogo de las ciencias sociales
con la filosofia hermenéutica... La hermenéutica ha servido de puente para aquellos
filésofos e investigadores que intentaron superar las limitaciones y perjuicios del método de

las ciencias naturales en pro de la comprension de lo humano... (Herrera; 2009, p. 14).

Por tanto, aqui se esta adoptando la filosofia Hermenéutica, para comprender la
realidad de Boyaca 7 dias en cuanto a Generacion de noticias en campafias politicas,
ademas de adquirir suficientes conocimientos para en un futuro realizar estudios que
contribuyan a la solucion de diversos problemas sociales. Es asi como el trabajo Histdrico
Hermenéutico y su forma de hacer ciencia, ira unido con interaccion social, lenguaje y

comunicacion.
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Las investigaciones Historico-Hermeneuticas han demostrado que van encaminadas
a traducir textos, como por ejemplo libros; y contextos, como historia, religion, politica,
sociedad, educacion, cultura, religion; es decir se busca hacer comprensibles diversos

significados del mundo que nos rodea, para recuperar el sentido de las cosas.

8.3 Métodos de recoleccién de la informacion

e En primera medida se efectuo recoleccién de ediciones diarias de Boyaca 7 dias, a
partir del 9 de enero del 2014, donde se evidenciara la generacion de noticias
politicas que tuvieran que ver con el acontecer politico de la campafia para congreso
de la repUblica.

e Busqueda de bibliografias, es decir referentes tedricos que contribuyeran al analisis
del discurso y el cual proporcionaran bases para el andlisis de la informacion.

e Finalmente se efectud observacién a cada una de las ediciones que servirian como

base para nuestra investigacion y el analisis del discurso politico.

8.4 Analisis de los datos

El anélisis de la informacion que se manejara en la investigacion sera el analisis del
discurso, el cual permitira analizar el Discurso Noticioso De Las Elecciones Para Congreso
2014-2018, En Boyaca 7 Dias. Para este proceso de analisis utilizaremos el método
utilizado por la profesora Maria Cristina Martinez, en la Catedra Unesco, para la lectura de

textos.
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Es asi como se identificaran en los textos orales y escritos, que se obtengan en el
proceso de recoleccidn de la informacion aspectos como el género discursivo y la situacion
de comunicacion, por medio del analisis de elementos como la identificacion del texto, el
género discursivo o contrato social; el estatus socio-discursivo de los participantes (locutor,
interlocutor y tema; asi como el tipo de texto, tal y como lo veremos en el proceso de

analisis.

8.5 Contexto
El contexto de la investigacion es el periddico Boyaca 7 dias, y con el cual
buscaremos analizar la influencia politica que se manejé durante la campafa politica para

congreso de la republica.

Como ya lo hemos mencionado Boyaca 7 dias en un medio de comunicacién
departamental, el cual pertenece a la casa editorial el tiempo, con gran audiencia y lectores
de todos los estratos socioeconémicos del Departamento, convirtiéndose de esta forma en
un medio propicio para politicos y personas interesadas en llegarle a la comunidad en

general, para buscar fines que contribuyan al cumplimiento de objetivos.

8.6 Resultados esperados e impacto

La monografia pretende convertirse en una de las primeras investigaciones que se

realizan en el Departamento de Boyaca a un medio de comunicacion Departamental donde
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se analiza el discurso noticioso y se devela la participacion de politicos y/o clases politicas,
evidenciando de esta forma la influencia que los mismos ejercen en la generacion de

contenidos.

A si mismo se busca abrir un debate para futuros estudios de comunicadores
sociales de la UNAD, quienes ademas de analizar las noticias politicas, analicen el
verdadero rol que estan ejerciendo los medios de comunicacion en el pais, teniendo en
cuenta que lo que se busca la verdadera participacion de todos los actores sociales de la
sociedad, sin coartar la libre expresion, sin favorecimientos a grupos elites o burgueses, y
sin interés particulares, por el contrario los medios y los comunicadores se deben convertir
el la voz del pueblo, en generadores de la verdad, y en propiciadores de proyectos sociales

que cambien cantidad de situaciones dificiles e injustas que se presentan en el pais.
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9. CORPUS

El discurso que se pretende analizar son las noticias politicas registradas por el
periddico Boyaca 7 dias, entre el 9 de enero al 10 de marzo del afio 2014, en sus secciones
de politica, orientadas a dar cuenta del proceso electoral para escogencia de representantes

a la cdmara y senadores de la Republica, para el periodo 2014-2018.

Segun informacion de la registraduria Nacional del estado Civil, por el
departamento de Boyacé se habian postulado 65 candidatos al congreso de la republica, de
los cuales 47 aspiraban a la camara y 18 al senado. A continuacion visualizaremos las
diferentes noticias que se registraron durante las fechas mencionadas, las cuales apareceran

enmarcadas dentro de un circulo de bordes verdes.
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Comentario: se puede evidenciar noticias que favorecen a candidatos de Centro

democratico, y partido verde.

Enero 11y 12 del 2014
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Comentario: noticias donde se informa sobre regulacién de publicidad, y donde se
anuncia ademas incremento de empleos por época electoral, mas sin embargo se puede
observar que se esta efectuando publicidad a candidato de la U, y candidato partido Verde

colocando como ejemplo una foto de valla publicitaria.

Enero 13 del 2014:

Comentario: noticias politicas sobre Jorge Hernando Pedraza, partido Conservador y

Alvaro Uribe Centro democrético.

pag. 6%




Enero 14 del 2014

Foc ahoca » b

L oo DEL
<E RO PEMOcRATICO

Comentario: noticias Uribe centro democratico.
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Comentario: noticia sobre Uribe, y partido centro democratico.
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Enero 17 del 2014
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Comentario: noticia politica donde se abre debate por escenarios y campafias, y en
la cual se informé sobre desalojo del candidato Rafael Romero, y Héctor Heli Rojas del

partido Liberal del teatro Suarez de la ciudad de Tunja.

Enero 21 del 2014:
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Comentario: noticias politicas sobre candidatos politicos partido de la U.

Enero 21 del 2014

Comentario: noticias politicas sobre candidatos Uribe Centro Democratico.

Enero 23 del 2014

Comentario: noticias politicas sobre candidatos partido conservador.
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Enero 24 del 2014
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Comentario: noticia politica candidato conservador Humphrey Roa y candidata partido

Verde Sandra Ortiz.
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Enero 24 del 2014

Comentario: noticias politicas sobre candidatos partido conservador y partido verde.
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Comentario: noticias politicas sobre candidatos partido polo democrético.

Enero 31 del 2013
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Comentario: noticias politicas sobre candidatos partido de la U, partido Liberal, y partido

conservador.
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Enero 31 del 2014
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Comentario: noticias politicas sobre candidatos partido conservador, partido de la U, Y

Centro democratico.

Febrero 3 del 2014
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Comentario: noticias politicas candidatos partido liberal y partido de la U.

Febrero 5 del 2014

CHAMBONADA

Comentario: noticia politica candidato partido de la U, candidatos conservadores.

Febrero 7 del 2014
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Comentario: publicidad politica pagada candidatos partido de la U.

Febrero 7 del 2014

“ FOTO INDISCRET#

—— Yo Ta
CReeR Que sL D A
Seve foema et DOTOR,
HASTA Qoe Vi A La SEA.

i

| Dec € DO & (AAP(ANDOSE "‘ \

Lh MERMELADA =LA

Roeria

Comentario: en portada publicidad politica pagada candidatos partido conservador y en la

pagina dos: noticia politica candidatos Centro Democratico.
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Febrero 10 del 2014
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Comentario: pagina principal publicidad politica pagada partido conservador, pagina dos

notas politicas de candidato partido conservador y actual congresista partido verde.

Febrero 14 del 2014
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Comentario: pagina principal publicidad politica pagada candidato conservador Humphrey

Roa; en pagina dos en la seccidn toldito aparece nota sobre candidato cambio Radical.

Febrero 17 del 2014
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Comentario: pagina dos seccion tolditos, nota sobre candidato partido de la U.

pag. /5




Febrero 24 del 2014
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gran foro politico

Comentario: anuncio gran foro politico para candidatos camara de representantes, alianza

RCN radio y Boyacé siete dias.

Febrero 25 del 2014
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Comentario: pagina principal publicidad politica pagada candidatos partido conservador
Humphrey Roa; y Juan Coérdoba, pagina siete noticias judiciales candidato partido

conservador Gustavo Puentes.

Febrero 27 del 2014
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Comentario: pagina ocho se habla sobre las elecciones y explicacion sobre el
proceso y se habla sobre el foro con candidatos a cdmara, pagina nueve publicidad politica
pagada candidato partido verde Jorge Herrera, ademas de anuncios politicos para proximas
campanas politicas, pagina 10 publicidad politica pagada candidato partido de la U Rodrigo

Rojas, y anuncios para elecciones, garantizando seguridad a los ciudadanos; péagina 11,
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recuento sobre papel de las mujeres en la politica y anexo a esta publicidad politica pagada
de candidata partido verde Sandra Ortiz; pagina 17, publicidad politica pagada candidato
cambio Radical, y noticias sobre costos en campafias politicas; pagina 18, noticias sobre
ataques entre campafas politicas, destacando como victimas al candidatos partido
Conservador Humphrey Roa sarmiento y Jorge Hernando Pedraza, candidatos partido de la
U Cristobal Rodriguez e Irma Edilsa caro; ademas fotos de dafios en vallas muestran a

candidatos del partido de la U, y partido Liberal.

Febrero 28 del 2014

E7EE:AS

Se midieron en el foro

Comentario: péagina principal se anuncian resultados del foro con foto donde
aparecen solo algunos de los candidatos mas representativos de partido conservador,
liberal, U, verde, centro democratico, ademas publicidad politica pagada de candidatos
partido conservador Jorge Hernando Pedraza, Juan Cérdoba y Humphrey Roa; pagina 3 se
visualiza publicidad politica pagada de candidatos partido de la U; ademas de noticias que
enaltecen el nombre del candidato Jairo Castiblanco del partido de la U, y el cual aparece

en la publicidad politica pagada; En la pagina tres y cuatro resultados del gran foro con
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candidatos a la camara donde se resaltan a los candidatos de los partidos tradicionales y se

descalifica a otros, como es el caso de candidatos del polo democratico.

Marzo 1y 2 del 2014

3 W el e 2~ F=

T L

Comentario: seccion tolditos notas sobre partidos verde, liberal, U: frase del dia por

candidato partido conservador Humphrey Roa.
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Marzo 3 del 2014

Comentario: se anuncia foro con candidatos del senado.

Marzo 6 del 2014

Comentario: frase del dia por candidata partido conservador, en la seccion tolditos

notas candidato partido conservador Jorge Hernando Pedraza.
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Marzo 7 del 2014

(ERESEL .

Comentario: en la pagina principal y a tan solo un dos dias de elecciones se anuncia
por primera vez presentacion de todos los candidatos al congreso por Boyaca, para el dia 8
de marzo, y se registra publicidad politica pagada candidatos partido conservador
Humprehy Roa y Juan Cordoba, ademéas del candidato partido verde Jorge Eduardo
Londofio; pagina tres podemos visualizar publicidad politica pagada candidatos partido de
la U, y candidato partido Conservador, ademas de nota de indignacion de candidata partido
verde Sandra Ortiz, y en noticias politicas se explica especial con candidatos el dia 8 de
marzo; en la pagina cinco, se registra una noticia sobre contaminacion publicitaria por parte
de candidatos, mas sin embargo en las tomas se resaltan las vallas de candidatos del partido
conservador, en esta pagina de igual forma se registra publicidad politica pagada de

candidato partido Liberal.
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Marzo 8 y 9 del 2014
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Comentario: a solo un dia de elecciones se dieron a conocer los sesenta y cinco (65)

candidatos al congreso por el Departamento de Boyaca en edicién especial; resaltamos
publicidad politica pagada de candidatos de partido conservador Jorge Hernando Pedraza
quien aparece en pagina principal, pagina tres candidata partido Verde, en forma
victimizada; en la misma pagina publicidad politica pagada candidato partido conservador

Humprey Roa.

pag. 84




Marzo 10 del 2014
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Comentario: resultados electorales pagina tres, ademas fue una edicién especial

dedica a resultados electorales.

Curules obtenidas para camara:

Partido de la U liderando Votacion en el departamento: Jairo Enrique Castiblanco,
Cristobal Rodriguez.

Partido liberal colombiano segundo en votacién: Rafael Romero Pifieros

Partido conservador colombiano tercero en votacion: Humphrey Roa

Partido Alianza Verde cuarto en votacion: Sandra Ortiz

Partido centro democratico: Ciro Alejandro Ramirez

Seis curules para camara de representantes; en cuanto a Senado el gran ganador fue el

partido conservador con Jorge Hernando Pedraza.
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10. PROCESO DE ANALISIS

Para efectuar el proceso de Analisis Del Discurso Noticioso De Las

Elecciones Para Congreso 2014-2018, En Boyaca 7 Dias; como ya lo habiamos

mencionado tomaremos como base la rejilla de anélisis CE3, propuesto por

Maria Cristina Martinez.

10.1 Andlisis De Género Discursivo Y Situacion De Comunicacién.

Género discursivo y situacién de comunicacion

Texto Género Estatus socio-discursivo de Tipo de texto
discursivo los participantes —
interactividad
No. Pag. Titulo Contrato Locutor Interlocutor Tema Lugar de
social de ) difusién
Intencion Propdsito Estilo -
habla )
Iéxico
construccion
composicion
al
Noticias Género Periodistas Lectores de | Todas las | Departamento
registradas en las | periodistico. | redactores, Boyaca 7 Dias, | noticias de Boyaca.
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27 ediciones donde
se registran
noticias  politicas
de candidatos al
congreso por el

Departamento  de

Boyaca.

A continuacion
relacion de edicion
y péginas donde se

registran:

Edicion 9 de
enero: pagina 2;
edicion 11y 12 de
enero: pagina 4 y
5; edicion 13 de
enero: pagina 2;
edicion 14 de
enero: pagina 2;
edicion 16 de

enero: pagina b5;

Aqui
podemos
mencionar
que el tipo de
contrato
social se da
entre los
periodistas 'y
lectores del 7
dias, quienes
esperan que
la
informacion
sea veraz Yy
oportuna, Yy
ayuden a
aclarar dudas
sobre el
proceder de
candidatos al

congreso de

la republica.

encargados de
dar
seguimiento al
proceso
electoral para
congreso de la
republica y los
cuales buscan
informar de
planes y
proyectos de

candidatos.

los cuales
estan
interesados en
conocer
planes,
programas Yy
notas curiosas
de cada uno de
los candidatos

al congreso de

la Republica.

politicas
registradas
durante  las
ediciones

correspondie
ntes del 9 de
enero , al 10
de marzo del
2014,

son

notas escritas

con un
lenguaje
coloquial, de

tal forma que
los lectores
comprendan
los mensajes
emitidos,
puesto  que
aqui en el

departamento

de Boyaci,

resaltando
visitas a

municipios y

eventos
politicos
dentro del
Departamento
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edicion 17 de
enero: pagina 3;
edicion 21 de
enero: pagina 2 y
6; edicion 23 de
enero: pagina 4;
edicion 24 de
enero: pagina 2 y
4; edicion25, 26 de
enero: pagina 7,
edicion 31 de
enero: pagina 2 y

3.

Edicion 3 de
febrero: pagina 2;
edicion 5 de
febrero: pagina 2;
edicion 7 de
febrero, pagina 2 y
3; edicion 10 de
febrero, pagina 5;

edicibn 14 de

todas las
personas que
adquieren el
diario son de
diferentes
estratos
socio-

econodmicos.

Ademas las
noticias
registradas se
efecttan de
acuerdo al
contexto del
Departament

0.
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febrero: pagina 2;
edicion 17 de
febrero: pagina 2;
edicion 24 de
febrero: pagina 5;
edicion 25 de
febrero: pagina 7;
edicion 27 de
febrero: paginas 8,
9, 10, 11, 17,18;
edicion 28 de

febrero: péaginas 3

y 4.

Edicion 1y 2 de
Marzo: pagina 2;
edicion 3 de
marzo: pagina 2;
edicion 6 de
marzo: pagina 2;
edicion 7 de
marzo: paginas 3y

5; edicion 8 y 9 de
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marzo: paginas
2,3,4,5,6,8,9,10,11,
14,15,18; edicion
10 de marzo:

pagina 3.

Tabla 1 Género Discursivo Y Situacion De Comunicacion

10.2 Anédlisis Componentes De La Situacion De Enunciacion

Componentes de la situacion de enunciacion

Locutor: voz responsable del enunciado pone en escena

Texto

Relacion entre los protagonistas del enunciado — intersubjetividad

No. P&g. Titulo

Enunciador

Enunciatario

El tercero

Lo enunciado

Punto de vista o rol
asumido en el texto en
relacion con la imagen
de un enunciatario y la

de un tercero.

Rol asignado -
imagen de
enunciatario en
relacion con la
respuesta activa
gue se evoca en

el enunciado a

Imagen que se construye
del tercero —rol
interpretado del
acontecimiento, de una
opinién o de la voz

ajena.
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través de
procedimientos
de
“reformulacion”
discursivos
relacionados
tanto con el
terceroo lo
enunciado como
con el

enunciador

Noticias registradas en
las 27 ediciones donde
se registran  noticias

politicas de candidatos al

congreso por el
Departamento de
Boyaca.

A continuacion relacion
de edicion y paginas

donde se registran:

Las noticias politicas en
cada una de las
emisiones, estdn hechas
para que simplemente el
lector tenga una imagen
de los que ocurre con los
candidatos, mas no se
esta permitiendo que los
lectores se expresen
libremente y expresen

sus opiniones. Por el

El enunciadores
se construye
como sujetos
conocedores  del
mundo  politico,
pero sobretodo de
lo que
consideramos en
el mundo de la

comunicacion

“expertos en

La redaccion de la noticia
politica, no cuenta con la
objetividad que en estos
casos busca el lector, por
el contrario obedece a
interés de grupos politicos
poderosos en el pais. El
léxico es coloquial, como
busca la comunicacion
social en estos casos para
sea

que el mensaje
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Edicion 9 de enero:
pagina 2; edicion 11y 12
de enero: pagina 4 y 5;
edicion 13 de enero:
pagina 2; edicion 14 de
enero: pagina 2; edicién
16 de enero: pagina 5;
edicion 17 de enero:
pagina 3; edicion 21 de
enero: pagina 2 y 6;
edicion 23 de enero:
pagina 4; edicion 24 de
enero: pagina 2 y 4
edicion25, 26 de enero:
pagina 7; edicion 31 de

enero: pagina 2y 3.

Edicion 3 de febrero:
pagina 2; edicion 5 de
febrero:  pégina  2;
edicion 7 de febrero,
pagina 2 y 3; edicion 10

de febrero, péagina 5;

contrario como lo hemos
visualizado en cada una
de las noticias la
participacion en este
medio de comunicacién
se limita basicamente a

candidatos del partido

Centro democratico,
partido conservador,
partido liberal, partido

unidad nacional.

Los demés partidos
politicos solo aparecen
en la dltima edicion del
dia 8 y 9 de marzo donde
describen sus hojas de
vida. Por tanto se
considera que el punto de
vista del enunciador esta
limitado a un solo circulo
social, puesto que detras

de los enunciatario hay

periodismo
politico”.  Aqui
consideramos que
los enunciadores
no son aliados de
los lectores,
puesto que no
profundizan  en
los temas que se
emiten en cada
edicion, y sobre
todo se nota a
simple vista que
la publicidad
politica pagada va
de la mano con la
informacion,

situacion que nos
coloca a pensar si
realmente se esta

manejando la

ética profesional

comprendido dentro del
grupo de lectores que

pertenece a todos los

estratos sociales.
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edicion 14 de febrero:
pagina 2; edicion 17 de
febrero: pagina  2;
edicion 24 de febrero:
pagina 5; edicion 25 de
febrero: pagina  7;
edicion 27 de febrero:
paginas 8, 9, 10, 11,
17,18; edicion 28 de

febrero: paginas 3y 4.

Edicién 1y 2 de Marzo:
pagina 2; edicion 3 de
marzo: pagina 2; edicion
6 de marzo: pagina 2;
edicion 7 de marzo:
paginas 3 y 5; edicion 8
y 9 de marzo: paginas
2,3,4,5,6,8,9,10,11,14,15
18;

edicion 10 de

marzo: pagina 3.

gran cantidad de voces

que  manejan  poder

econdmico.

que esta
contemplada
dentro del manual

del periodista.

Tabla 2 Componentes De La Situacion De Enunciacién
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10.3 Dindmica Enunciativa Con Las Modalidades

La dindmica enunciativa del discurso

Tonalidades

Texto Relacion entre los protagonistas del enunciado —
intersubjetividad

No. Pag. Titulo Intencional Predictiva Apreciativa
Intencion o Relacion Relacion valorativa del
propdsito de entre el locutor con lo dicho o lo
convencer, locutor y el referido, el tercero. Es

persuadir, seducir o
instruir. Este
propaésito es
manifestado por el
locutor a través de
la imagen del

enunciador.

interlocutor.
Muestra
cémo el
locutor
construye en
el
enunciatario
una

respuesta

decir que puede
construirse en el discurso
una mirada de respeto,
de sumision, de acuerdo,
de engrandecimiento o
por el contrario de
ironia, de irrespeto, odio

0 critica, etc.
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anticipada,
una
prediccion
para que
este se
identifique
con ella,
poniendo de
manifiesto la
busqueda de
un aliado, un
testigo, un

oponente.

Noticias registradas en las 27

ediciones donde se registran
noticias politicas de candidatos al
congreso por el Departamento de

Boyaca.

A continuacion relacion de edicién

y paginas donde se registran:

Edicion 9 de enero: péagina 2;

En las noticias
registradas, podemos
observamos que el
periodista a través de
la imagen del
enunciador, trata de
convencer a sus

lectores de aspectos

El enunciador
en cada una
de las
noticias
resalta a
candidatos
del partido
Conservador,

partido de la

La valoracion apreciativa
hacia  candidatos  de

partidos  tales  como

Conservador, liberal,
centro democratico,
Unidad Nacional, verde,
son positivas, mientras que
por los demas partidos

politicos, en casos como
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edicion 11y 12 de enero: pagina 4
y 5; edicién 13 de enero: pagina 2;
edicion 14 de enero: pagina 2;
edicion 16 de enero: pagina 5;
edicion 17 de enero: pagina 3;
edicion 21 de enero: pagina 2 y 6;
edicion 23 de enero: pagina 4,
edicion 24 de enero: pagina 2 y 4,
edicion25, 26 de enero: pagina 7,

edicion 31 de enero: pagina2y 3.

Edicién 3 de febrero: péagina 2;
edicion 5 de febrero: pagina 2;
edicion 7 de febrero, pagina 2 y 3;
ediciéon 10 de febrero, pagina 5;
edicion 14 de febrero: pagina 2;
edicion 17 de febrero: pagina 2;
edicion 24 de febrero: pagina 5;
edicion 25 de febrero: pagina 7;
edicion 27 de febrero: paginas
8,9,10,11,17,18; edicion 28 de

febrero: paginas 3 y 4.

como:

Se resalta
imagen de
candidatos
partido
Centro
Democratico
haciendo
alusion
permanente a
Alvaro Uribe
Veléz y su
gran
influencia en
todo el
territorio

Colombiano.

Se persuade a
los lectores
para que

favorezcan a

unidad
Nacional,
partido
Liberal y
partido
Verde, siendo
desde un
principio una
tonalidad
predictiva, si
la
comparamos
con los
resultados
obtenidos el
9 de marzo
del 2014 en
las elecciones
de congreso
de la
republica,

donde

Unién Patridtica, ni son
mencionados, y  otros
como paso en el foro que
se efectud a candidatos
para camara Yy Senado
salen mal librados, con
criticas que permiten dejar
entre dicho sus nombres e

ideas.
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Ediciéon 1y 2 de Marzo: pagina 2;
edicion 3 de marzo: pagina 2;
edicion 6 de marzo: pagina 2;
edicion 7 de marzo: paginas 3y 5;
edicion 8 y 9 de marzo: paginas
2,3,4,5,6,8,9,10,11,14,15,18;

edicion 10 de marzo: pégina 3.

candidatas
como Sandra
Ortiz,
mostrandola
COMo un ser
débil e
indefenso
ante
situaciones de
ataques por
parte de sus

oponentes.

Se muestra la
politica como
opcién de
trabajo para
los
boyacenses,
como se
muestra en la
edicion del 11

y 12 de enero

efectivament
e los partidos
antes
mencionados
fueron los
que
obtuvieron
las curules
por el
Departament

0.

Por tanto
resaltamos de
esta forma
que los
mensajes que
se emitieron
a los lectores
siempre
condujeron a

la persuasion.
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y 5.

en la pagina 4

Tabla 3 Dinamica Enunciativa Con Las Modalidades

10.4 Dinamica Enunciativa Y La Construccién Tridimensional Del Sujeto Discursivo.

La construccion tridimensional del sujeto discursivo

Texto Dimension semantico-discursiva valorizada

No. Pag. Titulo Dimension Dimension Dimension emotiva
cognoscitiva ética

Noticias registradas en las 27 | En cada una de | Se pone en | Las sensaciones que aqui se

ediciones donde se registran
noticias politicas de candidatos
al congreso por el

Departamento de Boyaca.

A continuacion relacion de
edicion y péaginas donde se

registran:

Edicion 9 de enero: pagina 2;

las noticias el
enunciador da
cuenta de su

obediencia a
intereses de la
casa el tiempo,
demostrando de

esta forma su

entredicho la
ética con la
que se actla
en las
noticias
registradas,
puesto

que

solo se dio

convocan son de favoritismo hacia

grupos politicos como
conservadores, verdes, unidad

Nacional, y liberales.

Enunciador/enunciatario se
convierten en sujetos pasionales
con los grupos politicos de

preferencia del grupo editorial el
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edicion 11y 12 de enero:
pagina 4 y 5; edicion 13 de
enero: pagina 2; edicion 14 de
enero: pagina 2; edicion 16 de
enero: pagina 5; edicion 17 de
enero: pagina 3; edicion 21 de
enero: pagina 2 y 6; edicion 23
de enero: pagina 4; edicién 24
de enero: pagina 2 y 4
edicion25, 26 de enero: pagina
7; edicion 31 de enero: pagina

2y 3.

Edicién 3 de febrero: pagina 2;
edicion 5 de febrero: pagina 2;
edicion 7 de febrero, pégina 2
y 3; edicién 10 de febrero,
pagina 5; edicion 14 de
febrero: pagina 2; edicion 17
de febrero: pagina 2; edicion
24 de febrero: pagina 5;
edicion 25 de febrero: pagina

7; edicion 27 de febrero:

poca autonomia
en el manejo del
tema, y escasos
conocimientos

acerca del

mundo

comunicacional

participacion

a un grupo de

partidos
politicos, sin
importar los
demas.

Los estudios
sobre los
proyectos 'y
programas de
los
candidatos
son muy
superfluos,
no muestran
aportes
importantes
ni - proyectos
relevantes

para la

comunidad

tiempo.
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paginas 8,9,10,11,17,18;
edicion 28 de febrero: paginas

3y4.

Edicion 1y 2 de Marzo: péagina
2; edicion 3 de marzo: pagina
2; edicion 6 de marzo: pagina
2; edicién 7 de marzo: paginas
3y 5; edicién 8 y 9 de marzo:
paginas
2,3,4,5,6,8,9,10,11,14,15,18;

edicion 10 de marzo: pagina 3.

Boyacense.

Tabla 4 Dinamica Enunciativa Y Construccion Tridimensional Del Sujeto Discursivo

10.5 Dindmica Enunciativa Y La Polifonia Discursiva

Aqui analizaremos tres noticias politicas donde se registran acontecimientos

importantes de elecciones congreso 2014, y los cuales tienen que ver con los 65

candidatos al congreso por el Departamento de Boyaca.

e Edicion 27 de febrero del 2014; pagina 11: El papel de las mujeres en la politica.

e Edicion 31 de enero del 2014; pagina 6: No habria problema con lista de

Uribismo.

e Edicion 7 de marzo del 2014; pagina 5: Ni un aviso mas de politica.
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Género discursivo: Género Periodistico

Comunicacion discursiva o situacion de comunicacion - definir el tipo de contrato

social de habla propuesto:

Componentes de la situacion de comunicacion

Locutor (estatus

socio-discursivo)

Interlocutor (estatus socio-

discursivo)

Tema y dominio

Estilo: Iéxico, gramatica —

organizacion composicional

La polifonia discursiva los puntos de vista

Locutor

Enunciadores

Voces

Enunciatarios

Enunciador 1:

Aqui el
periodista

politico nos
registra en
edicion del
martes 21 de

enero en la
pagina 6;

noticia sobre

Voz 1:

Punto de vista
de Catalina
Moreno,
periodista el
tiempo; quien
nos trae a
colacion la
historia sobre

papel de la

Enunciatario 1: lectores periddico
7 dias, de todos los estratos
socioecondmicos del departamento,
los cuales al leer la noticia la

encuentren pertinente.
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Locutor

Voz responsable
del Enunciado:
Periodistas
politicos
encargados de dar
seguimiento a

candidatos por el

lista de

Uribismo, que se

decia tenia
problemas
porque no

cumplia con ley

de cuotas.

mujer.

Voz 2:

candidatas por

Enunciatario 2: mujeres

pertenecientes a partidos politicos

diferentes y que deseen ocupar cargos de
partidos eleccion popular.

politicos.

Voz 3 Enunciatario 3

Expertos que
hablan sobre
ley de cuotas
para curules

congreso de la

Enunciatarios que son expertos en
el tema y desean dar a conocer
informacion relevante para las

mujeres del Departamento.

republica.

Voz 4 Enunciatario 4

Gilberto se construye un enunciatario
Ronddn ex conocedor del tema de ley de

magistrado del
consejo
nacional

electoral

cuotas.

pag. 102




Departamento de
Boyaci, a las
elecciones
congreso de la

Republica 2014.

Voz 5

Carola Correa 'y
Maria Eugenia
Rojas, citadas
por el
enunciador,
para dar cuenta
de las primeras
mujeres en

obtener cédula

Enunciatario 5

Se construye un enunciatario como
ejemplo de evolucion del papel de

la mujer en el pais.

en el pais.
Enunciador1 | Voz 1: Enunciatario 1
Periodista Periodista Lectores periddico 7 dias, quienes
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politico, el cual
realiza
investigacion
acerca de lista
Uribe Centro

democratico.

quien nos
informa sobre
la solucion a
problematica
que presentaba
la lista de Uribe
Centro
democratico
por falla en ley

de cuotas.

Voz 2

Consejo
Nacional
Electoral, quien

se pronuncia al

perciben la noticia y la encuentren

pertinente.

Enunciatario 2

Se construye un enunciatario, el
cual nos coloca a disposicion
informacion  sobre  lista  de

Uribismao.

respecto

Voz 3: Enunciatario 3

Juan Pablo Se construye enunciatario, el cual
Cepero, responde inquietudes del 7 dias
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Magistrado,
quien responde
a inquietudes
planteadas por
el medio de

comunicacion

sobre legalidad de lista del
Uribismo y cumplimiento de ley de

cuotas.

Voz 4 Enunciatario 4
Tulio Cesar Se construye enunciatario, el cual
Bernal hacia parte de lista del Uribismo
pero que renuncia a su candidatura.
Voz 5 Enunciatario 5
Ingrid Se construye enunciatario, el cual
Sogamoso hacia parte de lista del Uribismo
pero que renuncia a su candidatura.
Enunciador1 |[Voz1 Enunciatario 1
Catalina Catalina Lectores periodico 7 dias, quienes

Moreno, quien
en edicion del
dia viernes 7 de

agosto, en la

Moreno, quien
nos coloca en
contexto el

abuso de

les interesa la informacién y hacen
parte del proceso, para regular la

contaminacion visual.
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pagina 5, nos
informa sobre
gran cantidad de
publicidad
politica en el
centro historico

de Tunja.

candidatos
politicos con el
despliegue
publicitario,
ademas
incumpliendo
la normativa

expedida por el

consejo

Nacional

Electoral.
Enunciador 2 |Voz 2 Enunciatario 2
Cesar Cesar Se construye enunciatario, el cual
Melgarejo, Melgarejo nos muestra registro fotografico del
quien por medio |quien por centro Historico, y quien ademas
de registro medio del atravez de mensaje subliminar,
fotografico nos | registro atrae a lectores para que observen

muestra la
contaminacién
visual que se

presenta en el

fotografico nos
muestra la
contaminacién

visual, ademas

publicidad de candidatos partido

conservador y Unidad Nacional.
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centro Historico

de Tunja.

de publicar
vallas que

favorecen a

ciertos

candidatos

politicos.

Voz 3 Enunciatario 3

Tunjanos, Se  construye Enunciatarios,

quienes dicen

que publicidad

quienes ademas de ser lectores del

medio de comunicacion, hacen

contamina parte del proceso en contra de la

centro contaminacion  visual que se

Histdrico. presenta por parte de candidatos en
el centro Histdrico.

Voz 4 Enunciatario 4

Candidatos a
Camaray
senado, quienes
tienen
publicidad en

centro

Se construyen Enunciatarios, los
cuales hacen parte de la
problematica por contaminacion,

en el centro historico.
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Historico.

Voz 5

Arquitecta
Maria Leonor
Mesa, quien es
miembro del
concejo
departamental

de patrimonio.

Enunciatario 5

Se construye enunciatario, quien
expresa su inconformismo, puesto
que este centro historico es

patrimonio cultural de la ciudad.

Voz 6

Lideresy
candidatos de
partidos,
quienes
participan en

reunién para

Enunciatario 6

se  construyen  Enunciatarios,
quienes por medio de propuestas
llegan a acuerdos para regulacion

de publicidad.

acuerdos.

Voz 7 Enunciatario 7

Walter Se construye enunciatario, el cual
Martinez indica su malestar e inconformismo
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Morales,
presidente de la
asociacion de

arquitectos de

por tipo de disefios de afiches, e
implementacion de los mismos en

el centro cultural.

Boyaca.

Voz 8 Enunciatario 8

Benigno Se construye enunciatario, el cual
Hernan Diaz, |expresa que en su mandato no se
ex alcalde de  |expidi6 decreto de regulacion de
Tunja. publicidad.

Voz 9 Enunciatario 9

Arturo Se construye enunciatario, el cual
Montejo, ex expidié decreto para
alcalde de reglamentacién de publicidad en su
Tunja. gobierno.

Tabla 5 Comunicaciéon Discursiva

Para concluir con el proceso de analisis, efectuaremos un breve cuadro donde se

evidenciara cuales partidos politicos pagaron pauta publicitaria, y si esta impacto en la

generacion de contenidos noticiosos y finalmente mostraremos los resultados electorales,
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comparando de esta forma si es efectiva la persuasion que se efectua en los medios de

comunicacion mediante el favoritismo por x partidos politicos.

10.6 Anélisis publicidad politica pagada versus informacion

Partido politico | NUmero de | Cm pagados Porcentaje Resultados
pautas de noticias | y/o curules
publicadas obtenidas.
(26
ediciones)
Uribe centro 0 0 80% 1 curul: Ciro
democratico Alejandro
Ramirez
Partido verde 5 pautas c/u de 475 40% 1 curul:
95cm Sandra Ortiz
Partido 10 pautas c/u de 510 90% 1 curul a
conservador 51cmm en camarayla
portada senado:
Humphrey
Roa y Jorge
Hernando
Pedraza
Partido liberal 2 pautas c/u de 51 102 20% 1 curul:
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cm Rafael
Romero
Pifieros
Partido union 0 0 0.1% 0
patridtica
Partido polo 0 0 1% 0
democratico
Partido de unidad | 6 pautas de las 315 90% 2  curules:
nacional cuales 5 son de Jairo
45cmy 1de Enrique
90cm Castiblanco
y  Cristobal
Rodriguez
Hernandez
Partido cambio | 1 pauta de 51cm 51 2% 0
radical
Movimiento mira 0 0 0.1% 0

Tabla 6 Analisis Publicidad Politica Pagada Versus Informacion
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11. SINTESIS

Podemos decir que las noticias redactadas durante las 26 ediciones, que salieron
en la camparia para congreso de la Republica por el Departamento de Boyaca, se
efectuaron por un periodista politico, el cual muestra al lector un lenguaje
coloquial, facil de entender, y busca un fin persuasivo, teniendo en cuenta que
detras del periodista se encuentra un sinfin de voces que necesitan obtener un

logro econdmico y politico.

Cada una de las noticias dan cuenta de hechos que estan ocurriendo dentro de la
campafia politica, mas sin embargo no son textos enriquecedores o que busquen
generar alternativas de cambio en el &mbito politico, por el contrario se busca

mantener a los mismos en el poder.

El enunciador se construye como un aliado de los partidos conservador, Centro
democratico, liberal, verde, y de unidad nacional; pero aqui debemos ir mas alla
y mirar que a pesar que Uribe Centro democratico no pauta en el medio tiene un
gran poder en la generacion de contenidos, es aqui donde nos preguntamos qué
relacion o manejo aun hoy le da Uribe a los medios de comunicacion de todo el

territorio Nacional.
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e Alo largo de las ediciones noticiosas podemos percibir intencionalidades
predictivas, emotivas y a predictivas por parte del enunciador hacia el circulo

politico que mueve el grupo editorial.

e La polifonia de voces es evidente, puesto que como ya lo habiamos mencionado
aparte del periodista que se considera experto en el tema, se encuentra el medio
de comunicacion, grupos politicos, casa el tiempo, y el grupo que maneja la
parte econdmica entre otras, ademas esta polifonia de voces construye
Enunciatarios distintos, entre los cuales tenemos los lectores que generan
criticas o simplemente se dejan persuadir por la informacion y finalmente
terminar por aceptar las condiciones y candidatos politicos, tal y como se

evidencia en los resultados de las elecciones para congreso 2014.
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12. CONCLUSIONES

e A partir del andlisis Del Discurso Noticioso De Las Elecciones Para Congreso
2014-2018, En Boyaca 7 Dias, se puede evidenciar que no existio participacion de
todos los candidatos politicos por el Departamento de Boyacd, al congreso de la
republica, por el contrario se dio prioridad a aquellos que efectuaron publicidad
politica pagada, por tanto no existe un trabajo periodistico comprometido con los
intereses de los ciudadanos Boyacenses, sino un favorecimiento a intereses politicos

y econémicos.

e En lainvestigacién se destaca la importancia de las interrelaciones entre los sujetos
discursivos y el papel que juegan en la construccién de las tonalidades y en los

diversos escenarios discursivos.

e Destacamos la relacion de Bajtin entre la practica social enunciativa y los géneros
discursivos, buscando de esta forma depurar la nocion de genero discursivo, desde

una representacion historica del lenguaje

e Logramos distinguir clase de géneros, estructura del enunciado, dimension dialégica
del lenguaje y su base enunciativa como principio fundamental de las
construcciones discursivas, lo cual esta orientada hacia la busqueda de una respuesta

activa del otro.
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La politica en el departamento de Boyaca, se ha construido a partir de discursos,
atravez de los medios de comunicacion que coartan el libre pensamiento de una
comunidad, sin importar los fines que se persiguen; ademas como lo menciona Van
Dijk es necesario involucrar las tres dimensiones que comprometan lo cognitivo, lo
linguistico y lo social para entender como los individuos interactian dentro de
determinado contexto y cdmo a partir de éste se construyen nuevos mundos que son
transmitidos a otros individuos y asi sucesivamente, a través de la interaccion social,
por medio de la cual se evidencian ideologias, creencias y demas saberes propios de

una cultura.

Si observamos detenidamente cada una de las ediciones donde se registraron

noticias politicas, la publicidad politica pagada va de la mano con la informacion.

Se evidencia Victimizacion de candidata partido Verde Sandra Ortiz, lo cual genero

gran aceptacién por parte de sociedad Boyacense.

En las 26 ediciones durante campafia politica del congreso 2014, partidos como polo
Democrético, opcidn ciudadana, movimiento Mira, Marcha Patridtica aparecieron
en minimos porcentajes, es decir solo en la Gltima edicién donde aparecen todos los

candidatos con hojas de vida.
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e Poca imparcialidad en la noticia puesto que se destacan en todas las ediciones a
candidatos del partido conservador, Humphrey Roa, Jorge Hernando Pedraza;
candidata partido Verde Sandra Ortiz, partido Liberal, Uribe Centro Democrético y

candidatos partidos de la U.

e El manejo de cinco partidos politicos a este medio de comunicacion logra sus
objetivos por medio de un discurso que genera gran aceptacion entre los

Boyacenses.

¢ Finalmente la intencidn de esta investigacion, era colocar en evidencia el manejo
que los grupos politicos dan a los medios de comunicacion, mediante un discurso

persuasivo y el cual limita la libre expresion de las comunidades.
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14. ANEXOS

REPUBLICA DE COLOMBIA

CONSEJO NACIONAL ELECTORAL

RESOLUCION No. 00832 DE 2013
{5 de marzo)

Por la cual se sefiala el nimero maximas de cufas radiales, de avisos
en publicaciones escritas y de vallas publicitarias de que pueden hacer
uso los partidos y movimientos politicos, los movimientos sociales y
grupos significativos de ciudadanos, en las elecciones para
gobernadores, diputados, alcaldes, concejales y juntas administradoras
locales, que se llevaran a cabo en ei afio 2013, asi como en las
elecciones para Congreso de la Republica (Senado y Camara de
Representantes).

EL CONSEJO NACIONAL ELECTORAL

En ejercicio de sus atribuciones constitucionales y legales, en
especial de las conferidas en el articulo 265 numeral 6 de la
Constitucion Politica. modificado por el Acto Legislativo 01 de 2009 y
en el paragrafo del articulo 37 de |a Ley 1475 de 2011 y

CONSIDERANDO:

Que los partidos y movimientos politicos, movimientos sociales, grupos
significativos de ciudadanos y candidatos a cargos de eleccion popular podran
hacer divulgacion politica y propaganda electoral a través de los medios de

comunicacion.

Que de acuerde con el articulo 35 de la ley 1475 de 2011, la propaganda electoral

debe entenderse como

“toda forma de publicidad realizada con el fin de obtener el voto de los
ciudadanos a favor de partidos 0 movimientos politicos, listas ©
candidatos a cargos o corporaciones publicas de eleccion popular, del
volo en blanco, o de una opcion en los mecanismos de participacion

ciudadana’.
Que de conformidad a la misma norma, la Propaganda electoral

“a través de los medios de comunicacion social y del espacio pablico,
dnicamente podra realizarse dentro de los sesenta (60) dias anteriores
a la fecha de la respectiva votacion, y la que se realice empleando el
espacio ptblico podra realizarse dentro de los tres (3) meses anteriores

a la fecha de la respectiva votacion”.
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Que corresponde al Consejo Nacional Electoral, de acuerdo a lo establecido en el
articulo 37 de la Ley 1475 de 2011 sefialar

“el numero y duracién de emisiones en radio y tefevision, el nimero y
tamafio de avisos en publicaciones escritas y de vallas, que pueden
tener en cada campafia los partidos, movimientos y grupos

significativos de ciudadanos que hayan inscrito candidatos”.

Que los incisos primero y segundo del Articulo 29 de ia Ley 130 de 1994 sefialan

lo siguiente:

“Corresponde a los Alcaides y los Registradores Municipales regular la
forma, caracteristica, lugares y condiciones para la fijacion de carteles,
pasacalles, afiches y vallas destinadas a difundir propaganda electoral,
a fin de garantizar el acceso equitativo de los partidos y movimientos,
agrupaciones y candidatos a la ulilizacion de estos medios, en armenia
con el derecho de la comunidad a disfrutar del uso del espacic publico y
a la preservacion de la estética. También podran, con los mismos fines,
limitar el numero de vallas, afiches y elementos publicitarios destinados

a difundir propaganda electoral.

Los alcaldes sefalaran los silios publicos autorizados para fijar esta
clase de propaganda, previa consulta con un comité integrado por
representantes de los diferentes partidos, movimientos o grupos
politicos que participen en la eleccion a fin de asegurar una equitativa

distribucion”.

Que la Ley 140 de 1994, por la cual se reglamenta la publicidad exterior visual en

el territorio nacional, regula los demas aspectos concernientes a la materia.

Que para efectos de sefalar el nimero de cufias radiales, de avisos en
publicaciones escritas y de vallas publicitarias, el Consejo Nacional Electoral
tendra en cuenta la clasificacion de los municipios de Colombia establecida en el
articulo 6 de Ja ley 617 de 2000.

Que el articulo 107 Constitucional dispone que:
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En el Distrito Capital, hasta setenta (70) cufias radiales diarias, cada una de hasta

treinta segundos {30).

PARAGRAFO: Las cufias radiales diarias previstas en este articulo, podran ser
contratadas en una o varias emisoras de cada municipio, sin exceder el total del
ntmero determinado. En ningdn caso, las no emitidas se acumularan para otro

dia.

ARTICULO SEGUNDO: Sefialar el numero maximo de avisos que pueden
publicar los partidos y movimientes politicos, los movimientos sociales y los grupos
significativos de ciudadanos, en las elecciones para gobernadores, diputados,
alcaldes, concejales y juntas administradoras locales que se lleven a cabo en el

afno 2013, asi:

En los municipios de sexta, quinta y cuarta categorias, tendran derecho a cuatro
{4) avisos hasta del tamafio de una pagina por cada edicion.

En los municipios de tercera y segunda categorias, tendran derecho a seis (6)

avisos hasta del tamafio de una pagina por cada edicidn.

En los municipios de primera categoria tendran derecho a ocho (8) avisos hasta

del tamaiio de una pagina por cada edicion.

En los municipics de categoria especial tendran derecho a diez (10) avisos hasta

del tamario de una pagina por cada edicidn.

En el Distrito Capital, tendran derecho a doce (12) avisos hasta del tamafio de una

pagina por cada edicion.

ARTICULO TERCERO: Sefialar el namero maximo de vallas publicitarias que
pueden instalar los partidos y movimientos politicos, los grupos significativos de
ciudadanos y los movimientos sociales, en las elecciones para gobernadores,
diputados, alcaldes, concejales y juntas administradoras locales que se lleven a

cabo en el ano de 2013, asi:
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En los municipios de sexta, quinta y cuarta categorias, tendrén derecho hasta

ocho (8) vallas.

En los municipios de tercera y segunda categorias, inclusive, tendran derecho

hasta doce (12) vallas.

En los municipios de primera categoria tendran derecho hasta catorce (14) vallas.
En los municipics de categoria especial tendran derecho hasta veinte (20) vallas.
En el Distrito Capital, tendran derecho hasta treinta {30) vallas.

PARAGRAFO: Las vallas a que se refiere el presente articulo tendran un area de

hasta cuarenta y ocho metros cuadrados (48 mts?)

ARTICULO CUARTO: Seralar el nimero maximo de cufias radiales diarias que
pueden emitir los partidos y Movimientos Politicos, los movimientos sociales y
grupos significativos de ciudadanos, en las elecciones para Congresc de la

Republica -Senado y Camara de Representantes-, as:

En los municipios de sexta, quinta, cuarta, tercera y segunda categorias, inclusive,

hasta treinta (30) cufias radiales diarias, cada una de hasta quince (19) segundos.

En los municipics de primera categoria, categoria especial y capitales de
departamento, hasta setenta {70) cufias radiales diarias, cada una de hasta treinta

(30) segundos.

En Bogota Distrito Capita! hasta cien (100) cunas radiales diarias, cada una de
hasta treinta (30) segundos.

PARAGRAFO: Las cufias radiales diarias previstas en este articulo, podran ser
contratadas en una o varias emisoras de cada municipio, sin exceder el total del
numero determinado. En ningin caso, las no emitidas se acumularan para otro

dia.
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ARTICULO QUINTO: Sefalar el nimero maximo de avisos que pueden publicar
los Partidos y Movimientos Politicos, los grupos significativos de ciudadanos y los
movimientos sociales, en las elecciones para Congreso de la Republica -Senado y

Camara de Representantes-, asi:

En los municipics de sexta, quinta, cuarta, tercera y segunda categoria, inclusive,
tendran derecho a publicar un maximo de tres (3) avisos hasta del tamafio de una

pagina por cada edicion.

En los municipios de primera categoria, de categoria especial, en las capitales de
Departamento, hasta cinco (5) avisos hasta del tamano de una pagina por cada

edicién.

En Bogota Distrito Capital, hasta diez (10} avisos hasta del tamarfo de una pagina

por cada edicion.

ARTICULO SEXTO: Sefialar el numero maximo de vallas publicitarias que pueden
instalar los Partidos y Movimientos Politicos, los grupos significativos de
ciudadanos y movimientos sociales, en las elecciones para Congreso de la

Republica -Senado y Camara de Representantes-, asi:

En los municipios de sexta, quinta, cuarta, tercera y segunda categoria hasta cinco

(5) vallas.

En los municipios de primera categoria, categoria especial y capitales de

departamento hasta veinte (20) vallas.
En Bogota Distrito Capital, tendran derecho hasta cuarenta (40) vallas.

PARAGRAFO: Las vallas a que se refiere el presente articulo tendran un 4rea de

hasta cuarenta y ochc metros cuadrados (48 mts?)

ARTICULO SEPTIMO: Los partidos y movimientos politicos, los movimientos
sociales y grupos significativos de ciudadanos, distribuiran entre sus candidatos
inscritos en las listas para cada una de las corporaciones publicas, gobernaciones,
alcaldias, las cuiias radiales, avisos en publicaciones escritas y vallas publicitarias
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a que tienen derecho conforme a la presente resolucion Y, asi mismo, adoptaran
las decisiones que consideren necesarias para la mejor utilizacién de las cufias,
avisos y vallas, por sus candidatos a cargos uninominales y corporaciones

publicas.

ARTICULO OCTAVO: Las disposiciones de la presente resolucién regiran
también para las consultas populares para la toma de decisiones de los partidos ¥
movimientos politicos, los movimientos sociales Yy grupos significativos de
ciudadanos, asi como para la escogencia de sus candidatos a las gobernacicnes,
asambleas, alcaldias, concejos, juntas administradoras locales y Congreso de la

Republica

ARTICULO NOVENO: La propaganda electoral en medios de comunicacion
social como radio, prensa, revistas y demas medios impresos de amplia
circulacion e internet solo podra efectuarse por los partidos y movimientes politicos
Y grupos significativos de ciudadanos asi como por los candidatos y Ssus
camparias, propaganda que en ningln caso pcdra ser contratada por personas

distintas a las enunciadas.

Las personas que apoyen candidatos y pretendan hacer en su favor propaganda
electoral, deberan coordinar con las campanas a efectos de respetar los limites a
las cantidades consignadas en esta Resolucion, asi como fas disposiciones que al
respecto establezcan las diferentes administraciones municipales y para incluir el

valor de la misma como donacion en los ingresos y gastos de las campanas.

ARTICULO DECIMO: Los mismos limites fijados en la presente resolucidn se
aplicaran para los comités de promotores del voto en blanco, dependiendo del tipo

de elecciones de que se trate.

ARTICULO DECIMO PRIMERO: Comunicar la presente Resolucién a los
Ministerios del Interior, de Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones, al
Registrador Nacional del Estado Civil, a los delegados departamentales,
registradores municipales, distritales y a los partidos y movimientos politicos con
personeria juridica y a los movimientos sociales y grupos significativos de

ciudadanos.
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ARTICULO DECIMO SEGUNDCQ: La presente Resolucion rige a partir de la fecha
de su publicacién y deroga todas las disposiciones que le sean cantrarias.

PUBLIQUESE, COMUNIQUESE Y CUMPLASE

Dada en Bogotd, D. C., a los cinco (5} dias del mes de marzo de dos mil trece
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A BALLESTEROS
Presidente
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NORA TAPIA MONTOY
Vicepresidenta
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Aprobada enﬂg?a\%}s de marzo de 2013
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