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Abstract
One of the biggest problems that arise in the Department and in the country is the treatment given
to garbage as it is regularly known and which has been misused by the population, the treatment
given by the treatment plants is not sufficient due to the large amount of waste produced. It is
important that the communities learn the proper management that should be given to this kind of
waste, create awareness in order to create a better sustainable development.

This project pursues the creation of a recycling company specializing in plastics "Bio 4.0"
in order to restore the environmental problems caused by the improper use of this material and to
make better use of it, contributing to the change of behavior of the population of Sahagun.
Recycling practices will be implemented involving the community and qualified people for this

project.



Introduccion
En el presente trabajo se encontrar las ideas para sustentar los siguientes criterios del proyecto,
los cuales son, la innovacion, impacto social, factor productivo, financiacion y mercado objetivo,
asi mismo, cada uno de ellos es de suma importancia para dar solucion a la problemaética social
que se observa en el reciclaje, ya que es una actividad trascendental para la recuperacion
ambiental y el desarrollo sostenible en el municipio de Sahagun, Cérdoba, por lo cual es vital
realizar campafas de sensibilizacion a la comunidad, sobre el adecuado manejo de los residuos

solidos y la importancia del reciclaje desde la fuente.

Cabe resaltar, que en el municipio de Sahagun existe un botadero a cielo abierto el cual se
puede decir que es el Unico sitio avalado por el municipio para disponer estos residuos, los cuales
son recolectados por la empresa Aseo General S.A. quien presta el servicio. La disposicion final
de los residuos se hace sin previa clasificacion de estos, dando como resultado que se lleve todo
tipo de desechos al basurero y de esta forma se vean obligados las personas gque se encargan de la
recuperacion de materiales reciclables a extraerlos directamente del basurero sin ningdn tipo de

cuidados y proteccion para su salud.

La propuesta de valor es la definicion de las principales caracteristicas funcionales que
tiene una empresa, proyecto o un producto en especifico. A través de la formulacion e
implementacién de la propuesta de valor se deben establecer que necesidades se van a suplir en el

mercado objetivo y como se van a llevar a cabo.

El marketing son herramientas, estudios y técnicas comerciales que tienen como funcion
introducir al mercado un nuevo producto, 0 una empresa. Se basa en estudios demogréaficos y
psicograficas para definir las estrategias méas apropiadas de acuerdo al sector especifico en donde

el proyecto se realice. EI marketing en la actual era digital es de suma importancia para todas las



organizaciones comerciales, este permite dar a conocer en tiempo real la compafiia con mayor
rapidez y eficiencia frente a camparfias publicitarias analogas o a traves de medio radiales como se

hacia hace unos afos.



Objetivos
Objetivo general
Crear una propuesta de emprendimiento social innovadora sostenible y sustentable

mediante un andlisis que contribuya con soluciones ante la problematica social.

Objetivos especificos.
Analizar el contexto social, econémico y ambiental que enfrenta el municipio de Sahagun.
Definir las variables de innovacién, impacto social, el mercado objetivo, el factor
productivo y las fuentes de financiacion para un proyecto de reciclaje Pet en el municipio de
Sahagun, Cordoba.
Formular la propuesta de valor de la empresa través del analisis de la herramienta empatia
en cada una de las etapas de definicion, ideacién, Prototipado y testeo de la idea de negocio.
Proponer estrategias de marketing empresarial que permitan tener una penetracion en el
mercado, un reconocimiento de marca y la consolidacién de las operaciones comerciales frente a

la competencia.



Descripcion de la problemética a solucionar
El reciclaje es una actividad trascendental para la recuperacion ambiental y el desarrollo
sostenible en el municipio de Sahagun, Cérdoba, por lo cual es vital realizar campafas de
sensibilizacion a la comunidad, sobre el adecuado manejo de los residuos sélidos y la
importancia del reciclaje desde la fuente.

Actualmente en el municipio de Sahagun existe un botadero a cielo abierto el cual se
puede decir que es el Unico sitio avalado por el municipio para disponer estos residuos, los cuales
son recolectados por la empresa Aseo General S.A. quien presta el servicio.

La disposicion final de los residuos se hace sin previa clasificacion de estos, dando como
resultado que se lleve todo tipo de desechos al basurero y de esta forma se vean obligados las
personas que se encargan de la recuperacion de materiales reciclables a extraerlos directamente
del basurero sin ningun tipo de cuidados y proteccion para su salud.

Al hablar de residuos sélidos o basura es importante manifestar conocer sobre este tema
en general para conocimiento de todos; hay que saber que cada uno de nosotros generamos en un
afio aproximadamente 550 kilos de basura, ante esta situacion, debemos preguntarnos y tanta
basura ¢A dénde va? Desafortunadamente el 60% no va a ningun lugar, se queda en los
vertederos, el 10% se incinera, el 17% se convierte en compost y tan solo se recicla el 13%.

Al paso tan acelerado que va esta problematica, al relleno sanitario regional le quedan
alrededor de 11 afios para alcanzar su capacidad maxima. Por esta razon, hoy en dia se hace
necesario implementar y hacer funcionar empresas que se dediquen a darle el tratamiento y

manejo adecuado a los residuos sélidos reciclables.



llustracion 1: Vista aérea municipio de Sahagun, cordoba
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Tabla 1: Oportunidades y las debilidades de la propuesta de emprendimiento

Oportunidades Debilidades
Recuperacién en cuanto al componente El espacio que se utiliza para los desechos
ambiental y al desarrollo sostenible en el Esta por ocuparse en su totalidad.
municipio de Sahagun, Cérdoba. El poco conocimiento de los ciudadanos

Campafias del adecuado uso del reciclaje. ~ Sobre el adecuado uso del reciclaje.

Inversién privada.

Mas generacion de empleo en el municipio  En el municipio de Sahagun cérdoba, no
de Sahagun, Cordoba. existe una entidad que mentalice y apropie
_alas personas de la importancia del reciclar
Cambiar el indice de contaminacién al
0 de cuidar el medio ambiente
medio ambiente un tema el cual deberia de

cambiar en el mundo entero

Fuente: Elaboracién propia
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Presentacion del proyecto de emprendimiento social

La implementacion de ideas de negocios de reciclaje de residuos sélidos surge como respuesta al
papel que juega el reciclaje en la conservacion y proteccion del ecosistema, por lo tanto, es
fundamental la apropiada planeacion y ejecucion de programas productivos sobre el temay la
puesta en practica de acciones concretas en pro del medio ambiente. El correcto uso de los
recursos naturales de un pais depende en gran parte de su nivel de educacién ecoldgica, por lo
que se convierte en una necesidad apremiante la realizacion de un programa pertinente y

permanente de reciclaje.

En la actualidad, el incremento de mercancias y productos ha sido notable, entendido por
una insatisfaccion de las necesidades del hombre, y al existir un aumento de mercancias y
productos, se eleva el nimero de desechos. Muchos de éstos resultan muy perjudiciales para el
medio ambiente, la salud humana y animal. Por esta razon, estamos Ilamados a implementar
estrategias de recuperacion y se aprovechamiento de los residuos que, a diario desechados como
basura, para ser utilizados como materia prima en la elaboracién de nuevos bienes o elementos

para el servicio del hombre.

También podemos hablar de un tema muy importante para el municipio, ya que la
contaminacion genera un mal aspecto ante los turistas y personas que actualmente viven en este

lugar.
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Innovacién

Antes de iniciar, es necesario mencionar que la innovacién es un proceso que introduce
novedades y que se refiere a modificar elementos ya existentes con el fin de mejorarlos, por ello,
para el proyecto de reciclaje que se va realizar en el municipio de Sahagun, Cérdoba, para
restaurar el ambiente y tener un desarrollo sostenible, por ello, se va realizar un sistema de
economia circular, lo cual refiere, promueve a la optimizacién de recursos, la reduccion en el
consumo de materias primas y el aprovechamiento de los residuos, reciclandolos o dandoles una

nueva vida para convertirlos en nuevos productos.

Impacto social

El impacto directo que se tiene es la generacion de empleos directos y formales a sectores
de la poblacion pertenecientes a los estratos socioecondmicos 1y 2 del municipio, promoveremos
la cultura de una ciudad verde, limpia, promoveremos el cuidado del medio ambiente, el uso
racional de los recursos, la cultura del reciclaje desde casa y contribuiremos a detener el deterioro

gradual y progresivo de nuestro planeta a causa de la contaminacion por residuos solidos.

Factor Productivo

Los recursos necesarios para la creacién del producto son de orden cualitativo y
cuantitativo. Los recursos cuantitativos se dividen en varias secciones, la primera de ellas
consiste en la inversion necesaria para montar la fbrica como tal, es decir, planta, maquinaria 'y
equipo, y muebles y enseres para la produccion del producto. La maquinaria para la produccién
de pellet tiene un precio de $ 16 millones de pesos. Para cumplir con las expectativas de ventas,
se requieren como minimo cinco maquinas de pelletizacion. Otros equipos importantes son los
computadores que llevaran la informacion del negocio. Cada uno de esta cuesta alrededor de un

millon de pesos. Como muebles y enseres entendemos las mesas y sillas donde se ubicaran los



13

empleados administrativos. Cada mesa tiene un precio de aproximadamente $300 mil pesos, y
cada silla $ 80 mil pesos. La planta, por cuestiones de economia y comodidad, se arrendara a un

tercero.

En los recursos cualitativos se encuentra la publicidad, la marca y el servicio al cliente. En
cuanto a la publicidad, los costos incurririan en entregar muestras gratis a los clientes potenciales,
asi como también generar una comunicacién voz a voz para crear una relacion de fidelidad entre
cliente — productor. Se realiza de esta forma pues la mayoria de los clientes del pellet trabajan en
la informalidad. Esto implica realizar este tipo de publicidad ya que es el medio mas utilizado por
la industria y, es eficaz. En cuanto a la marca, se busca crear un sentimiento de confianza,
fidelidad y lealtad para nuestros clientes, garantizando un producto de calidad asociado a la
marca. El servicio al cliente se proporciona por medio de visitas de agentes de la organizacion a

los clientes para resolver dudas o posibles problemas que se puedan generar.

Asi mismo se va realizar un seguimiento al cliente para mejorar el servicio y crear una
excelente atencion. Estas tareas las realizan el personal de la organizacion, lo cual incurre en
gastos que se derivan de costos de distribucion.

Financiacion
Las principales fuentes de capital disponibles para cubrir con las necesidades financieras

son los recursos de crédito y los aportes de los socios e inversionistas.
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Mercado

Segun la Asociacion Colombiana de plasticos, Acolplésticos, en Colombia los indices de
reciclaje de PET son bajos. Se estima, que de los 12 millones de botellas que salen al mercado a
diario solo 3 millones se reciclan. Empresas como Postobdn y Coca Cola envasan en PET

reciclado en categorias de gaseosas, aguas y bebidas hidratantes.



Formulacion de la propuesta de valor

Ilustracion 2: Desarrollo de la Herramienta utilizada en la Etapa de Empatia

17

Fuente: Construccion propia 1
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Andlisis de la herramienta:
El diagrama de causa - efecto (ver ilustracion 2) es un método para crear y categorizar
graficamente ideas o hipotesis sobre la causa de un problema. Ademas, organiza una gran

cantidad de datos mostrandoconexiones entre hechos y posibles causas.

Los diagramas de causa y efecto brindan la facilidad de identificar los factores
involucrados en un problema, aunque no es un método cuantitativo, contribuye a la objetividad,
se aplica a muchos campos diferentes, permite encontrar causas y soluciones, expresa hipotesis

sobre la causa del problema.

Para la identificacion de estas causas de la problematica expuesta, se requirié un estudio
cualitativo en fuentes primarias, con entrevistas a pobladores de diferentes sectores del

municipio, pertenecientes a los estratos socioeconémicos 1, 2 y 3.

El anélisis causal permitio la identificacidén de una serie de causales principales de la

problematica ambiental que vive el municipio de Sahagun, Cérdoba.

Se pueden definir una caracterizacion de la poblacion del municipio donde prima la falta
de educacion frente a la problematica ambiental que vive el planeta, en donde somos los actores
principales de estas condiciones, la falta de compromiso empresarial con sus programas de
gestion ambiental, la ineficiente gestion de las empresas prestadoras de aseo en el municipio y
las desacertadas politicas gubernamentales que imposibilitan robustecer el accionar eficaz que
permita frenar las distintas manifestaciones de contaminacién ambiental que se vive en el

territorio.
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Iustracion 3: Perfil del usuario del proyecto de emprendimiento social

Objetivos
Mbaran sistare mesnureel
- - ——
Vo theararvde watnivn e (1osaehon bebbr abon. bo (pum b0 buns oo Suibie Terer Lerereataiiu . M . b aakisd
4 P Laais s bad
Wt guv ol s -

R - - i Ll e R e e )
FBREOr (B PAATARE B8 (HCORE L MRS B0 DAEATER, W EUB) 00 SREC 41 SRRt
Ll e e R R L T S CRTashin Ml Seinres e b Capw B S800
B L e

Frustraciones

Pt o0 wsrcmeton sviarnal
Socedel e cormwene
b - v

P - -
e R
weeee e - Thpeete et marte e e semteses

Fuente: Elaboracion propia



20
Analisis de la herramienta:

En base a lo establecido durante la fase de empatia y todas las variables posibles
determinando las necesidades de los usuarios o consumidores, podemos definir correctamente el
problema de reciclaje de residuos plasticos. Por lo tanto, es muy importante crear cambios.
Sociedad con el fin de mejorar la calidad de vida de la poblacion, brindar oportunidades
laborales, formalizacion de empleos y la reduccion de la contaminacion por basuras (ver

ilustracion 3).

Durante esta etapa de desarrollo, se evidencia que gran parte de la poblacion sahagunese

no reciclan por falta de educacion ambiental acerca de los beneficios del reciclaje.



llustracién 4: Matriz Eric del proyecto de emprendimiento social

Fuente: elaboracion propia 1
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Analisis de la herramienta:

Para tener una recoleccion eficiente del material plastico, dispondremos de contenedores
con niveles de estandar de salubridad en sitios estratégicos como el terminal de transportes, el
hospital San Juan de Sahagun, estadio Armando Tuiran y la Olimpica, donde existe una

constante y numerosa concurrencia de pobladores.

La técnica utilizada para esta etapa es la matriz Eric (ver ilustracion 4) que consta de
cuatro cuadrantes ¢ Quépodemos eliminar, reducir, incrementar o crear; para crear una estrategia

que nos diferencie de lacompetencia.
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llustracion 5: Mapa mental del proyecto de emprendimiento social

Recidlar

Fuente: elaboracion propia 2
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Andlisis de la herramienta:

Se define el modelo inicial de nuestro proyecto de emprendimiento Bio 4.0. EI concepto
empresarial y el piloto organizacional se iniciaran en lugares de concurrencia alta de habitantes,
como por ejemplo el terminal municipal, el hospital, la olimpica y el estadio municipal. Luego de
la prueba piloto, el proyecto se multiplicara por colegios y sus areas circunvecinas. Es importante
tener presente el concepto de responsabilidad social ambiental con las que se fundamenta la idea
de negocio, que busca un progresivo mejoramiento de las condiciones ambientales que tenemos
y los beneficios econdmicos que estas actividades le traen a un sector especifico de la poblacion

como lo son los recicladores.

En la fase de Prototipado se identifican a través del mapa mental (ver ilustracion
5), los innumerablesbeneficios del proyecto para la comunidad. Con la puesta en marcha de esta
iniciativa empresarial impactaremos de manera directa en el mejoramiento de la calidad de vida
de la poblacidon vulnerable dedicada informalmente al reciclaje de residuos solidos, la
disminucion de las emisiones de CO2, aumento de la responsabilidad social ambiental de la
ciudadania, generaremos empleos directos e indirectos, aportaremos un grano de arena a la

desaceleracion del calentamiento global del planeta.
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Desarrollo de la Herramienta Empleada de la Etapa de Testeo

Se conoce como el momento de verdad, en donde se realiza un analisis reflexivo del paso
a paso de cada una de las herramientas que se desarrollaron para evaluar la viabilidad de la idea

de negocio.

Se identifica un objetivo clave y fundamental, el cual es apuntar nuestros esfuerzos
organizacionales en poner en marcha lineas de accion empresarial, financieras, sociales,
ambientales que faciliten y propicien la disminucion del impacto de las acciones humanas al
medio ambiente, el mejoramiento de la calidad de vida y la situacion de inclusion social en las

comunidades mas vulnerables de Sahagun.

Estudios investigativos establecen que una botella de Pet tarda entre 100 y 1000 afios en
su proceso de degradacion en condiciones normales en el ambiente, lo que lo hace un tipo de
material con un periodo de descomposicidn extremadamente lento. Esta situacion es un
agravante para nuestro planeta, la sociedad de consumo de la cual hacemos parte vierte miles de
toneladas de este material a rellenos sanitarios sin ninguna actividad de reciclaje o en el peor de
los casos, muchas de estas toneladas de residuos van a parar a fuentes de agua que conllevan a

otras catastrofes ambientales como las inundaciones, proliferacion de microorganismos.

Estas son las razones principales por las que el proyecto Bio 4.0 busca crear en la
comunidad de Sahagun una cultura de reciclaje responsable y sostenible, que mejore las
condiciones ambientales del municipio y ser empresa piloto en el departamento en el reciclaje

bajo la direccion del concepto de economia circular.



Plan de Mercadeo

Describir detalladamente los atributos y beneficios del producto a ofrecer al mercado

El rPET es un pléstico elaborado a partir de procesos de reciclaje de plastico PET,

principalmente botellas y envases.

Atributos:

1. El Polietileno Tereftalato o Pet brinda alta resistencia y baja capacidad de absorcién de
agua, lo que muy importante para los productos de la linea de bebidas y alimentos.

2. Permite la conservacion de las caracteristicas fisico quimicas de los productos, las
propiedades fisicas de los materiales son aprobadas por el Invima en materia de
salubridad par esta linea comercial.

3. Es inerte al contenido.

4. Ofrecer una eficiente barrera contra los gases CO2, O2, la radiacion UV y la humedad.

5. Es un material impermeable

Beneficios:

El rPET es un producto certificado por el Invima que puede ser reutilizado como en la
industria nacional para el envasado de bebidas y relacionados. Sus caracteristicas le permiten la
conservacion del frio de los productos, tienen una alta resistencia a altas temperaturas y color
caracteristico transparente les permiten a los consumidores conocer el estado de los productos

antes de ser abiertos para el consumo.

26
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Grupo objetivo del proyecto:

Nuestro nicho de mercado estara enfocado en las empresas pertenecientes a las
actividades economicas relacionadas con la produccion de alimentos y bebidas. Estratégicamente
consideramos este nicho por la pertinencia y las alianzas comerciales que se pueden establecer,
en donde hemos analizado las politicas implementadas por estas compafiias en los Gltimos afios
en la region caribe colombiano, en donde se busca reciclar residuos solidos tipo Pet,
contribuyendo al uso, consumo racional y responsable de estos materiales. Las mas importantes
organizaciones empresariales son Bavaria, Postobdn y Coca Cola Company, estas poseen una
robusta operacion y demanda de sus productos por lo que significa que tendriamos un alto

potencial de compra.

Segmentacion:

El proyecto se llevara a cabo en el municipio de Sahagun, departamento de Cérdoba,
ubicado en el norte de Colombia. El proyecto pretende cubrir y enfocarse en dos ejes
trascendentales. En el eje de concientizacion y responsabilidad ambiental ciudadana, el proyecto
integrard a Hombres y Mujeres, entre los 18 y los 65 afios de edad, entre los cuales se encuentran
ingenieros Civiles, Ingenieros Ambientales, Ingenieros Agrénomos, Ingenieros Agroindustriales,
Ingenieros de Minas, Ingenieros de Sistemas, Ingenieros Electrénicos, Ingenieros Industriales,
Arquitectos, Soldadores profesionales, Abogados, Policias, Mecanicos Automotrices, Mecanicos
Electromotrices, Economistas, Odontdlogos, Contadores, Gedlogos, médicos, Nutricionistas,
Docentes, Operadores de equipos pesados, topografos, Veterinarios, Comerciantes, Ganaderos,
Gerentes, entre otros; perteneciente a los estratos socio econdmicos 1 al 4, ubicados

geograficamente en el municipio de Sahagun Cérdoba.
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Como beneficiarios directos y los encargados de la operacion de la empresa, el proyecto

direcciona su potencial a las familias dedicadas al reciclaje informal de residuos fisicos.

Todos los beneficiarios directos e indirectos del proyecto se les identificaran una serie
decaracteristicas psicograficas que permitan la perduracion en el tiempo del proyecto. Dicho
esto,nuestros beneficiarios seran personas con un alto compromiso ambiental con el medio,
responsables, con actitud positiva frente a proceso de aprendizaje, entusiastas y principalmente

con un interés comun de cuidar nuestro planeta.

Competencia:

Tabla 2: Andlisis de la competencia del proyecto

Reciplast Bio 4.0
La actividad principal de Reciplast Nuestra actividad principal sera el
Sahagin S A S es Fabricacion de reciclaje de material Pet

articulos de plastico NCP, utilizado
principalmente en tecnologia ajover de

tejas para techos.

Recicladora la Milagrosa Implementaremos politicas y

La actividad principal de Recicladora  estrategias de economia circular, no
la Milagrosa S.A.S es la Recuperacion  solo se trata de reciclar, sino de educar
de materiales. a la comunidad de la importancia de

adquirir responsabilidad ambiental a
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través de la capacitacion constante de

nuestros colaboradores.

Fuente: Elaboracion propia

En la actualidad el municipio de Sahagun cuenta con una serie de empresas que tienen
como unidad de negocio el reciclaje de productos sélidos relacionados con el pléstico. Bio 4.0
disefiara e implementara estrategias de cooperacion ciudadana, como por ejemplo disponer de
contenedores controlados en algunos sectores de las comunidades y con la poblacion de
recicladora del municipio para facilitar que el material recogido PET llegue al centro de acopio

de B10O 4.0.

Aliados clave del modelo de negocio:

Desarrollar alianzas con la empresa Asociacion de Recicladores de Oficio para Cordoba y
Sucre, ya que a través de esta compariia se pueden establecer acuerdos de transferencia de
tecnologias, conocimiento y experiencia que faciliten la gestion eficiente de nuestra linea

comercial.

Cempre es una organizacion civil sin &nimo de lucro que promueve e incentiva el
concepto de economia circular en las comunidades y empresas, basandose en el principio de
Reducir, Reutilizar y Reciclar. A través de esta alianza podemos impactar en mayor medida en
materia de responsabilidad ambiental sostenible en todos los sectores socioeconomicos e
industriales de la regidn, generando en la ciudadana conciencia de la importancia del reciclaje en

la actualidad.

Estas alianzas estratégicas, nos llevan a la vinculacion formal de recicladores del
municipio de Sahagun, y asi convertirnos en el mayor centro de recepcion de material

RPET, generado en el municipio, traduciéndose esto en beneficios econdmicos para
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nuestroscolaboradores y beneficios ambientales para nuestras comunidades.

Estrategia de comunicacion: Periodismo de marca.

Esta estrategia consistira en dar llevar a cada uno de los hogares de Sahagun la
importancia de cuidar nuestro medio ambiente, en el cual Bio 4.0 a través de ideas de negocio
propicia la inclusion social y formalizacion laboral de recicladores del municipio y lograr

cambios importantes en la calidad de vida de nuestras comunidades a traves del reciclaje.

Estrategia de Posicionamiento: Marketing promocional

Con el marketing promocional se resaltara la relevancia del reciclaje de y la
implementacién del concepto de economia circular aplicado en nuestras comunidades facilita y
desarrollo cambios de estilo de vida, teniendo como eje central algunos factores claves dentro de
los procesos como por ejemplo una politica justa de precios al cliente, la organizacion de la
recoleccion y distribucion del material reciclado y una importante politica estratégica de

responsabilidad ambiental.

Estrategia de Diferenciacién: Cultura ambiental responsable

Esta estrategia capacitara a cada uno de los integrantes del proyecto para que
seguidamente sean multiplicadores de estas unidades de conocimiento que seran de utilidad en la

comunidad y empezar desde casa a actuar en pro del cuidado de nuestro planeta tierra.

Social Media:

Se contara con las siguientes comunidades digitales para dinamizar a la empresa en el mercado:

YouTube

https://www.youtube.com/channel/UCdLLC2r3f1sNmcorUldZyvqg

Para una empresa es muy importante crear una pagina o canal de YouTube ya que


https://www.youtube.com/channel/UCdLLC2r3f1sNmcorUIdZyvg
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por otro lado, YouTube es una plataforma que permite desarrollar estrategias enfocadas en
potenciar la marca. Una de las estrategias mas utilizadas, ademas de la pauta publicitaria, es el
posicionamiento de producto en una audiencia de interés ya que la gran cantidad de personas

utilizan este medio para buscar informacién o entretenimiento.

LinkedIn

https://www.linkedin.com/feed/following/?filterType=company

LinkedIn es la red profesional mas grande del mundo en Internet. Esta web conecta

a empresas y empleados, puedes fortalecer tus relaciones profesionales y aprender las

habilidades que necesitas para tener éxito en tu empresa en cuanto a este proyecto es muy buena
herramienta ya que nos ayuda fortalecer la busqueda de empleados y estar méas a la expectativa

de personas desempleadas o de estudiantes que estan culminando su carrera.

Facebook

https://www.facebook.com/profile.php?id=100080846821547

Esta herramienta aumenta muchos aspectos Visibles de la empresa como ser
encontrado por personas que buscan tus productos o servicios. También haciendo para nosotros
mas Facil el didlogo con tus clientes de una forma sencilla, mejora tu imagen de marca y ayuda a
prevenir y reparar posibles declives de popularidad para nuestra empresa, ayuda hacerse

reconocida ya que como empresa esta iniciando su etapa productiva.

Twitter

https://twitter.com/BioEmpresa

La gente usa Twitter para descubrir otras personas y empresas interesantes online,


https://www.linkedin.com/feed/following/?filterType=company
https://www.facebook.com/profile.php?id=100080846821547
https://twitter.com/BioEmpresa
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optando por seguir sus tweets. Esto hace que Twitter sea una gran manera de conectar con tu
audiencia actual ayudando a nuestra empresa a conocer que tipo de clientes que nos buscan o

para quien queremos producir. Como esta el comercio para nuestro producto

Cuenta de google

https://www.google.com/search?q=Empresa+bio&stick=H4sIAAAAAAAAAONgU1l1qg

DAXNDEYNkxJNJEOTkxMszCOMqgwtjBNSOtNtUw1MOtKA8otYuV2zS00Si1OVEjKzACAVM

MC DcAAAA&hI=es-
419&mat=COTZu9nmvitvjEIcBT5f1BswRUOM 6GwZ2u4VweCaZGLwog5DbVEMTyGbmR

Rhyfg3azxe80Q8BHGax2¢c39uHKOefN-

ICEUM73fDYawflDqUu9qUg0kBxyL2p3HIrcmFW9aTqY &authuser=0

1. Imagen de la marca y slogan seleccionado por el grupo

llustracién 6:

37204076434
empresobicd0&@ gmasl com

Linkedin.com/in/ampresa-bie

RENG

Logo Bio 4.0. Fuente: Elaboracion propia. Ruiz. 2022


https://www.google.com/search?q=Empresa%2Bbio&stick=H4sIAAAAAAAAAONgU1I1qDAxNDEyNkxJNjE0TkxMszC0MqgwtjBNS0tNtUw1M0tKA8otYuV2zS0oSi1OVEjKzAcAvmMC_DcAAAA&hl=es-419&mat=CQTZu9nmvtvjElcBT5f1BswRUOM_6GwZ2u4VweCqZGLwoq5DbVEmTyGbmRRhyfg3azxe8Q8BHGgx2c39uHK0efN-ICEuM73fDYawfJDgUu9qUq0kBxyL2p3HlrcmFW9aTgY&authuser=0
https://www.google.com/search?q=Empresa%2Bbio&stick=H4sIAAAAAAAAAONgU1I1qDAxNDEyNkxJNjE0TkxMszC0MqgwtjBNS0tNtUw1M0tKA8otYuV2zS0oSi1OVEjKzAcAvmMC_DcAAAA&hl=es-419&mat=CQTZu9nmvtvjElcBT5f1BswRUOM_6GwZ2u4VweCqZGLwoq5DbVEmTyGbmRRhyfg3azxe8Q8BHGgx2c39uHK0efN-ICEuM73fDYawfJDgUu9qUq0kBxyL2p3HlrcmFW9aTgY&authuser=0
https://www.google.com/search?q=Empresa%2Bbio&stick=H4sIAAAAAAAAAONgU1I1qDAxNDEyNkxJNjE0TkxMszC0MqgwtjBNS0tNtUw1M0tKA8otYuV2zS0oSi1OVEjKzAcAvmMC_DcAAAA&hl=es-419&mat=CQTZu9nmvtvjElcBT5f1BswRUOM_6GwZ2u4VweCqZGLwoq5DbVEmTyGbmRRhyfg3azxe8Q8BHGgx2c39uHK0efN-ICEuM73fDYawfJDgUu9qUq0kBxyL2p3HlrcmFW9aTgY&authuser=0
https://www.google.com/search?q=Empresa%2Bbio&stick=H4sIAAAAAAAAAONgU1I1qDAxNDEyNkxJNjE0TkxMszC0MqgwtjBNS0tNtUw1M0tKA8otYuV2zS0oSi1OVEjKzAcAvmMC_DcAAAA&hl=es-419&mat=CQTZu9nmvtvjElcBT5f1BswRUOM_6GwZ2u4VweCqZGLwoq5DbVEmTyGbmRRhyfg3azxe8Q8BHGgx2c39uHK0efN-ICEuM73fDYawfJDgUu9qUq0kBxyL2p3HlrcmFW9aTgY&authuser=0
https://www.google.com/search?q=Empresa%2Bbio&stick=H4sIAAAAAAAAAONgU1I1qDAxNDEyNkxJNjE0TkxMszC0MqgwtjBNS0tNtUw1M0tKA8otYuV2zS0oSi1OVEjKzAcAvmMC_DcAAAA&hl=es-419&mat=CQTZu9nmvtvjElcBT5f1BswRUOM_6GwZ2u4VweCqZGLwoq5DbVEmTyGbmRRhyfg3azxe8Q8BHGgx2c39uHK0efN-ICEuM73fDYawfJDgUu9qUq0kBxyL2p3HlrcmFW9aTgY&authuser=0
https://www.google.com/search?q=Empresa%2Bbio&stick=H4sIAAAAAAAAAONgU1I1qDAxNDEyNkxJNjE0TkxMszC0MqgwtjBNS0tNtUw1M0tKA8otYuV2zS0oSi1OVEjKzAcAvmMC_DcAAAA&hl=es-419&mat=CQTZu9nmvtvjElcBT5f1BswRUOM_6GwZ2u4VweCqZGLwoq5DbVEmTyGbmRRhyfg3azxe8Q8BHGgx2c39uHK0efN-ICEuM73fDYawfJDgUu9qUq0kBxyL2p3HlrcmFW9aTgY&authuser=0
https://www.google.com/search?q=Empresa%2Bbio&stick=H4sIAAAAAAAAAONgU1I1qDAxNDEyNkxJNjE0TkxMszC0MqgwtjBNS0tNtUw1M0tKA8otYuV2zS0oSi1OVEjKzAcAvmMC_DcAAAA&hl=es-419&mat=CQTZu9nmvtvjElcBT5f1BswRUOM_6GwZ2u4VweCqZGLwoq5DbVEmTyGbmRRhyfg3azxe8Q8BHGgx2c39uHK0efN-ICEuM73fDYawfJDgUu9qUq0kBxyL2p3HlrcmFW9aTgY&authuser=0

Proyeccion operativa y financiera
Instalaciones:

Tabla 3: Andlisis de costos de instalaciones.

Infraestructura Costo de Arrendamiento
Bodega $2.000.000
Area de oficinas y produccion $1.000.000
Total $3.000.000

En cuanto a infraestructura, el proyecto requiere disponer de las areas definidas

anteriormente.

Equipos:

Tabla 4: Analisis de costos de equipos.

Maquinaria Cantidad Descripcion Costo
1 Maquina compactadora $22.000.000
Compactadora PET de pléstico
1 Magquina de pesaje $1.100.000

Bascula electrénica

20 Almacenamiento $200.000

Estibas

Total $23.300.000

Para las actividades operativas, la operacion necesita adquirir los equipos mencionados.
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Servicios Publicos:

Tabla 5: Analisis de costos de servicios publicos.

Servicios Publicos Total
Acueducto y alcantarillado $120.000
Energia $850.000
Telefonia e Internet $110.000
Total $1.080.000

Para las actividades operativas, se tiene que la operacion necesita cubrir gastos de

servicios publicos mencionados.
Activos:

Tabla 6: Analisis de activos necesarios para la operacion.

Descripcion Cantidad Valor Unitario Valor total

Equipo de computo 1 $1.200.000 $1.200.000
Escritorio 1 $700.000 $700.000
Impresora 1 $420.000 $420.000
Sillas Escritorio 2 $170.000 $340.000

Botes basura 2 $35.000 $70.000
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Para las actividades administrativas y operativas, se tiene que la operacidn necesita los

anteriores activos.

Personal:

Tabla 7: Analisis de costos de talento humano.

Total

$2.730.000

Cargo Cantidad Salario Valor Total
Gerente 1 $1.500.000 $1.500.000

Asesor Financiero 1 $400.000 $400.000
Secretaria 1 $1.000.000 $1.000.000
Servicios Generales 1 $1.000.000 $1.000.000
Operarios 4 $1.100.000 $4.400.000
Total $8.300.000

Para la administracion y operacion del proyecto, se detallan los perfiles y salarios

ofertados para lograr una eficiente operacién dentro de la compafiia.

Costo de produccion:

Tabla 8: Analisis de costos de produccion.
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Material Cantidad Produccion Precio de Costo mensual MP
requeridade MP  mensual en KG compra MP

mensual en kg

PET 32.000 30.550 $800 $25.600.000

En la anterior tabla, se detallan los costos unitarios y las cantidades necesarias de materia

prima para la compafiia.

Precio de venta:

Tabla 9: Analisis de precios de venta.

Envase Tamanio Precio por unidad
RPET con tapa 330 ml $350
RPET con tapa 375 ml $420
RPET con tapa 500 ml $500
RPET con tapa 1000 mi $950
RPET con tapa 2000 ml $1450
RPET con tapa 3000 ml $1750

En la anterior tabla, se detallan los precios de venta que tendran los productos

comercializados por la compafiia.
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Proyeccion de Ingresos A 3 Afios

Tabla 10: Analisis de proyecciones de ventas.

Envase Tamafo Preciopor Demanda Ingresos Ingresos aiio 1  Ingresos ano 2 Ingresos afo 3
unidad mensual mensuales

RPET con 330 mi $ 350 30.000 $10.500.000  $126.000.000  $133.056.000  $140.507.136
tapa

RPET con 375 ml $420 10.000 $4.200.000 $50.400.000 $53.222.400 $56.202.854
tapa

RPET con 500 ml $ 500 30.000 $15.000.000  $180.000.000  $190.080.000  $200.724.480
tapa

RPET con 1000 ml $ 950 25.000 $23.750.000  $285.000.000  $300.960.000 $317.813.760
tapa

RPET con 2000 ml $1.450 25.000 $36.250.000  $435.000.000  $459.360.000 $485.084.160
tapa

RPET con 3000 ml $1.750 22.000 $38.500.000  $462.000.000  $487.872.000  $515.192.832
tapa

Para la proyeccion a tres afios se tuvo en cuenta el porcentaje del indice de precios del consumidor (IPC) entendido como la

inflacién o costo de vida de los colombianos que para el afio 2021 tuvo un aumento del 5.6%.



Capital De Trabajo: Activo Corriente - Pasivo Corriente

Tabla 11: Analisis de capital de trabajo.

Descripcion Cantidad / mes  Precio por unidad Valor total
RPET con tapa 30.000 $ 350 $10.500.000
RPET con tapa 10.000 $ 420 $4.200.000
RPET con tapa 30.000 $ 500 $ 15.000.000
RPET con tapa 25.000 $ 950 $ 23.750.000
RPET con tapa 25.000 $1.450 $ 36.250.000
RPET con tapa 22.000 $1.750 $ 38.500.000
Salario Gerente 1 $ 1.500.000 $ 1.500.000
Salario Asesor 1 $400.000 $400.000
Financiero
Salario Secretaria 1 $ 1.000.000 $1.000.000
Salario Servicios 1 $ 1.000.000 $1.000.000
Generales
Salario Operarios 4 $ 1.100.000 $ 4.400.000
Alquiler Bodega 1 $ 2.000.000 $2.000.000
Consumo Energia 1 $ 850.000 $ 850.000
en promedio mensual
Consumo 1 $110.000 $110.000
Telefonia e Internet en
promedio mensual
Total $ 139.460.000

Activo corriente / Pasivo corriente = $136.500.000 - $136.500.000=0
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Por lo tanto, los activos corrientes de la microempresa son 0 veces méas que los pasivos

corrientes.
Flujo de caja

Tabla 12: Analisis de flujo de caja del proyecto.

Flujo de Caja

Detalles de ingreso Afo 1 Afio 2 Afio 3

Ingresos por ventas 126.000.00 133.056.000 140.507.000
Cobros de ventas 128.200.000 130.500.000 160.000.000
Total de ingresos 254.200.00 26.355.600 300.507.000

Tabla 13: Analisis de flujo egresos.

Detalles de egresos Mensual
Servicios 2.040.000
Personal 8.300.000
Activos 2.730.000

Egresos operarios 29.030.000
Total 421.000.000

Tabla 14: Analisis de balance general.

Balance general

Activos
Corrientes
Caja $ 12.216.000
Inventario $ 97.100.000

Cuentas por cobrar

Propiedades y equipos




Mobiliarios $ 190.000,00

Total activos $ 109.506.000
Tabla 15
Pasivos
Corto plazo
Proveedores
Largo Plazo
Prestamos $ 89.506.000
Capital $ 20.000.000
Total Pasivos y capital $  109.506.000
Tabla 16:
Estado de Resultados
Descripcion Valor
Venta $ 910.000.000
Costo de venta $ 608.400.000
Ganancia Bruta $ 301.600.000
Gastos de Operacion $ 12.216.000
Ganancia Neta $ 289.384.000

El andlisis financiero, arrojan resultados positivos para el proyecto, lo que facilita su

viabilidad.
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Analisis de pasivos.

Tabla 17: Costos de inversion

Maquinaria y equipos

Maquinaria Cantidad Descripcion Costo Vida Util
Compactadora PET 1 Maquina $22.000.000 10 afios
compactadora de
plastico
Bascula electrénica 1 Maquina de pesaje $1.100.000 10 afios
Total $23.100.000

Muebles y Enseres

Descripcion Cantidad Valor Unitario Valor total Vida atil

Equipo de computo 1 $1.200.000 $1.200.000 5

Escritorio 1 $700.000 $700.000 5

Impresora 1 $420.000 $420.000 5

Sillas Escritorio 2 $170.000 $340.000 3

Botes basura 2 $35.000 $70.000 2
Total $2.730.000

Los siguientes costos de inversion son los activos necesarios para dar inicio a la

operacion en la compafia y su respectiva vida util en afos.
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Conclusiones

El reciclaje es una actividad trascendental para la recuperacion ambiental y el desarrollo
sostenible en el municipio de Sahagun, por lo cual es vital realizar camparias de sensibilizacién a
la comunicacion, sobre el adecuado manejo de los residuos sélidos y la importancia del reciclaje

desde la fuente.

Al hablar de residuos sélidos o basura es importante manifestar conocer sobre este tema
en general para conocimiento de todos; hay que saber que cada uno de nosotros generamos en un
afio aproximadamente 550 kilos de basura, ante esta situacion, debemos preguntarnos y tanta
basura ¢ A dénde va? Desafortunadamente el 60% no va a ningun lugar, se queda en los
vertederos, el 10% se incinera, el 17% se convierte en compost y tan solo se recicla el 13%. Al
paso tan acelerado que va esta problemaética, al relleno sanitario regional le quedan alrededor de
11 afios para alcanzar su capacidad maxima. Por esta razon, hoy en dia se hace necesario
implementar y hacer funcionar empresas que se dediquen a darle el tratamiento y manejo

adecuado a los residuos sélidos reciclables.

La planeacién de un proyecto es la primera herramienta de gestion que nos permitira
realizar un diagndstico eficaz de la viabilidad del proyecto, ya que en esta podemos evidenciar
las oportunidades comerciales que se tienen en el entorno econémico y social en donde se

implementara el proyecto productivo.
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