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Introduccion
El municipio de Timana se encuentra anidado en el corazon del departamento del Huila, un tesoro
oculto en términos de riqueza historica, cultural y natural. A lo largo de los siglos, esta region ha
sido testigo de una profunda conexion entre sus habitantes y la naturaleza, asi como de valientes
actos de resistencia contra la opresion colonial, hoy, Timana alberga una riqueza cultural que
merece ser descubierta y compartida con el mundo.

Timana es el municipio mas antiguo del Huila y alberga sitios turisticos como como el
parque central con la ceiba centenaria, los termales de Sicana, la Caverna de Santa Clara, Aposentos
en Tobo y la cueva del guano; entre otros (HuilaTravel. S.f). De acuerdo con (Palomo, 2020) existe
un gran potencial turistico por explotar ya que del 100% de las personas que visitan el
Departamento, el 18% lo hacen por turismo. Ademas, que existe una proyeccion anual de 2.260.000
de visitantes (ROMERO, 2020).

A pesar de su potencial turistico, se ha enfrentado a desafios que han obstaculizado su
desarrollo en esta industria, como una causal de esta situacion, se puede destacar la dependencia
historica en la produccién de café, la emigracion de la poblacién local, la falta de infraestructura y
profesionales turisticos, la escasa promocién y la preservacion de recursos son solo algunos de los
obstéaculos. (GOMEZ, 2020)

No es desconocimiento lo dificil de divulgar la informacion turistica que permita el disfrute
de los atractivos turisticos del Municipio de Timan4, la falta de visibilizarian es un factor principal
y transversal al momento de ofertar bienes y servicios.

El presente proyecto, tiene como objetivo principal posibilitar la divulgacion de la
informacidn turistica que permita el disfrute de los atractivos turisticos del Municipio de Timana,
para asi explorar el potencial turistico del municipio, destacando su historia, cultura y atractivos

naturales, creando desarrollo turistico que no solo beneficie econdmicamente a la comunidad local,



sino que también preserve su patrimonio y promueva un turismo sostenible y respetuoso con el
medio ambiente y la cultura. (ALCALDIA DE TIMANA, 2018)

Por otra parte, la divulgacion de la informacion turistica permitiria que una mejor calidad
de vida de los residentes, promover la inclusion social y reducir la pobreza a través del turismo,
presentando una vision a largo plazo para el desarrollo turistico de Timana, una vision que abrace
la sostenibilidad, la preservacion del patrimonio y la promocion de un turismo responsable.

Finalmente, este proyecto pretende arrojar luz sobre el potencial sin explotar de Timana
como destino turistico y presentar un enfoque integral que no solo enriquezca a la comunidad local,

sino que también proteja y comparta la riqueza cultural y natural de esta regién Gnica en Colombia.



Contexto

El municipio de Timana, el cual es también conocido como villa de la Gaitana, es
reconocido como el mas antiguo el departamento del Huila y tiene el privilegio de poseer una
historia enmarcada por miticos personajes y leyendas, asi como misteriosos y magicos lugares, que
hacen parte de invaluables riquezas naturales y culturales, que son en la actualidad desconocidos
por muchos incluyendo algunos de sus mismos habitantes. (ALDEASUR, 2020)

El municipio de Timana se encuentra ubicado al sur del pais a 446 kilometros de la capital
Bogota, en el valle montafioso del magdalena, subregion que corresponde a las estribaciones de la
cordillera central y oriental, por esta razon goza de una gran diversidad territorial convirtiéndolo
en un excelente escenario para desarrollar turismo, pues para el afio 2020 de acuerdo con el informe
del indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia, el turismo para el departamento del
Huila obtuvo una representacion del 7,52 en la generacién de empleo y aportd en un 4,13 en el
PIB, estos datos nos indican que esta region ha logrado contribuir a la economia colombiana a
partir del turismo, por esto es importante adoptar estrategias en este municipio que permitan reducir
las desigualdades por medio de la promocion del crecimiento econémico en sitios estratégicos del
municipio. (CAMARA DE COMERCIO DEL HUILA, 2022)

Con esto en mente algunos de los sitios turisticos que tiene el municipio de Timana son: la
iglesia de San Calixto, que se encuentra en el centro del municipio, y se destaca por sus majestuosas
cUpulas de estilo romanico, y el distintivo color naranja de los ladrillos, convirtiéndola en una de
las pocas iglesias en Huila que conserva este estilo arquitectonico; por otra parte, la Capilla de
Tobo, con su festividad tradicional programada por la autoridad eclesiastica, atrae a diversos
peregrinos debido a la devocién a la Virgen de Tobo y al hermoso paisaje que ofrece; Ademas, la
Capilla de Naranjal, réplica de la catedral de Roma, se destaca por su altar mayor consagrado a la

Santisima Trinidad y su celebracion anual el 25 de mayo. Iniciada en 1887, esta capilla es un



patrimonio cultural de Huila con detalles arquitectonicos que evocan la Edad Media y la atmosfera
de monasterios europeos de antafio.

Igualmente para los amantes del senderismo, las Cuevas de Santa Clara brindan un
recorrido a través de un sendero ecoldgico rodeado de densa vegetacion y cruzado por la quebrada
de Santa Clara, estas cuevas, llenas de misterio y leyendas, son el escenario de apariciones
fantasmagoricas durante la Semana Mayor y albergan tineles inexplorados que algunos creen que
conducen a Pericongo y al municipio de Suaza, por otra parte, también en senderismo tenemos los
Aposentos en Timand, ubicados entre las veredas La Esperanza y Tobo, que exhiben dos
gigantescas depresiones en forma céncava, creando cafiones con cascadas ideales para disfrutar en
familiay explorar la naturaleza circundante. (Sistema de Informacion Turistica'y Cultural del Huila
(SITYC), s.f)

Los lugares anteriormente mencionados hacen parte de sitios y lugares turisticos méas
representativos para el municipio de Timana, de igual manera, al ser puntos representativos del
municipio son los sitios claves para impulsar el turismo.

En este sentido, la planificacion, la gestion y el trabajo articulado con instituciones como
El Instituto Distrital de Turismo (IDT), la Asociacion Colombiana Hotelera y Turistica de
Colombia- COTELCO, asi como instituciones locales, entre otros, son clave para promover en el
municipio, un turismo sostenible, que permita mejorar la calidad de vida de los habitantes, proteger
el patrimonio cultural y el medio ambiente, la inclusion, mejorar la infraestructura, de igual forma
es necesario capacitar a los actores que forman parte de la cadena turistica ,tales como artesanos,
entidades sin animo de lucro, proveedores de bienes y servicios del sector turistico, atractivos, para
que logren hacer frente a los diversos desafios tales como el desempleo, la falta de oportunidades,

el estado de las vias, rutas de accesibilidad para turistas en condicion de discapacidad, contar con
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atencion en salud oportuna en caso de emergencias, disponibilidad de ambulancias y vuelos
comerciales.

Teniendo en cuenta cada uno de los desafios y oportunidades que representa el turismo cabe
resaltar que otros municipios de este departamento han logrado en medio de la crisis alcanzar
objetivos significativos, como lo es el municipio de Gigante que afios atras present6 dificultades
pues su principal actividad econdémica era el café y el cacao, debido a la construccion de una
hidroeléctrica tuvieron que reinventarse e innovar a traves del turismo el cual les ha permitido
recuperar la economia local. (Huila Tv, 2023)

El sitio turistico mas representativo del municipio de gigante es “la mano de gigante” que
actualmente recibe més de 8.000 visitantes mensuales, convirtiendose en un destino imperdible por
los turistas, generando empleo, oportunidades, desarrollo econdémico, social y cultural
(Gobernacion del Huila , 2017). Ahora bien, si comparamos la situacién actual en Timana es muy
similar, pues se ha creado una dependencia econémica concentrada en el agro, especificamente en
el café, y este es un producto con muchas fluctuaciones, que dentro de nuestro contexto su precio
ha ido decayendo en el mercado y la mayoria de los habitantes se ven afectados econémicamente,
pues sus ingresos no son suficientes para la sostenibilidad de sus familias. La visibilizacién de los
atractivos turisticos del municipio es la oportunidad para diversificar la actividad econémica de
este municipio y lograr hacer frente a los desafios y probleméticas que enfrenta la poblacion.

No obstante, los obstaculos que no han permitido que el municipio de Timana crezca como
potencia del turismo en el departamento del Huila son: el poco apoyo de la alcaldia municipal,
dicho en otras palabras, la alcaldia no tiene proyectos que impulsen al municipio de Timana en el
ambito del turismo, como tampoco tiene un presupuesto especifico que sostenga propuestas de este
tipo; por este motivo, la gobernacion del Huila tampoco concibe al municipio de Timana como una

fuente de desarrollo importante para el departamento, para de este modo impulsar este tipo de



11

propuestas , dado que Timana representa para el departamento del Huila el 1,4% en el peso relativo
municipal del valor agregado al departamento segin (DANE, 2020), es decir, como municipio de
sexta categoria Timana no representa una fuente de inversion segura a nivel departamental, en este
sentido al no tener un apoyo gubernamental de primera mano, es necesario buscar otros recursos
para explotar las fuentes turisticas que realmente Timana tiene, para aportar a su economia interna
y su desarrollo a largo plazo.

Es importante reconocer que el turismo se caracteriza por ser dinamizador de la economia
local, el gran reto para el municipio de Timan4 es vincular la comunidad y a los diferentes sectores
productivos, promoviendo habitos de consumo local responsable que vinculen a los distintos
actores de la cadena de valor del turismo por medio de estandares de comercio equitativos que
brinden un beneficio a los lugares, emprendimientos y empresas que son liderados por familias,

mujeres, jovenes y lideres.
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Antecedentes

Timand es un municipio perteneciente al departamento del Huila, que histéricamente estuvo
marcado por la llegada de los espafioles en el siglo XVI, quienes imprimieron un cambio
significativo a las costumbres y cultura de los nativos, debido a que los conquistadores buscaban
imponer su modelo administrativo, introducir su religion y, lamentablemente, someter y despojar
a los pueblos indigenas de sus riquezas y tierras. (Gobernacion del Huila , 2017)

Sin embargo, los pueblos indigenas resistieron con valentia, liderados por la heroica Cacica
Gaitana, conocida como Guaitipan, encabezando la resistencia de los pueblos indigenas contra el
dominio espafiol. Cuando los espafioles capturaron a su hijo, llamado Timanco o también conocido
como Huiponga, se desato una serie de enfrentamientos y luchas por la libertad. La historia relata
que, tras la ejecucién de su hijo por los espafioles, la Gaitana se vengo, capturando a Pedro de
Afiasco, el conquistador que habia ordenado la fundacion de Timana y la muerte de su hijo. La
venganza de la Gaitana incluyd la ceguera y la decapitacion de Pedro de Afiasco. Esta historia se
ha convertido en un relato heroico en Timana, y la Gaitana es considerada una de las primeras
heroinas de América Latina, y posiblemente del mundo. (Cabal)

Desde este punto de vista, podemos observar que en cuanto a historia el municipio de
Timana tiene una muy rica y asombrosa tradicién que no ha sido contada ni reconocida, pero que
de igual manera le dan mucho sentido y razén de ser a los diferentes atractivos turisticos que posee
el municipio.

A lo largo de la historia encontramos diferentes antecedentes que nos conectan con la cacica
Gaitana, donde Timana cuenta con un monumento en su honor en el parque principal, de ahi
seguimos sus pasos por el cafidén del Magdalena, conocido como Pericongo, lugar donde la Gaitana

se lanzo, desapareciendo al verse perseguida por los espafioles. (Guevara, n.d.)
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Alrededor de estos hechos histéricos y culturales encontramos otros destinos turisticos que
representan la riqueza natural y ancestral existente en la regién como los jeroglificos tallados en
roca descubiertos en diferentes veredas del municipio, que estan ubicados en una cueva
denominada "Cuevas de Santa Clara" la cual le atribuyen el mérito de ser un paso subterraneo
hecho por los aborigenes para comunicarse con el valle del rio Suaza, de igual manera, Timana
cuenta con cascadas y senderos, el principal sendero es el charco del sol, que conduce a la cascada
mas conocida que es llamada los aposentos ubicada en la vereda Mateo Rico, que cuenta la historia
mitica de un gliio ancestral, a razon de esto podemos identificar que cada espacio turistico cuenta
con su historia y porque, razén que llega a ser muy interesante para los turistas. (Sistema de
Informacion Turistica y Cultural del Huila (SITYC), s.f.)

Equivalentemente, encontramos turismo religioso el cual esta representado por el templo
de San Calixto, templo principal de municipio del Timana, que esta construido segun las normas
coloniales y que por este motivo es patrimonio histérico, por otra parte, la capilla de Tobo y la
capilla de Naranjal hacen parte del atractivo turistico religioso.

En definitiva, el municipio de Timana cuenta con una herencia cultural diversa, que a esto
también se incluye los festivales tradicionales como lo son las fiestas patronales, fiestas
sampedrinas y de ferias, artesanias y una gastronomia Unica.

Con respecto a las iniciativas o proyectos previos relacionados con el turismo en Timana,
existe una pagina web creada por la Agencia de Viajes y Turismo Vladetur, la cual ha generado un
espacio cibernético desarrollado con el objetivo de exponer los diferentes lugares que cuenta el
departamento del Huila involucrando al municipio de Timan4, asi como sus fiestas, igualmente,
expone como llegar al municipio desde el norte o el sur, para facilitar su divulgacién, y también

para que de esta forma los turistas puedan conocer la riqueza cultural y natural de este. Por otro
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lado, la p4gina web cuenta con algunos hoteles y restaurantes, sin embargo, toda la informacion
gue se encuentra en esta no esté actualizada.

En este sentido, esta iniciativa es fundamental para aprovechar el potencial turistico, dado
que es esencial facilitar la divulgacion de la informacién y reconocimiento de los atractivos
turisticos, para promover de este modo la transformacion cultural y econémica en Timana. Esto
implica la preservacion y promocion de la historia y cultura local, asi como la diversificacion de la
economia y la mejora continua de la infraestructura y los servicios turisticos.

Para respaldar las afirmaciones sobre el potencial turistico de Timana, segln el Sistema de
Informacion Turistica y Cultural del Huila el nimero de turistas en el Departamento del Huila para
el afio 2019, es de aproximadamente 1.436.612 turistas. Esta cifra incluye tanto turistas nacionales
como internacionales. (Sistema de Informacion Turistica y Cultural del Huila, 2019)

El turismo tiene un impacto econdmico significativo en el Huila, teniendo en cuenta esto
para el afio 2019, el sector turistico contribuy6é con alrededor de 233,000 millones de pesos
colombianos (aproximadamente 64 millones de ddlares) al producto interno bruto (PIB) del
departamento. San Agustin, uno de los municipios cercanos a Timana, es declarado patrimonio
histérico y cultural por la UNESCO, este municipio es un importante destino turistico en el Huila.
Segln datos disponibles hasta 2019, San Agustin experimentd un crecimiento constante en el
namero de turistas, en ese afio, se estimo que San Agustin recibid alrededor de 70,000 visitantes,
cabe resaltar que para el afio 2020, estas cifras disminuyeron debido a la Pandemia por Covid-19,
pero hoy en dia, las cifras del 2019 se siguen sosteniendo. (GOBERNACION DEL HUILA , 2022)

En municipios como Gigante y Garzon que también se caracterizan por ser municipios
turisticos en la region la cual se estima la llegada de unos 14.000 turistas en estos lugares, situacion

que ha generado un interés creciente en la region del Huila como destino turistico en general.
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La vision a largo plazo para el desarrollo turistico de Timana se basa en el reconocimiento
del municipio como un destino sostenible, que abarque la preservacion del rico patrimonio cultural
y natural de la region, al tiempo que promueva la participacion y beneficiosa de la comunidad local
en todo el proceso de desarrollo.

Teniendo en cuenta lo anterior, podemos ahora proponer algunas soluciones concretas para
abordar los desafios y puntos fuertes que tiene la villa de la Gaitana frente al reto de explotar el
turismo, estas se fundamentan en los siguientes pilares:

La sostenibilidad Ambiental: Ello implica la adopcidn de précticas de turismo responsable,
que minimicen el impacto negativo en los entornos naturales, promoviendo la conservacion de la
floray fauna, es decir, se implementaran medidas de gestion ambiental, como la gestion de residuos
y la proteccion de ecosistemas fragiles, por ejemplo la visibilizacién y mayor sefializacion que
permita la visita en senderos ecoldgicos y rutas de observacion de aves que permitan a los turistas
disfrutar de la naturaleza sin dafarla.

Preservacion del Patrimonio Cultural: Por medio de la riqueza histérica y cultural que posee
Timan4, se considera como activo invaluable el promover y preservar esta, ya que como uno de los
municipios més longevos de Colombia uno de sus fuertes frente al turismo es su historia, dado que
cada uno de los espacios turisticos tiene una razén de ser, que llega dar le un significado mas
profundo a los turistas.

Participacion de la Comunidad Local: La comunidad desempefiara un papel central en el
desarrollo turistico, se fomentara la participacion activa de los residentes en la toma de decisiones,
la gestidn de proyectos turisticos y la creacion de experiencias auténticas para los visitantes. Esto
incluird oportunidades para el emprendimiento local y el desarrollo de actividades turisticas que

involucren a la comunidad, dado que es en beneficio de ellos mismos, pues es desde la alterativa
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de buscar una fuente econémica distinta, donde se quiere incentivar la promocion y exaltacion de
la cultura Timanense.

Calidad y Diversidad en los Servicios Turisticos: Se buscard la mejora constante del
reconocimiento de sectores fundamentales, lo son los servicios de alojamiento, restaurantes,
actividades y guias turisticos. La diversidad de experiencias, como el ecoturismo, el turismo
historico y cultural y el turismo religioso, se promovera para atraer a una amplia gama de visitantes,
esto hecho desde el marketing y las pautas que se puedan lograr con agencias y redes sociales.

Estas soluciones concretas a largo plazo buscan no solo posicionar a Timana como un
destino turistico exitoso, sino también garantizar que el turismo beneficie de manera equitativa a
la comunidad local y proteja la herencia cultural y natural de la regién. La sostenibilidad, la
preservacion y la participacion activa son los pilares fundamentales que guiaran el desarrollo

turistico de Timan hacia un futuro prdéspero y enriquecedor.
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Justificacion

El turismo en Timana representa un motor econémico invaluable para la comunidad local,
la afluencia de visitantes no solo impulsa los ingresos en el sector comercial, como restaurantes,
alojamientos y artesanias, sino que también crea oportunidades de empleo, que beneficia a la misma
comunidad, operadores de excursiones y otros servicios relacionados. Ademas, el gasto de los
turistas en la comunidad se traduce en una mayor circulacion de dinero en la region, lo que a su
vez estimula el crecimiento econémico.

Visibilizar los sitios turisticos y culturales es una poderosa herramienta que puede
desbloquear el potencial de Timana en multiples niveles, méas alla de atraer visitantes, esta forma
de turismo desempefia un papel vital en la preservacién y promocién de la rica cultura local, al
mostrar y compartir tradiciones, historia y patrimonio, Timana fortalece su identidad Unica y
contribuye a la salvaguardia de sus raices culturales.

Ademas, el turismo cultural genera oportunidades econdmicas significativas para los
actores culturales locales, teniendo como potencial generar empleos, pero esto implica no solo la
creacion de empleos, sino también la promocién de emprendimientos locales, la inclusion de
grupos marginados y el acceso equitativo a los servicios basicos. Los artesanos, artistas, guias
turisticos y organizadores de eventos culturales encuentran en esta actividad una plataforma para
exhibir y vender sus creaciones, compartiendo su talento con un publico mas amplio, asi, el turismo
cultural no solo enriquece el alma de Timan4, sino que también mejora la calidad de vida de su
comunidad.

Ademas, el desarrollo humano a través del turismo implica la mejora de la infraestructura
y la calidad de vida en Timana. La inversion en servicios publicos, como educacion, salud y
transporte, no solo beneficia a los residentes, sino que también mejora la experiencia de los

visitantes.
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El departamento del Huila, cuenta con varios ejemplos notables de destinos turisticos que
han experimentado un desarrollo econémico y social positivo a través del turismo. Estos casos de
éxito demuestran la viabilidad y los beneficios potenciales del proyecto turistico en Timana:

San Agustin es conocido por su parque arqueolégico, que alberga una coleccion Unica de
estatuas y tumbas antiguas, a través del turismo cultural, San Agustin ha experimentado un aumento
significativo en la llegada de visitantes. Este auge turistico ha generado empleo en la comunidad
local, ha impulsado el crecimiento de restaurantes, hoteles y servicios turisticos, y ha contribuido
a la preservacion del patrimonio arqueolégico de la region.

El desierto de la Tatacoa es un paisaje lunar que atrae a turistas y astrénomos por igual, la
creciente popularidad del lugar ha llevado al desarrollo de actividades turisticas, como observacion
de estrellas y recorridos en jeep. esto ha generado oportunidades econdmicas para los habitantes
locales y ha promovido la conciencia sobre la importancia de la conservacion de este ecosistema
unico.

Nuestra vision a largo plazo para el desarrollo turistico de Timana es una que abraza la
sostenibilidad, la preservacion del patrimonio y el respeto por el entorno natural y la comunidad
local. Queremos que Timana sea un destino turistico ejemplar que no solo beneficie a las
generaciones actuales, sino que también siente las bases para un futuro préspero y equitativo.

En esta vision, Timana se convertira en un destino de turismo sostenible, donde la riqueza
histérica y cultural se conserva y se comparte de manera responsable con los visitantes, el
patrimonio arqueoldgico, las tradiciones indigenas y la historia de la region se protegeran y se
promoveran para las generaciones futuras.

El turismo en Timana se desarrollara de manera que respete y proteja el entorno natural, la

conservacion de los paisajes, la biodiversidad y la promocidn de practicas turisticas responsables
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seran fundamentales. Queremos que Timana sea un destino donde los visitantes disfruten de la
belleza natural de la region sin dejar una huella negativa en el medio ambiente.

En términos econémicos, Timana se convertird en un modelo de desarrollo inclusivo, el
turismo generard oportunidades econémicas para toda la comunidad local, desde los artistas y

artesanos hasta los agricultores y guias turisticos.



Tabla 1

Andlisis de Involucrados

Andlisis de Involucrados
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Tipo de Tipo de actitud
Actores entidad rol
p o o p Intereses y/o expectativas + - /
u n r
b g c i
Ministerio De Garantizar el cumplimiento de los
Comercio X Cooperante  objetivos de su sector con relaciona la X
Industria Y problemaética de sefializacion turistica
Turismo
Municipio de Fortalecer la infraestructura turistica,
Timana X Cooperante  mejorando la oferta y rescatando los X
atractivos turisticos.
Apoyar la gestion técnica del
Departamento X Cooperante  Municipio en la implementacion del X
del Huila fortalecimiento de la infraestructura
turistica, mejorando la oferta y
rescatando los atractivos turisticos.
Contar con contribucién de modelos de
Habitantes del Beneficiario implementacion del sector turismo, X
municipio S generando una nueva fuente de ingreso
para la poblacion.
Divulgar la informacion turistica que
Turistas Beneficiario permita el disfrute de los atractivos X
S turisticos del Municipio de Timana.
Comerciantes X Beneficiario Aumento en la demanda de sus X
S productos
Organizacione X Beneficiario Mayor reconocimiento de la historiade X
s del turismo S Timana y mayor visibilizaciéon de los

local.

lugares turisticos.

Fuente. Elaboracion propia, esta tabla muestra cada una de las personas y/o entidades que estan

vinculados o tienen algun interés en el desarrollo del proyecto.



Tabla 2

Matrix de analisis de los involucrados
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Grupos Intereses Problemas percibidos Recursos y Conflictos
mandatos potenciales

Ministerio De Garantizar el Carencia de identidad Plan Desarrollo

Comercio cumplimiento de los turistica por parte de la Nacional, Carencia de

Industria Y objetivos de su sector comunidad de Timand, lo recursos disposicion

Turismo con relacion a la cual genera degradacion de enfocados para presupuestal para

Organizaciones
De Cooperacion

Internacional

Municipio
Timana

Departamento
del Huila

de

problematica de
sefalizacion turistica

Realizar
acompariamiento
técnico en la
estructuracion del
proyecto,

complementando  al
estado colombiano las
acciones que realice.
Fortalecer la
infraestructura
turistica, mejorando la
oferta y rescatando los
atractivos turisticos.

Apoyar la gestion
técnica del Municipio
en la implementacion
del fortalecimiento de
la infraestructura
turistica, mejorando la
oferta y rescatando los
atractivos turisticos.

las potencialidades
ambientales, culturales y
laborales.
Desconocimiento de las
riquezas que tiene el
municipio de Timana.

Alto impacto de las
acciones turisticas y
desarticulacion del sector

turismo con otros sectores

Inadecuado enfoque en
materia de turismo, asi
COMO POCOS escenarios que
promuevan el desarrollo de
proyectos de turismo.

turismo

Cooperacioén
internacional

Plan Desarrollo

Municipal,
recursos

enfocados para

cultura
turismo

y

Plan Desarrollo

Departamental,
recursos
enfocados al
turismo

la implementacidn
de alternativas

La falta de
articulacion  con
las organizaciones
locales

Posible conflicto
con los
beneficiarios vy
participantes en la

participacion  de
los espacios
dispuestos

Descontento  por
la no participacion
en la
implementacion
de estrategias



Habitantes
municipio

Turistas

Comerciantes

del

Contar con
contribucion de
modelos de
implementacion  del
sector turismo,

generando una nueva
fuente de ingreso para
la poblacion.

Divulgar la
informacién turistica
que permita el disfrute
de los atractivos
turisticos del
Municipio de Timana.

Aumento en la
demanda  de sus
productos

Alta incidencia del sector
agrario 'y ausencia del
sector turismo

Dar un adecuado uso y
aprovechamiento de todos
aquellos atractivos
turisticos con el fin de
contribuir con el desarrollo

econdmico de la
comunidad.
Poca infraestructura

turistica, disminuyendo la
oferta y dejando a un lado
los atractivos turisticos.

Humanos e
infraestructura
fisica

Humanos

Humanos,
técnicos,
fisicos y
logisticos
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Posible conflicto

por la no
disposicion de
recursos humanos
para la

implementacion
de alternativas

Poco interés en la
visitar los
espacios turisticos
de Timana

Posibles
conflictos en la
articulacion
sectorial.

Fuente. Elaboracidn propia
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Planteamiento del Problema

Como se ha mencionado anteriormente el municipio de Timana se encuentra ubicado al sur
del departamento del Huila, contando con una gran diversidad de recursos naturales y culturales
que lo convierten en un excelente escenario para el turismo, teniendo en cuenta que para el
consumidor que es el turista existe la necesidad del visitar estos espacios como una forma de vida,
donde influyen factores culturales, paisajes, flora, clima y acogimiento de la gente, los cuales son
los principales en la toma de decisiones de las personas para visitar estos destinos turisticos (Jarefio
& Mesa, 2019). Desafortunadamente este municipio no cuenta con informacion turistica como
paginas web actualizadas y con alto reconocimiento, como tampoco cuenta con una sefializacion
que le permitan exhibir las riquezas que conforman el municipio y tampoco existe un sistema donde
los turistas y visitantes de las diversas partes del mundo puedan identificar y llegar a los principales
atractivos turisticos como lo son las zonas histdricas, el parque central con la ceiba centenaria, los
termales de Sicana, la Caverna de Santa Clara, Aposentos en Tobo, y demas, por lo tanto surge
como necesidad el mostrar tanto a propios como a visitantes el Municipio de Timana.

Por otra parte en este municipio se ha creado una gran dependencia en gran medida del
sector agropecuario, especificamente de la produccion de café, desconociendo su gran potencial
turistico, por su riqueza cultural e histérica, ya que Timana es un municipio lleno de historias y
uno de los mas antiguos del pais, riquezas inexplotadas hasta la actualidad, como una fuente alterna
econdmica para sus habitantes no reconocida, el desarrollo turistico en Timana enfrenta diversos
desafios que obstaculizan su potencial, principalmente, la falta de divulgacion de la informacién
turistica hace que los sitios, culturas e historias queden ocultos y en el olvido, siendo por esta razén
que los visitantes cambian de decision y optan por ir a lugares mas concurridos con mayor

reconocimiento y visibilidad. (Macancela, 2015)
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Dentro de las causas relacionadas con la problemética, destacamos la falta de promocion y
visibilidad de Timana como destino turistico, representando un factor de riesgo teniendo en cuenta
que la competencia por atraer turistas es cada vez mayor, ademas de que se esta desaprovechando
el patrimonio histdrico y cultural, que son claves a la hora de ofertar destinos turisticos, por su parte
cabe mencionar también la ausencia de una estrategia efectiva de marketing turistico, lo que influye
en la falta de reconocimiento a nivel nacional e internacional, generado principalmente por la
deficiente sefializacion y promocidn turistica, por resaltar uno de los muchos déficit la instalacion
de sefalizacidn turistica llega hacer un gran problema, lo cual se convierte en un obstaculo para
los visitantes pues imposibilita que identifiquen su destino, optimicen su tiempo y disfruten el
recorrido, generando una mala experiencia. Por otro lado, el municipio pierde toda posibilidad de
atraer turistas y con ello de contribuir al desarrollo econdémico; por ultimo, una deficiente inversion
destinada al sector turismo, considerando que el gobierno local no reconoce el sector turismo del
municipio como un sector productivo que puede contribuir en el mejoramiento de la calidad de
vida de los habitantes, y a la vez aprovechar su diversidad cultural, natural y ancestral, la razén por
la que decimos que no se reconoce es porque segun las actividades econdmicas registradas en el
plan de desarrollo el turismo no sale en ninguna parte del documento, siendo asi que seglin (Camara
de Comercio de Neiva seccional Pitalito , 2019) en el municipio de Timana una de las actividades
econdmicas mas representativas son los establecimientos de supermercados y bares. Por ello, para
que un determinado destino turistico pueda ser objeto de visita, se hace necesario realizar una serie
de inversiones, transformaciones y adecuaciones para ofrecer un servicio que cumpla con las
expectativas de los visitantes, esto de acuerdo con la falta de articulacion de los diferentes sectores
que tienen responsabilidad en el area turistica con las comunidades locales. Ademas, la falta de
gobernanza por parte de las comunidades locales de la region no permite visibilizar la trayectoria

colonial e historica y opaca el potencial turistico desde la narrativa colonial (Paez, 2022).
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Situaciones que a lo largo de los tiempos ha dificultado que Timana sea reconocido como
potencial turistico, limitando el disfrute y goce de las actividades turisticas para los visitantes y sus
pobladores y con esto, una fuente de ingreso desconocida y no demandada, circunstancia que
genera desincentivo por parte de las entidades territoriales, que al desconocer el gran impacto que
tiene este tipo de proyectos con su desarrollo, desprotege los espacios naturales y culturales,
considerados como parte importante del origen e infraestructura del municipio, dispuesta para el
desarrollo de actividades turisticas.

De acuerdo con esto, hemos realizado una investigacion grupal, donde hemos podido
evidenciar como al escribir “Timand” en el buscador de Google, la informacion de este se disgrega,
es decir, cuando se busca que se puede hacer o visitar en este municipio el buscador o las paginas
omiten espacios existentes dentro del municipio, 0 en otros casos le dan mayor importancia a los
municipios a le dafios que tienen mayor promocion en cuanto al turismo, conforme con ello es que
planteamos la creacion de péaginas web actualizadas y enfocadas en este sentido, como el
sefialamiento en las vias principales, como dentro del municipio, para asi dar a conocer los espacios
existentes. Esta investigacion se realizado mediante los pardametros de observaciéon de la poca
visibilizacion que existe de Timana como atractivo turistico, como la elaboracion de una
interrogante que es: ¢;como combatir esa problemética?, igualmente desde la construccion de una
hipotesis, la cual es que este problema es de este modo dado la poca o nula visibilizacion y
presencia del municipio y su historia, dado que al poner a prueba la tesis de que el “ Limitada
divulgacién de la informacion turistica que permita el disfrute de los atractivos turisticos del
Municipio de Timana” es la problemadtica principal, lo que se puede inferir de ella es que realmente
a comparacion con San Agustin, Isnos o Pitalito, la informacion que existe de Timana es demasiado
pequefia e insignificante, para representar una decision clara a la hora de visitar Timana.

En definitiva, para abordar esta problematica se requiere de la divulgacion de la
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informacion turistica la cual se convierte en un poder que obtienen los posibles visitantes al
momento de elegir, visitar 0 no un determinado lugar, permitiéndoles una mejor y répida
accesibilidad de acuerdo a sus gustos o preferencias, asi como también una mayor confianza en sus
desplazamientos y acciones, para ello es necesario instalar sefializacion de los puntos de interés
turistico, con el fin de brindar una mejor experiencia, potenciar el tejido paisajistico y cultural del
municipio, asi como también crear una pagina web que oriente, informe, promocione y guie a los
turistas de manera clara y especifica, de tal manera que lo incentive a visitar el destino turistico.
Por ultimo, la articulacion de la cadena de valor turistica del municipio, permite organizar y dar
apertura al sector turismo de manera productiva y sostenible. Lo que al mismo tiempo favorece el
crecimiento econémico del municipio y beneficiaria a toda la poblacion en cuanto a la generacién
de alternativas laborales, vacacionales y de articulacion sectorial.

Problema Central

Limitada divulgacion de la informacion turistica que permita el disfrute de los atractivos

turisticos del Municipio de Timana.



Tabla 3

Arbol de Problemas

Arbol de problema
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Efectos Reduccion de Disminucion de Reduccion Limitacion  de
Indirectos la demanda de los ingresos del del interés las posibilidades
los servicios sector turismo. turistico  en laboral y de
turisticos. destinos y articulacion
atractivos sectorial.
municipales.
| |
Desinterés en la implementacion y Baja promocion efectiva de los
Efectos visibilizacion de modelos de espacios turisticos y culturales del
Directos desarrollo turistico y municipio de Timana.
aprovechamiento de los atractivos
turisticos del municipio de Timana.
| |
Problema Limitada divulgacion de la informacion turistica que permita el disfrute de
Central los atractivos turisticos del Municipio de Timana.
| ] |
Causas Baja disponibilidad de insumos de Inadecuada articulacion sectorial,
Directas sefializacion para facilitar el acceso para la efectiva promocion de los
a lugares turisticos atractivos turisticos del municipio
| |
Deficiente Pocos
Causas Oferta sefializacion escenarios Deficiente
Indirectas inadecuada  de turistica en que implementacion
los sitios los destinos y promuevan el de estrategias de
turisticos a través atractivos del desarrollo del promocion.
de paginas web municipio de sector
Timana. turismo.

Fuente. Elaboracion propia, esta tabla describe la problematica central del proyecto, asi como sus

causas y consecuencias.
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Objetivos

Objetivo general

Mejorar la divulgacion de la informacion turistica del Municipio de Timan4, para
potencializar el crecimiento econémico del Municipio.
Objetivos especificos

Instalar sefializaciones para mejorar la divulgacion de los destinos turisticos y culturales del
municipio de Timana.

Fortalecer la articulacion entre el sector turistico, transporte y administrativo municipal para
ampliar la oferta turistica y cultural el Municipio de Timana.

Crear una pagina web que contenga informacion clara y especifica de la oferta turistica y

cultural del municipio de Timana.



Tabla 4

Arbol de Objetivos

Arbol de Objetivos

29

Fines Aumentar la Generacion de Incrementar Potenciar  las
Indirectos demanda de ingresos desde el interés posibilidades
los  servicios el sector turistico  en laboral y de
turisticos. turismo. destinos y articulacion
atractivos sectorial.
municipales.
| |
Aumentar el interés en la
implementacion y visibilizarian de Mejorar la promocion efectiva de
Fines modelos de desarrollo turistico y los espacios turisticos y culturales
Directos aprovechamiento de los atractivos del municipio de Timana.
turisticos del municipio de Timana.
1 |
Objetivo Mejorar la divulgacion de la informacion turistica del
Central Municipio de Timan4, para potencializar el crecimiento econémico del
Municipio.
| |
Medios Aumentar la sefializacion que Articulacién sectorial, para la
Directas permitan el acceso a lugares efectiva  promocién de los
turisticos atractivos turisticos del municipio
| |
Mejorar la oferta Aumentar la Mejorar los Implementar
Medios de lugares sefializacion escenarios estrategias  de
Indirectos turisticos a través turistica en que promocion

de paginas web los destinos y
atractivos del
municipio de

Timana.

promuevan el
desarrollo del
sector
turismo.

Fuente. Elaboracion propia, esta tabla describe los objetivos, identificando las diferentes

alternativas y los resultados esperados.
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Arbol de Acciones y alternativas

Arbol de Acciones y alternativas
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Objetivo Mejorar la divulgacién de la informacion turistica del Municipio de Timan4,
Central para potencializar el crecimiento econémico del Municipio.
| |
Medios Aumentar la sefalizacion que Articulacién sectorial, para la efectiva
Directas permitan el acceso a lugares promocion de los atractivos turisticos del
turisticos municipio
| |
Mejorar la oferta Aumentar la Mejorar los Implementar
Medios de lugares sefializacion escenarios  que estrategias de
Indirectos turisticos a turistica  en promuevan el promocion
través de paginas los destinos y desarrollo del
web atractivos del sector turismo.
municipio de
Timana.
Capacitar y
Acciones Aumentar la sefializacion de los sensibilizar a la Establecer un

Alternativas

sitios y atractivos turisticos del
municipio de Timana

comunidad  en
general sobre los
atractivos

turisticos y su
gran importancia

desde la
conservacion a un
turismo
sostenible.

plan de
promocion de los
espacios

turisticos y

culturales del
municipio, desde
la articulacion
sectorial.

Mejoramiento de la sefializacion de los sitios y atractivos turisticos del municipio

de Timana.

Establecer un plan de promocion, capacitacion y sensibilizacion dirigido a la
comunidad en general sobre los atractivos turisticos y su gran importancia desde la

conservacion a un turismo sostenible.

Fuente. Elaboracion propia, esta tabla muestra las acciones y alternativas que permiten determinar

criterios de evaluacion que den solucion a la problematica.



Tabla 6

Matriz de Planificacién

Matriz de Planificacién
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Metas Indicadores

Fuentes de
verificacion

Supuestos

Mejorar la divulgacién
de la informacion
turistica del

Fin Municipio de Timana4,
para potencializar su
crecimiento econémico.

Obj
etiv
ol

Obj
etiv
02

Propdsito

Obj
etiv
03

Instalar
sefializaciones
para mejorar la
divulgacion de
los destinos
turisticos y
culturales del
municipio de
Timana.
Fortalecer la
articulacion
entre el sector
turistico,
transporte y
administrativo
municipal para
ampliar la oferta
turisticay
cultural el
Municipio de
Timana.

Crear una
pagina web que
contenga
informacion
claray
especifica de la
oferta turistica y
cultural del
municipio de
Timana.
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NUmero de
visitantes que
ingresan a los
lugares
turisticos

Porcentaje de
sefalizaciones
instaladas

Estrategias y
talleres de
articulacion y
de
participacion
implementadas

Numero de
pagina web que
contenga la
informacién de
atractivos
turisticos

Inventario de
visitantes de los
atractivos
turisticos

Inventario de
atractivos
turisticos
sefializados

Documento
técnico contenido
de la estrategia y
talleres de
articulaciéon y
participacion

Informe técnico
de aplicacion del
proceso de
creacion

La comunidad
local y externa
que visita los
lugares turisticos

La comunidad
tiene interés en
la participacion
del proceso de
sefializacioén

Los diferentes
sectores del
Municipio de
Timana
participaran de
manera activa en
la articulacion.

La comunidad
local y externa
hace uso de la
pagina web para
informarse sobre
los atractivos
turisticos del
municipio



Aumentar el
interés en la
promocion de
modelos de
turismo
sostenible en el
Municipio

Co
mpo
nent
el

Capacitar y
sensibilizar a la
comunidad
aledafia de los
atractivos
turisticos sobre
su gran
importancia
desde la
conservacion a
un turismo
sostenible.

Co
mpo
nent
e2

Compone
ntes

Establecer un
plan de
promocion de
los espacios
turisticos y
culturales del
municipio,
desde la
articulacion
sectorial

Co
mpo
nent
e3

Metas

180

Indicadores

Numero de
estrategias
pedagdgicas
turisticas
aplicadas en el
Municipio de
Timana

Numero de
beneficiarios
capacitados en
estrategias de
visibilizacion y
promocion del
turismo
sostenible.

Numero de
Estrategias
pedagdgicas
turisticas
aplicadas en los
sectores y la
comunidad.

Fuentes de
verificacion
Informe de
seguimiento de
las practicas
pedagdgicas
implementadas
para la
promocion de los
atractivos
turisticos

Informe técnico
de aplicacion del
proceso de
capacitacion

Informe de
seguimiento en la
construccion del
plan de
promocion
turistico
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Supuestos

Existe
articulacion con
las empresas de
turismo local y
el municipio

La comunidad y
los sectores se
encuentran
interesados en la
realizacion de un
proyecto de cara
al turismo
sostenible.

Los sectores y la
comunidad
participaran de
manera activa en
la construccién
del plan
promocion.

Fuente. Elaboracion propia, esta tabla muestra la estructura de planificacion, a través del fin,

propdsito y componentes anticipando indicadores de verificacion.
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Presupuesto por objetivos

Presupuesto por Objetivos

OBJETO DEL CONTRATO Posibilitar la divulgacion de la informacion turistica que permita el disfrute de los atractivos turisticos del Municipio de Timana.
DATOS ESPECIFICOS
ITEM DESCRIPCION
1 SENAL SI - INFORMATIVA - SENAL ATRACTIVOS TURISTICOS
ACTIVIDADES UNIDAD CANTIDAD VALOR UNITARIO* TRANSPORTE [OSTOS DIRECTOy VALOR TOTAL
INSTALAR MOGADOR MEDIANO (MM) 2 m x 1m UN 6 2.800.000 | $  300.000,00 | S 3.100.000 | $ 18.600.000
Visibilizar los espacios turisticos y culturales INSTALAR MOGADOR PEQUERO (MP) 1m x 80cm UN 6 2.200.000 | $  250.000,00 | $  2.450.000 | $ 14.700.000
del municipio de Timana, desde el
mejoramiento de la sefializacion. INSTALAR MOGADOR HISTORICO (MH) 3m x 2.2m UN 1 5.300.000 | $ 1.400.000,00 | $  6.700.000 | $ 6.700.000
INSTALAR SENAL SI - INFORMATIVA - SENAL TIPO BANDERA UN 12 1.200.000 | $  220.000,00 | $  1.420.000 | $ 17.040.000
Total S 57.040.000
ACTIVIDADES UNIDAD CANTIDAD \VALOR UNITARIO¥ VALOR TOTAL
Articular con diferentes sectores, generando Profesional técnico para gestionar la articulacion** Meses 6 $ 4.300.000,00 | $ 25.800.000,00
un encadenamiento productivo para el
fortalecimiento del Turismo como una fuente Papeleria UN 1 $ 560.000,00 s 560.000,00
deingresos para el Municipio de Timana. N "
Alquiler de lugar de reuniones UN 6 $ 200.000,00 | $ 1.200.000,00
Total UN 5.060.000 | $ 27.560.000,00
ACTIVIDADES UNIDAD CANTIDAD \VALOR UNITARIO¥ VALOR TOTAL
Profesional parasensibilizacién** Meses 8 $ 3.500.000,00 | $ 28.000.000,00
Papeleria UN 1 $ 1.200.000,00 | $ 1.200.000,00
. — o " . Meses 8 $ 2.500.000,00
Profesional en capacitacion en visibilizacion y promocion de turismo*** S 20.000.000,00
Sensibilizar ala comunidad sobre el impacto Alquiler de lugar de reuniones UN 16 $ 200.000,00 | $ 3.200.000,00
que tuene la visibilizacion de los sitios y
atractivos turisticos del municipio de Timana $ 52.400.000,00
INSUMOS UNIDAD CANTIDAD VALOR UNITARIO¥ VALOR TOTAL
Computadores para promocion de sitios turisticos UN 12 $ 2.800.000,00 | $ 33.600.000,00
Chalecos UN 180 S 130.000,00 | $ 23.400.000,00
Gorras UN 180 $ 35.000,00 | $ 6.300.000,00
Total S 63.300.000,00
| Total [s 200.300.000,00

Fuente. Elaboracion propia.
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* Incluye mano de obra
calificada y equipos de
instalacion

**Incluye prestaciones
sociales

***Incluye
prestaciones sociales
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Presupuesto de Administracién

Figura 2

Presupuesto de Administracion

Posibilitar la divulgacidén de la informacidén turistica que permita el disfrute de los atractivos turisticos del Municipio de Timana.
COSTO TOTAL DIRECTO DE OBRA :| $ 243.032.000,00
TIEMPO VALOR

CARG

(mes PARCIAL (%)

COSTOS DIRECTOS DE PERSONAL
PERSONAL PROFESIONAL

Director de Obra $ 2.800.000,00 1 1.60 30% 4,00 k3 8.064.000,00
Ingeniero Residente $ 1.800.000,00 1 1.60 100% &,00 3 17.280.000,00
PERSONAL ADMINISTRATIV A

Auxiliar administrativo $ 1.800.000,00 1 1.68 100% 12,00 % 346.288.000,00
SUBTOTAL COSTOS DE PERSONAL s &£1.6432.000,00

COSTO WALOR
UNIDAD CANTIDAD TIEMPO = —
(%) PARCIAL ($)

Servicio de Comunicaciones MES 1 $ 100.000,00 12,00 3 100.000,00
Transporte unidad 1 $ 200.000.,00 1.00 k3 200.000,00
Papeleria, fotocopias unidad $ 800.000,00 1,00 3 800.000,00
SUBTOTAL OTROS COSTOS DIRECTOS S 1.100.000,00

POLIZAS S 2.630.320,00

SUBTOTAL COSTOS BASICOS S 2.630.320,00

TOTAL AlU S 65.362.320,00

Fuente. Elaboracion propia.
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Figura 3

Presupuesto General

DD D O D A\
Po 0 a a O (Ja O ade la O a O a d e pe a el d e ae 10
OB OD ONTRATO
a a O O ae pPIO de aina
D RIPCIO DAD A DAD ALOR TOTA

objetivo 1 Sefalizaciones Instaladas UN 0 $ 57.040.000
objetivo 2 Avrticulacion Sectorial UN 1 $ 27.560.000
objetivo 3 Sencibilizaciéon y Capacitacion UN 3 $ 52.400.000
Computadores para promocion de sitios turisticos, UN 12 $ 33.600.000
Insumos Chalecos UN 180 $ 23.400.000
Gorras UN 180 $ 6.300.000
Administracion Costos de Administracion del proyecto UN 1 $ 65.362.320
TOTAL COSTOS DIRECTOS % 265.662.320
IMPREVISTOS 10,00% $ 26.566.232,00
TOTAL COSTOS INDIRECTOS $ 26.566.232
TOTAL OBRA| $ 292.228.552

COSTO TOTAL DEL PROYECTO $ 292.228.552

Fuente. Elaboracién propia
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Matriz
Tabla7
Matriz
Indicadores Cumplimiento Efectos no Explicacion Recomendaciones
esperados
(positivos o
negativos)

Del objetivo: ~ Mejorar la No generar El mejoramiento de la  Involucrar a todos
divulgacion de la impacto divulgacion de la los actores que
informacion turistico del informacion turistica  tienen incidencia en
turistica del municipio. se puede medir a los procesos
municipio para través del nimero de turisticos del
generar un impacto visitantes al municipio.
positivo en el municipio.
numero de
visitantes.

De los Llevar a cabalidad  No cumplir Al cumplir los Planificar el alcance

resultados: los indicadores. con los indicadores del real de las

indicadores. proyecto, se cumple actividades mediante
con los objetivos el establecimiento de
especificos. una matriz de
analisis de riesgos.

De las Cumplir las Retraso en la La ejecucion en Garantizar la calidad

actividades: actividades ejecucion de tiempo estipulado de  de los productos
propuestas en los las actividades. las actividades evita el entregables.
tiempos retraso de las demas
estipulados. actividades.

De los Aumentar el uso de  Qué la gente El uso de la pagina Considerar de

supuestos: la pagina web y no utilice la web y sefializaciones ~ manera objetiva las
sefializaciones. paginaweb e  se ve representado en  circunstancias que

insumos de el nimero de permitan el
sefializacion. visitantes al desarrollo de las
municipio. actividades previstas
en el proyecto.

Recursos Ejecutar los Incurrir en La ejecucion completa Realizar un estudio

destinados recursos destinados  sobrecostos. del prepuesto denota  de mercado

por actividad:

para cada
actividad.

buena ejecucion y
administracion de los
recursos.

responsable que
responda a los
precios de la region.

Fuente. Elaboracion propia
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Conclusiones

El turismo cultural en los ultimos afios ha tenido una mayor demanda, puesto que ha
logrado aportar grandes beneficios a los habitantes locales, convirtiéndose en una excelente
alternativa econdmica, mejorando la calidad de vida de las personas y rescatando el valor cultural
e historico de las comunidades, el cual se ha visto reflejado en algunos municipios cercanos a
Timana como lo es Gigante y San Agustin que son un gran ejemplo a seguir.

En este proyecto se estudio la experiencia en el municipio de Timana, en el cual se
evidencia la importancia de la sefializacion de los sitios turisticos culturales, puesto que estos
permiten brindar a los turistas y visitantes informacion clara y detallada acerca de su destino, asi
como también ofrece seguridad y optimizacién del tiempo, dinamizando diversos sectores de la
economia local, visibilizando el potencial de los recursos naturales, culturales e historicos, lo cual
permite al aprovechamiento de los recursos promoviendo practicas de sustentabilidad vy
sostenibilidad ambiental. En este sentido se pudo constatar que, pese a que este Municipio cuenta
con sitios turisticos de interés, no ha logrado el aprovechamiento de los mismos, afectando su nivel
de desarrollo econémico.

De acuerdo a lo anterior se puede determinar que realmente existe una relacion estrecha
entre el desarrollo local y el turismo que surge a partir del sentido de pertenencia, conocimiento y
valor que le brindan sus propios habitantes a los sitios turisticos, la puesta en marcha de las
entidades que se vinculan a este importante sector y una sefializacion turistica adecuada, son las
principales actividades que permiten visibilizar el turismo en este municipio y lograr ser

reconocidos y competitivos a nivel nacional e internacional.
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