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Resumen
Se recopilaron y organizaron datos relacionados con el desarrollo local del cristianismo dentro de
las Asambleas de Dios en Fukuoka, Japon, con el fin de realizar una investigacion que nos
permita entender el bajo crecimiento de la iglesia cristiana en este pais.
Para su ejecucion, se llevo a cabo una investigacion mixta, teniendo en cuenta el contexto
histérico, los métodos de comunicacion empleados para la fundacion de las Asambleas de Dios
en territorio japonés, las estrategias de comunicacion que se aplicaron para la propagacion del
Evangelio, tanto en sus inicios como en la época actual y cuéles de dichas estrategias son las que
mejor han funcionado. También, se tuvo en cuenta el tipo de relacidon que existe entre la
comunidad cristiana y las diferentes esferas de la sociedad: educacion, trabajo, cultura, sociedad,
arte, etc.
Otro aspecto relevante que se tuvo en cuenta fue la percepcion que la sociedad japonesa tiene
sobre el cristianismo: qué tan cerca estan de los cristianos, si conocen y han tenido relacion con
las iglesias de las Asambleas de Dios en la ciudad de Fukuoka y sus miembros.
Durante la recopilacion de los datos, contamos con el apoyo institucional de la organizacion,
quienes brindaron informacion histdrica, datos relevantes de las iglesias en la ciudad y facilitaron
la realizacion de dos sondeos: uno dirigido hacia los miembros de sus iglesias y otro dirigido a
no creyentes, residentes de la ciudad.
Los resultados permitieron desarrollar un plan de comunicacion estratégico a través del cual se
propone comunicar asertivamente el Evangelio para que se incremente el nimero de cristianos
en la iglesia cristiana de las Asambleas de Dios de Fukuoka, Japon.

Palabras claves: Comunicacion, cristianismo, cultura, religion, sociedad.



Abstract
Data related to the local development of Christianity within the Assemblies of God in Fukuoka,
Japan, was collected and organized for the purpose of conducting research that would allow us to
understand the low growth of the Christian church in this country. For its execution, a mixed
research approach was undertaken, considering the historical context, the communication
methods employed for the founding of the Assemblies of God in Japanese territory, the
communication strategies that were applied for the propagation of the Gospel, both in its
beginnings and in the present day, and which of these strategies have worked best. Also, the type
of relationship that exists between the Christian community and the different spheres of society
was considered: education, work, culture, society, art, etc. Another relevant aspect that was
considered was the perception that Japanese society has of Christianity: how close they are to
Christians, whether they know and have had a relationship with the Assemblies of God churches
in the city of Fukuoka and their members. During the data collection, we had the institutional
support of the organization, who provided historical information, relevant data from churches in
the city, and facilitated the conduct of two surveys: one directed towards members of their
churches, and another directed towards non-believers, residents of the city. The results allowed
for the development of a strategic communication plan through which it is proposed to
assertively communicate the Gospel so that the number of Christians in the Christian church of
the Assemblies of God in Fukuoka, Japan, increases.

Keywords: Communication, Christianity, culture, religion, society.
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Introduccion

La presente investigacion ha sido realizada en la ciudad de Fukuoka, Japén y busca
entender las razones por las cuales la poblacion cristiana dentro de las iglesias de las Asambleas
de Dios es muy baja, esto, con el fin de elaborar estrategias de comunicacion que permitan el
crecimiento de la membresia de la organizacion.

Para lo anterior, se analizaron investigaciones relacionadas con el bajo crecimiento del
cristianismo en el pais, la historia de las Asambleas de Dios de Japon y las estrategias utilizadas
para el crecimiento de la iglesia. Se hizo el mismo proceso a nivel local en la ciudad de Fukuoka,
pero en el rango de los Gltimos cinco afios.

Posteriormente, en la ciudad de Fukuoka, se llevé a cabo un sondeo dentro de las iglesias
de las Asambleas de Dios, con el fin de evaluar el éxito de las estrategias que han empleado y un
segundo sondeo dentro de la poblacidon no cristiana que permita entender su conocimiento e
interés en el cristianismo y la organizacion.

En base a los resultados arrojados por la investigacion presente y teniendo en cuenta el
limitado personal con el que dispone la iglesia de Fukuoka, se ha propuesto un plan de
comunicacion que ha sido concertado y aceptado como estrategia que permita a la iglesia
conectar e integrarse de manera efectiva y permanente con la comunidad, para posteriormente,
trasmitir el mensaje del evangelio en un entorno de confianza.

Por ultimo, se cree que los resultados obtenidos son una primicia sobre la cual es posible
abrir el panorama a otras posibilidades y espacios para que sea conocido el Sefior Jesucristo en

Fukuoka y en general en Japon.



Planteamiento del Problema
(Qué estrategias de comunicacion se pueden aplicar para aumentar el nimero de

poblacion cristiana de las Asambleas de Dios en Fukuoka, Japon?

10
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Justificacion

La presente investigacion se justifica por la preocupante situacion del crecimiento de la fe
cristiana evangélica en Japon, particularmente en las Asambleas de Dios de Fukuoka. Datos de
Joshua Project (2024) revelan un panorama desalentador, con un porcentaje de cristianos
evangélicos de tan solo el 0.57% y un decrecimiento anual del -0.4%. Esta realidad contrasta con
la situacion de paises como Colombia, donde el porcentaje de cristianos protestantes alcanza el
10.74% y presenta un crecimiento anual del 6%.

Si bien las Asambleas de Dios en Japon cuentan con una larga trayectoria misionera que
se remonta a 1913, con la llegada del misionero Carl Fredrich Jurgensen, el impacto en la
poblacion ha sido limitado. Actualmente, existen 218 iglesias para una poblacion de mas de 122
millones de habitantes (Asambleas de Dios de Japdn, 2024). Esta situacion genera preocupacion
entre los misioneros, como lo expresa el misionero (Gerson Quifiones, comunicacion personal,
15 de diciembre de 2023), quien compara la situacion con el crecimiento experimentado en
Colombia, donde en un periodo mas corto se ha logrado establecer un mayor niimero de iglesias
en una poblacion menor.

En el caso especifico de Fukuoka, la preocupacion se intensifica debido al
envejecimiento de la poblacion de pastores y la falta de una nueva generacion de ministros que
los reemplace. Esta situacion es evidenciada en la reunion anual de las iglesias de la region de
Kyushu en donde el Pastor (Y. Matsuo, comunicacion personal, 15 de mayo de 2024) afirma que
de 23 iglesias hay 4 iglesias sin pastor, afiadiendo a esto, que solo una persona de toda la regién
se esta preparando en el Seminario Biblico para ser pastor. Por ende, esto pone en riesgo la

continuidad de las Asambleas de Dios en la proxima década.
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Ante este panorama, se hace evidente la necesidad de implementar estrategias efectivas para el
crecimiento de la poblacion cristiana en las Asambleas de Dios de Fukuoka. La presente
investigacion busca analizar las estrategias de comunicacion que permitan un mayor alcance
evangelistico y contribuyan a revertir la tendencia de decrecimiento. Se espera que los resultados
de este estudio brinden herramientas practicas para fortalecer la labor de la iglesia y asegurar su

futuro en la region.
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Objetivos
Objetivo General

Realizar un plan de comunicacién con estrategias de comunicacion para aumentar el
numero de poblacion cristiana de las Asambleas de Dios en Fukuoka, Japon.
Objetivos Especificos

Consultar sobre los origenes y estrategias de comunicacion empleadas por las Asambleas
de Dios en Fukuoka, Japon, con la consulta a fuentes primarias y secundarias.

Aplicar un instrumento de medicion para conocer los alcances de las estrategias de
comunicacion implementadas en los cinco afios por las Asambleas de Dios en Fukuoka, Japon
para la evangelizacion de nuevos creyentes.

Evaluar los resultados de la aplicacion del instrumento de medicion que permitira
conocer a las Asambleas de Dios en Fukuoka, Japon.

Formular un plan estratégico de comunicacion para aumentar la poblacion cristiana en

Fukuoka, Japon.
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Estado del Arte
Marco Tedrico
Base Teorica

Teoria de la difusion de las innovaciones. Segiin Rogers (2003) citado por Watanabe

(2004):

“La difusion de una innovacion es “el proceso en el que una innovacién se comunica a

través de ciertos canales a lo largo del tiempo entre los miembros de un sistema social”

(p. 5). La difusion se define como una forma especial de comunicacion, mientras que una

innovacion se define como una nueva idea, informacion o practica cuando se introduce

una nueva innovacion, lo que significa que existe cierto grado de incertidumbre en este
proceso de difusion. Las personas que estan expuestas a una nueva innovacion siempre

tienen la opcion de adoptarla o rechazarla. (p. 12)

En una investigacion realizada por la doctora Megumi Watanabe sobre: “El por qué la
evangelizacion cristiana en Japon no ha tenido mucho éxito”. Ella, después de realizar una
revision minuciosa de otros autores y realizando algunas entrevistas y un cuestionario con un
método cuantitativo exploratorio a 132 jovenes japoneses no cristianos, usdé como marco teorico
la teoria de la difusion de innovaciones, donde encontré algunos resultados que pueden ser ttiles
para tener en cuenta en la actual investigacion. Segiin Watanabe, (2004):

Esta revision de la literatura examino el cristianismo en Japon aplicando la teoria de la

difusion de la innovacion en relacion con el evangelismo cristiano. Estas son tres posibles

explicaciones de por qué el evangelismo cristiano en Japdn no ha tenido éxito hasta

ahora, incluyendo: 1) la historia de las persecuciones cristianas, 2) la singularidad de los
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japoneses en cuanto a la percepcion hacia la religion, y 3) las fuentes limitadas y

distorsionadas de informacion sobre el cristianismo en Japon. (p.18)

En la teoria de la difusion de las innovaciones se analizan dos tipos de canales de
comunicacion:

Segun Rogers (2003) citado por Watanabe (2004) “Los canales de comunicacion en la
difusion de las innovaciones, hay dos tipos de canales: canales interpersonales y canales
mediados” (p.15).

Esto quiere decir que posiblemente en la manera como se han usado estos dos tipos de
canales esta la falencia que no permite ser eficaces al momento de trasmitir el evangelio en Japon
y que la comunicacion del cristianismo y los medios utilizados no han sido los mas acordes a su
cultura, por lo tanto, esto ha llevado a que sean indiferentes.

Marco Referencial

Existe un trabajo realizado por Mutsuo Yamada (2010) en el cual, escribe un articulo
llamado “Civilizacion japonesa: la barrera cultural para la aceptacion del cristianismo” en él, nos
remonta a la historia de la llegada del cristianismo a Japon por medio de los jesuitas “la
evangelizacion directa desde abajo en las grandes ciudades y la zona rural de sus entornos, los
jesuitas portugueses y espanoles tuvieron considerable éxito” (p. 68).

Sin embargo, Yamada (2010) afirma que “Toyotomi Hideyoshi (1536-1598) fue
inicialmente favorable a los misioneros catolicos, pero tomo la decision de expulsarlos en 1587,
admitiendo a la vez la libertad de culto de los individuos y deseando mantener el comercio con
los ibéricos” (p. 68). Posteriormente, “Tokugawa Ieyasu (1542-1616) promulg6 la expulsion de

los cristianos bajo pena de muerte (1612) y la prohibicion de la entrada de portugueses (1639)”

(p. 68).



16

Segtn Yamada (2010) el cristianismo tuvo tres oportunidades para convertirse en la
religion oficial de Japon, primero con la llegada del misionero Francisco Javier en el afio 1549.
Segundo, tras la restauracion de Meiji en el afio 1868. Y tercero, en la segunda guerra mundial en
el ano 1945. Ademas, afirma que todas las religiones estan en decadencia porque perdieron su
funcion social. Sin embargo, el autor concluye que “En resumen, el cristianismo en Japén ha
tenido auge s6lo con impactos externos, pero no ha sustentado el impulso momentaneo”
(Yamada, 2010, p. 76).

Finalmente concluye diciendo que:

El pronosticar el futuro del cristianismo en Japon es una tarea dificil. Simplificando,

mucho depende de 1) si la cultura japonesa cambia considerablemente, o 2) si el

cristianismo puede cambiar bastante. Como una tercera posibilidad, ambos podran

cambiar. De todos modos, estos cambios requieren tiempo. (p. 78)

Con respecto a la organizacion cristiana de las Asambleas de Dios en Japon se hallé un
estudio donde se describe la historia de sus inicios, sin embargo, el autor expresa preocupacion
por algunos vacios y brechas encontradas las cuales no concuerdan con lo escrito por los autores
de la historia de las Asambleas de Dios en Japon y su investigacion. El pastor Masakazu Suzuki
(2001) afirmo lo siguiente:

Mientras existan los espacios en blanco y borrosos, nuestra comprension de la historia de

JAG permanecera incompleta. Para empezar, espero que este estudio haya comenzado a

arrojar algo de luz sobre areas de la historia que hasta ahora han permanecido ocultas en

la oscuridad. Que sea s6lo el primer paso que nos conduzca a la verdad sobre todo
nuestro pasado. Porque no puedo dudar que este conocimiento de la verdad sobre nuestra

historia finalmente nos conducira a una comprensiéon mas firme de la identidad del JAG.
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Y estoy igualmente convencido de que obtener tal comprension es necesaria para

guiarnos a medida que continuamos construyendo la iglesia de Dios en este siglo (p.266).

Por lo anterior, se cree necesario recopilar informacion de fuentes fidedignas para asi
poder tener una claridad de su historia, siendo esto de utilidad al momento de investigar el por
qué no ha crecido el cristianismo en este pais.

Marco Conceptual
Comunicacion

Segun Com (2011) “la comunicacion es un proceso a través del cual los sujetos se
vinculan entre si, para lograr que el mundo sea un espacio donde las ideas, los conocimientos,
hechos y situaciones sean comunes” (p.9).

Por otro lado, Malicot (1976) citado por Com (2011) describe que “...la comunicacion es
la circulacion del pensamiento en tres niveles: el primero, el unidimensional (consigo mismo); el
segundo, el bidimensional (con los otros); y el tercero, el tridimensional (yo con los otros, el
contexto y el medio)” (p. 10).

En una tercera perspectiva Rodrigo (2000) dice que “La comunicacién no es un simple
intercambio de informacion. La comunicacion implica, también, ser capaz de compartir
emociones. Es decir, hay que ser capaz de crear una relacion de empatia” (p. 4).

Cristianismo

Segun Johnson y MTS. (2022)

El cristianismo es una de las principales religiones del mundo. Se basa en la vida y las

ensenanzas de Jests de Nazaret, llamado el Cristo o el Ungido. Se cree que existen mas

de treinta mil denominaciones o sectas cristianas en todo el mundo. Generalmente, la

mayoria de estas sectas pertenecen a las familias denominacionales del catolicismo, el
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protestante y el ortodoxo. (A veces se afiaden los anglicanos y los ortodoxos orientales
como ramas separadas). La mayoria de las denominaciones se han desarrollado desde la
Reforma Protestante del siglo XVII. (p. 1)

Segun Kiing (2023)

«Cristianismo» se encuentra por primera vez hacia el afio 110 en las cartas del obispo de
esta gran metropoli siria, Ignacio, que, deportado a Roma durante la persecucion de
Trajano, escribié durante su viaje a los magnesios diciéndoles que debian vivir «segln el
cristianismo», donde deslinda con extrema nitidez el «cristianismo» del «judaismo». (p.
38)

Seglin Fraijo (2023)

Después de la Reforma, la palabra «cristianismo» pasa a designar el elemento comun
subyacente a las diversas confesiones. Y en los siglos XVII y XVIII, cuando se hizo
necesario marcar las distancias frente a los librepensadores y frente a las restantes
religiones, el término paso a englobar todo el conjunto que denominamos «religion

cristianay. (p. 32)

Cultura

Segtin Tylor (1871) citado por Busquet (2015) “La cultura o civilizacion, en sentido

etnografico amplio, es aquel complejo que incluye el conocimiento, las ciencias, el arte, la moral

y cualquier otro hébito o capacidad adquiridos por el hombre en tanto que miembro de la

sociedad” (p. 10).

Giménez (2021) afirma que:
Lo cierto es que la cultura, globalmente considerada, se ha convertido en un sector

importante de la economia, en factor de “crecimiento econémico” y en pretexto para la
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especulacion y el negocio. Por eso tiende a perder cada vez mas su aura de gratuidad y su

especificidad como operador de identidad social, de comunicacién y de percepcion del

mundo, para convertirse en mercancia sometida en gran parte a la ley de maximizacion

de beneficios. (p.33)

Segun Malinowski (1944) citado por Avenburg y Morano (2023) “La cultura es un
compuesto integral de instituciones, en parte autdbnomas y en parte coordinadas. Cada cultura
alcanza su plenitud y autosuficiencia por el hecho de satisfacer las necesidades bésicas,
instrumentales e integrativas” (p.33).

Religion

Segun Durkheim (1898) citado por Sarrazin, (2021) la religion es “Un sistema solidario
de creencias y de practicas relativas a las cosas sagradas, es decir separadas, interdictas,
creencias y practicas que unen en una misma comunidad moral, llamada Iglesia, a todos aquellos
que se adhieren a ellas” (p. 80).

Segun Nongbri, (2013) citado por Zazo (2018)

Religion tiene ciertamente una historia; no es una categoria originaria de las culturas

antiguas. La idea de la religion como una esfera de la vida separada de la politica, la

economia y la ciencia es un desarrollo reciente en la historia europea que se ha
proyectado hacia fuera en el espacio y hacia atras en el tiempo, con el resultado de que la

religion nos parece ahora una parte natural y necesaria de nuestro mundo. (p. 157)

Segun De Velasco (2006)

Religion seria tanto lo social como lo individual, tanto lo gestual como lo cognitivo, tanto

lo que se construye por medio de conductas como lo imaginario, tanto lo que no se
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expresa bien mas alla de los silencios como lo que brilla en lo espectacular y anega los

sentidos con imagenes, musica, olores, cuerpos y voluntades en movimiento. (p.21)
Sociedad

Segtin Ténnies (1947) citado por Alvaro (2010) “Sociedad es el “concepto” que designa
la vida en comun entendida como “formacion ideal y mecanica”, o bien, como “agregado y
artefacto mecénico” (p.20).

Segun Keane (2003) citado por Marza (2008) define sociedad como “‘sistema dinamico
de instituciones socioeconoémicas interconectadas” (p.36).

Segun Motiivas (2022)

La sociedad no es algo que surja automaticamente, sino que es mas bien un proceso

complejo de gestion por parte de individuos que se enfrentan a situaciones ambivalentes

y cambiantes, a limitaciones cognitivas, a lealtades grupales contrapuestas, a

interpretaciones sesgadas de los otros, etc. (p. 146)
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Definicion de Términos
Iglesia. Segun el manual de doctrinas de las Asambleas de Dios, la palabra Iglesia
proviene del término griego ekklessia que traduce “congregacion llamada”. Esta
constituida por todos aquellos que creen en el Sefior en todo lugar, en todo tiempo de la
historia (p.70).
Salvacion. Manual de doctrinas de las Asambleas de Dios Creemos en la salvacion por
medio de la fe en la obra redentora de Jesucristo. La tinica esperanza de redencion para el
hombre es a través de la sangre derramada de Jesucristo, el Hijo de Dios (p.58).
Mision Transcultural. Segin el Diccionario hispanoamericano de la mision, es el
cumplimiento de la misién mediante la comunicacion del mensaje cristiano, a través de
fronteras culturales. El objetivo fundamental de la MT es el establecimiento de iglesias
autdctonas en medio de grupos étnicos que todavia no han tenido oportunidad de conocer
el evangelio. Para llevar a cabo la MT con efectividad sera necesario que se superen las
barreras culturales, y para ello hace falta conocer y aplicar la dindmica fundamental de la

comunicacion transcultural (p. 296).
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Asambleas de Dios. Segun el nuevo diccionario de religiones es una denominacion
evanggélica, las Asambleas de Dios se organizaron en 1914 en Hot Springs, Arkansas (EE.
UU.) y sus fundadores fueron pastores evangélicos, mayormente bautistas (—
BAUTISTAS, IGLESIAS) y metodistas (— METODISTA, IGLESIA) con una teologia
pentecostal y fundamentalista. Las Asambleas son arminianas y creen ademas en el
bautismo en el Espiritu Santo, el don de lenguas, la separacion del mundo, la sanidad
divina, el regreso pre-milenial de Cristo y las doctrinas basicas del sector evangélico del
protestantismo. Su gobierno combina elementos de presbiterianismo y
congregacionalismo. Las iglesias locales son independientes administrativamente, pero
pertenecen a distritos cuyos funcionarios ejercen cierta autoridad jurisdiccional limitada a
las iglesias y su ministerio pastoral. Un Concilio General rige a los distritos en Estados
Unidos.

Las Asambleas estan presentes en casi todo el mundo y constituyen una de las
principales denominaciones pentecostales en Norteamérica, Iberoamérica y los demas
continentes. Ademas de agencias misioneras, mantienen numerosos colegios e institutos
biblicos, asi como algunos seminarios teoldgicos y universidades, y predican por radio,
television y prensa. Su principal 6rgano es la revista El Evangelio Pentecostal. Su sede
radica en Springfield, Missouri (EE. UU.). (p. 25)

Comunicacion Transcultural. Proceso por el cual los elementos no materiales de una
determinada cultura son transmitidos a otra. La evangelizacion transcultural involucra un
proceso de CT. 2. Los rasgos de la cultura material son difundidos con mayor facilidad

que los de la cultura abstracta. (p. 90)



23

Metodologia de la Investigacion

Esta investigacion aborda la problematica del escaso crecimiento de las iglesias de las
Asambleas de Dios en Fukuoka en los ultimos afios. Para comprender este fendémeno, se
empleara un enfoque mixto, combinando métodos cuantitativos y cualitativos, lo que permitira
obtener una vision mas completa y comprender la complejidad del problema desde diferentes
perspectivas. La parte cualitativa explorara las percepciones y experiencias de los miembros de
las iglesias, mientras que la cuantitativa medira la aceptacion del cristianismo en la poblacion
general de Fukuoka.

El estudio se centrard en dos grupos: cristianos pertenecientes a las Asambleas de Dios y
no cristianos, ambos residentes en Fukuoka, Japon, mayores de 20 afios. Este enfoque mixto se
justifica por la necesidad de combinar datos objetivos sobre la aceptacion del cristianismo con la
comprension profunda de las experiencias y perspectivas de los miembros de las Asambleas de
Dios, particularmente considerando el tamafio relativamente pequefio de la poblacion cristiana
evangélica en Fukuoka. Esto permitird una comprension mas matizada del fendmeno en estudio.

De acuerdo con Chen (2006) citado por Hernandez, R. (2014) el método mixto se define
como:

La integracion sistematica de los métodos cuantitativo y cualitativo en un solo estudio

con el fin de obtener una “fotografia” mas completa del fendmeno, y sefala que éstos

pueden ser conjuntados de tal manera que las aproximaciones cuantitativa y cualitativa
conserven sus estructuras y procedimientos originales (“forma pura de los métodos
mixtos”); o bien, que dichos métodos pueden ser adaptados, alterados o sintetizados para
efectuar la investigacion y lidiar con los costos del estudio (“forma modificada de los

métodos mixtos™). (p.534)
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En este estudio, se utilizara una forma modificada del método mixto, adaptando las

herramientas a las caracteristicas especificas de la poblacion.

Los sondeos en particular buscaran respuestas objetivas de los grupos sociales
abordados para medir la aceptacion o rechazo del cristianismo en Japon, y aportar asi un
entendimiento a la problematica propuesta y sus posibles causas.

Para el grupo de cristianos pertenecientes a las Asambleas de Dios, se empleara un
muestreo aleatorio simple de los miembros de las iglesias en Fukuoka. La recoleccion de datos
incluird revision de registros historicos, donde se analizaran los registros de las Asambleas de
Dios en Fukuoka para comprender la evolucion de su crecimiento a lo largo del tiempo, también,
se realizaran entrevistas semiestructuradas a pastores y lideres para obtener informacion
detallada sobre sus perspectivas, estrategias y desafios en relacion con el crecimiento de la
iglesia y por ultimo se aplicara un sondeo a los miembros en general para obtener datos
cuantitativos sobre su experiencia en la iglesia y sus percepciones sobre el cristianismo en Japon.

Mientras que para la poblacion de los no cristianos se utilizard un muestreo probabilistico
y se aplicara un sondeo para medir la aceptacion del cristianismo y explorar las razones detras de
la falta de interés o las posibles barreras para la conversion, estos seran contactados por medio de

referidos y personas cercanas.
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Desarrollo del Trabajo de Grado
Aplicar un Instrumento de Medicion para Conocer los Alcances de las Estrategias de
Comunicacién Implementadas en los Ultimos Cinco Aiios por las Asambleas de Dios en
Fukuoka, Japon, para la Evangelizacion de Nuevos Creyentes.

Para aplicar un instrumento de medicion adecuado, se hace necesario conocer el
porcentaje aproximado de cristianos que existen actualmente en la prefectura de Fukuoka, para
esto se realiza una busqueda de los censos oficiales mas recientes.

Segun el Ministerio del Interior y Comunicaciones (2020) en la prefectura de Fukuoka el
nimero de creyentes cristianos nominales (catolicos, protestantes, testigos de Jehova, Mormones,
etc.) es de 46.615 personas en una poblacion de 5.108.507 lo que equivale al 0.91%.

Sin embargo, como el objetivo esta enfocado especificamente en conocer los alcances de
las estrategias utilizadas dentro de la poblacion cristiana de las Asambleas de Dios en la ciudad
de Fukuoka, Japon. Para esto, la muestra se realizara dentro de las iglesias de esta denominacion,
teniendo en cuenta el nimero de iglesias dentro de esta ciudad y el nimero de cristianos
promedios de cada iglesia.

Segun el informe anual de la junta general de JAG (2022) en las tres congregaciones hay
el siguiente nimero de cristianos:

Iglesia de Cristo de Fukuoka: 11 personas, Iglesia Nueva Vida de Hakata: 23 personas,
Iglesia Sinfénica de Momochi: 10 personas.

Después de conocer el nimero de iglesias y el nimero de cristianos, y teniendo en cuenta
las estrategias utilizadas durante los ltimos cinco afios se aplicard un primer sondeo de opinion
a cristianos dentro de las tres iglesias de las Asambleas de Dios de Fukuoka y un segundo sondeo

de opinidn a personas no cristianas mayores de 20 anos residentes en la ciudad de Fukuoka.
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A continuacion, detallamos los sondeos que se aplicaran a los dos grupos de poblacion
teniendo en cuenta que se realizaron las preguntas en espafol y posteriormente se realizo la
traduccion al idioma japonés, con la colaboracion en traduccion del pastor Yoshifumi Matsuo, y
la misionera Glenda Camacho, quienes fueron los encargados de revisar y corregir las preguntas
para que estas quedaran entendibles y acordes al contexto en Japon.

Sondeo de Opinion Dirigido a Cristianos de Las Asambleas de Dios de Japon

Dirigido a cristianos de las iglesias de Asambleas de Dios de la ciudad de Fukuoka,
Japon.

Este sondeo se realiza con fines académicos, en colaboracion con la organizacion
Asambleas de Dios de Fukuoka y forma parte de una investigacion con el objecto de conocer
cuales estrategias de comunicacion para evangelizar han funcionado en los Ultimos cinco afios.
Tendremos en cuenta la Ley de Proteccion de Informacion Personal de Japon, que se publicod en
2003 y que se reviso en abril de 2022.

1. Género
a. Masculino
b. Femenino

2. Edad
a. Entre 20 y 30 afios
b. Entre 30 y 40 afios
c. Entre 40 y 50 afios
d. Entre 50 y 60 afios
e. Entre 60 y 70 afios
f. Mayor de 70 afios

3. Ocupacion
a. Empleado de empresa

b. Hogar (Ama de casa)
c. Estudiante

d. Independiente

e. Pensionado
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f. Desempleado
g. Otra
Nacionalidad

a. Extranjero

b. Japonés

Cargo o participacion dentro de la iglesia

a.

©ae o

Pastor

Diacono

Lider de ministerio
Miembro de la iglesia
Invitado

Nombre de la iglesia a la que pertenece

a.
b.
C.

Iglesia de Cristo de Fukuoka
Iglesia Nueva Vida de Hakata
Iglesia Sinfonica de Momochi

Tiempo que lleva en la iglesia:

a.

°po o

Menos de 1 afio
Entre 1 y 2 afios
Entre 2 y 3 afios
Entre 3 y 5 afios
Mas de 5 afios

. Cual es su condicion como miembro dentro de la iglesia?

a.
b.

Soy miembro bautizado y sirvo en la iglesia

Soy miembro bautizado, pero no presto ningln servicio en particular, s6lo me gusta
asistir a las reuniones

No soy miembro bautizado, pero me gusta asistir a las reuniones

,Como llego a la iglesia de las Asamblea de Dios?

a.
b.
C.

Por la invitacion de un familiar o amigo

Busqué por mi propia cuenta una iglesia

A través de reuniones evangelisticas (Semana Santa, navidad, afio nuevo,
campamento, etc.)

Por publicidad en medios digitales (Pagina web, redes sociales, television, radio, etc.)
Por invitacidn a través de un folleto evangelistico por buzon (literatura biblica,
revista, periddico, etc.)
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f. A través de un curso de idioma extranjero (Inglés, espaiiol, etc.)
g. A través de asistencia humanitaria o social (ayuda en casos de desastres naturales,
asesoramiento, estudios biblicos, etc.)

10. ;Por qué asiste a una iglesia de las Asambleas de Dios? (Puede seleccionar mas de
una respuesta)
a. Acompanar a mi familia

Escuchar la predicacion de la Biblia

La amistad y amabilidad de la gente

Los eventos en fechas especiales (Navidad, pascua, afio nuevo, etc.)

Por el tiempo de la alabanza en las reuniones

©o e o

11. ;Cémo comparte usted su fe con aquellos que no son cristianos? (Puede seleccionar
mas de una respuesta)

De manera directa, en conversaciones diarias

Invito a eventos o actividades especiales realizadas por la iglesia

Invito directamente a los cultos de la iglesia

Reparto folletos en los buzones de correo

Comparto mi fe a través de las redes sociales

Mmoo o

Presto un servicio comunitario y alli comparto mi fe (Clases, cursos, trabajo
voluntario, etc.)
g. No comparto mi fe abiertamente
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Sondeo Anonimo Dirigida a Personas Japonesas (No Cristianas) Mayores de 20 Afios que
Viven Dentro de la Ciudad de Fukuoka, Japon.
Este sondeo se realiza con fines académicos. Tendremos en cuenta la Ley de Proteccion

de Informacion Personal de Japon, que se publico en 2003 y que se revisé en abril de 2022.

1. (Cual es su identidad de género?
Femenino

Masculino

Transgénero

No binario

Otro

Prefiero no decirlo

Mo oo o

2. Edad
a. Entre 20 y 30 afios
b. Entre 30 y 40 afios
c. Entre 40 y 50 afios
d. Entre 50 y 60 afios
e. Entre 60y 70 afos
f. Mayor de 70 afios
3. Barrio o localidad
Higashi-ku
Hakata-ku
Chiio-ku
Minami-ku
Jonan-ku
Sawara-ku
Nishi-ku

Qe Ao o
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Ocupacion

a. Empleado de empresa
b. Hogar (ama de casa)
c. Estudiante

d. Auténomos

e. Desempleados

f. Pensionado

Sabe usted a qué se dedica una iglesia cristiana?
Si, lo s¢ y tengo claridad sobre su funcionamiento
Si conozco lo suficiente

é
a
b
c
d. No sé¢ mucho al respecto
e

. Creo conocer algo

No sé nada relacionado con el tema

(Ha visitado alguna vez una iglesia cristiana?
a. Muchas veces

b. Algunas veces

c. No he ido muy a menudo

d. Nunca he ido

Alguna vez ha escuchado hablar sobre Jesucristo?

P

a. Escucho a diario
b. Muchas veces
¢. Ocasionalmente
d. Casi nunca

e.

Nunca he escuchado

Si ha escuchado hablar acerca de Jesucristo, ;a través de qué medio fue?

a. Directamente a través de otras personas

b. A través de medios digitales (Pagina web, redes sociales, television, radio, etc.)

c. Por medio de una invitacién dejada en el buzén

d. A través de un servicio prestado por una iglesia (curso, capacitacion, etc.)

e. Invitacidon a un evento especial (Concierto, navidad, afio nuevo, comida, ceremonia,
etc.)

f. Ratifico, que nunca he escuchado hablar acerca de Jesucristo

.Conoce usted a personas cristianas?
a. Conozco a muchos cristianos



o po o

Conozco de 6 a 10 cristianos

Conozco de 1 a 5 cristianos

No tengo la certeza de que mis conocidos sean cristianos
No conozco a ningun cristiano

10. ;Conoce alguna iglesia cristiana protestante dentro de la ciudad de Fukuoka?

a.

©o e o

Conozco muchas

Conozco al menos 3

Conozco 1

No sé identificar a las iglesias protestantes
No conozco ninguna

11. ;Conoce usted la organizacion cristiana Asambleas de Dios?

a.

©ac o

La conozco bien

La conozco un poco

He oido hablar de ella

No estoy seguro

No la conozco en absoluto

12. ;Ha escuchado o ha visto los nombres de las siguientes iglesias cristianas? (Puede

escoger una o varias respuestas)

a.
b.
c.
d. Ninguna de las anteriores

Iglesia de Cristo de Fukuoka
Iglesia Nueva Vida de Hakata
Iglesia Sinfénica de Momochi

13. En caso de no haber visitado nunca una iglesia cristiana, si tuviera la oportunidad
de asistir a alguna, ;/lo haria?

a.
b
c.
d. No lo haria

Seguramente lo haria
Probablemente lo haria
No se si lo haria
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Origenes y Estrategias de Comunicacion Empleadas por las Asambleas de Dios en
Fukuoka, Japon, con la Consulta a Fuentes Primarias y Secundarias.

Para desarrollar estrategias de comunicacion efectivas dentro de las Asambleas de Dios
de Fukuoka en Japon, se hace necesario conocer la historia, de qué manera empezaron el trabajo
evangelistico y como lograron alcanzar a los actuales creyentes japoneses, teniendo en cuenta la
diferencia de idioma y contexto cultural.

Segun el pastor Masakazu, Suzuki (2023) “En las Asambleas de Dios de Japon no hay
muchos registros antes de la guerra, desde que empez06 la investigacion en el afio 1999 parece un
rompecabezas en donde faltan algunas partes, hay algunos acertijos dificiles que no encajan”.

Esto, basado en su propia investigacion durante 20 afios, los libros escritos para el
aniversario numero 30 (1979) y la actualizacion realizada para el aniversario nimero 50 (1999).

Sin embargo, se puede evidenciar que Las Asambleas de Dios de los Estados Unidos inician su
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trabajo evangelistico con el envio de misioneros distribuidos en diferentes regiones de Japon, los
cuales aplican diferentes estrategias para comunicar el evangelio entre ellas la apertura de grupos
de estudio biblico que posteriormente se convirtieron en congregaciones registradas.

El pastor Suzuki muestra lo que hipotéticamente seria el proceso historico de las
Asambleas de Dios de Japon:

1907 M.L. Ryan y otros vienen a Japon

1920 Establecimiento de la Iglesia pentecostal de Japon

1929 Reorganizacion de la Iglesia Biblica de Japon

1938 Separacion de la Iglesia del Espiritu Santo de Takinogawa

1941 Se unio a la Iglesia Unida de Cristo en Japon

1942 Fundacion de la iglesia del Espiritu de Jesus

1949 Establecimiento de la Iglesia Asambleas de Japon

Actualmente, en la pagina oficial de las Asambleas de Dios de Japon (2023) se encuentra
planteado un resumen de la historia adjuntando un video en el cual se confirma el envio de
misioneros a Japon:

Las Asambleas de Dios comenzaron en 1901 cuando se llevo a cabo un grupo de estudio

biblico en Topeka, Kansas, EE. UU., y se form6 un grupo de personas después de vivir

una experiencia espiritual a la que llamaron “Bautismo en el Espiritu Santo”.

En Taisho 2, el Reverendo CF Jurgensen vino a Japon para evangelizar y organizo
las Asambleas de Dios de Japon (JAG) en cooperacidon con el maestro japonés
Yumiyama Kiyo Umashi y otros. Durante la guerra, se integré a la Iglesia Unida de
Cristo en Japon, pero con el regreso de los misioneros después de la guerra, abandono la
Iglesia Unida de Cristo en Japon el 15 de marzo de 1949 (Showa 24) y ese mismo dia
llamo a las iglesias de la congregacion para formar las Asambleas de Dios (JAG). Hoy en

dia, hay 218 iglesias y misiones ubicadas en todas las prefecturas de Japon.
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En cuanto a las iglesias de la ciudad de Fukuoka, estas se encuentran en la region de
Kyushu, en la prefectura de Fukuoka. Segtin la pagina de Las Asambleas de Dios de Japén
(2023) hay tres congregaciones funcionando, la Iglesia de Cristo de Fukuoka, la Iglesia Cristiana
de Momochi, y la Iglesia Vida Nueva de Hakata. Con las cuales se realizara esta investigacion.
Para esto se recopil6é informacion respecto a su historia y las estrategias de comunicacioén que
han utilizado.

Iglesia de Cristo de Fukuoka

Segun el pastor Yoshifumi Matsuo (Comunicacion personal, 13 de diciembre de 2023)
quien actualmente es el pastor de la Iglesia de Cristo de Fukuoka, relata que, en el afio 1950 llegd
la misionera Norma Saiz quien alquilé una casa donde se inici6 la iglesia de Kashi (llamada asi
en un principio), luego, en 1964 la misionera Saiz compra un terreno en el barrio Mizutani,
donde actualmente esta ubicada la iglesia de Cristo de Fukuoka. En el afio 1965 llegan los
pastores el Rev. Yukinobu Yoshiyama y su esposa Mazuko. Ellos, administraron la iglesia de
Fukuoka hasta el afio 2017 (52 afios).

También cuenta que las estrategias para comunicar el evangelio utilizadas por ellos en
esa época, era la invitacion que realizaban a las personas del barrio al jardin del templo, donde se
reunian y daban sermones al aire libre, ademas de trabajar en cooperacion con otras iglesias
cercanas para la evangelizacion.

En el afio 2013 llegd el misionero Daniel Matsunaga, de los Estados Unidos, quien
organizo algunas estrategias; la primera, fue un programa evangelistico llamado “Juguemos en
inglés” dirigida a jovenes universitarios y a trabajadores de la zona. Y la segunda, fue la
participacion en centros comunitarios donde también ensefaba inglés y evangelizaba junto con

los pastores Yoshiyama.
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Actualmente, la Iglesia de Cristo de Fukuoka, esta realizando las siguientes estrategias
para comunicar el evangelio:

Tienen una pagina web con informacion de las actividades de la iglesia y horarios de
reunion.

Se graban los cultos en el canal de YouTube, con enlace en privado para miembros de la
iglesia que no pueden asistir.

Se realizan visitas puerta a puerta dentro del sector de Kashi, en donde se entregan
folletos con mensajes evangelisticos, eventualmente con la colaboracion de cristianos coreanos y
colombianos.

Se dictan clases del idioma espafiol a personas interesadas, con el fin de hacer amistad
con japoneses y posteriormente evangelizarlos.

Se realizan eventos cristianos para que las familias visiten la iglesia en época de navidad.

También, cuenta con un misionero de tiempo completo, el cual lleg6 a Japon hace un afio,
enviado por Las Asambleas de Dios de Colombia.

El misionero Gerson Quifiones (Comunicacion personal, 15 de diciembre de 2023) cuenta
las razones de su venida a este pais y las estrategias que ha utilizado en este afio de trabajo,
ademas de las estrategias que piensa implementar en un futuro para comunicar el evangelio en la
ciudad de Fukuoka.

El misionero Quifones, cree que existe un problema en el tema de la comunicacion, no
solamente con el tema del idioma sino en la practica, compartiendo material evangelistico en un
perfecto japonés, es dificil para ellos entender el concepto del cristianismo en la cultura japonesa.

“Creo que hay un problema entre la traduccion y alfabetizacion; el criterio, los conceptos, las
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ideas relacionadas con el cristianismo no se estan trasmitiendo de manera efectiva pese a utilizar
un perfecto japones”.

También compartio que una de las estrategias que ha utilizado es establecer relaciones de
amistad, teniendo en cuenta que la cultura japonesa tiene muchos protocolos y formalidades
segun estrato social, edad, cargo; esto hace que acercarse a ellos sea mas dificil, entonces al ser
extranjero se puede pasar de alto la formalidad y acercarse mas a ellos. Esto afirmo el misionero
Quinones:

Formo parte de un grupo de estudiantes de idioma japonés de diferentes paises, al ser un

ambiente mas relajado, informal, con profesores japoneses, el ambiente es diferente, hay

mas interaccion. También tengo un grupo de estudiantes a los que les ensefio espafiol, en
este espacio se omiten las formalidades, buscando acercarnos un poco mas, trato de
mantener buenas relaciones con unas normas minimas para no crear barreras a causa de
las formalidades.

Al parecer, existen algunas ventajas para comunicar el evangelio al ser extranjero, debido
a, que, al poder mostrar libremente su personalidad y sus creencias, esto hace que los japoneses
sean mas abiertos al didlogo, dando como resultado una mejor comunicacion y confianza.

Finalmente, el misionero indica que las estrategias que planea realizar a futuro y que
pueden funcionar, es traer mas misioneros, mas personas cristianas interesadas en apoyar el
trabajo evangelisticos en Japon, hacer uso de las herramientas audiovisuales para producir
contenido evangelistico para los jovenes, prestar un servicio a la comunidad de manera recreativa
por medio del arte, fotografia, cine, etc. Haciéndolos a ellos participes de la elaboracion de esos

productos.
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Iglesia Cristiana de Momochi

En cuanto a la Iglesia Sinfonia de Momochi, el misionero Juan Carlos Gonzales
(comunicacion personal, 24 de enero de 2024) fundador junto con su familia de la Iglesia
Sinfonia de Momochi en la ciudad de Fukuoka, cuenta que en el afio 2002 la iglesia inicia sus
reuniones en un apartamento alquilado frente al museo de la ciudad, el edificio se llama
Symphony por esta razon actualmente la iglesia se llama asi. Inicialmente contaron con la ayuda
de un grupo de hermanos de los Estados Unidos y la estrategia inicial fue presentar cinco
conciertos alrededor de la ciudad de Fukuoka de musica G 6spel, uno de los conciertos fue en el
sector de Momochi, rentando un lugar de la municipalidad para tal fin, en ese concierto se hizo la
invitacion a los asistentes que quisieran empezar a asistir a reuniones regulares. De esta
invitacion llegd una persona japonesa y una familia cristiana extranjera que trabajaba en la
Escuela Internacional de Fukuoka, por este motivo los cultos se empiezan a celebrar en inglés y
japones, lo cual dio buenos resultados llegando muchas mujeres con el deseo de aprender de la
Biblia y consejeria cristiana.

Se cre6 un coro de musica Gospel en el centro de la comunidad de Momochi donde las
mujeres asistian con sus hijos, la misionera Colette se encargaba de dirigir el coro, el pastor Juan
Carlos se encargaba de los nifos, utilizando literatura de los Exploradores del Rey, de esa
manera los domingos se llenaba la iglesia con las familias. Asi durante dos afios seguidos.
También los misioneros sirvieron como voluntarios en el colegio internacional en donde dictaban
clases de espafiol, matematicas y guitarra a los niflos. Es ahi donde se presenta la oportunidad de
alquilar el colegio los domingos para empezar la iglesia en ese lugar, con la ventaja de poder usar

todo el colegio.
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En las vacaciones de verano iniciaron los campamentos de inglés y Biblia para nifios
entre los seis y doce afos, con el apoyo de personas japonesas y norteamericanos, estos
campamentos se realizaron por siete dias, durante tres afios consecutivos, donde se alcanzaron a
reunir maximo 60 nifios por afio. Cuatro familias quedaron como resultado de estos
campamentos. Al iniciar la pandemia el colegio canceld el contrato y al finalizar la pandemia los
misioneros rentaron un auditorio en un hotel para la celebracion de navidad y continuaron
reuniéndose en un apartamento. Ya a inicios del afio 2022 empezaron a buscar un edificio y
muchas iglesias norteamericanas aportaron para la compra, la cual se hizo efectiva en diciembre
de ese mismo afio.

En cuanto a los planes actuales estan esperando la colaboracion de una iglesia en Hawéi
que vendra en el verano para realizar un trabajo evangelistico dirigido a nifios y jovenes, también
tienen planes de usar los medios digitales y las redes sociales para alcanzar a la gente con la
musica, entre otras estrategias.

Iglesia Vida Nueva de Hakata

Segun la pagina oficial (JAG,2024) de la iglesia Nueva Vida de Hakata, esta iglesia
comenzo en 1991 con una reunidn de oracion en Tenjin, ciudad de Fukuoka. Después de un
tiempo, se convirtid en una reunidon semanal, con servicios realizados en un hotel. Después de
mucha oracion, se convirtidé en una mision de la Iglesia Asamblea de Japon en febrero de 1996, y
en 2002, se traslado a la estacion Hakata Minami 3-chome y el nombre se cambi6 de Hakata
New Life Mission a Hakata New Life Church. Después de eso, la formacion de la iglesia
continuo con gran fuerza, y en 2021 fue trasladada a su actual sinagoga en Higashihie.

Segun el pastor Nagasawa (comunicacion personal, 6 de marzo de 2024)
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Aunque celebramos una reunion infantil, no hubo acontecimientos especialmente
destacables. Comencé a trabajar en mi iglesia actual hace cinco afios y siempre he tratado
de darle importancia a la Palabra, la oracion, el compaferismo y la adoracion. Esto se
debe a que creemos que la evangelizacion progresara cuando los miembros de la iglesia
lleven una vida de fe tranquila.

Acerca del poco crecimiento del cristianismo el pastor Nagasawa (comunicacion
personal, 6 de marzo de 2024) dice: “Creo que es porque se ha negado la cultura que los
japoneses valoran”. Refiriéndose a que la comunidad cristiana en Japdn no ha valorado la cultura
japonesa al momento de predicar el evangelio.

Resumen de las Estrategias Empleadas por las Iglesias de las Asambleas de Dios de
Fukuoka en los Ultimos 5 Aiios

Las Asambleas de Dios de Fukuoka han empleado varias estrategias para alcanzar a las
personas con el mensaje del Evangelio.

En el &mbito de la predicacion y el mensaje, se enfocan en compartir el Evangelio
utilizando el templo como el principal espacio de evangelizacion.

Para conectar con la comunidad, trabajan en colaboracion con otras iglesias cercanas,
utilizan espacios comunitarios para sus actividades evangelisticas, y organizan eventos en fechas
festivas como Pascua, Navidad y Afio Nuevo. Ademas, ofrecen ayuda humanitaria a grupos o
individuos desprotegidos y organizan un programa vacacional con objetivos evangelisticos.

Para ampliar su alcance, las Asambleas de Dios de Fukuoka utilizan diferentes medios de
comunicacion. Entre ellos, la entrega de literatura evangelistica puerta a puerta, el uso de sitio

web y redes sociales para evangelizacion en linea. La iglesia también promueve la
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evangelizacion personal por parte de sus miembros, reconociendo la importancia de las
relaciones interpersonales en la difusion del mensaje.

Con el fin de integrar a los misioneros extranjeros y facilitar la comunicacién con
posibles nuevos creyentes, las Asambleas de Dios de Fukuoka ofrecen la ensefanza de idiomas
extranjeros.

Estas estrategias combinadas demuestran un compromiso con la evangelizacion y la
integracion en la comunidad, con un enfoque en compartir el mensaje del Evangelio de diversas
maneras.

Evaluar los Resultados de la Aplicacion del Instrumento de Medicion que Permitira
Conocer a las Asambleas de Dios en Fukuoka Japon

Para aplicar el sondeo, se tradujeron los formularios del espafiol al japonés.
Posteriormente, durante dos semanas, se distribuyeron a la poblacidn japonesa seleccionada. En
primer lugar, se envio la encuesta a los miembros de las tres iglesias objeto de estudio: Iglesia de
Cristo de Fukuoka, Iglesia de Momochi e Iglesia Vida Nueva de Hakata. Se solicito a los
pastores de cada congregacion que compartieran la encuesta con sus feligreses, dado que se
requeria su aprobacion. Sin embargo, no se logré la participacion de todos los miembros. En el
caso de la Iglesia de Momochi, el pastor Juan Carlos Gonzales (comunicacion personal, 16 de
abril de 2024) indic6 que compartiria la encuesta, pero sin garantizar la participacion de sus
feligreses, argumentando la actitud reservada de los japoneses para expresar sus opiniones.
Finalmente, la Iglesia de Momochi no particip6 en el estudio.

En consecuencia, se obtuvieron 13 respuestas de las Iglesias de Cristo de Fukuoka y Vida

Nueva de Hakata.
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Por otro lado, para alcanzar a la poblacion japonesa no cristiana, se solicit6 a los
miembros de la Iglesia de Cristo de Fukuoka que compartieran el cuestionario con sus conocidos
y familiares. Se recibieron 15 respuestas de este grupo. En total, se cont6 con la participacion de
28 personas.

A continuacion, los resultados arrojados por los dos sondeos de opinion:

Sondeo Realizado a los Cristianos Japoneses (Iglesia de Cristo de Fukuoka, Iglesia

Vida Nueva de Hakata). Este sondeo fue respondido por 13 personas en total.

Figura 1

Género
1. R
13 respuestas
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Nota. Segun la figura 1:

a. Género Masculino: 5 respuestas (38.5%)

b. Género Femenino: 8 respuestas (61.5%)

Analisis: Dentro de la poblacion cristiana de las iglesias de las Asambleas de Dios de Fukuoka el
nimero de mujeres supera al de los hombres con un 61.5%. Es importante considerar este dato al
disefiar estrategias de comunicacion, incluyendo mensajes y canales que sean relevantes para
mujeres.

Figura 2
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Nota. Segun la figura 2:

a. Entre 20 y 30 afios: 2 respuestas (15.4%)

d. Entre 50 y 60 afios: 8 respuestas (61.5%)

e. Entre 60 y 70 afios: 2 respuestas (15.4%)

f. Mayor de 70 afios: 1 respuesta (7.7%)

Analisis: Entre las personas sondeadas la mayoria se encuentran entre los 50 y 60 afos con un
porcentaje del 61.5%. Por otro lado, de las personas entre los 31 a los 49 afios no se obtuvieron
respuestas, esto hace conveniente enfocar la comunicacion en las necesidades e intereses del
grupo entre 50 y 60 afios, no obstante, es importante desarrollar estrategias para atraer a jovenes
y asegurar el futuro de la iglesia.

Figura 3

Ocupacion
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Nota. Segun la figura 3:

g.
Analisis: Entre las personas sondeadas se encuentran los empleados de empresa y otras
ocupaciones con un porcentaje del 30.8% esto nos muestra que la mayoria son personas que
tienen ingresos fijos, también se hace necesario investigar mas sobre la categoria "otros" para

entender mejor la composicion de la congregacion y también considerar las necesidades y

Empleado de empresa: 4 respuestas (30.8%)
Hogar (Ama de casa): 2 respuestas (15.4%)
Independiente: 3 respuestas (23.1%)

Otras: 4 respuestas (30.8%)

horarios del grupo de independiente al planificar actividades.

Figura 4

Nacionalidad
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Nota. Segun la figura 4:

a. Extranjeros: 1 respuesta (7.7%)

b. Japonés: 12 respuestas (92.3%)

Analisis: El 92.3% de personas consultadas son de nacionalidad japonesa, esto quiere decir que
las iglesias en su mayoria estdn conformadas por esta poblacion y el numero de extranjeros es
bajo, lo que confirma que la encuesta se enfoco en el plblico objetivo para adaptar la
comunicacion a la cultura japonesa: Mensajes, lenguaje, canales, etc.

Figura 5

Cargo o participacion dentro de la iglesia
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Nota. Segun la figura 5:
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a. Pastor: 2 respuestas (15.4%)

b. Didcono: 2 respuestas (15.4%)

d. Miembro de la iglesia: 7 respuestas (53.8%)

e. Invitado: 2 respuestas (15.4%)

Analisis: La mayoria de los sondeados son miembro de iglesia con un 53.8% esto quiere decir
que los que respondieron son mayormente miembros activos de la iglesia, sin ninguin cargo en
especial, esto nos lleva a enfocar la comunicacion en fortalecer la participacion de los miembros
e involucrarlos mas a los pastores y lideres en la difusion de las estrategias de comunicacion.
Figura 6

Nombre de la iglesia a la que pertenece
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Nota. Segun la figura 6:

a. Iglesia de Cristo de Fukuoka: 9 respuestas (69.2%)

b. Iglesia Nueva Vida de Hakata: 4 respuestas (30.8%)

Analisis: En esta grafica podemos observar que el mayor porcentaje de personas que
respondieron el sondeo, el 69.2% pertenecen a la Iglesia de Cristo de Fukuoka y sélo el 30.8% a
la Iglesia Nueva vida de Hakata, lo que pone en consideracion buscar las causas y buscar

estrategias para incluirla en futuras iniciativas.
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Figura 7

Tiempo que lleva en la iglesia
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Nota. Segun la figura 7:

c. Entre 2 y 3 afios: 2 respuestas (15.4%)

d. Entre 3 y 5 afios: 1 respuesta (7.7%)

e. Més de 5 afios: 10 respuestas (76.9%)

Analisis: En esta grafica se puede observar que el 76.9% lleva mas de 5 afos asistiendo a la
iglesia, esto nos muestra que la mayoria de las personas se han fidelizado con el pasar del
tiempo. Sin embargo, aunque la mayoria refleja fidelidad a la iglesia y se debe provechar su
experiencia para fortalecer la comunidad, también se hace necesario desarrollar estrategias para
integrar a los nuevos miembros y fomentar su permanencia.

Figura 8

¢ Cual es su condicion como miembro dentro de la iglesia?
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Nota. Segun la figura 8:

a. Soy miembro bautizado y sirvo en la iglesia: 9 respuestas (69.2%)

b. Soy miembro bautizado, pero no presto ningun servicio en particular, s6lo me gusta
asistir a las reuniones: 2 respuestas (15.4%)

c. No soy miembro bautizado, pero me gusta asistir a las reuniones: 2 respuestas (15.4%)
Analisis: En esta pregunta el 69.2% respondié que son miembros bautizados y prestan algun
servicio en la iglesia, esto nos muestra que la mayoria son personas comprometidas con
evangelio y estan preparadas para comunicarlo a otros, lo que conlleva a buscar estrategias para
motivar la participacion de los tltimos grupos.

Figura 9

;Como llego a la iglesia de las Asamblea de Dios?
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Nota. Segun la figura 9:

a. Por la invitacidon de un familiar o amigo: 12 respuestas (92.3%)

d. Por publicidad en medios digitales (Pagina web, redes sociales, television, radio, etc.): 1
respuesta (7.7%)

Analisis: En cuanto a esta pregunta, el 92.3% respondi6 que la manera como llegaron a la iglesia
fue por medio de la invitacion de un familiar o amigo, teniendo en cuenta que éste es el
porcentaje mas alto, se puede evidenciar que la forma mas efectiva para comunicar el evangelio
en Fukuoka es por medio de una relacion cercana familiar o de compafierismo. En el segundo
lugar con un 7.7% por publicidad en medios digitales (Pagina web, redes sociales, television,
radio, etc.) Esta respuesta nos da el indicio de que seria otra opcidon para comunicar el evangelio
de manera efectiva.

Figura 10

JPor qué asiste a una iglesia de las Asambleas de Dios? (Puede seleccionar mas de una

respuesta)
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Nota. Segun la figura 10:

a. Acompafiar a mi familia: 9 personas (69.2%)

b. Escuchar la predicacion de la Biblia: 11 respuestas (84.6%)

c. La amistad y amabilidad de la gente: 13 respuestas (100%)

d. Los eventos en fechas especiales: 9 respuestas (69.2%)

e. Por el tiempo de la alabanza en las reuniones: 10 respuestas (76.9%)

Analisis: En esta grafica podemos observar que en primer lugar el 100% de los sondeados dicen
que asisten a la iglesia por la amistad y amabilidad de la gente. En segundo lugar, con un 84.6%
asisten para escuchar la predicacion de la Biblia. En tercer lugar, con un 76.9% asisten por el
tiempo de la alabanza en las reuniones. Y finalmente, en cuarto lugar, con un 69.2% asiste para
acompanar a la familia y por los eventos en fechas especiales. Esto nos muestra que la amistad y
amabilidad que se da dentro de la iglesia es el motivo mas importante por la cual una persona
asiste a las reuniones, ante ello, se ve necesario fortalecer el ambiente de comunidad y acogida
sin mitigar la calidad del tiempo de ensefianza y alabanza. Aunque los eventos especiales no son

la principal razén, no dejan de ser un buen elemento de consolidacion de las visitas.
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Figura 11
¢ Como comparte usted su fe con aquellos que no son cristianos? (Puede seleccionar mas de una
respuesta)
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Nota. Segun la figura 11:
a. De manera directa, en conversaciones diarias: 13 respuestas (100%)
b. Invito a eventos o actividades especiales realizadas por la iglesia: 4 respuestas (30.8%)
c. Invito directamente a los cultos de la iglesia: 3 respuestas (23.1%)
d. Reparto folletos en los buzones de correo: 3 respuestas (23.1%)
f. Presto un servicio comunitario y alli comparto mi fe (Clases, cursos, trabajo voluntario,

etc.): 3 respuestas (23.1%)

g. No comparto mi fe abiertamente: 1 respuesta (7.7%)

Analisis: El 100% de las personas respondieron que comparten su fe cristiana de manera directa
en conversaciones diarias, esto nos indica que para que una persona acepte una invitacion a la

iglesia, debe ser en un contexto de amistad. Por ende, se hace necesario capacitar mejor a los
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miembros para compartir su fe de manera relacional sin descartar las oportunidades que brindan
algunas actividades evangelisticas.

Sondeo Anonimo Dirigido a Personas Japonesas No Cristianas, Mayores de 20 Afios

que Viven Dentro de la Ciudad de Fukuoka, Japon. Este sondeo fue respondido por

15 personas en total.

La dificultad que se presento6 inicialmente al realizar este sondeo fue el buscar contactos
japoneses que lo compartieran. En algunos casos cuando se compartia el sondeo, muchas
personas se mostraron dispuestas a colaborar. Sin embargo, se evidencio que no todos lo
compartieron, aun afirmando que lo iban a hacer. En segundo lugar, el hecho de no saber hablar
bien el idioma dificulté el poder compartirlo de manera directa a personas desconocidas.

Figura 12
¢ Cudl es su identidad de género?

1. HRIZOMBEREMTIN

15 respuestas

@ a ik
@b B
c. SRS —
®d /) FY
@ . T
O Sl En

Nota. Segun la figura 12:
a. Femenino: 11 respuestas (73.3%)

b. Masculino: 4 respuestas (26.7%)
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Analisis: Dentro de la poblacion no cristiana consultada de la ciudad de Fukuoka, el nimero de
mujeres supera al de los hombres con un 73.3%. Con respecto a las demas identidades de
géneros, podemos evidenciar que no aplicaron a la encuesta.

Figura 13
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Nota. Segin la figura 13:

c. Entre 40 y 50 afios: 6 respuestas (40%)

d. Entre 50 y 60 afios: 2 respuestas (13.3%)

e. Entre 60 y 70 afios: 6 respuestas (40%)

f. Mayor de 70 afios: 1 respuesta (6.7%)

Analisis: Entre las personas sondeadas la mayoria se encuentran entre los 40 y 50 afios y entre
60 y 70 afios con un porcentaje del 40%. un 6,7% superan los 70 afios. Lo anterior sugiere
enfocar mas la comunicacion en estos grupos y buscar las razones por las cuales no fue posible
encuestar a la poblacion mas joven.

Figura 14

Barrio o localidad
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Nota. Segun la figura 14:

.

Higashi-ku: 5 respuestas (33.3%)
Hakata-ku: 2 respuestas (13.3%)
Chuo-ku: 3 respuestas (20%)

Minami-ku: 2 respuestas (13.3%)

Jonan-ku: 3 respuestas (20%)
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Analisis: En la grafica podemos observar que la mayoria de los que respondieron pertenecen a la

localidad de Higashi-ku con el 33.3%. Aunque el sector de Higashi-Ku es el mas cercano a una

de las iglesias, es importante considerar la necesidad de alcance en los otros sectores en donde se

ubican las otras iglesias.

Figura 15

Ocupacion
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Nota. Segun la figura 15:

a. Empleado de empresa: 5 respuestas (33.3%)
b. Hogar (ama de casa): 6 respuestas (40%) O O
d. Autoénomos: 2 respuestas (13.3%)

f. Pensionado: 2 respuestas (13.3%)

Analisis: En esta grafica podemos observar que un 40% de los sondeados son personas
dedicadas al hogar, esto concuerda con el total de mujeres que respondieron el sondeo. En
segundo lugar, con un 33.3% son empleados de empresa, esto nos lleva a enfocar en adaptar la
comunicacion a sus necesidades y horarios, tanto para los grupos mayoritarios de la encuesta
como los demds grupos minoritarios.

Figura 16

JSabe usted a qué se dedica una iglesia cristiana?
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15 respuestas

@ a L<HoTVWS
@bLH->TLS

c &R <HD>TND
® d. BEDHSEN
@ e AEHSEN

Nota. Segun la figura 16:

a. Si, lo sé y tengo claridad sobre su funcionamiento: 4 respuestas (26.7%)
b. Si conozco lo suficiente: 3 respuestas (20%)

c. Creo conocer algo: 4 respuestas (26.7%)

d. No sé mucho al respecto: 2 respuestas (13.3%)

e. No s¢ nada relacionado con el tema: 2 respuestas (13.3%)

Analisis: En esta grafica podemos observar que hubo un porcentaje igual del 26.7% entre la
respuesta a. y la c. En este caso es dificil definir si conocen o no. Sin embargo, vemos que el
20% contesta la respuesta b. donde afirman que si conocen lo suficiente lo cual nos da un
resultado mas positivo que negativo, a diferencia del 13.3% que responden la d. y la e. las cuales
son respuestas negativas. Asi que, al parecer si conocen el funcionamiento. Pero, nivel general el
conocimiento es muy limitado sobre el funcionamiento de la iglesia, lo que abre la necesidad de
brindar informacion basica de las funciones de la iglesia dentro del plan de comunicacion.
Figura 17

JHa visitado alguna vez una iglesia cristiana?
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Nota. Segun la figura 17:

d.

Muchas veces: 4 respuestas (26.7%)
Algunas veces: 4 respuestas (26.7%)
No he ido muy a menudo: 3 respuestas (20%)

Nunca he ido: 4 respuestas (26.7%)
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Analisis: En esta grafica se muestra que las respuestas a. y b. que son positivas tienen un 26.7%

sin embargo, también la d. Nunca ha ido, tiene un 26.7% siendo la mas negativa y hay un 20%

dice que no ha ido muy a menudo, esto muestra que al parecer no han ido a una iglesia cristiana.

Esto es una oportunidad para generar interés y experiencias positivas para posicionar a la iglesia

con una buena imagen.

Figura 18

JAlguna vez ha escuchado hablar sobre Jesucristo?
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Nota. Segun la figura 18:
a. Escucho a diario: 1 respuesta (6.7%)

b. Muchas veces: 2 respuestas (13.3%)

c. Ocasionalmente: 9 respuestas (60%)
d. Casi nunca: 2 respuestas (13.3%)
e. Nunca he escuchado: 1 respuesta (6.7%)

Analisis: En esta grafica podemos observar que el 60% dice que ocasionalmente han escuchado
hablar de Jesucristo, esto quiere decir que es muy probable que en alguna vez de sus vidas hayan
escuchado hablar de Jesucristo. Sin embargo, aunque la mayoria ha escuchado ocasionalmente y
esto muestra un posible interés, falta una estrategia contundente que permita dar a conocer a
Jesucristo.

Figura 19

Si ha escuchado hablar acerca de Jesucristo, ja través de qué medio fue?
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Nota. Segun la figura 19:
a. Directamente a través de otras personas: 7 respuestas (46.7%)
b. A través de medios digitales (Pagina web, redes sociales, television, radio, etc.): 3

respuestas (20%)

d. A través de un servicio prestado por una iglesia (curso, capacitacion, etc.) 3 respuestas
(20%)
e. Invitacidn a un evento especial (Concierto, navidad, afio nuevo, comida, ceremonia, etc.):

1 respuesta (6.7%)

f. Ratifico, que nunca he escuchado hablar acerca de Jesucristo: 1 respuesta (6.7%)
Analisis: En esta grafica podemos observar que el porcentaje mas alto con un 46.7% dice que si
ha escuchado hablar de Jesucristo a través de otras personas, demostrando asi que la predicacion
personal es la mas usada, también observamos que el 20% dice que a través de medios digitales y
a través de un servicio prestado por la iglesia como curso o capacitacion. Solo el 6.7% dice que
no ha escuchado por ningiin medio hablar de Jesucristo. El predominio de la interaccion personal
resalta la importancia del testimonio personal y la presencia de los mensajes en medios digitales

abre un potencial para explorar estos como medio para la evangelizacion.
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Figura 20

¢ Conoce usted a personas cristianas?
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Nota. Segun la figura 20:

a. Conozco a muchos cristianos: 2 respuestas 13.3%)

b. Conozco de 6 a 10 cristianos: 3 respuestas (20%)

c. Conozco de 1 a 5 cristianos: 9 respuestas (60%)

d. No tengo la certeza de que mis conocidos sean cristianos: 1 respuesta (6.7%)

Analisis: En esta grafica en primer lugar el 60% dice que conoce de 1 a 5 cristianos, en segundo
lugar, con un 20% dice conocer de 6 a 10 cristianos, sumado a esas el 13.3% dice conocer a
muchos cristianos, siendo asi las respuestas positivas las que suman un mayor porcentaje y la
respuesta mas negativa no tiene porcentaje. Esto nos deja claro que por lo menos si conocen a
personas cristianas, lo que abre la oportunidad para fortalecer las relaciones y el testimonio
personal.

Figura 21

¢ Conoce alguna iglesia cristiana protestante dentro de la ciudad de Fukuoka?
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Nota. Segun la figura 21:

b. Conozco al menos 3: 3 respuestas (20%)

c. Conozco 1: 4 respuestas (26.7%)

d. No sé identificar a las iglesias protestantes: 4 respuestas (26.7%)
e. No conozco ninguna: 4 respuestas (26.7%)

Analisis: En esta respuesta vemos que los porcentajes son muy parecidos, con un 20% esta la
respuesta b. que dice conocer al menos tres iglesias, y las respuestas ¢, d, e. Todas con un 26.7%.
Si analizamos estas tres ultimas, la respuesta c. Dice conocer una sola iglesia, la d. Dice que no
sabe identificar una iglesia cristiana y la e. Dice que no conoce ninguna, esto nos muestra que
son pocas las personas que al menos conocen una iglesia. Por ende, el conocimiento limitado
sobre iglesias protestantes deja ver la necesidad de visibilizar las iglesias y sus actividades.
Figura 22

¢ Conoce usted la organizacion cristiana Asambleas de Dios?
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Nota. Segun la figura 22:

c. He oido hablar de ella: 1 respuesta (6.7%)

d. No estoy seguro: 2 respuestas (13.3%)

e. No la conozco en absoluto: 12 respuestas (80%)

Analisis: En esta grafica observamos que un 80% de las personas dicen no conocer en absoluto
la organizacion cristiana Asambleas de Dios, y el 13% dice no estar seguro de conocerla. Tan
solo el 6.7% a oido hablar de ella, siendo un porcentaje muy bajo en comparacion con las
anteriores respuestas. Por ende, se puede llegar a la conclusion de que ninguno de los sondeados
la conoce en realidad, este desconocimiento generalizado da lugar a incluir dentro del plan de
comunicacion el dar a conocer la organizacion y su labor.

Figura 23

JHa escuchado o ha visto los nombres de las siguientes iglesias cristianas? (Puede escoger una

o0 varias respuestas)
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Nota. Segun la figura 23:

a. Iglesia de Cristo de Fukuoka: 4 respuestas (26.7%)

c. Iglesia Sinfoénica de Momochi: 2 respuestas (13.3%)

d. Ninguna de las anteriores: 10 respuestas (66.7%)

Analisis: En esta grafica podemos observar que un 66.7% dice no haber escuchado o visto
algunos de los nombres de las tres iglesias cristianas pertenecientes a las Asambleas de Dios. En
segundo lugar, con un 26.7% dicen haber escuchado o visto el nombre de la Iglesia de Cristo de
Fukuoka y un 13.3% la iglesia de Momochi. Esto deja ver que son desconocidas para la mayoria
de las personas consultadas. Por ende, el desconocimiento generalizado de las iglesias
Asambleas de Dios en Fukuoka crea la necesidad urgente de promover la identidad y presencia
de las iglesias en la sociedad.

Figura 24

En caso de no haber visitado nunca una iglesia cristiana, si tuviera la oportunidad de asistir a

alguna, ;lo haria?
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Nota. Segun la figura 24:
c. No se si lo haria: 12 respuestas (80%)
d. No lo haria: 3 respuestas (20%)
Analisis: En esta grafica el 80% dice que si tuvieran la oportunidad de asistir a una iglesia
cristiana, no saben si asistirian, y solo un 20% dice que no lo haria. Esto nos muestra que no
estan seguros de asistir, ya que ninguno respondi6é que probablemente lo haria y tampoco, que
seguramente lo haria. La indecision generalizada es una oportunidad para crear estrategias que
generen interés y disminuir asi las barreras de entrada a la iglesia.
Analisis General de los Resultados Después de Aplicar el Instrumento de Medicion

La mayor parte de la poblacion cristiana de la organizacion son japoneses (92.3%) que
superan los 50 afos (61.5%), principalmente estd conformada por mujeres (61.5%), un
porcentaje significativo tiene ingresos fijos (30.8%), la mayoria son miembros activos que llevan
mas de 5 afos asistiendo y participan en algin servicio o ministerio. En cuanto a la poblacion no
cristiana consultada, esta varia entre los 40 y 50 afios (40%) y 60 y 70 afios (40%), en su mayoria

son mujeres (73.3%) amas de casa (40%) y aunque algunos han tenido un acercamiento al
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cristianismo (26.7%), la mayoria desconocen la existencia de la organizacion Asambleas de Dios
(80%), para esta tltima poblacion, se consultd solo a japoneses nativos.

Los sondeos realizados, tanto a cristianos como a no cristianos, dejan ver algunas
posibles causas por las cuales no crece la organizacion:

Como no es habitual que la poblacién japonesa escuche acerca de Jesucristo, hay un
desconocimiento alto acerca de la existencia de las Asambleas de Dios. La organizacion tampoco
tiene una estrategia que supla la falta de interés del no creyente, que conecte con sus necesidades
o intereses especificos y que lo motive a acercarse a la organizacion para conocer del
cristianismo, esto, debido a que actualmente la iglesia se limita a solo a una invitacidon personal,
lo que reduce el alcance a nuevos publicos y centra al templo como el Gnico punto de
predicacion y el principal lugar de contacto de la iglesia con la comunidad.

Otro dato muy relevante arrojado por el sondeo revela un déficit en la continuidad
generacional, ya que la comunidad cristiana encuestada se concentra en personas mayores de 50
afios, lo que podria dificultar la conexion con generaciones mas jovenes.

Por otra parte, en las conversaciones personales realizadas con los pastores y misioneros
involucrados en la organizacion, se evidenci6 la preocupacion por el bajo crecimiento del
cristianismo en Japon y la falta de estrategias efectivas que permitan comunicar el evangelio de

forma entendible y eficiente.
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Formulacion de un Plan Estratégico de Comunicacion para Aumentar la Poblacion
Cristiana en Fukuoka, Japon.

Al identificar las estrategias de comunicacion del evangelio utilizadas en los ultimos
cinco afos por las iglesias de las Asambleas de Dios y evaluar los resultados hallados en los
sondeos de opinidn, se hace necesario crear soluciones y, por ende, hacer un plan estratégico de
comunicacion para aumentar la poblacion cristiana en la ciudad de Fukuoka.

Este plan debe ir direccionado hacia el cumplimiento del objetivo general y coherente con
los principios de la organizacion cristiana, recordando, que una de las problematicas mas
evidente es el desconocimiento de la comunidad acerca de las iglesias cristianas de las
Asambleas de Dios. Lo que se quiere lograr en primer lugar es implicar de forma transversal
tanto a la iglesia, como a la comunidad. Para esto, se hace necesario crear espacios de contacto
directo con la gente, la idea, es que se establezcan relaciones constantes que permitan dar a
conocer a la organizacion antes de implementar un trabajo directo y explicito de evangelizacion.
Propuesta del Plan Estratégico de Comunicacion
Titulo

Plan Estratégico de Comunicacion para Aumentar la Poblacion Cristiana en Fukuoka,
Japon.

Objetivo General

Lograr que 20 nuevos miembros se integren a la iglesia durante el periodo del plan (enero
2025 - diciembre 2025).

Objetivos Especificos

Aumentar el conocimiento de las Asambleas de Dios en la comunidad en un 30%.
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Lograr que 50 personas asistan a la campaiia evangelistica de navidad de diciembre de
2025.

Generar 100 seguidores en la pagina de Facebook de la iglesia.
Publicos Objetivos

Adolescentes y jovenes entre 12 y 20 afios.

Adultos jovenes entre 20 y 35 afios.

Familias con nifios.
Estrategias de Comunicacion

Taller de Cine. Realizar el taller todos los sabados desde enero a julio de 2025 en el

Kominkan (Centro comunitario).

Promocionar el taller a través de redes sociales, flyers, carteles en la comunidad y
contactos personales.

Crear una pagina de Facebook para el taller donde se comparta informacion, fotos y
videos.

Cortometraje Evangelistico. Rodar el cortometraje durante las vacaciones de verano en

agosto de 2025.

Involucrar a la comunidad en el proceso de rodaje.

Estrenar el cortometraje en un evento publico en diciembre de 2025.

Redes Sociales. Crear una pagina de Facebook e Instagram para la iglesia.

Compartir contenido relevante para el publico objetivo: Informacion sobre la iglesia y sus
actividades, testimonios de miembros, reflexiones biblicas, consejos para la vida diaria.

Informacidn sobre eventos culturales en la ciudad.
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Realizar campaiias publicitarias en Facebook e Instagram para promocionar el taller de
cine, el cortometraje y la campana evangelistica.

Eventos Comunitarios. Participar en festivales locales.

Organizar actividades para nifios en parques o plazas.

Ofrecer cursos de idioma espafiol.

Relaciones Publicas. Contactar con medios de comunicacion locales para dar a conocer

el taller de cine y el cortometraje.

Enviar notas de prensa sobre las actividades de la iglesia.

Organizar visitas a la iglesia para periodistas o influencers.
Tabla 1

Cronograma: Enero 2025 — Diciembre 2025

Actividades Meses
Ene. Feb. Mar. Abr. May Jun. Jul. Ago. Sep. Oct. Nov. Dic.

Taller de
cine.
Promociéon
de Redes
sociales de
la iglesia.
Rodaje del
cortometraje.
Evento
comunitario
“Café y
espafiol” una
Vez por mes.
Edicion del
cortometraje
y su
publicidad.
Campana
evangelistica
de Navidad.
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Presentacion
del
cortometraje.

Nota. Este cronograma es una propuesta que puede cambiar segun la necesidad del plan de
comunicacion. Fuente. Autor
Recursos Humanos

Asignar roles y responsabilidades a los miembros de la iglesia y al misionero.

Oftrecer capacitacion en comunicacion, evangelismo y relaciones interculturales.
Evaluacion

Realizar encuestas de satisfaccion a los participantes del taller de cine.

Analizar las estadisticas de las redes sociales.

Medir el numero de asistentes a los eventos.

Realizar una encuesta a la comunidad para evaluar el conocimiento de las Asambleas de
Dios.
Consideraciones Adicionales

Adaptar el lenguaje y el mensaje a la cultura japonesa.

Asegurarse de que la informacidn esté disponible en japonés.

Contar con personas que puedan comunicarse en japonés durante las actividades.
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Conclusiones

Las Asambleas de Dios como organizacidon en Japon lleva 75 afios predicando el
evangelio de Cristo, preparando personas para la evangelizacion y abriendo iglesias a lo largo del
pais, sin embargo, ha habido un decrecimiento en la ultima década, lo cual incentivo el inicio del
anterior proyecto de investigacion.

En cuanto a las iglesias que existen en la ciudad de Fukuoka, hay tres lugares de reunion,
con una cantidad de miembros reducido, lo cual, significa que a pesar de que han utilizado
diferentes estrategias de comunicacion para ensear el evangelio, estas no han tenido resultados
positivos en nimero de personas. Ademas, se evidencid que las iglesias no son tan conocidas y
no se ha realizado un trabajo intencional de ser visibles ante la sociedad. Sumado a esto,
observamos que hay un temor de ser visibles o participar dentro de los espacios comunitarios.

Por otra parte, hubo una debilidad al momento de realizar la investigacion, y fue el no
poder hablar de manera fluida el idioma, lo cual alarg6 el proceso entre la informacion recogida
y la traduccion de esta. Sin embargo, a pesar de la dificultad, esta investigacion arrojo
informacion valiosa que puede servir como plataforma para otros proyectos.

También se present6 una dificultad al realizar los sondeos, ya que las personas mostraron
discrepancia al momento de pedirles responder el cuestionario, a pesar, de que no hubo solicitud
de datos personales; esto caus6 que no hubiera un niimero significativo de respuestas. Por el
contrario, la observacion y las entrevistas fueron muy utiles para recopilar informacion de cada
iglesia y conocer las estrategias utilizadas.

Asi mismo, se evidencio que las personas no cristianas desconocen el evangelio y al
parecer no tienen un interés en asistir a un lugar especificamente para aprender de las ensefanzas

biblicas.
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Es asi, que al revisar los resultados de la investigacion se cree poco probable que la gente
asista a la iglesia, y se recomienda que la iglesia vaya a la comunidad, y no espere que esta
llegue por decision propia a los templos. Por tal motivo, se planteé un plan de comunicacion
estratégico, el cual se caracteriza por prestar un servicio a la comunidad, lo que facilitaria el
contacto con la gente y la creacion de lazos de compafierismo, teniendo en cuenta que la mayoria
de los cristianos actuales se acercaron a la iglesia, por medio de la amistad y el fortalecimiento
de la confianza.

Por ende, se espera que, al ejecutar el plan de comunicacion propuesto en esta
investigacion, la iglesia de Fukuoka se dé a conocer como una organizacion interesada en presta
un servicio a la comunidad, y asi pueda ser asertiva al comunicar el evangelio a la gente, dando
como resultado la adicion de nuevos creyentes.

Por ultimo, debido a que hay pocos estudios actuales sobre este tema y la literatura que
existe es muy antigua, se considera necesario que con los datos aqui arrojados se pueda retomar
la investigacion y asi, obtener mas informacion relevante que logre solucionar el problema del
poco crecimiento del evangelio en Japon, ya que no se hallé una causa definitiva por la cual es

tan dificil comunicar el evangelio.
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Recomendaciones

Para que la organizacion de Las Asambleas de Dios y sus iglesias locales en Fukuoka
logren un crecimiento en el numero de miembros, es fundamental considerar las siguientes
recomendaciones:

En primer lugar, es necesario crear espacios de contacto intencionales con la comunidad,
forjando relaciones constantes que permitan dar a conocer la organizacion. La iglesia puede
participar activamente en la sociedad liderando proyectos culturales y estando presente en
festividades, eventos deportivos y recreativos, mostrando su compromiso con la comunidad.

Ademés, es crucial fortalecer la presencia digital, implementando canales de
comunicacion alternativos en sitios web, redes sociales y emisoras locales, sin dejar de lado el
contacto directo con las personas.

En cuanto al mensaje del Evangelio, se hace necesario investigar y comprender las
necesidades, intereses y valores de los japoneses no cristianos en Fukuoka para adaptar el
lenguaje, las actividades y el mensaje de la iglesia, haciéndolos més entendibles.

Para atender el déficit generacional, es fundamental crear espacios y actividades
especificos que respondan a los intereses y necesidades de jovenes y adultos jovenes, con el fin
de rejuvenecer la comunidad.

La organizacion y la capacitacion de los miembros mas comprometidos, y de la iglesia en
general, son esenciales para que implementen los espacios mencionados como elementos de
evangelizacion. Es importante contar con un equipo que evalue regularmente los resultados y
esté dispuesto a ajustar las estrategias si no se estan logrando los objetivos.

Con un enfoque estratégico en estos puntos, las Asambleas de Dios y sus iglesias locales

en Fukuoka podrdn aumentar su nimero de miembros y fortalecer su presencia en la comunidad.
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