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INTRODUCCION

Comenzar un emprendimiento personal es una ideprqbablemente esté dando vueltas
por nuestra cabeza, hay varios motivos que nos/anatrealizarlo; como la capacidad que
se tiene para producir un producto, trabajar castna familia, tener nuestro propio

negocio, ganar dinero; ya sea una necesidad, ub@i@mo un gran deseo; todo vale para

darle forma a lo que deseemos crear.

Es necesario elaborar un estudio de factibilidadsade iniciar cualquier proyecto; de esta
manera se lograra un analisis de mercado; comeeaiain, distribucion; todo lo referente
a la planta, maquinaria, proceso productivo, pesamganizacion, costos y monto de

inversion.

La idea de crear una empresa dedicada a la elébode velas y veladoras en el
municipio de linares es atractiva, pero no rentadrteel presente proyecto se explica las

variable que influyen para que el proyecto no tengkilidad



1. Planteamiento del problema
Linares es un municipio del departamento de Na@fimnta con 11.546 habitantes (segun
censo 2005) distribuidos en 2.260 poblacién urlyg®286 poblacion rural; se encuentra

localizado a 94 Kilébmetros de la ciudad de Pasto.

Linares, al igual que el departamento de Narifionasregion eminentemente agricola, se
cultiva aproximadamente el 80% del territorio, espondiendo el porcentaje restante a
zonas de pastoreo (de pastos naturales), cimaemelde Linares y vertientes del rio

Pascual.

Existen dos tipos de cultivos que explota el campesinarefio: uno de tipo comercial y

de autoconsumo; dependiendo ambos de la capaadadmaica de quien lo realiza

Los cultivos de tipo comercial son:

Café, Cafia de Azucar, Maiz, Frutales, Platano, Rajailla, Frijol, Banano.
Estos son cultivos a gran escala, ocupan casibéld®la superficie cultivada, con los
cuales Linares surte los mercados de los municgeosncuya, Sandona, Samaniego, El

Tambo, Tuquerres, Ipiales y Pasto.

Los cultivos denominados se subsistencia, a mesoatay obviamente dedicados en su

mayoria al consumo interno son: Yuca, Arracachajima

Otro factor importante dentro del municipio de temson las artesanias; los principales

productos son los sombreros de paja toquilla, etmos principalmente por mujeres y

algunos de los nifios; en rusticos tripodes de magles comiunmente se llaman ruecas, con
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hormas igualmente de madera y pisaderas de piezivan como materia prima la paja

toquilla, cuyas hojas se utilizan para los somtsrero

La situacion econdémica por la que atraviesa el paiiscipal mente el sector agropecuario
hace necesario buscar nuevos medios para solVasignacion, ya que en su mayoria, los
jovenes residentes en el area rural y urbanagralniar su educacion media vocacional se
desplazan a la ciudad en busca de oportunidadesti#go y mejores condiciones de vida o

lo que es peor caen en algun vicio como el alcgl@ldrogadiccion.

Esta problematica viene afectando el desarrolldymrtivo y econdmico de la poblacién, e
incrementando de igual manera la poblacién emigramé ciudad en busca de
oportunidades laborales y de bienestar; razomeparal se hace necesario indagar o

visualizar alternativas laborales.

1.1 Formulacion del problema

¢ Es factible el montaje de una fabrica de velaslgdoras en el municipio de Linares?

1.2 Sistematizacion del problema

¢, Cuales son las condiciones de mercado que perichgetificar la factibilidad para el

montaje de una fabrica de velas y veladoras eruglaipio de Linares Narifio?

¢, Cuales son los requerimientos técnicos para elapeotie una fabrica de velas y veladoras

en el municipio de Linares Narifio?

¢, COmo debe ser la estructura administrativa pareetaje de una fabrica de velas y

veladoras en el municipio de Linares Narifio?

11



¢, Qué informacién se obtiene a partir de los indioesifinancieros del proyecto?

¢, Qué impacto ambiental causaria el montaje dealmicd de velas y veladoras en el

municipio de Linares Narifio?

2. Objetivos

2.1 Objetivo general

Realizar estudio de factibilidad para el montajeuda fabrica de velas y veladoras en el

municipio de Linares Narifio.

2.2 Objetivos especificos

* Realizar un estudio de mercado que permita ideatifla factibilidad para el
montaje de una fabrica de velas y veladoras eruglaipio de Linares Narifio

« Determinar los requerimientos técnicos para el gjende una fabrica de velas y
veladoras en el municipio de Linares Narifio.

» Establecer la estructura administrativa para eltajerde una fabrica procesadora
de velas y veladoras.

» Efectuar el estudio financiero para el montaje il fdbrica procesadora de velas y
veladoras.

« Determinar el impacto ambiental que causa el merdajuna fabrica procesadora

de velas y veladoras

12



3. Justificacion
La importancia de proyecto radica en la necesi@salorithdar soluciones viables a la
comunidad, ya que a semejanza de otros municifgdaf@os a Linares; la situacion
econdmica por la que atraviesa el sector agropecesdificil, no solo por los bajos
precios en los productos; sino también por lagpainatica que viene afectando toda
clase de cultivos; razon por la cual los jévereesen un futuro en el campo, por lo cual
emigran a las grandes ciudades en busca de mejdsinidades de trabajo, dada esta
situacion el presente estudio de factibilidad ghraontaje de una fabrica procesadora de
velas y veladoras busca fomentar la creacion deosmapresas en la region; dado que en el

municipio no encontramos ninguna clase de estutfidactibilidad para microempresas

Por otra parte, dicho proyecto generara benefgnggales y econdémicos; entre los que se
pueden mencionar mas fuente de trabajo, crecimeaandémico de la region, lograr que
los jovenes de la region tengan iniciativa de de#lar su propia empresa, donde encentren

un medio laboral adecuado; siendo los gestoresegtdres de su propia empresa.

Otro aspecto importante que justifica la realizadél proyecto es la viabilidad para captar

la informacion dada la proximidad de la investigadmon la poblacion.
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4. Marcos Referenciales

4.1 Antecedentes

Las conclusiones del proyecto de grado denominadiabliidad para una empresa
dedicada a la produccion de artesanias decoraivésciudad de Pasto” Presentado por el
estudiante Christian David Gomez Narvaez estudiate Programa de negocios
internacionales de la Universidad del Rosario eafiel 2012 y en donde se enfatiza en la
produccién de velas, sefiala: “Existe una alta \édnd para crear una empresa de
artesanias decorativas en la ciudad de Pasto, sgéstudio realizado, el entorno es
propicio para crear una empresa dedicada a esta yabque existe apoyo por parte de
diferentes entidades a nivel local y nacional. t&xivarias oportunidades en el mercado las
cuales pueden ser aprovechadas, si bien existérs factores a favor, en los productos
decorativos es necesario vender volumenes para padentrar el punto de equilibrio en

menor tiempo.

Segun el estudio de mercado y el analisis finaa@sruna empresa que tiene posibilidades
de ser exitosa en el mercado alcanzando el puneggiébrio al tercer afio de estar en el

mercado.”
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4.2 Marco teérico

Los componentes tedricos que sirven como base |par@alizacion de este
proyecto se encuentran directamente relacionadaslaaconformacion de un
estudio de factibilidad; conceptos que se tratamplian a continuacion.

La Teoria de la Factibilidad

Segun elNavarro (s.f, p.1) La Teoria de la Factibilidad abarca todas aquellgstiones
gue tienen que ver con la realizacion esencial menoyecto en cuanto a sus puntos
béasicos; Factibilidad se refiere a la disponibitidie los recursos necesarios para llevar a

cabo los objetivos 0 metas sefalados

El estudio de factibilidad, es una tarea que sestar organizada y realizada por los
analistas de sistemas. El estudio consume aproamaate entre un 5% y un 10% del
costo estimado total del proyecto, y el periodeldboracion del mismo varia dependiendo

del tamafio y tipo de sistema a desarrollar.

El Manual de Tesis de Grado y Especializacion y Magria y Tesis Doctorales de la
Universidad Pedagdgica Libertador, (2003)plantea: “Consiste en la investigacion,
elaboracion y desarrollo de un modelo operativbleipara solucionar problemas,
requerimientos necesidades de organizaciones oggqriales que pueden referirse a la
formulacion de politicas, programas, tecnologia&tonns, o procesos. El proyecto debe
tener el apoyo de una investigacion de tipo doctahende campo, o un disefio que

incluya ambas modalidades “(p. 16).

Del mismo modoArias, (2006, p. 134)sefala: “Que se trata de una propuesta de accion
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para resolver un problema practico o satisfacemacasidad. Es indispensable que dicha
propuesta se acomparie de una investigacion, queesém su factibilidad o posibilidad de
realizacion”.

De lo antes planteado, para llevar a cabo el ptoyfactible, lo primero que debe realizarse
es un diagnostico de la situacion planteada; emnskyglugar, es plantear y fundamentar
con basamentos teoricos la propuesta a elabostallecer, tanto los procedimientos
metodoldgicos asi como las actividades y los resungcesarios, para llevar a delante la
ejecucion. Aunado a esto, se realizara el estugliactibilidad del proyecto y, por dltimo,

la ejecucion de la propuesta con su respectivaiagigin.

Las fases o etapas son: diagnostico, factibiliddbgfio de la propuesta. Sediabrador

y Otros, (2002),expresan: “El diagnostico es una reconstruccidolojeto de estudio y
tiene por finalidad, detectar situaciones dondecsga de manifiesto la necesidad de
realizarlo” (p. 186).

La factibilidad, indica la posibilidad de desaranlun proyecto, tomando en consideracion
la necesidad detectada, beneficios, recursos husngumicos, financieros, estudio de
mercado, y beneficiarioGomez, 2000, p. 24)Por ello, una vez culminado el diagnostico
y la factibilidad, se procede a la elaboracionalprbpuesta, lo que conlleva

necesariamente a una tercera fase del proyecto.

Finalmente, entre los elementos de la propueséa:dstentificacion, titulo, descripcion,
objetivos, justificacidn, factibilidad, estudio dakrcado, técnico, financiero, metodologia,

modelo, plan de actividades y evaluacion.

16



4.3 Marco conceptual

Con la finalidad de facilitar la comprension dénfiormacion planteada en esta

investigacion se describiran a continuacion unig sk términos técnicos

Estudio De Mercada Pefalver (2009, p4xefala que se puede definir como la
recopilacién y analisis de informacion, en lo gespecta al mundo de la empresa y del
mercado, realizado de forma sisteméatica o exppesa,poder tomar decisiones dentro del

campo del marketing.

La American Marketing Association (2009, p4)a define como: “La recopilacion
sistematica, el registro y el andlisis de los datesca de los problemas relacionados con el

mercado de bienes y servicios”.

En base a esta informacion podemos mencionar boeereado de las velas tanto regional
como nacional existe un sin numero de formas, tasjafdlores y fragancias en las que

estas pueden ser fabricadas para satisfacer raeclie

Estudio Técnica Un estudio técnico permite proponer y analizardiéerentes opciones
tecnoldgicas para producir los bienes o serviciassg requieren, lo que ademas admite
verificar la factibilidad técnica de cada una daslEste analisis identifica los equipos, la
magquinaria, las materias primas y las instalaciomeessarias para el proyecto y, por tanto,
los costos de inversion y de operacion requeriagis;omo el capital de trabajo que se

necesita. (Rosales, 2005)
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El estudio técnico es aquel que presenta la detagidn del tamafio éptimo de la planta,
determinacion de la localizacién 6ptima de la @aitgenieria del proyecto y analisis

organizativo, administrativo y legal. (Baca, 2010)

Los materiales utilizados para la fabricacionatevelas han ido cambiando desde el
tiempo antiguo, ya que se han ido descubriendore®mpciones en materia prima para
fabricarlas, aportando mejores caracteristicasralé&atano en quemado, olor, color, forma

y dureza.

Los materiales que se utilizara en la fabricaciéted velas sera: parafina, mechas,

aditivos, color, fragancia y moldes

Estudio Administrativo: Lopez, Pellat, Puerta (s.fSefialan “Este estudio muestra los
elementos administrativos tales como la planeaeshratégica que defina el rumbo y las
acciones a realizar para alcanzar los objetivda denpresa, por otra parte se definen otras
herramientas como el organigrama y la planeacidosdeecursos humanos con la finalidad
de proponer un perfil adecuado y seguir en la atide del logro de las metas
empresariales. Finalmente se muestra el aspeeth fesgal, laboral y ecolégico que debe
tomar en cuenta toda organizacion para iniciaopesaciones o bien para reorganizar las

actividades ya definidas”

Estudio De Impacto Ambientat Anla (2014)“El estudio de impacto ambiental es el
instrumento basico para la toma de decisiones $obroyectos, obras o actividades que
requieren licencia ambiental y se exigira en tddesasos en que se requiera licencia
ambiental de acuerdo con la ley y este reglamé&stie estudio debera corresponder en su

contenido y profundidad a las caracteristicas grantdel proyecto, obra o actividad”
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4.4 Marco contextual

Segun ePlan De Desarrollo Municipaly la pagina oficial de municipiinares-
narino.gov.co,El municipio de linares; lugar donde se va a egroeste proyecto;
actualmente esta dividido, segun acuerdo Numeral@X®viembre 28 de 1994, en seis (6)
corregimientos y treinta y Tres (33) veredas. Uaecara municipal es Linares que lleva el
mismo nombre del Municipio y se encuentra locabza®4 Km. de Pasto, capital del
departamento de Narifio. Pertenece a la Asocia@dviuthicipios del Occidente de Narifio

ASOGUAICO

Limites Geograficos

Norte: Con los municipios de los Andes y el Pefiol

Sur: Con el municipio de Ancuya

Occidente: Con los municipios de La Llanada y Saegp

Nororiente: Con el municipio El Tambo

Sur oriente: Con el municipio de Sandona

Aspectos DemograficosCuenta con 11.546 habitantes (censo 2005) distigisugn 2.260

poblacion urbana y 9.286 poblacién rural

Categorizacion: Se encuentra clasificado en la sexta (6) categegan ley 617 del 2000
teniendo en cuenta la Poblacion certificada p&ANE, los ingresos corrientes de libre

destinacion y salario mensual minimo legal vigente.
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Productividad Y Competitividad: Segun ePlan De Desarrollo Municipal, el
municipio de Linares actualmente, presenta altdeds de pobreza y necesidades basicas

insatisfechas, en comparacion con el registradeeh departamental y nacional.

Mientras Colombia registra en el afio 2.005 un 2@%IBI y de pobreza un 50%; y el
Departamento de Narifio de 43% y 64.4%, los indieésnunicipio de Linares son de

53.94% y 58.53% respectivamente.

La economia del municipio es netamente agropecguzasd el 80% de la poblacion se
dedica a estas labores, el area total de Linards #%5 Km2, distribuidos por pisos

térmicos de la siguiente manera:

Clima calido 3.700 hectareas que representa el®2%otal

clima medio 7.800 hectareas que correspondier@goal

Entre los cultivos de mayor importancia se encaarnt cafia de azlcar (3.303 hectareas
sembradas), el frijol (500 hectareas sembrada®) asaciado con platano (650 hectéareas
sembradas), maiz (600 hectareas sembradas), yucal{igos de pan coger), mani (100
hectareas sembradas) y paja toquilla (130 hectédesalBradas) y 1680 hectareas sembradas
de pastos, Es pertinente anotar que en los Ultafios se han identificado cultivos de uso

ilicito, en un total de 115 hectareas sembradas.

Una de actividades agricolas que ha repuntadosaiitilmos afios ha sido el cultivo de
cafa por sustitucion y por ende la produccion gaiagph pesar de esto, es preocupante el
estado de la mayoria de la infraestructura proda¢lirapiches) para el procesamiento de

la misma.
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Tanto en el sector agricola como pecuario el ne@iologico, de comercializacion,

infraestructura de comunicaciones, servicios b&sison bajos.

Otro aspecto es el relacionado al sector comertagyestacion de servicios en el

municipio, los cuales no son representativos

Segun informacion del DANE, el 4,3% de los estdbil@amtos se dedican a la industria; el

61,6% a comercio; el 31,9% a servicios y el 2,28tra actividad.

4.5 Marco legal

Esta enmarcado por la Constitucion Politica, lgsdey los decretos reglamentarios que en
materia de empresas y asociacion existen en Cafor#bontinuacion se detallan algunos

aspectos generales.

El articulo 25 del Codigo de Comercio define la e#sp de la siguiente manera: “Se
entendera por empresa toda actividad econémicaiaegia para la produccion,
transformacion, circulacion, administracién o cdg&ale bienes, o para la prestacion de
servicios. Dicha actividad se realizara a travésrieo mas establecimientos de comercio”.
De lo aqui estipulado se puede concluir que la esapde naturaleza mercantil puede estar
bajo la dependencia de una persona natural ogaridue ostentan la calidad de
comerciantes y los derechos y obligaciones queeasjey contraen en desarrollo de la

actividad, recaen sobre éstas personas

El articulo 333 preceptla que la actividad econéamnjita iniciativa privada son libres,
dentro de los limites del bien comun. Para su igjetcmadie podra exigir permisos previos

ni requisitos, sin autorizacion de la ley. La lilbmmpetencia econdmica es un derecho de
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todos que supone responsabilidades. La empresa, lwase del desarrollo, tiene una
funcién social que implica obligaciones. El Estéaltalecera las organizaciones solidarias
y estimulara el desarrollo empresarial. El Estpdo,mandato de la ley, impedira que se
obstruya o se restrinja la libertad econémica jae&io controlara cualquier abuso que
personas o empresas hagan de su posicion domeraetenercado nacional. La ley
delimitara el alcance de la libertad economica doaasi lo exijan el interés social, el

ambiente y el patrimonio cultural de la Nacion

El articulo 22 de la Ley 1014 de 2006 establecen&iitucion de nuevas empresas. Las
nuevas sociedades que se constituyan a partirndgdacia de esta ley, cualquiera que
fuere su especie o tipo, que de conformidad castablecido en el articulo 2° de la Ley
905 de 2004, tengan una planta de personal noisupeatiez (10) trabajadores o activos
totales por valor inferior a quinientos (500) sasiminimos mensuales legales vigentes, se
constituiran con observancia de las normas prajgda empresa unipersonal, de acuerdo
con lo establecido en el Capitulo VIII de la Ley22fe 1995. Las reformas estatutarias que
se realicen en estas sociedades se sujetarAmataas formalidades previstas en la Ley

222 de 1995 para las empresas unipersonales.”

Segun lo establece el articulo 41 del Decreto 3@75997. “Todo alimento que se
expenda directamente al consumidor como: alimemesdjcamentos, productos de aseo o
cosmeéticos, bajo marca de fabrica y con nombregmaiados, debera obtener el Registro

Sanitario expedido por el INVIMA”.
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Ley 99 del1993 (diciembre 22), por la cual se ctddimisterio del Medio Ambiente, se
reordena el Sector Publico encargado de la gegtidmservacion del medio ambiente y los
recursos naturales renovables, se organiza eh&dacional Ambiental, SINA, y se

dictan otras disposiciones”, se determinan las ictores que deben ser atendidas por los

promotores de proyectos en materia de impacto amabie

El articulo 79 establece que todas las personaatiderecho a gozar de un ambiente sano.
La ley garantizara la participacion de la comunidadas decisiones que puedan afectarlo y
gue es deber del Estado proteger la diversidatégridad del ambiente, conservar las
areas de especial importancia ecolégica y foméataaucacion para el logro de estos

fines. Las personas tienen derecho a gozar de hieara sano. La ley garantizara la
participacion de la comunidad en las decisionespyiedan afectarlo. Es deber del Estado
proteger la diversidad e integridad del ambiert@eservar las areas de especial

importancia ecolégica y fomentar la educacion gatagro de estos fines.

5. Marco Metodolégico

5.1 Tipo de Investigacion.

El Tipo de investigacion que abordara el preserdggeto es cuantitativa sobre la base de
gue este tipo de investigacion es aquella endasguecogen y analizan datos cuantitativos
sobre variables. La investigacion cuantitativeatide comprobar la fuerza de asociacion o
correlacion entre variables, la generalizacion jgetkacion de los resultados a través de
una muestra para hacer inferencia a una poblaeda clial toda muestra procede. Tras el

estudio de la asociacion o correlacion pretende,\&ez, hacer inferencia causal que
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explique por qué las cosas suceden o0 no de una fdeterminada. En nuestra

investigacion se aplicara el tipo de investigadoantitativa.

5.2 Método de investigacion.

Como método de investigacion para el proyecto emciae se ha considerado el inductivo

— deductivo teniendo en cuenta que se parte aleskervacion de situaciones particulares
relacionadas con la factibilidad del montaje diakaica como opiniones de los
consumidores, condiciones técnicas de los prodegtegionales, la disponibilidad de
materias primas en la region, entre otras parailagonclusiones generales de gran
utilidad, a partir de las cuales sea posible llegalentificar situaciones y explicaciones
particulares para el proyecto, es decir que laaaibnes generales van a ser aplicadas en la
realidad concreta o en el presente estudio dibiladad de manera que se pueda planificar

en detalle los diferentes estudios.

5.3 Fuentes para la recoleccion de la informaaio

Fuentes Primarias

Como principal fuente de informacion primaria selté en cuenta a los potenciales
consumidores del producto tales como supermercatsselaneas, tiendas de barrio,

Graneros y almacenes de variedades entre otros.

Fuentes secundarias

Para esta investigacion, se constituyen como faesgeundarias de informacion los libros,

articulos, material documental, trabajos de gradoiclopedias y paginas de Internet, que

24



puedan brindar la informacion pertinente coobgéto de investigacion, concretamente el

estudio de factibilidad.

5.4 Técnicas e instrumentos para la recoleccion deeinformacion.

La importancia de recolectar la informacion eslytaa el proyecto, ya que debe ser
confiable y garantizar el manejo de conceptos gtlejen la realidad del objeto de estudio.
En consecuencia, esta investigacion acudira adaesta como herramienta para la

recoleccion de la informacion.

5.5 Poblacién y muestra

Partiendo del concepto de poblacién meta definiaccel “grupo completo de elementos,
personas u objetos identificados de manera espegidira la investigacion de acuerdo con
los objetivos del proyecto del estudio.”Hair y at(sf, p330) se ha establecido como

poblacion a los establecimientos comerciales, carddo de la siguiente manera:

Tablal, poblacion y muestra

ESTABLECIMIENTO CANTIDAD
Tiendas De Barrio 40
Supermercados 8
Cacharrerias 6
Artesanias 2
Variedades 4

TOTAL 60

Se aplicé una encuesta (ver anexos) a toda la@obt obteniendo los siguientes datos



PREGUNTA Nol.- ¢ CONOCE UD DE VELAS DECORATIVAS?

Tabla N. 2

Rta Cant. %

Si 55 91.6%
No 5 8.3
total 60 100%
Fuente: encuesta

Grafica 1

PREGUNTA N° 2. -¢ QUE CANTIDAD DE VELAS COMPRA?

Tabla 3, pregunta 2

ESTABLECIMIENTO CANTIDAD
Tiendas De Barrio 1190
Supermercados 502
Cacharrerias 259
Artesanias 31
Variedades 150
TOTAL 2132

Se sumaron todas las cantidades de velas que siafldeeimiento necesita sumando un

total de2.132velas mensuales
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PREGUNTA No.3.- , CON QUE FRECUENCIA COMPRA UD VELAS?

Tabla N°4, pregunta 3

Periodo Cant %
Mensual 45 75
Trimestral 6 10
Ocasional 9 15
Total 60 100%
Fuente: Encuesta

Grafica 2

PREGUNTA No4.- ¢ QUE DISENOS DE VELAS LE GUSTARIA COMPRAR?

Tabla 5, pregunta N°4

Velas Cant. %
Figuras 19 31.6%
Frutas 16 26.6%

Aromaticas 15 25%




Comunes 10 16.6%
Total 60 100%
Fuente: Encuesta
Grafica 3
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PREGUNTA No 5.- ¢, QUE VALOR (PRECIO) DESTINARIA UD PARA ADQUIRIR

Frutas

Aromaticas

Comunes

UNA VELA CON EL DISENO ELEGIDO?

Tabla 6

Valor Cant. %
3.000 A5000 13 21.6
5000 A 6000 32 53.4%
6000 A 8000 10 16.6%
8000 A 10000 5 8.4%
TOTAL 60 100%

Fuente: Encuesta
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PREGUNTA No 6.- ¢, QUE LE MOTIVARIA PARA COMPRAR VELA ?

Tabla 7

Motivo Cant %
promociones 30 50%
Descuentos 15 25%
Sorteos 5 8.3%
Nuevos Productos 9 15%
Otros 1 1.6%
Total 60 100%

Fuente: Encuesta

Grafica 5
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PREGUNTA No 7.- UD. COMPRARIA VELAS HECHAS EN EL MUNICIPIO DE

LINARES

Tabla 8

Rta cant %

si 58 96.6
no 2 3.3

Fuente: Encuesta

Grafica 6




6. Estudio De Mercado

“El estudio de mercado es una herramienta de meocgide permite y facilita la obtencién
de datos, resultados que de una u otra forma sedizados, procesados mediante
herramientas estadisticas y asi obtener como adsslta aceptacion o no y sus

complicaciones, de un producto dentro del merc&®AW HILL (s.f, p. 89)

Miranda (2007), afirma que el estudio de mercado surge conrainlema del marketing
gue no podemos resolver por medio de otro métadwat.a cabo un estudio de éste tipo
resulta caro, muchas veces complejos de realigemypre requieren de disposicion,
tiempo y la dedicacion de varias personas. El estlelmercado constituye entonces un
apoyo para los niveles de decision correspondi@mds empresa. No obstante, éste no
garantiza una solucion en todos los casos, maskiena guia que sirve solamente de
orientacion para facilitar la conducta en los némog que a la vez trata de reducir al

minimo el margen de error posible.

6.1 Descripcion del entorno del negocio:

Segun la Agenda Interna para la ProductividadGdmpetitividad,”Cuando se habla de
artesanias en Colombia, hablamos de una expregitdmat arraigada a las costumbres,
estas tienen influencia en las técnicas, matendlkzgados y disefios desarrollados, la
diversidad en estos factores la podemos encontodiaego de los departamentos de
nuestro pais con diferencias marcadas.

Las ventas del sector artesanal a nivel nacioealjsdribuyen de la siguiente manera; 85%
se quedan en el municipio de origen, 8% se envé@roa municipios y 3% se envian a

otros departamentos” (p.9) esto demuestra que ama ipnportante de las artesanias
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producidas seran demandadas por el mercado locdedes primordial enfocar los
esfuerzos

Los principales consumidores de velas seré el rnpioide Linares; donde se ubica el
proyecto; y se implementara un canal de distribupidr medio de intermediarios a otros
municipios aledafios como Ancuya, Sandona, Samaniegoebo, Sotomayor; Dentro de
esto también se puede decir que la mayoria dernEgspie los comprarian serian mujeres,
Los organizadores de fiestas, eventos y los decgadon buenos potenciales clientes y
acceder a ellos es una buena forma de crear neelaxes con compradores menores, en
las casas de decoracion o en los negocios de @eradiculos religiosos, también en los
diferentes centros comerciales, las velas son el@®@rotagonistas ya sea para decorar,
aromatizar, iluminar o amenizar un lugar.

6.2 Descripcion del Producto

En la actualidad la vela se ha convertido en uatobfleal para decorar, regalar, iluminar,
de uso religioso y supersticioso, es decir algoamnua novedoso y practico, con
caracteristicas particulares que lo distinguentdespes un articulo versatil, susceptible a
ser adaptado a requisitos, gustos del compradahosyproductos parecidos, pero pocos
semejantes y competitivos en el mercado destino.

De acuerdo a la encuesta realizada en los diferestablecimientos comerciales, se
evidencia que el disefio que desean adquirir enegonia son: de figuras, frutas y
veladoras aromaticas, por lo cual estos produei@ndos implementados dentro del
catalogo de la empresa.

Las velas seran Elaboradas con parafinas, cereatesesenciales, que combinados dan

una sensacion de calma, relajacion y confort; Va@éasolores vivos, de colores mates,
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velas de colores combinados, con perfumes y fragmesoticas, todas realizadas
integramente a mano.

Velas de figuras: seran elaboradas con diferentéddes (triangulos, corazones, cuadradas,
imagenes) en diferentes colores

Velas de frutas: seran elaborados con diferentdenohanzanas, peras, mandarinas,
sandia)

Veladoras aroméaticas: elaboradas con diferentesasrg colores (20cm de alto* 6.5 de
diametro)

6.3 Demanda del producto

Se determind previamente que el mercado objetirdles establecimientos comerciales;
gue segun el censo realizado son 60 y que deS8lestablecimientos; es decir el 96.6%
de la poblacién objeto compraria velas fabricadasl enunicipio de linares Narifio; Se
sumaron todas las cantidades de velas que cadideestaento necesita sumando un total
de2.132velas mensuales, sin tener en cuenta las respueskas dos establecimientos que
respondieron negativo a la pregunta compraria Vedekas en el municipio de linares,
ademas se conocio que el disefio que les gustamigraoson : velas de figuras, velas de
frutas y veladoras aromaticas, de esta manera sstén los productos que la empresa

presentara al mercado:

Tabla N° 9, Demanda del producto

ESTABLECIMIENTO CANTIDAD
Tiendas De Barrio 1190
Supermercados 502
Cacharrerias 259
Artesanias 31
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Variedades 150

TOTAL 2132

6.4 Oferta del producto

Segun la tabla, la demanda de velas de la poblati@to es de 2132 velas; la empresa
pretende ofrecer al mercado el 75% de la demanaa ¢és decir 1600 velas, dentro de las
proyecciones de venta se tendra en cuenta fechasiges (semana santa, mes de las
madres, mes de amor y amistad y navidad) dondsep ofrecer un 5% adicional (ver
Tabla proyecciones de venta). Se debe tener ettacqee hasta la fecha no existen en el
mercado local productos similares a los de la éalprocesadora de velas y veladoras, lo

gue constituye una demanda total insatisfechajéobgneficia a la empresa

Tabla 10, oferta

Producto % Mensual Anual
V. De Figura 40% 640 7808
V. De Frutas 30% 480 5856
V. Aromaticas 30% 480 5856
Total 100% 1600 19520

6.5 Mercado potencial

Cuando se compara la oferta y la demanda se olgienercado potencial. En este caso
particular, se observa una demanda potencial #ficalia de 96.6%, este sera el mercado
objeto a trabaja; ya que no existen competidanesd enercado local, lo que ofrece la

posibilidad de establecer una amplia oferta daflpeto, en un 100%.
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6.6 Competencia

Linares Narifio, y sus alrededores no cuenta corempaesa que se especialice en la
fabricacion de velas y veladoras, Unicamentaisata con las comercializadoras o bien
las distribuidoras de las velas, cabe sefalar sfos solo son velas sencillas las cuales
tienen como funcion Unica el de iluminar o comateade luz en caso de apagones,
diferentes a las cuales se desea comercializar

Debido a que no se cuenta con una empresa dehtrasieo ramo, se considera que se

podria hacer la lucha para captar el mercado total

6.7 Precio

En sentido practico diriamos que precio es el valonetario, con base en el cual, quien
ofrece en venta un bien o servicio estaria dispuegtarticipar en un proceso de
intercambio

Para este proyecto se ha tenido en cuenta los gia¢ose obtuvieron en la encuesta
realizada, el segmento de precios mas aceptadwupstro mercado objeto esta en un

rango 5.000 y 6.000, por lo cual se utilizadorecm en promedio

Tabla 11, Precio

Tipo De Velas Peso/Gr Precio Unitario
V. Figuras 400 5.500
V. Frutas 400 5.500

V. Aromaticas 800 5.500
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6.8 Estrategia de comercializaciéon

Logistica de distribuciarse utilizara los medios de transporte publicos pasladar la
materia prima a la fabrica de las velas, igualmpata la entrega de domicilios y de
pedidos.

Canal directo.

Ventas: se contratara con un asesor de ventas) sgiié el encargado de ofrecer los
productos a los clientes, incentivandolos en todmento y vendiéndoles la idea que el
producto que se pretende producir puede ser umregalo en una fecha especial, un
excelente articulo decorativo para el hogar o stmginte un aromatizante para cualquier
tipo de ambiente, también se pretende llegar enloscipios aledafios a la region;
Destacaremos el correo electronico y el Faceboologmrincipal medio de publicidad de
nuestros nuevos productos teniendo asi un corftectioente con los consumidores y que
ellos conozcan en todo momento que es lo que ofaezmpresa

Marketing directo: Se utilizara los medios de coracion masivos, pero de muy bajo
costo o gratuitos como el correo electronico, Fackpla radio local. Estos seran los
principales medios de publicidad con los que carteaempresa, de esta manera se

pretende lograr un contacto frecuente con lostegen

6.9 Canales De Distribucion

La empresa utilizara dos canales de distribucida [saventa de velas y veladoras

« Distribucion Directa: a través del asesor de agiiegar a los consumidores finales de
velas, venta puerta a puerta, venta a establedinsieomerciales a zonas aledafnas al

municipio
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* Distribucion Indirecta: a través de los estalteentos comerciales

Estrategia de publicidad y comercializacion

Se utilizara medios de comunicacién masiva penmul bajo costo o gratuitos como el
correo electronico, Facebook, radio local, margsjlpendones y etiquetas.

En la siguiente tabla se podra encontrar comaonaetira parte del capital en publicidad.

Tabla 12, publicidad y comercializacion

TIPO DE CAMPANA | COSTO DE PERIOCIDA | PRESUPUESTO
CAMPANA D ANUAL

Marquillas, Pendones | 300.000 anual 300.000

Y Etiquetas

Muestras Gratis 200.000 anual 200.000

Participacion Eventos | 800.000 anual 800.000

Promocionales

Radial 25.000 mensual 300.000

TOTAL 1.600.000

En la anterior tabla se plasma cada uno de losiperblicitarios en los que se invertira, su
valor por campainia, la periodicidad de la inversi@h total anual.

El presupuesto de publicidad del proyecto es dé@01000 anual; el primer rubro en
importancia es la participacion en eventos pornado$ 800.000 anual, los demas rubros
son de acompafnamiento para el plan publicitarimocgendones, marquillas, etiquetas y

muestra. El gasto mensual promedio es de 133.3} @ publicidad
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7. Estudio técnico

7.1 Macro localizacion:

El proyecto sera implementado en el municipio detes Narifio.

7.2 Micro localizacion

Es importante ubicar la empresa en un punto ¢ptiemendo en cuenta los factores
relevantes para el buen funcionamiento del negpsiocontribucion con la reduccion de
costos para aumentar su rentabilidad.

Para determinar la éptima localizacion se utiliz2mmétodo cualitativo.

Los factores tenidos en cuenta para determindsitacion fueron:

Servicios e infraestructura (agua, luz 110v — 228najes)

Disponibilidad de mano de obra

Costo de arriendo

Ubicacion (seguridad, areas aledafas)
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Teniendo en cuenta todos los anteriores factordsteemind que La fabrica procesadora
de velas y veladoras se ubicara, en la zona udgmaunicipio de Linares, sector

Golgota Cra 4 con calle 4 esquina; ya que exisgotiibilidad de servicios e
infraestructura, cuenta con varias vias de accetsagsto del arriendo es bajo, con
relacion a otros.

7.3 Descripcion de condicion de infraestructura

Verificar que el local cuente con todos los seosqUblicos; ademas paredes, pisos y
techos construidos con materiales de facil limpieea buenas condiciones.

El piso debe ser de cemento ya que va a soportardga de personas, maquinaria y materia
prima; En lo referente a iluminacion se debera\gmbar al maximo la luz natural,
colocando laminas transparentes.

La ventilacidon del area se lograra de forma natwalla adecuada colocacion de ventanas
de forma artificial, por medio de extractores de an el techo.

Las instalaciones eléctricas deben estar de 2 fyremala pared y en forma aérea utilizando
el estabulado de las luminarias; se debe manej@je®de 110 vy 220 v

7.4 Tamafo de las instalaciones

Adquisicién en arriendo con un area de 80mts

7.5 Distribucion y disefio de las instalaciones

Ademas de la localizacion; la distribucion y elefiis de las instalaciones es un factor muy
importante para lograr una disposicion ordenadiegly planeada de la maquinaria y equipo;
debe ser acorde con los desplazamientos logictas deaterias primas y de los productos
acabados, de modo que se aprovechen eficazmesgaipb, el tiempo y las aptitudes de

los trabajadores.
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7.7 Flujo de materiales

1 - Cubrir con vaselina el molde con el cual vamos a elaborar la vela (1 minuto)

2- Colocar la parfina en bafio maria (1 muinuto)

3- Afiadir a la parafina colorantes y esencias (3 minutos)

4- verter la cera coloreada en el molde (2 minutos)

5) Enfriar la vela (8 minutos)

6- colocar papel aluminio sobre el fogon caliente y se frota la vela para igualar suis contornos (5 minutos)

7- perforar la vela y pasar la mecha por el agujero; se corta la mecha sobrante (3 minutos)

8- rellenar el agujero (5 minutos)

9- empaquetado y embalado ( Sminutos)
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7.7 Necesidades y requerimientos

Materia prima

Para la elaboracién de velas se requiere de:

Parafina:
Tabla 10 N° parafina

Tipo De Velas | Peso/Gr | Produccién | Unidades | Costo Costo
Unitario | Total
V. Figuras 400 40% 640 1600 1.024.000
V. Frutas 400 30% 480 1600 768.000
V. Aromaticas 400 30% 480 1600 768.000
Total 100% 1600 2.560.000
Mechas:
Tabla 14: mechas
Tipo De Velas | Rollo Velas | Rollos/ Costo Costo Total
Precio Unitario
Figuras 1*100 Velas 640 | 7/20.000 | 200 128.000
Frutas 1*100 Velas 480 | 5/20.000 | 200 96.000
Aromaticas 1*100 Velas | 480 | 5/20.000 | 200 96.000
Total 320.000
Aromas
Tabla 15, Aroma
Tipo De Velas | Frasco Velas | Frascos/ | Costo Costo Total
Precio Unitario
Figuras 640 |- - -
Frutas 480 | -- - -
Aromaticas 1* 50 Velas 480 10/7000 140 70.000
Total 70.000
Colorantes
Tabla N° 16, Colorantes
Tipo De Velas | Kilos Velas Kilos/ Costo Costo
Precio Unitario | Total
Figuras 1*100 640 8/5.000 50 32.000
Frutas 1*100 480 7/5.000 50 24.000
Arométicas 1* 100 480 9/5.000 50 24.000
Total 80.000
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Vaselina
Tabla N 17, vaselina

Tipo De Velas | Frascos | Velas Frascos/ | Costo Costo
Precio Unitario | Total
Figuras 1*100 640 8/ 6500 65 41.600
Frutas 1*100 480 7/6500 65 31.200
Aromaticas 1* 100 | 480 9/6500 65 31.200
Total 104.000

Consolidado materia prima e insumos
Tabla N° 18, consolidado materia prima

DETALLE TOTAL

Parafina 2.560.000
Mechas 320.000
Aromas 70.000
Colorante 80.000
Vaselina 104000
TOTAL 3.134.000

7.8 Requerimientos de personal
Grafica 7, requerimiento personal

gerencia (1)

planificar,
organizar.controlar

|
J

Mercadeo (1)

producion (3)

Manejo contable
finaciero

elaboracion,embalaje y Proceso de ventasy
embodejage de la velas cierre de negocios

Area administrativa (1): Su actividad principaldgsgir correctamente la empresa; que
influya en el personal para el cumplimiento dentegas, tenga los instrumentos necesarios
para cumplir eficientemente la planificacion, origanion, ejecucién, control y correccién

de la misma
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Area de contabilidad (1): control del manejo cotgabfinanciero de la empresa, elaborar
estados financieros, informes a gerencia, pagmgaastos, control de proveedores y
demés funciones inherentes al cargo

Ventas (1): impulsar la busqueda de nuevos mergatidslizacion de clientes antiguos;
realizar el proceso de venta y estudios de mercaaimplir con el cronograma de visitas
elaboradas y fijacion de metas.

Jefe de Produccion (1): verificar la calidad deacaela, cumplir con pedidos especiales;
Cumplir con el cronograma de produccion y fijacitenmetas

Artesanos (2): encargados de realizar todo progessaboracion de velas en todas las

presentaciones.

Tabla N°19 capacidad productiva en relacion a ntenobra (Operarios)

Empleados | Horas Minutos Total 2 vela en 35 min.
laborales 60*8 minutos
1 8 480 480 27v
2 8 480 960 55v
3 8 480 1.440 82v

Tabla N°20, niveles de plena produccion

DIA | SEMANA MES ANO
(5 DIAS) (4 (12
SEMANAS) | MESES)

82 | 410 1.640 19.680

7.9Tecnologia necesaria y otro tipo de elementos

Tabla N° 20, Tecnologia y otro tipo de elementos

MATERIAL Cantidad
estufa industrial 1
paila en acero inoxidable 2
jarras y jarritos 3
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balanzas

tina de enfriamiento

mesa de trabajo 3
repisas 3
tijeras 3
varilla de bronce 3
guia de orificios 3
agujas 3
moldes 50
Tabla N°21, equipo de oficina

Descripcion cantidad
escritorios 2
sillas 7
estante 2
archivadores 2
teléfono 1
computador 2
impresora 1
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Estudio financiero

8.1 Recursos materiales

Grafica 8, Recursos materiales
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8.2 Presupuesto de inversion

Los activos fijos estaran conformados por la indersecnoldgica, la maquinaria y equipo

necesario; a continuacion se describe cada uno:

8.2.1 Inversion en maquinaria y equipo:
Tabla 22

Cantidad Descripcion Precio Unitario Monto Total
1 estufa industrial 250000 250000
2 paila en acero inoxidable 60000 120000
3 Jarras y jarritos 20000 60000
1 balanza 90000 90000
1 Tina de enfriamiento 80000 80000
3 Mesa de trabajo 80000 240000
3 Tijeras 10000 30000
3 Varilla de bronce 3000 9000
3 agujas 2000 6000
50 moldes 2000 100000
Total de equipamiento y maquinaria 985.000




8.2.3Inversion en equipo de oficina

Tabla 23
Cantidad Descripcion Precio Unitario | Monto Total
Equipos de Oficina
1 Teléfono 50000 50000
2 computador “procesador: Intel® Celeron® 519000 1038000
1 Impresora “Multifuncional EPSON 1” 117000 117000
Total equipo de oficina 1205000
8.2.4Inversion en muebles y enseres
Tabla 24
Cantidad Descripcion Precio Unitario | Monto Total
2 escritorios 65000 130000
2 sillas de oficina 50000 100000
4 Sillas auxiliares 19000 76000
1 Archivador 4 gavetas 90000 90000
Total de muebles y enseres 396.000,00
8.2.5 Inversion en otros materiales
Tabla 25
Cantidad Descripcion Precio Unitario | Monto Total
4 estante de almacenamiento sencillos 35000 140000
Escalera metélica sencilla 50000 50000
Total de articulos complementarios 190000
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8.2.6 Inversion en activos intangibles

Tabla 26

Resumen de
Descripcion Costo Gastos por
Rubro
Gastos de Organizacion
Estudio de Factibilidad
: : 200000 245000
Gastos imprevistos 45000
Gasto de Constitucion
Gastos Notariales 7000
Inscripcion en el Registros Publicos 154000
formulario del registro
: g : 4000 206300
Derecho de inscripcion 31000
Inscripcion de libros 10300
Gastos en Capacitacion
Capacitacion en el Puesto 100000 100000
Total activo intangible 551.300
8.2.7 Presupuesto general de inversiones
Tabla 27
DESCRIPCION VALOR
Inversién en magquinaria y equipo 985.000
Inversion en equipo de oficina 1.205.000
Inversién en muebles y enseres 396.000
Inversion en otros materiales 190.000
Inversién en activos intangibles 551.300
total activo fijo 3.327.300
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8.3Gastos operacionales

Tabla 28

Mano de Obra Directa
Juan A Jefe de Produccion 1 616000 319120 935.120
Maria S Artesano 1 616000 319120 935.120
Ana M Artesano 1 616000 319120 935.120
Total Mano de Obra Directa 2.805.360
Mano de Obra Indirecta
Administrador 1 1.000.000 518.100 1.518.100
Contador 1 900.000 466.290 1.366.290
Asesor de
ventas 1 700.000 362.670 1.062.670
Total Mano de obra indirecta 3.947.060
Total mano de obra mensual 6.752.420
Total mano de obra anual 81.020.40
8.3.1Gastos de materiales e insumos
Tabla 29
MATERIA PRIMA REQUERIDA POR ANO
V. Figuras V. Frutas V. Arométicas Total/Aio
PROD. TOTAL 7.808 5.856 5.856 19.520
Precio
PARAFINA

1.600 12.492.800

1600 9.369.600

1600 9.369.600 31.232.000

MECHAS
200 1.561.600
200 1.171.200 3.904.000
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200

| 1171200 |

AROMAS

140

1.093.120

1.093.120

COLORANTES

50

390.400

50

292.800

50

292.800

976.000

VASELINA

65

507.520

65

380.640

65

380.640

1.268.800

COSTOMP | 14.952.320 |

11214240

| 12.307.360 |

38.473.920

8.3.2 Gastos de servicio

Tabla 30

Gastos Generales

210000

Servicio de Internet 35000
Servicio de agua 15000
Arrendamiento (50%) 125000
Servicio de telefonia fija 15000
Gas 20000

2520000
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8.3.3 Gastos por depreciacion

Tabla 31
Activo: Maquinaria y equipo. Vida util: 2 afios
Tiempo a valor inicial depreciacion depreciacion valor residual
depreciar acumulada
1 985.000 492.500 492.500 492.500
2 492500 492.500 985.000 00
Activo: equipo de oficina. Vida util: 5 afios
Tiempoa | valor inicial depreciacion depreciacién valor residual
depreciar acumulada
1 1.205.000 241.000 241.000 964.000
2 964.000 241.000 482.000 723.000
3 723.000 241.000 723.000 482.000
4 482.000 241.000 964.000 241.000
241.000 241.000 1.205.000 00
Activo: Muebles y enseres. Vida Util: 5 afios
Tiempoa | valor inicial depreciacion depreciacién valor residual
depreciar acumulada
1 396.000 79.200 79.200 316.800
2 316.800 79.200 158.400 237.600
3 237.600 79.200 237.600 158.400
4 158.400 79.200 316.800 79.200
5 79.2000 79.2000 396.000 00
Activo: otro materiales. Vida util: 2 afios
Tiempo a valor inicial depreciacién depreciacién valor
depreciar acumulada residual
1 190.000 95.000 95.000 95.000
2 95.000 95.000 190.000 00
Depreciacion Monto/Afo
Activo: Maquinaria y equipo 492.500
Activo: equipo de oficina 241.000
Activo: Muebles y enseres 79.200
Activo: otro materiales 95.000
Total depreciacion /afio 907.700
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8.3.4 Gastos de administracion

Tabla 32
Gastos
Descripcion costo mensuales por Gastos anuales
rubro
Gastos Administrativos
Personal administrativo 2884290 3.009.390 36.112.680
Arrendamiento (50%) 125000
8.3.5Gastos de venta
Tabla 33
Descripcion Costo CEEID IEIENE] Gasto Anual
por rubro
Gastos de Ventas
personal de ventas 1062670 1062670 12.752.040
8.3.6 Gastos de publicidad
Tabla 34
Tipo de campafia Costo de Frecuencia Presupuesto
campafia anual
Marquillas, Pendones Y 300.000 anual 300.000
Etiquetas
Muestras Gratis 200.000 anual 200.000
Participacion Eventos 800.000 anual 800.000
Promocionales
Radial 25.000 mensual 300.000
Total gastos de publicidad 1.600.000




8.3.7Presupuesto general de gastos

Tabla 35

Descripcion Gasto mensual Gasto anual
Mano de obra directa 2805360 33664320
Materia prima e insumos 3206160 38473920
Gastos de servicio 210000 2520000
Depreciacion 75640 907700
Gastos de administracion 3009390 36.612.680
Gastos de venta 1062670 12752040
Gastos de publicidad 133300 1600000
Total de gastos 10502445 126.029.340

8.4 Proyeccion de ventas

A través de la encuestas realizadas a diferentaislesimientos comerciales se comprobo
gue el 96.6% de la poblacion objeto esta dispuestiguirir nuestros productos, ademas
segun la tabla N° se demuestra que el total dertaanda es de 2132 velas.

La tabla muestra que el 75% de la poblacion olgjetopra velas mensual mente; dicho de
esta manera la empresa comenzara a ofertar unqoiodue 1600 vela mensuales, y se
tendra en cuenta fechas especiales donde se previgstra ventas van a aumentar en un
5%, como es en : semana santa (abril), navidat(diore), amor y amistad (septiembre),
mes de las madres( mayo)contratd un asesor ersvanta funcion es fidelizar clientes y

abrir mercado a los municipios aledafios a la region

53



Tabla36, proyeccién de ventas

DESCRIPCION MES

Producto | % Ene |Feb |Mar |Abr |May |Jun [Jul |Ago. |Sep. |Oct |[Nov |Dic |TOTAL

V. de

figura 40%| 640| 640| 640| 672| 672| 640| 640| 640| 672| 640| 640| 672| 7808
V. de

frutas 30%| 480| 480| 480| 504 | 504 | 480| 480| 480| 504| 480| 480| 504 | 5856
V

ar.omética 30% | 480| 480| 480| 504 | 504 | 480| 480| 480| 504| 480| 480| 504| 5856

TOTAL 100% | 1600 | 1600 | 1600 | 1680 | 1680 | 1600 | 1600 | 1600 | 1680 | 1600 | 1600 | 1680 | 19520

Periodos | Ener | Febr | marz | abi | may | jun | jul | agos | sep | oct | nov | Dic |TOTALIado
Precio 5500 5600  G00f 9500 9500 9500  5500[ 900 9500 8500  5900[ 8500
Cantdad 1600 1600 1600 1680 1680 1600, 1600 1600 1680 1600 1600  1680] 1920
\Ventasmensual | 8300000/ 8800000[ 8800000| 9240000 9240000( 8800000 8300000/ 8800000( 9240000/ 8800000] 8800000 9240000 107360000

8.5 Punto de equilibrio

Formulas:
Total de costos fijos PE=  50.464.720 = 30.983 unidades
Precio - Costo variable
unitario 5.500 - 3.871
Gastos fijo del afio PE = 50.464.720 =$170.405.803

1 - Costo variable total
1- 75.565.940

El punto de equilibrio para este proyecto es ddyriv 30.983 unidades de velas, es decir
un efectivo en ventas de 170.450.803; la produgaidégectada en unidades esta por

debajo del punto lo cual vemos que tendremos pasdid




Tabla 37, punto de equilibrio

MES
RUBRO , . : .
ene | feb | mar | abi | may | jun | jul | ago | sep | oct | nov | dic | total
CosoFjoTolal | 4205360| 4205360] 4205360 420900, 4206360| 4206360 4205360) 4205360 4205360) 4205360, 4208360) 4205360)  04o4TAD
000 00 N 1 1 G 1 1 1 1 1 1| . il
CosoFioUntaio | 2628 2628 2608 603 2500 266 260 6d8) DO03| D8 6l 208 DO
PecioUnfarodelprodl 53001 5500 5300 900  A300) S0 N0 A300) N0 S300 N0 SN0 A0
PUNTODEEQUILIBRY 2613 | 2613 | 261 | 2825 | 2608 | 219 | 2619 | 2603 | 2905 | 2614 | 26M | 204 | 309
PUNTO DE EQUILIBRI 143714921 14371432) 14371492 13804829 13884829) 14371492 14371432] 14371492 13884829, 14375065 14375065 13883241/ 170405403
8.6 Proyecciones financieras
Tabla 38, proyecciones financieras
INGRESOS
MES ANUAL PRECIO TOTAL

Vela figuras | 640 7.808 5.500 42944000
Vela frutas 480 5.856 5.500 32208000
v. arométicas | 480 5.856 5.500 32208000

TOTAL  [1.600 19.520 107360000

Periodos | Ener | Febr | marz | abri | may | jun | jul | agos | sep | oct | nov | Dic |TOTAL/afio
Precio 0500  %00] G500)  500[  5G00( G600[ 9500  %A00[ 9500 5500 95001 500
Cantidad 1600 1600 1600 1680 1680 1600 1600  1600[ 1680 1600[ 1600,  1680| 1920
Ventas mensual| 8800000| 8800000] 8800000 9240000] 9240000| 8800000 8800000 8800000] 9240000| 8800000 8800000| 9240000 107360000
Costos de producion

Ao Ener | febr | marz | abi | may | jm | jul | ago | sep | oct | nov | Dic totalafo

Materiaeseinsumos | 3134000] 31340001 3134000 3350480) 3350480 134000] 3134000] 3134000] 3350480] 134000 3134000] 3350480 B41390
Manode Obra Directa | 2605360\ 2805360) 2603360] 2605360) 2805360] 2805360 280330) 2605360 2603360, 2805360| 2805360, 2805360 33664320
| Gastos ndrects 209600 263600 289600 265600\ 269600 285600, 28%600| 283600) 269600 283600) 285600 285600 3421700

Costo de Produccion 15365940
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Costos de produccién

Cantidad de produccion

19.520 unidades

ITEMS valor
Materiales e insumos directos 38.473.920
Mano de obra directa 33.664.320
Gastos indirectos de fabricacion 3.427.700
COSTO DE PRODUCCION 75.565.940
Gastos Generales y Administrativos 36.112.680
Gastos de Ventas 12.752.040
gastos de publicidad 1.600.000
COSTO DE VENTA 126.030.660
COSTO UNITARIO DE PRODUCCION 3.871
COSTO UNITARIO DE VENTA 6.456
MARGEN DE UTILIDAD ©%%*) 1.291
PRECIO DE VENTA (Paracbtener utiidad) 7.747

8.8Programa de inversion
Tabla 40

Maquinaria y equipamiento 985.000
Equipo de oficina 1.205.000
Inversion | Muebles y enseres 396.000 2.776.000
Tangible | Articulos complementarios 190.000
Inversion
Fija
Gastos de organizacion 245.000,00
Inversion | Gasto de constitucion 206.300,00 551.300
Intangible | Gastos en capacitacion 100.000,00
Gastos en materiales e insumos basicos 3.206.160
Capital de Capital de ;
Trabajo Trabajo Pago de sueldos y salarios 6.752.420| 10.426.880
Gastos de operacion 468.300
Inversion Total 13.754.180
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9. Evaluacion financiera

9.1 Estructura de costos

Tabla 41
ANOS
RUBRO
Ene feb marz | abr | may jun jul ago | sep oct | nov | dic tota
COSTOSFIJOS
Gastos Administrativos | 3009390] 3009390 3009390f 3009390 3009390] 3009390 3009390 3009390 3009390| 3009390| 3009390| 3009390] 36112680
Gastos de Ventas 1062670] 1062670 1062670] 1062670 1062670 1062670 1062670| 1062670 1062670| 1062670| 1062670] 1062670( 12752040
Gastos de publicidad | 133300 133300]  133300] 133300] 133300 133300] 133300{ 133300 133300 133300] 133300] 133300] 1600000
Costo Fijo Total 4205360) 4205360 4205360| 4205360 4205360) 4205360) 4205360| 4205360 4205360| 4205360| 4205360| 4205360 50464720
COSTOS VARIABLES
Materiales einsumos | 3134000 3134000] 3134000 3350480 3350480 3134000 3134000 3134000 3350480 3134000 3134000| 3350480 38473920
Mano de Obra Directa | 2805360| 2805360 2805360| 2805360 2805360] 2805360 2805360| 2805360 2805360| 2805360| 2805360| 2805360] 33664320
CIF 285600 285600] 285600 285600| 285600] 285600| 285600 285600| 285600 285600 285600 285600 3427700
Costo variahle total | 6224960 6224960 6224960| 6441440 6441440) 6224960 6224960| 6224960| 6441440| 6224960| 6224960| 6441440] 75565940
total 10430320{ 10430320 | 10430320 |10646800] 10646800 | 10430320 | 10430320 10430320| 10646800 10430320} 10430320| 10646800] 126030660
9.2 Analisis de sensibilidad
Tabla 42, Analisis de sensibilidad en relacion a la proyeccion de demanda
ESCENARIO Mes
Ener Febr Mar Abr  [May (Jun  [Jul Ago [Sep [Oct [Nov [Dic
Pesimista(5%) |1520 1520 1520 1600 1600 |1520 1520 (1520 [1600 1520 {1520 |1600
Conservador 1.600 1.600 1600 | 1.680 | 1.680 | 1.600 | 1.600 | 1.600 | 1.680 | 1.600 | 1.600 | 1.680
Optimista(5%) 1680 1680 1680] 1764| 1764 1680 1680[ 1680 1764] 1680 1680 1764
/lsoo
1750
1700
/\ N~/
—— Pesimista(5%)
1600
—— Conservador
1550
ﬁ/ \A/ \/ Optimista(5%)
1500
1450
1400
\}350
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Tabla 43, Analisis de sensibilidad en relacion al precio

Variacion de precios

500 1000 1500 2000
Pesimista 5000 4500 4000 3500
precio 5.500 5.500 5.500 5.500
Optimista 6000 6500 7000 7500
9.3 Flujo de caja
Tabla 44
FLUJO DE CAJA
| i i | i i |
i ENE FEB MAR ABR MAY JUN @ JUL AGO  SEP OCT NOV DIC Total

Saldo inicial

Ingresos 8800000 8800000 88300000 9240000 9240000 8300000 8800000 8800000 9240000 8800000 8800000 9240000

Ventas en efectivo

Cobros de ventas a crédito 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Cobros por ventas de activo 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Total Ingresos 8800000 8800000 8800000 9240000 9240000 8800000 8800000 8300000 9240000 8800000 8800000 9240000 107360000 /" /\
Egresos

Compra de M. Prima 3134000 3134000 3134000 3350480 3350480 3134000 3134000 3134000 3350480 3134000 3134000 3350480 38473920 /L
Pago de némina 4448000 4448000 4448000 4448000 4443000 4448000 4448000 4448000 4448000 4448000 4448000 4448000 53376000

Pago de Seguridad social 2304290 2304290 2304290 2304290 2304290 2304290 2304290 2304290 2304290 2304290 2304290 2304290 27651480

Pago de servicios piiblicos 85000 85000 85000 85000 85000 85000 85000 85000 85000 85000 85000 85000 1020000

Pago de arriendo 250000 250000 250000 250000 250000 250000 250000 250000 250000 250000 250000 250000 3000000
Depreciacion 75600 75600 75600 75600 75600 75600 75600 75600 75600 75600 75800 75900 907700
Pago de publicidad 133300 133300 133300 133300 133300 133300 133300 133300 133300 133300 133300 133700 1600000

Total Egresos 10430190 10430190 10430190 10646670 10646670 10430190 10430190 10430190 10646670 10430190 10430390 10647370 126029100 _ /\_

Flujo de caja econémico -1630190 -1630190 -1630190 -1406670 -1406670 -1630190 -1630190 -1630190 -1406670 -1630190 -1630390 -1407370

-18669100 _/\_A/

Financiamiento

Préstamo recibido 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Pago de préstamos 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Total Financiamiento 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Flujo de caja financiero

-1630190 -1630190 -1630190 -1406670 -1406670 -1630190 -1630190 -1630190 -1406670 -1630190 -1630390 -1407370

-18669100 _/\_A/
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ESTADO DE GANACIA Y PERDIDAS

Tabla 45

MES
RUBRO
total
Ventas 107360000
(-)Costo de produccién 75565940
Utilidad Bruta 31794060
(-)Gastos Administrativos 36112680
(-)Gastos de Ventas 12752040
Utilidad de Operacion -17070660
(-)Gastos publicidad 1600000
Utilidad Antes de Impuestos -18669100
Impuestos (30%) 0
Utilidad Neta -18669100

9.5 Balance general
Tabla 46, Balance de apertura

Balance de apertura
1 de enero del 2015

Activos

Capital de trabajo
Activos fijos

Total activos

Pasivos

Pasivos corriente

Pasivos no corrientes
Total pasivos

Patrimonio

Total pasivos + patrimonio

10.426.880
3.327.000
13.753.880

0
13.753.880
13.753.880
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9.6 Estado de costos

Tabla 47
mes
COSTOS : : . .
ener febr marz abri may jun jul agos sep oct nov dic total

COSTOSDEPRODUC| 6224960| 6224960 6224960( 6441440 6441440| 6224960 6224960 6224960 6441440 6224960| 6224960| 6441440( 75565940
Materiales e insumos | 3134000] 3134000{ 3134000( 3350480 3350480| 3134000 3134000 3134000] 3350480| 3134000 3134000] 3350480 38473920
Mano de Obra Directa | 2805360 2805360| 2805360 2805360 2805360 2805360 2805360| 2805360 2805360 2805360| 2805360( 2805360 33664320
Gastosindirectosde fal] 285600  285600{ 285600 285600 285600  285600{ 285600] 285600] 285600 285600 285600] 285600 3427700
GASTOS DE OPERAC| 4072060 4072060 4072060| 4072060 4072060 4072060| 4072060 4072060 4072060| 4072060 4072060 4072060 48864720
Gastos Administraivos | 3009390 3009390| 3009390| 3009390 3009390 3009390 3009390| 3009390 3009390/ 3009390| 3009390( 3009390 36112680
Gastos de Venta 1062670| 1062670| 1062670 1062670| 1062670| 1062670] 1062670| 1062670 1062670 1062670 1062670 1062670 12752040
GASTOSPUBLICIDAL 133300[ 133300 133300 133300| 133300{ 133300) 133300{ 133300] 133300 133300 133300( 133300 1600000
TOTALDE COSTOS (10430320 10430320 | 10430320 [10646800| 10646800 | 10430320 | 10430320 10430320) 10646800 {10430320| 10430320 10646800 126030660
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CONCLUSIONES

Se hizo un estudio absoluto utilizando una herramientas de primera mano; coémo
es la encuestas, se la realizo a todos los propietarios de supermercados, tiendas
de barrio, miscelaneas, artesanias, cacharrerias; denominado nuestro mercado
meta; de esta forma se determind que si existe una oportunidad visible para lograr
entrar en el mercado ya que un 96.6 de la poblacion respondié que si compraria

velas hechas en el municipio de linares Narifio.

Se logroé determinar que en el mercado lo que se busca es la calidad y el precio
del producto, es por esta razén es que si un producto es atractivo para las
personas y a un precio accesible el producto tendra aceptacion en el mercado; se
propuso un rango de precios de los cuales el de mayor aceptacion fue de 5000 a
6000 con un 53.3% de la poblacion total; Por lo cual este proyecto se lo elaboro

con un promedio de precio de 5.500.

Como mercado meta se establecio a todos los establecimientos comerciales;
guienes demandan 2132 velas; segun la encuesta, la empresa define ofrecer al
mercado un 75% del total de la demanda; es decir 1.600 velas; pero se proyecta
gue esta cantidad aumentara en un 5% en los meses de abril (semana santa),

mayo (mes de las madres), septiembre (amor y amistad) y diciembre (navidad)
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Se ha realizado un estudio preliminar en busca de la mejor opcién en cuanto a
ubicacion de la empresa y de distribucion de la maquinaria y equipo; esto con el

fin de garantizar el buen funcionamiento técnico de la empresa

Se ha determinado que un operario es capaz de producir 2 velas en 35 minutos;
por lo cual se requiere de 3 operarios que realicen 82 velas diarias; para una

producciéon de 1640 velas durante un mes.

El costo de produccion de este proyecto es de 126.030.660 y los ingresos por

venta son de 107.360.000; por lo cual el proyecto NO es viable.

El costo unitario de venta asciende a 6.456, con un margen de utilidad del 0.2%
se tendra un precio de venta de 7.747; aunque se debe tener en cuenta que solo

un 25% del mercado meta estaria dispuesto a pagar en rango mayor a 6000

Segun el andlisis realizado en el estudio econdémico, se obtuvo un van negativo;
ademas un punto en cantidad de 30.983 unidades, es decir ventas por un valor de
170.405.803; superiores a los proyectados y también a los demandados por

nuestra poblacion meta; lo cual indica que el proyecto no es factible
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Anexos
ENCUESTA

Reciba un cordial saludo, me encuentro haciendestudio de mercado cuyo objetivo es
determinar la factibilidad de una fabrica procesadte velas y veladoras en el municipio
de Linares, Narifio. La informacion solicitada escdgacter confidencial y exclusivamente

para esta investigacion, de antemano agradecentmadioracion.

En las siguientes preguntas sefiale con una “Xéspuesta
DATOS GENERALES:
EDAD:

SEXO: MD FD

Centro comercial

¢ CONOCE UD LAS VELAS DECORATIVAS?

asi ] by NCJ

¢ QUE CANTIDAD DE VELAS COMPRA?

¢, CON QUE FRECUENCIA COMPRA UD VELAS?
Semanal D
Mensualmente D
Trimestralmente D

Ocasionalmente D

¢ QUE DISENOS DE VELAS LE GUSTARIA COMPRAR?

a) Figuras GeométricasD

b) Frutas D
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c) Aromas D
d) Otros D

g,QUIg VALOR (PRECIO) DESTINARIA PARA ADQUIRIR UNA VE LA CON EL
DISENO ELEGIDO? :

3.000 A 5000
5000 A 6000

6000 A 8000
8000 A 10000

¢ QUE LE MOTIVARIA PARA COMPRAR VELAS?
Promociones D

Descuentos D

Sorteos D
Nuevos productos novedosoD
Otros D

¢,UD. COMPRARIA VELAS HECHAS EN EL MUNICIPIO DE LI NARES?

a) Si D b) ncD
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